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Disclaimer

Esta apresentacao contem informacOes sobre os negocios da Wiz e da
Promotiva, seus projetos, suas estratégias e seus parceiros comerciais.
As declaracOes citadas na apresentacao refletem o entendimento dos
administradores a respeito das empresas, gue podem envolver riscos e
Imprevisibilidades inerentes ao mercado. A Wiz e a Promotiva nao se
responsabilizam pela atualizacao de qualquer estimativa contida nesta
apresentacao. Adicionalmente, a Wiz nao se responsabiliza pelas
Informacoes referentes e fornecidas pela Promotiva e a Promotiva nao
se responsabiliza pelas informacoes referentes e fornecidas pela Wiz.
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Nosso posicionamento estratégico
Wiz possui como frente estratégica a distribuicao de produtos financeiros e seguros via canais indiretos

CLIENTES

PARCEIRO
DISTRIBUIDOR

INSTIT.

FINANCEIRAS CONCESSIONARIAS

VAREJISTAS

Pessoas Fisicas e Juridicas compradoras de produtos de seguros e financeiros

H&R

Canal Indireto

Atuacdo com forga de
venda terceira, em canal
indireto onde Wiz ndo
detenha exclusividade, para

Balcdes

Rentabiliza balcdes, com equity, exclusividade e participagdo na gestao, com
solucdes de seguro e de crédito que ndo sejam o foco para o balcdo em questao

Forca de vendas PJ,
gerando oferta
completa aos

ENABLERS

distribuicéio de produtos INSTIT. FINANCEIRAS AUTO RH balcGes Wiz e com
IStrioul u atuacdo em mar
financeiros (foco do canal) lpbmg n Lo’n:! 'E\)_gn.up aberto
—l e j |nl:er GRUPO LE LAC AFINIDADES
V‘ omni POLISHOP
Parceiros ; & CAOA  PRIMAVIA Affinity ; e mRPomrE
Full solution para os balcdes, seguradoras e Instituicdes financeiras \NI;Concept WI
provendo servigos, tecnologia e produtos »7 Engagement
SEGURADORAS ADM. CONSORCIOS ADM. BENEFICIOS BANCOS

PROVIDERS

)
i
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Racional estratégico

A Wiz possui know how comprovado na gestao de canais indiretos por meio de sua subsidiaria Wiz Parceiros

WI

ek N .
areeies Atuacéo focada no tripé Produto — Canal - Tech

Com um modelo de
negaocio é unico,
sustentavel e eficiente,
atuamos na prospeccao,
ativacao, suporte e
capacitacao de parceiros
estratégicos para a

venda de solucgoes
de crédito e
seguros
correlatos.

Ol Amplo portfdlio de produtos

e Consorcios: CNP, ltau, Santander, BB,
Bradesco

e CGI: Wimo, Santander, BRB

* WizCred: Antecipacdo FGTS e Capital de Giro

* Financiamento: Ital, Satander e BRB

* +1600 empresas presentes em 25 estados
* 55,4% Sudeste/ 20,7% Sul/ 11,4% Norte e
Nordeste / 12,5% Centro-Oeste

03 Tecnologia

» Plataforma proprietaria Wiz,
exclusiva para o parceiro, com
todas as solucdes para as
suas necessidades

Com resultados expressivos...

NUumero de Parceiros

1.578
599 |||||||||||||||||||
2020 2021

1.000 PDVS
ERNIEES NOVOS POR MES

Volume de cartas de Créditos Vendidas
Em R$ MM

2018 2019 2020 2021 2022
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Racional estratégico
A aquisicao da Promotiva permitird a Wiz ampliar sua atuacdo com redes de parceiros indiretos,

aplicando seu know-how para rentabilizar esse novo canal.

Canal Indireto

Atuacao com forca de venda terceira, em canal
indireto onde Wiz n&o detenha exclusividade, para
distribuicdo de produtos financeiros (foco do canal)
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Balcdes Atuais da Wiz

——— - ———

Novo Balcao

_________________________________________________________

Visdo Comparativa de Balcoes

N - ———————

Modelo de Negécio

Portfélio de Produtos

Parceiros

Rede de Distribuicéo

Producéao (em 2021)

Estratégicos (em jun/22)
= Canalindireto de 3 E\ . R$6.4 bilhdes
w_ I distribuicdo de = Consorcio (Primario); % ssssssssss Sﬁnder 1.578 parceiros $C ’ q
Parceiros - produtos financeiros via | = Créditos Estruturados _ ) artas € .
parceiros B2B2C ujmo @ +23 mil pontos de vendas i consorcios vendidas

Promotiv/a

= Canalindireto de
distribuicdo de
produtos financeiros via
parceiros B2B2C

= Crédito Pessoal
Simplificado (Primario);

= Créditos Alternativos;

= Consorcio;

= Seguros

2

400

Correspondentes
Bancérios

R$5,9 bilhdes
Crédito PF?

R$1,1 bilho

Cartas de consoércios

Fonte: Promotiva e Companhia
Nota: (1) Em produgao liquida.

Aquisicdo Promotiva | Wiz
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Sobre a Promotiva
A Promotiva gere a maior rede de correspondentes bancarios® do Banco do Brasil

Fundada em 2015 por meio de uma parceria entre o BV e o Banco do Brasil, a Promotiva gere uma rede de 395 Cobans! da Rede Mais BB que fazem

Visao Geral

parte da Rede Mais BB (maior rede de Correspondentes negociais do BB), atuando em mais de 3.140 municipios no Brasil.

Portfélio de Produtos?

. Crédito Consignado; = Seguros (Brasil Seg);
. Credito Automatico; = Abertura de Conta Corrente;
@E . Crédito Salario; @ 2 Mo i . Cartéo de Crédito (Ourocard);
. BB Crédito Beneficio; = Maquina de Cartao (Cielo);
Crédit,olPessoa *  Renovacdo de Empréstimos; Consorcios = Capitalizagao (Brasilcap);
Fisica »  Portabilidade »  Odontolégico (Brasildental).
91% da receita 7% da receita 2% da receita
(receita liquida de repasses em 2021) (receita liquida de repasses em 2021) (receita liquida de repasses em 2021)
Estrutura Societaria
I TE— w Votorantim Finangas
‘ Cobans A:;\?c?s (mai/22) 4 +3.140 i *| ZBancopoBrasiL SA.
L o J Municipios Atendidos I |
r N 50% | 50%
~R$16 milhdes ~56% .
| Produgéo Liquida Média por Coban do Total de Co”gié?uiigg“:‘?ao w
\. J \MUHICIpIOS Brasileiros Promotiva para o BB banco
( +4 mil ) 100%
; Vendedores Ativos de Crédito PF e —
AN Consorcios ) # de Cobans? () lmﬁ:uw%ﬁ N Promo ti‘ Ia

Fonte: Promotiva
Nota: (1) Cobans ou “Correspondentes Bancarios”: entidade legal contratada por instituicbes financeiras para agir em favor delas na comercializagao de seus produtos e servigos financeiros. (2) Portfélio Aquisigao Promotiva | Wiz 8
disponibilizado para a Promotiva em fungdo de parcerias comerciais com as empresas Banco do Brasil, BB Seguridade, BB Consorcios, Brasilcap, entre outras.



Sobre o0 mercado de Correspondentes no Brasil
Correspondentes Bancarios sao figuras chave no avanco da inclusao financeira no Brasil

COBANS Canais de Atendimento no Brasil

# de Cobans e Agéncias Bancarias (em milhares)

» Definigcao: Correspondentes Bancarios (“Cobans”) € o nome dado a
uma grande variedade de comeércios e outros estabelecimentos nao

211
bancérios tais como supermercados, farmacias, padarias, casas 177 189 188 198
lotéricas, agéncias postais, etc que passaram a ser contratados e
habilitados como pontos de acesso a servigos dos bancos.
* Os Cobans tém direito de uso da marca ou patente, associado ao 23 21 21 20 19
direito de distribuicdo, exclusiva ou ndo, de determinados produtos ou
servigos proprios ou de terceiros. 2016 2017 2018 2019 2020
m Cobans Agéncias Bancérias

Maior e mais capilarizado canal fisico de distribuicdo de

561Vic0s 405 Dancos Transacgdes Bancérias no Brasil

*  +70% dos domicilios brasileiros moram até 5 km de um ¢

Coban Em bilhées de transagées, segundo dados da FEBRABAN
0000 Essencial no mercado financeiro de varejo no Brasil
o i 56 5,9 5,8
w principalmente no processo de bancarizagcao da ,
|.l| |.l| = 4,4 44 4,6 45 4,6
populacao 4
3,3
Modelo de negdcios altamente escalavel
_j\ * Processo de cadastramento de Cobans € relativamente
‘ simples e possibilita uma renda adicional aos
estabelecimentos credenciados, incluindo regiées de 2016 2017 2018 2019 2020

dificil acesso e pequenos centros populacionais. m Cobans m Agéncias Bancérias

Fonte: FEBRABAN; Pesquisa Nacional sobre o Uso dos Correspondentes Bancarios e Incluséo Financeira no Brasil, feita pelo Bacen em parceria com SEBRAE. Aqwsu;ao Promotiva I Wiz 9



A rede de Correspondentes do Banco do Brasil
Correspondentes tém sido fundamentais para a expansao da base de clientes e da capilaridade do BB

Expansé&o darede de Cobans BB

Presenca crescente nos municipios brasileiros

Cobans

2 265 T +537%

(4

BANCODOBRASIL vs. 94,8% em dez/20 . .
( ’ 4 O] Crescimento no nimero

Municipios Brasileiros com de Cobans BB em 2021
presenca do BB

Representatividade (# de Unidades) em dez/2021

. - 7%
Rede de Atendimento Agéncias
do BB!?

Rede Promotiva faz
parte do maior

canal de
Cobans distribuicéo do
Transacionais e | Banco do Brasil.
Relacionais
Fonte: RelagBes com Investidores do Banco do Brasil. Aquisigéo Promotiva | Wiz 10

Nota: (1) Considera apenas agéncias, postos de atendimento fisico e correspondentes bancarios. Desconsidera rede de atendimento compartilhada e digital.
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Estrutura da Transacao

A operacao consistira na aquisicao, pelo conglomerado Wiz, de 100% do capital da Promotiva,
gestora da maior rede de Correspondentes negociais do BB e especializada em crédito PF.

ESTRUTURA DA OPERAGAO

Estrutura Societéaria

Sy i

100,0%

Contrato de Atuagao
Exclusiva da

[ Promoti- Ia ]< Promotiva para o BB

A Transacdao

Aquisicdo de 100% da Promotiva, para atuar na gestado da
maior rede de correspondentes negociais do Banco do Brasil.

A Promotiva devera conceder exclusividade de 5 anos ao
Banco Brasil para a prestagéo de servigo de gestao de rede
de correspondentes bancarios.

O Acordo Operacional celebrado com o Banco do Brasil
para gestao da rede de correspondentes tera duragéo de 5
anos.

A Aquisicdo se dara pelo preco total estimado de entre R$
75.000.000,00 (setenta e cinco milhdes de reais) e R$
85.000.000,00 (oitenta e cinco milhdes de reais), a depender da
performance da Promotiva.

Aquisicdo Promotiva | Wiz
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Principais Termos do Contrato com Banco do Brasil
Parceria da Promotiva com o Banco do Brasil e modelo de remuneracao

= Duracgdo de 5 anos, mediante contrato celebrado com o Banco do Brasil simultaneamente ao fechamento da
razo
transacéao.

Exclusividade?! = A Promotiva prestara servigcos de correspondente bancario exclusivamente ao Banco do Brasil.

Partes Envolvidas

= Composto por (i) remuneracgao a vista e (ii) remuneragao a prazo

I Remuneracédo a Vista: Taxa limite conforme limite da Resolucdo CMN 4.935. Remuneracéo dividida entre

Cobans e Promotiva através de repasse;

Modelo de

Remuneracao ii. Remuneracdo Diferida: Taxa excedente a remuneracdo paga a vista, diferido ao longo do prazo do contrato.

Remuneragéo dividida entre Cobans e Promotiva através de repasse;

Nota: (1) A exclusividade € unilateral da Promotiva ao Banco do Brasil. Aquisigéo Promotiva I Wiz 13
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Visao Estratégica para o Projeto
Proximos passos e oportunidades mapeadas para o negocio

Aquisicao da Promotiva visa o fortalecimento da PRIIALRIELE B (2RI 0 NCIUE

estratégia de canal indireto do conglomerado Wiz, I Alavancagem do negocio com base em trés frentes:

ganho de escala e estreitamento do

. . e Fortalecimento de Novos Produtos
relacionamento com um importante player do

mercado de crédito, aliando comprovada = Alavancagem da carteira de crédito em outros produtos de credito;
expertise da Wiz na gestdo de redes de canais = Oportunidade de cross-sell em seguros.
indiretos com a capilaridade e experiéncia da
atual rede de cobans do BB. e Expanséo da Rede de Parceiros
- Proximos passos N =  Oportunidade de aAumlento Conlt|r'1uo da capilaridade dada a tenldengna de
fechamento de agéncias bancarias e o0 alto grau de desbancarizagao em
Plano de Integracédo de Novos Negdcios focado na diversas regides do Brasil, reforgando a importancia da venda via
integracao da Promotiva no Modelo de Gestao Wiz correspondentes no pais.

» Internalizacdo de processos operacionals

= Construcdo de business plan e roadmaps e Digitalizacao e Eficiéncia Operacional

- Garantir a estratégia e operacio comercial atual, » |nvestimento em tecnologia para alavancar o desempenho nas operacoes;

mapeando oportunidades de melhoria » CRM para gestao e monitoramento de carteiras, e acompanhamento de
_ _ _ KPlIs.
= Garantir funcionamento operacional, mapeando o B o ~
oportunidades de melhorias que ampliem a eficiéncia » Digitalizacao buscando otimizagao de estrutura de custos e despesas e
L operacional D aumento de margens operacionais.

Aquisicdo Promotiva | Wiz 15



Relagcdes com Investidores

Website: www.ri.wizsolucoes.com.br

E-mail: ri@wizsolucoes.com.br

Telefone: +55 (11) 3080-0100

Obrigado!

W
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