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Resultados
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Receita Mobile
por Segmento Devices

Destaques 2124

Receita Liguida de

R$884,9M

+21,1% vs. 1124

Lucro Bruto de
R$194.3M

+R$29,3M vs. 1T24

Margem bruta de
22,0%

Office &
IT Supplies

Home Electric Kids &
Products Sports

EBITDA
R$29,8M

+R$57,0M vs. 1T24

Fechamento Relac6es com

. Disclaimer
Investidores

Estoques redugio

de R$152,7M vs.
1T24

R$313.7M de
Caixa Liquido
+R$44,5M vs. 1T24
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Evolucao dos Estoques

Reducé&o de R$152,7 milhdes no

3-306 3.137 3.179 valor contabil dos estoques quando
' . 3.034 comparado ao 1724

2.665 . Q

2.362
20,9%

3.307 3.291 3.396

2.089

34,5% 18,1%

30,9% 10,1%

38,9% 35,1% 18,4%

21,7%
41,9% 39,9%

35,6%

38,4% 36,6%

1T21 2721 3T21 4721 1722 2722 3T22 4722 1723 2723 3T23 4723 1724 2724

gru DOMU|ti B Emcasa ®W Embarcado Pedida

Nota: analise com base em numeros gerenciais?.
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Receita Liquida e Margem Bruta (em mihges de reais e %)

A Receita Lliquida ~—— Margem Bruta

Continuados
25,4%
+1,0 p.p. vs. 1724

26,7% 22.6% 22,0%

Descontinuados
0.4%
+4,8 P.p. vs. 1T24

989,8

384,9

730,8

Projetos
0
27123 1T24 27124 6 ] 3 /O

Governol 253,4 44,9 53,5 R$117,9M de RL

gruponulti

Nota: analise com base em numeros gerenciais?.
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EBITDA e Margem EBITDA (em milhses de reais e %)

4B EBITDA  —— Margem EBITDA

3,7% 3,4%

-3,7%

Margem EBITDA

+7,1p.p vs 1724

37,0
29i8
-27,3
2T23 1T24 2T24

gruponulti
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Lucro (PI‘EjUiZO) LiqUidO (em milhdes de reais)

4 Lucro Liquido — Margem Liquida
4,4%
-9,4% ",9% , .
I Margem Liquida
43,5 +3,5P.p vs 1724
- ]
_69.0 -52,2
2723 1T24 2724

gruponulti
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Cronograma de Amortizacao de Divida (em milhses de reais)

1.022,6

Fechamos o 2T24 com Custo médio ponderado: 12,02% a.a.?

R$S1.022,6M em caixa e
equivalentes de caixa.
E caixa liquido de 334, 292,0
RS313,7M, +RS44,5M vs.
1T24 82,4

Caixa e Equivalentes 2024 2025 Apods 2025

Perfil Curto e Longo Prazo Abertura por Modalidade e Custo

Capitalde
Curto Prazo Giro em
47,2% Moeda
Estrangeira Capital de Giro
81,2% em Moeda
Nacional
Longo Prazo 12,60% a.al 13’2%
52,8%
’ 12,31% a.a
FINEP

5,6%

3,00% a.a

Nota 1: Considera o custo de derivativos (swap de “délar + spread” para “CDI + spread”).



Resultados Vendas Receita Mobile Office & Home Electric l Kids & Fechamento Relacbes com :

Des es . . . ] D '
' & Consolidadosy  [JoEeEYE] por Segmento Devices IT Supplies Products Sports Investidores g

6,5% 10.5% 10,0%

12,2% 11,0%

2T23 1724 2T24
B Pequenos e Medios Varejistas Grandes Varejistas
m Governo m Provedores
Corporativo e Projetos m Canais Especializados

E-Commerce




=

Resultados Ve s‘ Receita Mobile Office & Home Electric ~ Kids & Fechamento Relacbes com -
Destaques : : : . Disclaimer
onsolidados  por Can por Segmento Devices IT Supplies Products Sports Investidores

)

L

4 .

Receltarpor Segmente,
*

-

a2's 1T24 2124
Mobile Devices  ® Office & IT Supplies B Home Electric Products  m Kids & Sports

v

®

114
r‘-',lclf



-
; .

Disclaimer

Resultados Vendas Receita Mobile Office & Home Electric Kids & Fechamento Relacdes com
Devices IT Supplies Products Sports Investidores

Consolidados  por Canal por Segmento

» * » - a .
wMobile Dev.‘lces

»
-




Resultados Vendas Receita Office & Home Electric  Kids & Fechamento Relacbes com

Consolidados  por Canal por Segmento Devices IT Supplies Products Sports Investidores Disclaimer

Destaques

EVOIUG&O da Receita (em milhdes de reais e %)

Participacdo na Receita Liquida no 2T24 Telefonia, Tablets & PCs

A | Receita Liguida ~—— Margem Bruta
\13,2%
15,5% 18,4% 20,1%
Portfélio continuado?
-54,4%

Receita liquida: R$87,6 milhGes

Margem bruta: R$23,6 mllhﬁeS | 27’0% —

256,8 -9,6%

129,5 — 117,

2723 1724 2724

gruponulti
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Nota: Desconsidera produtos em descontinuacao?
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Destaques

EVOIUG&O da Receita (em milhdes de reais e %)

Participacdo na Receita Liquida no 2T24 Redes Acessorios de Informatica Midias & Pen Drive Seguranga Papelaria e Escritorio

A | Receita Liquida ~—— Margem Bruta
26,8%
12,5% 11,2%
342,7 +3,7% 355,4
—
256,3
Receita liquida: R$255,9 milhdes
. : ~ 0
Margem bruta: R$35,7 milhdes | 13,9% +38.7%
27123 1T24 2724

gruponulti
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Nota: Desconsidera produtos em descontinuacao?
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EVOIUG&O da Receita (em milhdes de reais e %)

Participacdo na Receita Liquida no 2T24 Telas & Video AUdiO & AC Mobile EthI‘OpOI‘tétEiS Health Care Automotivo

A Receita Liguida ~—— Margem Bruta

31,6%

— 28,6% 28,9%

33,4%

Portfolio continuado? +6,1%

Receita liquida: R$278,0 milhbes
Margem bruta: R$82,1 milhdes | 29,6% 278,7

295,8

221,2

2723 1724 2724

gruponulti
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Nota: Desconsidera produtos em descontinuacao?
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Destaques : : : .
G Consolidados  por Canal por Segmento Devices IT Supplies Products Investidores

EVOIUG&O da Receita (em milhdes de reais e %)

Participacdo na Receita Liquida no 2T24 Brinquedos Esporte & Lazer Wellness Drones & Cameras

13,2%
’ A Receita Liquida —— Margem Bruta

39,8% 37,0% 38,9%
Receita liquida: R$114,9 milhdes -5 8%
Margem bruta: R$45,3 milhdes | 39,4% 111.6 123,8 . 116,6
4

2723 1724 2724

gruponulti

Nota: Desconsidera produtos em descontinuacao?

Disclaimer

Mobilidade

19



Corretoras

BTG Pactual Corretoras de Titulos e Valores Mobiliarios S.A.
UBS Brasil Corretora de Cambio, Titulos e Valores Mobiliarios S.A.

Fechamento

Maximo de acoes

Ate 15.952.915 acodes ordinarias (ON), representando 4,08% do total
de acOes em circulacao e 1,94% do total de acoes emitidas pela Multi.
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Eventos Recentes

« O Grupo Multi foi finalista na votacao popular do XXV Prémio Consumidor
Moderno de Exceléncia em Servicos ao Cliente, na categoria Empresa do
Ano.

Destaques

Disclaimer

« Social: 4,8 milhoes de contas alcancadas e Taxa de Engajamento de 23,7 mil.

« Maio Amarelo: Crianca mais segura Litet — episodio com VihTube e
embaixadores.

« Campanha de Dia dos Pais da Multi com o novo embaixador Caua Reymond e
Campanha de Dia dos Namorados Multi.

 Multi Saude: o poder de respirar bem — campanha com Edson Celulari e
iInfuencers.

« Targus: Lancamento das redes socials da marca (Instagram, Youtube e
LinkedIn).

| =
e
- A

 Eventos: Semana de Negocios Eletrolar, Conecta Comercial, Festival Interlagos,
Abrint e PET South America.
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TECNOLD I

QUE MELHORA
-_— SUA\

A campanha usa uma personalidade de renome
para reforcar a conex&o com 0s consumidores € a8
credibilidade da marca, destacando a missao de
tornar a tecnologia acessivel a todos.

M ADO D A n A N AD N -
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Destaques

Nova estrutura unificada de Marketing & Consumidor

Carlos Soares
VP de Marketing

INTELIGENCIA DE
MARKETING

PLANEJAMENTO PLANEJAMENTO PLANEJAMENTO PLANEJAMENTO
MOBILE DEVICES HOME ELETRIC OFFICE & IT SUP KIDS & SPORTS

MARKETING MARKETING

COMUNICACAO MARCA PERFORMANCE

OPERACOES

e Estudos de Mercado e Consumidor

, . . L  Criacéo « CX « (Gestao de Midia + Gestao  Gestao encalhes
« Estratégia de diferenciacao . . . , . ~
- . . « Redacao e  Marketing de  Business orcamentaria « Gestao Outlet
« Portfolio / Naming / Comunicacéo , . . :
Estratégia de Canais Copy conteudo Intelligence  Administrativo « Margem
J « SEO * PR e Influencers -+ Gestéao E- « Mkt Place « KPIs
« Go to market ~
 Eventos commerces « (Gestéo de
« Campanhas B2B e B2C . . .
. Planeiamento de Eventos  Desenvolvimento Proprios pedidos
J « Branding - CRM  Poés-venda
* Inside Sales « Processos e
integracoes

Vertical - Negocios Horizontal - Servicgos
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Eder Grande
CFO

Flavio Bongiovanni
DRI

Ime de Rl :

Fernando Nunes
Rafael Byrro

gruponulti
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Fechamento
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Disclaimer

MLAS

B3 LISTED NM

Email: ri@grupomulti.com.br
Site: http://ri.multilaser.com.br

U
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As declaracoes contidas neste relatorio relativas as perspectivas dos negodcios do Grupo Multi, projecoes
e ao seu potencial de crescimento constituem-se em meras previsoes e foram baseadas em nossas
expectativas, crencas e suposicoes em relacao ao futuro da Companhia.

Tais expectativas estao sujeitas a riscos e incertezas, ja que sao dependentes de mudancas no mercado
e no desempenho economico geral do pais, do setor e do mercado internacional, de preco e
competitividade dos produtos, da aceitacao de produtos pelo mercado, de flutuacdoes cambials, de
dificuldades de fortalecimento e producao, entre outros riscos, estando, portanto sujeitas a mudancas
significativas, nao se constituindo garantias de desempenho.

gruponulti ~

Disclaimer
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