. A Platatforma que Move
LINX 0o Varejo

Agosto 2020



Disclaimer

Este material foi preparado pela Linx S.A. (“Linx” ou “Companhia”) e pode incluir declaracGes que representem expectativas
sobre eventos ou resultados futuros. Essas declaracdes estdo baseadas em certas suposicdes e analises feitas pela Companhia
de acordo com a sua experiéncia e o ambiente econdmico e nas condi¢cbes de mercado e nos eventos futuros esperados,
muitos dos quais estao fora do controle da Companhia. Fatores importantes que podem levar a diferencas significativas entre os
resultados reais e as declarac6es de expectativas sobre eventos ou resultados futuros incluem a estratégia de negdcios da
Companhia, as condicGes econbmicas brasileira e internacional, tecnologia, estratégia financeira, desenvolvimentos do setor,
condicGes do mercado financeiro, incerteza a respeito dos resultados de suas operacdes futuras, planos, objetivos, expectativas,
intencdes e outros fatores.

Em razao desses fatores, os resultados reais da Companhia podem diferir significativamente daqueles indicados ou implicitos
nas declaracbes de expectativas sobre eventos ou resultados futuros.

As informacdes e opinides aqui contidas ndo devem ser entendidas como recomendacao a potenciais investidores e nenhuma
decisdo de investimento deve se basear na veracidade, atualidade ou completude dessas informac8es ou opinides.
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+60%

967.154

187.284
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Tese de Investimento

Mercado potencial significativo e em expansao suportado por fundamentos
favoraveis do setor

Plataforma cloud End-to-End de tecnologia para varejistas
baseada em um conjunto integrado de solucdes para o negocio

Fidelidade dos clientes leva a maior recorréncia de receita e
melhor unit economics

Linx/




Destaques da Linx

106% +

Taxa de Retencao
Liquida em Délar M

70.000+ 25,5%
Clientes® \ [ < .\l /. Margem EBITDA 2019

LINX
R$300 bilhdes / J \ 788,2

Aproximados de Volume Receita Operacional Liquida
Transacionado Bruto® 2019

20+

Média de Anos de Experiéncia da
Diretoria

anos. A taxa de retencéo de clientes ajustada para (x) quaisquer aumentos ou reducdes em receitas por mudancas de preco e (y) produtos ou servicos adicionais oferecidos a clientes existentes.



O Varejo esta passando
por uma Transformacao
Digital nha Ameérica
Latina

e Relevancia do E-commerce

o  Omni-Channel

» Transacoes Cashless




Varejistas Enfrentam Multiplos Desafios para Administrar seus Negodcios

s - Solucoes -
Estrutura Tributaria Poucas Solucodes 1S Transformacao
Inconsistentes de

Complexa Focadas em Varejo Pontos de Venda PP Digital

X N\ A

u Ambiente de Muiltiplos

Consumo Local Fornecedores Nao
Fragmentados » Infraestrutura
Unico Coordenados

V a ‘r \ |

Pouca Longo Processo de Barreiras
Transparéncia Entrega Linguisticas

Processos Desafios de

Falta de Inovacoes

LiNX




A Plataforma que Move o Varejo

66

Nosso Propdsito:

Aproximar pessoas e
tecnologia por meio
de experiéncias de
compra apaixonantes
mundo afora

o9

Nossa Visao:

Ser a escolha natural
em tecnologia para o
varejo omni

o9

LiNnX



Solucao:
Plataforma End-to-End

1 2 3
Market & Sell... ... Build & Run
Pagamento...
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Mercado Potencial de Core Softwares esta Expandindo com Oportunidades de
Pagamentos no Brasil

Solucoes de Pagamento R$1.6Tri @

Volume de Pagamentos

no Brasil
X
$ g 1.3% @)
Meédia do
~ oo Mercado
Solugdes Core & Digital e
,:""'Softwares de Gestéo de\"‘\‘ $
" de Varejo Existentes . +R$%$20,2Bi
R$10,6Bi TAM ’
R$1,5Bi TAM
% Eg%gé?{%iompanhia Li n x




Produtos

Multiplas portas de
entrada para a solucao
high-value da Linx,

oferecem
oportunidades
atraentes de cross-
selling

LiNX
Core

Linx
Digital

Linx LINX OMNI OMS

impulse

Linx
pauhub
linxpay & shopubit
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Habilidades Unicas para Resolver as Necessidades dos Varejistas

Estrutura dividida em
verticais desenhadas para
atender as necessidades

de clientes de varejo de

diferentes segmentos e

ta m a n h OS Fidg@f Prgﬁl&qﬁ Anal(viici

%
enetrado N2
ase o cliente :
LiNnX




GRANDE OPORTUNIDADE DE CRESCIMENTO
DE MERCADO NAO ENDERECADA

Mercado Total Enderecavel
Grande e nao penetrado

Gasto atual com software de gestdo e e-commerce
Gasto atual com outros softwares
Il Gasto potencial

Mercado Enderecavel Total:

R$ 11 bilhoes

Continuo crescimento no Brasil 0
Gastos com software pelos CAGR11.9%
varejistas no Brasil (R$ MM)

4,450 4,690
3,852
2,874 B
2,395 2,467
LA
2017 2018 2019 2020 2021E 2022E 2023E

(2017-2023)

LiNnX

Fonte: IDC 2019



Como Nos Diferenciamos da Competicao

Focoem  Expertise

. K
Linx @ 000000000000

. Solugdes Core Solugoes Digitais Pagamentos
Varejo Local S s 9 9
Split de Online &
ERP POS CRM Analyttcs E commerce Reengajamento PubllCldade OoMS EFT Pagamentos Offlme
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Como Fazemos

funcionarios na América Latina

com ~700

Q?A?B funcionarios

Q?A?B Desenvolvedores de

-g funcionarios na América Latina

O

, . : nos maiores paises da
na Ameérica Latina , . i
Ameérica Latina
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Proposta de Valor Atraente

Varejistas podem
vender
(n-store e online,

processar pagamentos
e gerir suas operacgoes
de forma centralizada

- Construido para varejistas com expertise e

conhecimento local

e Plataforma c/oud sob demanda, escalavel e flexivel

« Simplifica processos de forma eficiente e de facil

instalacao

* Single view de clientes e estoque entre canais

« Analytics avancado e relatérios intuitivos

LiNX



Base de Clientes Diversificada e Leal

Somos os Fornecedores de Escolha de Clientes Brasileiros e Internacionais

Principais Clientes Brasileiros Principais Clientes Internacionais
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Destagues Financeliros




Modelo Financeiro com Sélidos Fundamentos para Suportar Crescimento
Sustentavel no Longo Prazo

o

Modelo de Receita Crescimento Modelo de Negdcio
Recorrente com Significativo e Altamente Rentavel
Potencial para Consistente de
Expansao Receitas

n Linx/




Crescimento Significativo de Receita

Receita Operacional Liquida e Taxa de Crescimento Anual
R$MM | %

788
686

572

213
193

2017 2018 2019 2T19 2120
Taxa de Crescimento Anual: 19.9% 150% 10,8%
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Modelo de Negocio Altamente Rentavel

EBITDA M
RSMM | %

201

169

144
49

2017 2018 2T19
Margem: 253% 24,6% 255% 29,1% 232%

LiNnX

Notas
1. EBITDA calculado como lucro liquido acrescido de: receita (despesa) financeira liquida, imposto de renda e contribuigcdo social e depreciagdo e amortizagdo




Modelo de Negocio Altamente Rentavel

EBITDA ajustado @
RSMM | %

194

168
143

2017 2018 2019 2T19 27120

Margem

Ajustada: 251% 24, 4% 24,7% 24,9% 282%

Notas .
1. Margem EBITDA Ajustada com: Reestruturagéo organizacional; Plano de opcao de ac¢des; Antecipacéo de Recebiveis; Doagdo Projeto Salvando Vidas; Despesas com IPO NYSE; Reversao Ll n X
22 liquida de earn-out e Despesas com M&A.




Somos uma Empresa de Software com Receita Predominantemente Recorrente

2T20 Receita Recorrente vs. Nao-recorrente vs. Royalties
R§MM

| 84,4%
Bl Receita Recorrente

Receita Nao-recorrente Recelta
B Royalties Recorrente

LiﬂX/




CRESCIMENTO CONSISTENTE DAS RECEITAS

(R$ '000) | | (R$ 000)
O
8% e
R 16,7 0
CAG 904,691 246,293 CAGR 14,8%
142,070 218,995
784,150 ! '
36,836 5,330 0
103,350 - 16,06 o
40.448
725,785 207,801
640,352 178,246
656,137
567,989 725,785
640,352 -
188,201 : 479,750 B 178,246 ’
544,940 @ 630,800 [l 62621
20062017 2008 2019 2119 2120 2016 2017 2018 2019 2719 2720
. Receita recorrente total Receita recorrente . Receita de Royalties Receita de servicos

LiNnX




Relacbes com Investidores
Tel: +55 11 2103.1531
v E-mail: ir@linx.com.br

A Site: irlinx.com.br

Unica solucdo end-to-end

respeito,

solucoes . 5
¢ reconhecimento e desenvolvimento

tecnologicas baseadas em cloud plataforma integrada e em
constante desenvolvimento




