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Importante

Nossas estimativas e declaragdes futuras tém por
embasamento, em grande parte, expectativas atuais e
projecdes sobre eventos futuros e tendéncias financeiras que
afetam, ou podem afetar o nosso negdcio. Muitos fatores
importantes podem afetar adversamente nossos resultados,
tais como previstos em nossas estimativas e declaragdes
futuras.

As palavras “acreditamos”, “podemos”, “visamos”,
“estimamos” e outras palavras similares tém por objetivo
identificar estimativas e projecdes. As consideracdes sobre
estimativas e declaragdes futuras incluem informacoes
atinentes a resultados e projecoes, estratégias, planos de
financiamentos, posicao concorrencial, ambiente setorial,
potenciais oportunidades de crescimento, os efeitos de
regulamentacdes futuras e os efeitos da concorréncia. Tais
estimativas e projecdes referem-se apenas a data em que
foram expressas, sendo que n3ao assumimos a obrigacao de
atualizar publicamente ou revisar quaisquer dessas estimativas
em razao da ocorréncia de nova informacao, eventos futuros
ou de quaisquer outros fatores, ressalvada a regulamentacao
vigente a que nos submetemos.
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Perfil

A Marcopolo é protagonista no mercado mundial de Onibus, referéncia em tecnologia em
carrocerias e lider no mercado brasileiro.

Fundada em 1949, a Marcopolo é uma companhia aberta desde 1978.

13 mil colaboradores produzem mais de 14 mil 6nibus por ano, levando mobilidade e
sustentabilidade econ6mica, social e ambiental a milhdes de usudrios de nossos produtos.
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Produc3o Brasileira de Onibus
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Frota Circulante e Idade Média

Frota Circulante
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Producao Marcopolo 2T23
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Resultados 2T23

PAPX’ 2T22 2T23/2T22 1523 1522 1S23/1S22
Receita Liquida Total 1.364,5 1.151,8 18,5% 3.018,4 2.110,4 43,0%
Receita no Brasil 721,8 639,9 12,8% 1.876,4 1.228,4 52,8%
Receita de Exportacdes 246,9 170,8 44,5% 378,4 343,7 10,1%
Receita no Exterior 395,8 341,1 16,0% 763,6 538,3 41,9%
Lucro Bruto 276,2 131,3 110,4% 667,1 243,6 173,9%
Margem Bruta 20,2% 11,4% 8,8 pp 22,1% 11,5% 10,6 pp
EBITDA 158,0 51,6 206,2% 450,8 102,9 338,1%
Margem EBITDA 11,6% 4,5% 7,1 pp 14,9% 4,9% 10 pp
Lucro Liquido 140,5 26,8 424,1% 376,7 124,9 201,6%
Margem Liquida 10,3% 2,3% 8,0 pp 12,5% 5,9% 6,6 pp




Distribuicao da Receita Liquida

Segmentos
por Segmento (2123 x 2122)

RODOVIARIOS - Segmento de dnibus pesados para
transporte de passageiros em rodovias ou rotas
mistas, entre cidades, estados ou paises. Abrange
atividades distintas como turismo, linhas regulares e
fretamento.

31,2%
36,4%

B URBANOS - Segmento voltado ao transporte publico
38,9% : ) 0
nas cidades. Investimentos em mobilidade urbana,
corredores dedicados, BRT e tarifas publicas sao
drivers para o setor. Também engloba modelos
articulados e biarticulados.

28,8%

LAY
a Y 4

/" MICROS - Podem apresentar caracteristicas e uso
semelhante ao rodoviario ou urbano, dependendo
do modelo. Veiculo flexivel que pode ser aplicado

em linhas urbanas de menor demanda, fretamento,

\_ turismo e transporte escolar.

1,5%
2,3%

6,4% VOLARES - C de a unidade d Scio d
21,3% e orresponde a unidade de negdcio da

25 3% 0,8% Marcopplo qug ve[\de o V?I'C.U|O completlo-: cAarr.oceria
0,8% + chassi. A aplicagdo dos dnibus Volare é idéntica ao
do segmento de micros.

B Rodovidrios ® Banco Moneo, Pecas e Outros ® Chassi = Volare = Micros © Urbanos -
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Desempenho & Perspectivas

;. i ) 0 i
Cenario de Mercado Crescimento de 45% em volumes e 60% na receita

liguida na comparagao com o 2T22.

RODOVIARIO

® G8, no modelo double-decker, ja responde por
mais de 90% dos volumes vendidos.

Crescimento superior a 90% no 2723 @ Crescimento de vendas de modelos de maior valor

em unidades entregues na @_ URBANO agregado e sucesso de vendas do G8 mantém o
comparagao com o 2T22. segmento em alta.

Maior custo do transporte individual,
subsidios e investimentos de @
prefeituras.

Elétricos seguem sendo testados em ‘/ Caminho da Escola: no 2723, a Companbhia realizou

diversas capitais. Marcopolo se prepara a entrega de 30 urbanos e 150 Volares,
para a producdo do segundo lote. MICRO E VOLARE relativamente a licitacao de 2022.

Operadores privados e pequenas licitacOes
@ substituiram as entregas ao programa federal
Caminho da Escola como maiores clientes.

Aguardamos uma nova licitagdo a qualquer momento.
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Operacoes Internacionais

Sy e , .
. v2r Africa do Sul (MASA): segue entregando resultados positivos
Controladas e Coligadas

crescentes, com boas perspectivas para o restante do ano;

{E} Argentina (Metalsur): demonstra rapida recuperacao de resultados,
com a conclusdao da depuragdao da carteira dos pedidos antigos,

alcancando resultado proximo ao break-even;
New Flyer

8,5%
{i} Australia (Volgren): reduziu prejuizo em relacdo ao 2T22, com
entrega dos pedidos antigos e atualizacdo de precos. Cenario de

([ )

MAC ' mercado desafiador para os préoximos meses;
100%
, _ @ {E} China (MAC): mantém-se como polo importante para
A, desenvolvimento de parcerias locais, especialmente as voltadas a
Polomex ' » novas tecnologias;
74%
Superpolo " {2y Colémbia (Superpolo): apresentou recuperagdo de seus resultados
50% : p em comparacao ao 1T23. Precos vém sendo atualizados e as
N @ : @ perspectivas sao positivas para o restante do ano;
MASA Volgren
Metalsur 100% 100% &8 México (Polomex): mantém bom desempenho, com foco nas vendas

70% . . . .
° de produtos de maior valor agregado, como rodoviarios, incluindo

modelos G8.
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Desempenho & Perspectivas

Transicao da Motorizagao

|

e

N

Cotacdes e pedidos seguem
em trajetdria de crescimento.
Mercado aquecido.

Disponibilidade de chassis
Euro 6 vem sendo gargalo.

Impacto da transicdo menor

do que o previsto. Boas

perspectivas para o 2523/

Perspectivas

Expectativa quanto a

@ reducdo da taxa basica
I de juros.

Nova licitacao do
Caminho da Escola deve

oug o
contribuir com volumes
em 2024.
Investimento NFI
Jdh

Mercado de Capitais

oS

e

[e]

Al
\J

Marcopolo Day 2023
05/09 — Caxias do Sul

Companhia voltou a
distribuir proventos
intercalares.

POMOA4 valorizou-se 111%
em 12M. Volume médio

diario saltou de RS 18M
para RS 41M. /
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Receita Liquida

RS Milhdes
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Lucro Bruto & Margem Bruta
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EBITDA & Margem EBITDA
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Lucro Liquido & Margem Liquida
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Lucro Liquido por Acao
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0,029 0,063
—
2722 3722 4722
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Endividamento

Divida Liquida / EBITDA (RS Milhdes)

1 2,3
1,6 o o 1,5 1,5 1,4 1,7
«’ )y . «r e e 0, 0,6
“ 5504\(;2 6153 6482 @ @
475,2 ’
410,6 296.8 395,3 363,7 435,9
232,4 ’
108,4
2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 1723 2723
Divida Liquida Industrial =—Divida Liquida Industrial / EBITDA

772,1 700,0 608.4

. . . 486,0 4157 4685 5239  480,7 4788 524,7 568,5
2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 1723 2723

B Divida Liquida Financeira
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JCP e Dividendos

R$220,05
R$0,23

R$0,11 R$0,13 R$0,09 R$0,11 R$0,11
R$0,05 R$0,04 . R$0,04 8 3%
,370
4,7%
3,3% 2,6% 1 0% 2,2% 2,4% 1.6% V
C=—== yv/0 ’
’ R$118,43 — ® ——

R$97,88 R$101,68 R$100,55
R$82,91
RS$43,30 R$36,36 RS42,26
44,1% 49,8% 53,9% 50,4% 44,4% 50,4% 40,7% 29,0% 50,4%
2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
—o—Dividendo por acdo —e—Dividend Yield Valor Total Pay-out
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Operacoes Internacionais Consolidadas
Receita Liquida (RS Milhdes)
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Operacoes Internacionais Consolidadas
Lucro Liquido (RS Milhdes)

2018 2019 2020 2021 2022 1522 1523 2T22 2723
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Operacoes Internacionais

Equivaléncia Patrimonial (RS Milhdes)

2018 2019 2020 2021 2022

82,9
50,6

- 11,1 = NFI & Superpolo
I ]

-43,3

-55,0
NFI Superpolo
2722 3722 4722 1723 2723 2722 3122 4722 1T23 2723
17,0 2,7 2,6
. 0,71
-13,1 . l -0,4

-16,8 -19,3

-1,6
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