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Crescimento da Receita Liquida

Marcopolo

A Marcopolo S.A. é protagonista no mercado mundial de 6nibus, referéncia em tecnologia de
carrocerias e lider no mercado brasileiro.

Fundada em 1949, a Marcopolo € uma companhia aberta desde 1978.

15 mil colaboradores produzem mais de 13 mil O6nibus por ano, levando mobilidade e
sustentabilidade econdomica, social e ambiental a milhdes de usuarios de nossos produtos.

Crescimento da Receita Liquida ROIC
de Exportacoes

EBITDA Divida Liquida/EBITDA Margem Liquida




Producio Brasileira de Onibus

Entre 2012 a 2023, a idade média da frota brasileira de 6nibus passou de 8 para 11 anos.

Volume minimo para
sustentabilidade da idade
média e tamanho da frota.

37.745 38.589

Acomodacao de

de antecipacao de

N

Y 19.290 -_

~ -

S~ _—-"

4.271 3.809
5.480 P 4.168
1.779 (1241 | 1.792
2013 2014 2015 2016 2017
W Volare

volumes, apds periodo

compras. ’

25.469
23.266

5.793 4,948
2.676 Il 2.648
2018 2019

Mercado Externo

2020

2021

B Mercado Interno

2022

2.589

2023

19,7%

19.988
16.701
1.935
1.813
9mM23 9M24

Fonte: Fabus e Marcopolo. Inclui Volare.




Producao Marcopolo 3T24

A 3067 ‘E
49,2%
2.055
3723 A ) A 4 N N A A
13,3% 9.0% -31,7% -46,9%
' ' 24,0% '
3124 205 603 657 -0,9% 58,0% v ) v
361
- 110 109 112 177 60 41 225 279 96 51
] S i —
Brasil Exportagdes  Unidades Externas | Africa doSul  Australia (Volgren) China (MAC) México (Polomex) Argentina
(MASA) (Metalsur)/
2.865 2 461 3.074 2.969 Evolucao trimestral
2.404 ) por tipo de produto
(unidades)
coc 695 800 924 1.164
m Volare
m Carrocerias
3723 4723 1724 2724 3724

/




(3T24 x 3T23)
34,9% 20,5%
36,2% 22,0%
7,1%

5,5%
6,5%

| ‘ ' 4,5%
N

0,6%

30,1%
30,3%

® Banco Moneo, Pecas e Outros M Rodovidrios " Volare =~ Micros ® Chassi

L
o Marcopolo

Segmento de 6nibus pesados para
transporte de passageiros em rodovias ou rotas
mistas, entre cidades, estados ou paises. Abrange
atividades distintas como turismo, linhas regulares e
fretamento.

Segmento voltado ao transporte publico
nas cidades. Investimentos em mobilidade urbana,
corredores dedicados, BRT e tarifas publicas sao
drivers para o setor. Também engloba modelos
elétricos, articulados e biarticulados.

Podem apresentar caracteristicas e uso
semelhante ao rodoviario ou urbano, dependendo
do modelo. Veiculo flexivel que pode ser aplicado

em linhas urbanas de menor demanda, fretamento,
turismo e transporte escolar.

VOLARES - Corresponde a unidade de negdcio da
Marcopolo que vende o veiculo completo: carroceria
+ chassi. A aplicacao dos Onibus Volare é idéntica ao

do segmento de micros.

Urbanos




3124 37123 A 3724/3T123 ovi23 A 9M24/9M23

2.314,8 1.614,8 43,3% 5.927,5 4.633,3 27,9%

Receita no Brasil 1.467,1 984,2 49,1% 3.947,1 2.860,6 38,0%
Receita de Exportacdes 256,4 180,1 42,3% 554,2 558,6 -0,8%
Receita no Exterior 591,3 450,4 31,3% 1.426,3 1.214,1 17,5%
576,8 371,5 55,2% 1.472,0 1.038,7 41,7%

Margem Bruta 24,9% 23,0% 1,9 pp 24,8% 22,4% 2,4 pp
466,0 208,6 123,4% 1.163,8 659,5 76,5%

Margem EBITDA 20,1% 12,9% 7,2 pp 19,6% 14,2% 5,4pp
335,7 161,7 107,6% 903,6 538,4 67,8%

Margem Liquida 14,5% 10,0% 4,5 pp 15,2% 11,6% 3,6 pp
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Cenario de Mercado
Participacao de mercado mostra crescimento.

Sl b die B ok 1A _oAg 3 Sazonalidade positiva e carteira de pedidos robusta
T N ja para o inicio de 2025.

Flexibilidade das plantas e portfélio

amplo de produtos contribui Demanda segue favorecida pelos custos elevados das

balanceando produgdo. passagens aéreas e do transporte individual,
incentivando a preferéncia pelo 6nibus.

Elétricos ganham tracdo nas
operacgoes internacionais, com
entregas no México.

Caminho da Escola: a Companhia realizou a entrega

PAC podera acelerarlvgndas de de 397 micros e 110 Volares no 3T24.
modelos Euro 6 e elétricos em 2025.

ettt K ;__7“‘ . Transigdo de parte dos volumes do CdE de 2024 para
y 2025 pode dar estabilidade a producao.

Demanda de varejo segue positiva, especialmente
no modelo Volare.

-
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Controladas e Coligadas

ol
wr

Africa do Sul (MASA): mantém resultados positivos e o lancamento
do modelo G8 deve impulsionar os negdcios no segmento
rodoviario no pais;

New Flyer
8,1%

Y
wr

Argentina (Metalsur): inicia recuperacdo, com aumento de
qq,) producdo e entrega em comparacao com o 2724, projetando maior

volume para 2025;
= MAC

100% - . .
( Australia (Volgren): resultados recordes devido ao crescimento de

£y - . e
) volumes e expansdo de margens, mantendo perspectivas positivas

Pol;mex para o restante de 2024;
74% g »

-

Y
wr

ol
wr

China (MAC): segue com reestruturacdao de suas operacdes, com

Superpolo . ) i . :
50% . ,f‘ énfase e foco no desenvolvimento de parcerias comerciais locais e
= O, > g sourcing;
Metalsur <o MAEZ Volgren
9 FLY Ay H .
100% 100% 100% & Coldmbia (Superpolo): continua apresentando bons resultados e

mantém perspectivas positivas para o restante de 2024;

Y
wr

México (Polomex): obteve bom desempenho com crescimento
gradual nos segmentos rodovidrio e urbano, iniciando a entrega do
modelo urbano Attivi para o transporte coletivo de Monterrey.

-

o Marcopolo

’



Novos Produtos

Volare Fly 12: super
micro-6nibus com quase
12m de comprimento.

Volare Attack Hibrido:
modelo em
desenvolvimento com
combustao a etanol.

Marcopolo segue com
investimentos na
ampliacao e especializacao
de seu portfélio.

-

o Marcopolo

’

Geracao de Caixa

Companhia segue
trabalhando para otimizar
o WIP e estoques.

Reducdo de volumes para

o Caminho da Escola deve

encurtar o ciclo da conta
de clientes.

Divida Liquida alcanga RS
135M ou 0,1x a relagao
Divida Liquida/EBITDA.

Pilares de Crescimento

Alavancagem operacional,
operacgoes internacionais e
exportagdes mostram
consisténcia.

Eficiéncia mostra primeiros
sinais de crescimento,
mesmo com mix mais

variado.

Automacao industrial,
novos produtos, chassis e
elétricos sao novas
oportunidades.
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Receita Liquida
RS Milhdes

6.683,2

5.415,6

4.197,5 43145

3-589,6 34995

2.876,0

2.739,1
2.574,1 2.314,8

31792 4.019,7 1.614,7 847,6

19161 2227 18178 17842 1.467,1
1.263,5 7883 1.086,5 984,2 T

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 3723 3T24

Mercado Interno  ® Mercado Externo TOTAL




Lucro Bruto & Margem Bruta

24,4% & 24,9%
23.0% @\\23,3/ X \(o:o
’ 0 1Y
371,5 385,3
3723 4723 1724 2T24 3724
17,4% 14.0% 15.8% 15,1% 16,6%
& 1 o & &
& o - e
664,3 650,3
476,0 325,8 403,6 335,6
2015 2016 2017 2018 2019 2020
M Lucro Bruto ——Margem Bruta

24,9%

A

o
23,0(%/

o

371,5

3T23

S 22N
! N” (%/ ‘\’.’
4
¢

&
356,2
I

2021

15,3%

829,5

2022

576,8

3724

23,0%

-
o

1.538,6

2023




EBITDA & Margem EBITDA

0
19,0% 13,5% 20, 1% 20,1%
”~ ‘;\ o LY
~ o 0
o
PI \2’ 382,3 \!’
Lol 2875 315,4
208,6 ’ 208,6
3723 3T24
3723 4723 1724 2724 3T24
13.7% 14,2%
228 ‘:‘:’

L~
9,5%
7,8%/ 8,6% 7.8% 7.6% > ° /946,9
. “’ /<!¢ \

. "7 LY
o “2% % 3 o
o 338,0

353,6 2 362,1 333,5
212,5 ’ 268,9
= [ H = = B
|

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
m EBITDA -——Margem EBITDA




Lucro Liquido & Margem Liquida

19,1%

@
14,5%
1 3’ 3M \12' 8 %/ {:.:'A
AN

IO'V':’:' 316,9 d 335,7
P 272,4 ’ 250,9

.

161,7
3723 3T24
3723 4723 1724 2724 3724
12,1%
10,2% o
8,6% 88 8,1% 810,8
=§= L= .\"’." ’
/ \ 4,5% 4,9% -
3,3% 2,9% "~y N 2 6% 358.4 436,8
LAY ’ '2' ar 070 » »
’ 82,1 90,7
e - £21 [ = 2l
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

M Lucro Liquido = Margem Liquida




Lucro Liquido Por Acgao

0,289 0,325
0,222
0,172 .
3723 4723 1T24 2724
Lucro Liquido por Acao
0,100 0,248 0,078 0,203
2015 2016 2017 2018

0,297

3724

0,214

2019
LPA

0,172
3723
0,381 0,464
0,096
2020 2021 2022

0,297

3T24

0,861

2023




Divida Liquida / EBITDA (RS Milhdes)

2,3
1,9 ‘.'\
1’6 ".‘. \‘.’\].'5 ’5 1 4 1’7
.‘.‘./ s "\‘."/E.:.
- o o e
0,7 =
> 0,3 0,1
550,4 Do 615,3 648,2 -
4752 4106 296.8 395,3 o
232,4 ’ 108,4 121,2

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Divida Liquida Industrial =—Divida Liquida Industrial / EBITDA

772,1
H B B mmmmmm B
2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

m Divida Liquida Financeira

-

o Marcopolo

ar

(J

0,4
465,6 &

135,0

2T24 3T24

gaa,7 9755

2724 3T24



RS 226,0

RS 220,0
4,7% 8,3%
3,3% 2,6% ’ o 1’0% 2’2% 2’4% 1’6% 3,5% 3,4%
C—= —— \ —— ———
R$0,23 RS$0,24
R$0,13 -
R$0,11 ’ RSO 09
R$0,05 R$0,04 ’
RS 118,4
RS 97,9 RS 101,7 RS 100,6
RS 82,9
RS 43,3 RS 36,4 RS 42,3
44,1% 49,8% 53,9% 50,4% 44,4% 50,4% 40,7% 29,0% 50,4% 27,9%
2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

—e—Dividend Yield Montante Total
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—e—Dividendo por acao

Lucro Liquido Distribuido




Receita Liquida (RS MilhGes)

1.814,9
1.421,4
10465 10688 1.217,5 1.210,9 I 2194 591,0
I I I I I 3723 3724
2019 2020 2021 2022 2023 9M23  9M24
682,3 2881
344,3 433.2 303,3 3973 1537 1477 o1 31406
1000 0" 1-60 a 30,0 423 I 44’526 ] 12,216,5 ' .
Africa do Sul Argentina  Austrdlia China México Africado Sul Argentina  Australia China México
oM23 m9M24 3723 m3T24
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Lucro Liquido (RS Milhdes)

2019 2020 2021 2022 2023 9M23 9M24

134,6

36,8

T

-60,7

-75,3 -87,8
Africa do Sul Argentina  Australia China México
65,8
38,9 28,327,9
7,0 9,9 .

— -

L]

-1,1 -7,2-7,9

-27,3
9M23 m9IM24

-
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Africa do Sul

3,9 3,7

11,1
3723
Argentina Australia
33,5
13,0

m -
-0,8

3T23 m3T24

54,5
3724
China Meéxico
79 7,4
I
I
-24 31




Equivaléncia Patrimonial (RS Milhdes)

2018
82,9
Canada
3723 4T23
-16,0
-19,2

-
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2019

50,6

1724

-1,0

2724

-4,1

2020

-43,3

3T24
1,1

2021

11,1

2022

-55,0

Colombia

3723

3,3

2023

-27,0

4723 1724
6,2

1,8

Canada &
Colombia

2724

51

3T24

2,3




MUITO
& Marcopolo OBRIGADO PELA

ATENCAO!
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