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A Marcopolo S.A. é protagonista no mercado mundial de 6nibus, referéncia em tecnologia
de carrocerias e lider no mercado brasileiro.

Fundada em 1949, a Marcopolo é uma companhia aberta desde 1978.

16 mil colaboradores produzem mais de 15 mil 6nibus por ano, levando mobilidade e
sustentabilidade econOmica, social e ambiental a milhGes de usudrios de nossos produtos.
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Producio Brasileira de Onibus

Entre 2012 a 2024, a idade média da frota brasileira de 6nibus passou de 8 para 11 anos e 4 meses.

Vendas incentivadas por menor

custo de financiamento. .
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B Banco Moneo, Chassi Pecas e Outros M Rodoviarios ™ Volare = Micros ' Urbanos

RODOVIARIOS - Segmento de &nibus pesados para
transporte de passageiros em rodovias ou rotas
mistas, entre cidades, estados ou paises. Abrange
atividades distintas como turismo, linhas regulares e

fretamento.

URBANOS - Segmento voltado ao transporte publico
nas cidades. Investimentos em mobilidade urbana,
corredores dedicados, BRT e tarifas publicas sao
drivers para o setor. Também engloba modelos
elétricos, articulados e biarticulados.

Podem apresentar caracteristicas e uso
semelhante ao rodoviario ou urbano, dependendo
do modelo. Veiculo flexivel que pode ser aplicado

em linhas urbanas de menor demanda, fretamento,
turismo e transporte escolar.

VOLARES - Corresponde a unidade de negdcio da
Marcopolo que vende o veiculo completo: carroceria
+ chassi. A aplicagdo dos 6nibus Volare é idéntica ao

do segmento de micros.
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2.305,1 1.956,7 17,8%

Receita no Brasil 1.313,7 1.257,1 4,5%
Receita de Exportacdes 249,4 203,8 22,4%
Receita no Exterior 742,0 495,9 49,6%
593,2 509,9 16,3%

Margem Bruta 25,7% 26,1% -0,4 pp
398,3 382,3 4,2%

Margem EBITDA 17,3% 19,5% -2,2 pp
321,1 250,9 28,0%

Margem Liquida 13,9% 12,8% 1,1 pp
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Cenario de Mercado

Volume mostra crescimento na comparagao
com o 1725, acompanhando a sazonalidade
normal do mercado.

Mix mais pesado em relacdo ao trimestre anterior,
com incremento de vendas em modelos de maior
valor agregado.

Crescimento de vendas indica tendéncia Carteira de pedidos segue saudavel,
de gradual recuperac¢do do seguimento. especialmente em veiculos mais pesados.

Marcopolo entregou 15 6nibus
elétricos Attivis no Brasil.

Carteira de pedidos projeta
crescimento sequencial de volumes e
novas entregas de elétricos no 2525.

Segmento apresentou retragao no 2725,
especialmente em funcdo ao arrefecimento de
entregas ao programa do Caminho da Escola.

ettt | & LY No 2T25, a Marcopolo entregou 658 unidades ao
ESCOLAR i programa, sendo 625 micros e 33 Volares.
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Novo edital do programa é esperado para o final deste
ano.
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Africa do Sul (MASA): manteve resultados positivos, mesmo com queda
de volumes. Perspectivas positivas para o resto do ano, buscando
incremento de volumes;

ArFentina (Metalsur): segue com bom volume de rodoviarios de maior
valor agregado. Perspectivas seguem positivas, sustentadas pela evolugdo
macroecondmica do pais;

Australia (Volgren): carteira de pedidos consistente, com produtos de alto
valor agregado, Incluindo elétricos, reforca o tom positivo para os
resultados da operacdo australiana;

China (MAC): sustentou resultado liquido positivo, apds reestruturagao
realizada em 2024;

Colémbia (Sugt—;rpolo): mantém resultados consistentes, com expectativas
positivas também para o restante do ano;

México (Polomex): revisou suas expectativas para o ano, adotando uma
visdo mais cautelosa, fundada em um cendrio de mercado mais dificil em
2025.
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Receita Liquida
RS Milhdes
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Lucro e Margem Bruta
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EBITDA e Margem

RS Milhoes

2724

71%
0o

385,6

2022

19,5% 20,1%
o 17,3% 15 6% 17,3%
D S
466,0 461,4 -
382,3 398,3
262,0
2724 3724 4724 1T25 2T25
13,7%
% 0,
7,8% L0 8,6% 7.8% 7.6% 945/)
) / 4. Zoo/ ':.:‘ '::’ '::; —
LT 4 .:.:.
353,6 362,1 338,0 333,5
212,5 119,7 ! ’ 268,9 ’
. ] il ] ] — ] ]
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
B EBITDA ———Margem EBITDA
P1N

weMarcopol/o

) Y 4

2725

14,2%

l.\

946 9

2023

18.9%
i
1.625,2

2024



Lucro e Margem Liquida
RS Milhdes
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Lucro Liquido Por Acao
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RS Milhoes
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RS Milhdes =
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Operacoes Internacionais Consolidadas

Receita Liquida (RS MilhGes)
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Operacoes Internacionais Consolidadas
Lucro Liquido (RS Milhdes)
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Operacgoes Internacionais

Equivaléncia Patrimonial (RS Milhdes)
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