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Marcopolo

A Marcopolo é protagonista no mercado mundial de 6nibus, referéncia em tecnologia de
carrocerias e lider no mercado brasileiro.

Fundada em 1949, a Marcopolo € uma companhia aberta desde 1978.

15 mil colaboradores produzem mais de 13 mil 6nibus por ano, levando mobilidade e
sustentabilidade econdomica, social e ambiental a milhdes de usuarios de nossos produtos.

Crescimento do EBITDA Crescimento do Lucro Liquido
ROIC
(1T24x1T723) (1T24x1723)
Margem Bruta Margem EBITDA Margem Liquida




Producio Brasileira de Onibus

Entre 2012 a 2022, a idade média da frota brasileira de 6nibus passou de 8 para 11 anos.

Volume minimo para
sustentabilidade da idade
média e tamanho da frota.

_
37.745 38589

compeAr?;)arZ;gac‘jia\c/)oTumes Volume ainda inferior a 2019.
e 0

apos periodo de antecipacao 25.469

. 23.266 KR Pandemla 24.005
. de compras. . o 22.058
19.290 ~“~-_____- -7 19.126 Tt
16.485 16.11
15.613 : 17.873 6.116
17.023
9.874 [l °-804 9.895
3.801

5.793
4168 4493 4889 4.948 3416 2 823

(1,241 |
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

2 589

W Volare Mercado Externo H Mercado Interno

Fonte: Fabus e Marcopolo. Inclui Volare.




Producao Marcopolo 1T24

-2,2%

2.718v2_558

/

-22,6% -15,3%
1723 v v A A 11,1% A -84,3%
m1iT24 2,9% 52,1% vV 0,5% v
206 490 4315
229 198 199
69 71 71 108 134 21
Brasil Exportacdes Unidades Externas Africa do Sul Austradlia (Volgren) China (MAC) México (Polomex) Argentina
N (MAsA (Metalsur)
3.129 2 865 Evolu..lgao trimestral
2.404 2.461 por tipo de produto
2.129 (unidades)
881
m Carrocerias
1723 2723 3723 4723 1724

\

/

Y

ar

Marcopolo % years




(1T24 x 1T23)

18,1%
22,4%

30,7%
25,1%

5,3%
8,9%

6,6%
0,9%

‘N

6,4%

Segmento de 6nibus pesados para
transporte de passageiros em rodovias ou rotas
mistas, entre cidades, estados ou paises. Abrange
atividades distintas como turismo, linhas regulares e
fretamento.

Segmento voltado ao transporte publico
nas cidades. Investimentos em mobilidade urbana,
corredores dedicados, BRT e tarifas publicas sao
drivers para o setor. Também engloba modelos
articulados e biarticulados.

Podem apresentar caracteristicas e uso
semelhante ao rodoviario ou urbano, dependendo
do modelo. Veiculo flexivel que pode ser aplicado

em linhas urbanas de menor demanda, fretamento,

(o)
4,8% turismo e transporte escolar.
32 .99% VOLARES - Corresponde a unidade de negdcio da
! Marcopolo que vende o veiculo completo: carroceria
37,8% ) . A A
+ chassi. A aplicacdao dos 6nibus Volare é idéntica ao
do segmento de micros.
® Banco Moneo, Pecas e Outros M Rodovidrios " Volare = Micros ® Chassi © Urbanos

L
o Marcopolo




1T24 1T23 A 1T24/1723

1.656,1 1.654,0 0,1%

Receita no Brasil 1.222,9 1.154,6 5,9%
Receita de Exportacoes 94,0 131,5 -28,5%
Receita no Exterior 339,2 367,8 -7,8%
385,3 390,9 -1,4%

Margem Bruta 23,3% 23,6% -0,3pp
315,4 292,8 7,7%

Margem EBITDA 19,0% 17,7% 1,3 pp
316,9 236,3 34,1%

Margem Liquida 19,1% 14,3% 4,8 pp
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Cenario De Mercado
Crescimento de 20% em volumes produzidos e
22,4% na receita liquida.

Ambiente de mercado favoravel depois de longos
periodos de sub renovacao.

Segue mostrando forca. Renovacao do
transporte publico em diversas cidades. Rodovidrios pesados e fretamento mantém volumes
significativos de novas compras.

Os primeiros 8 Attivis integrais da
Companhia entregues no 2T24.

Queda de volumes explicada pela Caminho da Escola: a Companhia realizou a entrega
auséncia do Caminho da Escola no de 322 micros e 141 Volares no 1T24.
segmento.

Incremento de vendas no setor privado e primeiras

g-‘-!-l. Ty ! o
— | | p— entregas a licitagdo de 2023 do Caminho da Escola.

No 2T24, volumes ganham tracdo, atingindo ramp-
o Marcopolo up planejado.

ar

(J



Controladas e Coligadas

F o
Nt

Africa do Sul (MASA): crescimento de volumes no mercado
local, segue com perspectivas positivas;

oY
Nt

Argentina (Metalsur): enfrenta desafios devido ao baixo

New Flyer
8,1% volume de vendas e produgao. Operagao ajustada para
“,) menor demanda e espera retorno dos clientes, que
acumulam anos de sub renovagao;
@ MAC
= 100% .. - _ : .
@ & Australia (Volgren): com custos atualizados e boa carteira de
(*) pedidos, vem conseguindo entregar os volumes planejados;
Polomex =
74% G_; @ China (MAC): vem se solidando como centro de
Superpolo desenvolvimento de novas tecnologias e relagdes
50% > N - estratégicas com fabricantes locais.
O & “d
[ — > R i . . .
| 4 MASA Volgren & Colébmbia (Superpolo): bom resultado neste primeiro
Metalsur 100% 100% . . . f ‘.
70% b trimestre, seguindo com expectativas favoraveis;

oY
Nt

México (Polomex): manteve resultados positivos, com o
crescimento do mercado de rodovidrios e do modelo GS8.

-

o Marcopolo

’




Cenario de Mercado

Base de comparagao com o

1723 afetada pela transicao

da motorizagao e Caminho
da Escola.

Carteira de pedidos
consistente e bom mix.

Ambiente de mercado
saudavel, porém ainda
aquém do seu potencial.

-

o Marcopolo

’

Cenario de Producao

Menos dias trabalhados
no 1T24.

Planejamento prevé
incremento de volumes ao
longo do 2T24.

Utilizacdao da capacidade e
eficiéncia crescentes a
partir de maiores volumes.

Investimentos

Baixo endividamento e boa
perspectiva de resultados
permite novas distribuicdes
de proventos.

Incremento gradual do
capital de giro a partir do
crescimento de volumes.

Investimentos em chassis,
novas propulsdes e
automacao industrial.
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Receita Liquida
RS Milhdes

6.683,2

5.415,6

4.197,5 43145

3.589,6 3.499,5

2.876,0

2.739,1  2.574,1

1.715,3
1.475,6 L orRe 4.019,7 1.654,0 1.656,1
1S3 2259 7 3.179,2 499,4 [N 433,2
L9635 1.916,1 25 1.817,8 1.784,2 1.222.9
.263, 788,3 1.086,5 1.154,6 222,
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 1723 1T24

Mercado Interno  ®m Mercado Externo TOTAL




0,
23,6% 23,0% zf‘..'.f% 23,3%

o 0 i hyt i 23,6%
20,2% 500,0 ~ ~— 23,3%
390,9 2 371,5 385,3 g &
276,2 390,9
385,3
1723 2723 37123 4723 1724
1723 1724
Lucro Bruto (RS Milh&es) | Margem Bruta
23,0%
17,4% 0 "‘.j
A o 15,8% 15,1% 16,6% 15,3%
& 12,7% 14,0% 2 s o - 1.538,6
- o & ! & ! 10,2% & I
hd - & 829,5
664,3 650,3 N ’
476,0 3258 403,6 >95,6 356,2 -
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
M Lucro Bruto Margem Bruta
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EBITDA & Margem EBITDA

%

-,
&
[IRY
N
(T ]
X
=
o
\
2
w,
©
Yot -
gﬁ o

) L3
292,8 11,6% o 287,5 315,4
158,0 o
292,8
1723 2723 3723 4723 1724 1123 1724
14.2%
o)
8,6% 7 8% 7 6% 9,5% 946,9
{‘: :;t ° ;o. o/{;} \7r 1%
‘ o -

4’2%/ - ! @
o 362,1 338,0 268,9 3335 385,6

ar

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

m EBITDA -——Margem EBITDA




1723

3,3%

D)

89,1

2015

-
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140,5

2723

10,0%

>,
e

161,7

3723

13,3%
P 14,3%
LU Y
316,9 W
272,4 236,3
4723 1T24 1723
10,2%
o
4,5% 4,9%
o o 2,6% 358,4
190,9 212,0 &
m X
[ |
2018 2019 2020 2021
M Lucro Liquido —— Margem Liquida

19,1%

e,
!

8,1%

A Y
(P

436,8

2022

19,1%
o

316,9

1724

12,1%

Lo

810,8

2023



0,251
0,149
1723 2723

Lucro Liquido por Acao

0,100 0,248

2015 2016
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0,172

3723

0,078

2017

0,289

4723

0,203

2018

0,325

1124

0,214

2019
LPA

0,096

2020

0,251

1723

0,381

2021

0,464

2022

0,325

1124

0,861

2023



Divida Liquida / EBITDA (RS Milhdes)

Y
-
(+)}
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#
D)

475,2

2014

772,1

2014

-

(J

,9

-

o
-

-

(4

410,6

2015

700,0

2015

o Marcopolo

O
wry

-,
C
rY

232,4

2016

608,4

2016

2,3
o 1,5
O
550,4 0,3
&
296,8
108,4

2017 2018 2019

Divida Liquida Industrial

2020

1,7
1,4
@
648,2
615,3 0,1
121,2

2021 2022 2023

Divida Liquida Industrial / EBITDA

693,0
486,0 4157  468,5 523,9  480,7 478,8 .
2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

B Divida Liquida Financeira

0,6

L 0,4
(&

)

363,7  349,0

1123 1724
524,7 i
1723 1724



RS 226,0

RS 220,0
4,7% 8,3%
3,3% 2,6% 7 1,0% 2,2% 2,4% 1,6% 3,5% 3,4%
C== —— \ . ———
R$0,23 RS$0,24
R$0,13 -
R$0,11 ’ RSO 09
R$0,05 R$0,04 ’
RS 118,4
RS 97,9 RS 101,7 RS 100,6
RS 82,9
RS 43,3 RS 36,4 RS 42,3
44,1% 49,8% 53,9% 50,4% 44,4% 50,4% 40,7% 29,0% 50,4% 27,9%
2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

—e—Dividend Yield Montante Total
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—e—Dividendo por acao

Lucro Liquido Distribuido




7S =
Operacoes Internacionais Consolidadas = E%ﬂé

Receita Liquida (RS MilhGes)

1.814,9
365,4
1.046,5 1.068,8 1-217,5
3654 337,0 L
B . 1723 1724
2019 2020 2021 2022 2023 1723 1T24
A -88,4% A -29,2% A A A A A A
31,9% v 27,3% v 30,6% 35,3% 74,5% 26,1% 1,8% 73,1%
152,1
109,9 119,5 101 5132'7 s 9551 2 468 3590,5 469,1
32,7 115, 9 156,8 47,2 2730
24,8 > 12,7 9,6 6,8 46,4
[ ] — —_—
MASA  METALSUR  VOLGREN MAC POLOMEX MASA ~ METALSUR  VOLGREN POLOMEX
1723 m 1724 2022 w2023




Lucro Liquido (RS Milhdes)

2019 2020 2021 2022 2023 1T23 1724 1723 1T24
36,8 314 31,4
-8,8 -14,3
60,7 -14,3
753 g7g
MASA METALSUR VOLGREN MAC POLOMEX MASA METALSUR VOLGREN MAC POLOMEX
12,6 11.4 13,1
6,4 ! 40,1
-
ﬂ - — 3,7 10,4 4,8 l
18 . -
-2,0 -2,0™% -
-15,3 -12,7 ’
-29,2
-45,8 _
-23,0 51,4
1T23 m1T24 2022 m2023
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Equivaléncia Patrimonial (RS Milhdes)

2018 2019 2020
82,9
50,6
-43,3

NFI

1723 2723 3723 4T23 1724

17,0

19,3 -19,2 -16,0

-
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2021 2022
11,1
-55,0
Superpolo
1723
-1,6

2023

-27,0

2723 3723

3,3
2,6

NFI &
Superpolo

4723
6,2

1724

1,8




MUITO
N OBRIGADO PELA
ATENCAO!
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