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Jundiai, 28 de Julho de 2022 - Vulcabras S.A. (B3: VULC3) anuncia hoje os resultados do
segundo trimestre de 2022 (2T22). As informagdes operacionais e financeiras da Companhia
sdo apresentadas com base em numeros consolidados e em milhdes de reais, elaboradas de
acordo com as praticas contdbeis adotadas no Brasil e com os padrdes contabeis
internacionais (CPC21 e IAS 34). Os dados contidos neste relatério referem-se ao desempenho
do segundo trimestre de 2022, comparado ao mesmo periodo de 2021, exceto quando

especificado de forma diversa.

VOLUME BRUTO

8,4 milhdes de pares/pecas no
2722, aumento de 46,1% em
relagdo ao 2T21 e, 14,8 milhdes de
pares/pecas no 6M22, aumento
de 36,9% comparado ao 6M21.

O RECEITA LIQUIDA

R$ 656,8 milhdes no 2T22,
aumento de 64,4% em relagao ao
2T21 sendo o recorde de receita
em um unico trimestre e,
RS 1134,6 milhdes no 6M22,
aumento de 59,5% em
comparagao ao apresentado no
6M21.

) LUCRO BRUTO

RS 236,2 milhdes no 2722,
aumento de 73,4% em contraste
com o 2T21 e, RS 404,3 milhdes no
6M22, aumento de 66,8% em
relacdo ao valor registrado no
6M21.
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MARGEM BRUTA

36,0% no 2T22, aumento de 1,9
p.p. quando comparado ao 2T21 e,
35,6% no 6M22, aumento de 1,5
p.p. em referéncia a margem do
6M21.

O RESULTADO RECORRENTE DO

PERIODO

RS 95,0 milhdes no 2722, aumento
de 2074% em relagdo ao
resultado do 2T21 e, RS 148,9
milhdes no 6M22 com aumento
de 227,3% em comparacao ao
resultado apresentado no 6M21.

O EBITDA RECORRENTE

R$ 124,6 milhdes no 2T22,
crescimento de 85,1% na
comparacdo com o resultado do
2T21, apresentando 19,0% de
Margem EBITDA e, R$ 208,
milhdes no 6M22 aumento de
98,9% comparado ao 6M2],
registrando 18,3% de Margem
Ebitda

Cotacdo VULC3 (30/06/2022)

Ordinarias:

Rs 10,22 Videoconferéncia
29/07/2022 as 10h00
Quantidade de a¢des [ Bras 1 I 1a ]
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Rela¢do com Investidores
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https://mzgroup.zoom.us/webinar/register/WN_7pgYvqvrRZOaOzXKug7hvg
https://mzgroup.zoom.us/webinar/register/WN_lahRLc6mQ7GXCtULTJYg9w

MENSAGEM DA
ADMINISTRACAO

A Vulcabras, maior gestora de marcas esportivas do pais, reporta mais um
trimestre histérico com recorde de faturamento e receita bruta acumulada nos
ultimos 12 meses ultrapassando R$ 2,7 bilhées. Com faturamento de R$ 760
milhdes, 60% superior que 2T21, a Companhia mantém crescimento consistente ha
oito trimestres consecutivos, registrando assim o melhor trimestre da sua série
histérica. Além do recorde de receita, com uma margem bruta de 36,0% (1,9p.p.
acima que o 2T21), uma margem EBITDA de 20,3% e uma margem liquida 15,8%, a
Companhia apresenta resultados que ratificam o sucesso da execucdo da sua
estratégia focada no mercado de artigos esportivos.

Com consumidores mais preocupados com saude, conforto e bem-estar nos ultimos
anos, os artigos esportivos ganharam o dia a dia do brasileiro ampliando os
momentos de uso. Nesse cenario, a transformacdo estratégica que a Companhia
iniciou em 2018 ganhou velocidade. Com foco no mercado esportivo e um modelo de
negocio verticalizado que conta com um moderno centro de pesquisa e
desenvolvimento de calgados esportivos (0 maior da América Latina) e fabricas com
tecnologia de ponta, aptas a produzir as melhores tecnologias mundiais, a Companhia
cresce a cada trimestre oferecendo um mix de marcas e sortimento de produtos
inovadores que permitem atender as necessidades de todos os perfis de atletas e
consumidores, em todas as faixas de preco, ampliando a sua oferta através do varejo
multimarcas e dos canais proprios de vendas direta ao consumidor.

Destaques do 2T22

No 2T22 a Companhia manteve o forte ritmo de crescimento observado nos
trimestres anteriores, em todas as marcas e em todas as categorias. O crescimento de
receita na categoria de Calgados Esportivos foi de 56,5%, com destaques relevantes
nas 3 marcas:

Em Mizuno, a primeira cole¢do de calcados criada e produzida 100% pela Companhia
teve excelente aceitacdo do mercado e reforca o potencial de crescimento da marca
no Brasil. O conhecimento do consumidor e a competéncia para o desenvolvimento e
producdo de produtos esportivos de alta performance pela Vulcabras permitiram a
criacdo de produtos de grande sucesso de vendas que contribuiram para o resultado
do trimestre.

Na marca Olympikus, a ampliacdo do portfélio com produtos para a alta performance
na corrida, consolidou a sua presenca neste segmento. O Olympikus Corre Grafeno,
com tecnologia desenvolvida no centro de pesquisa e desenvolvimento da
Companhia trouxe ao mercado o primeiro ténis com placa de propulsao de grafeno
do mundo que j& ganhou pédio nas maratonas de Sdo Paulo, Rio de Janeiro e Porto
Alegre, atestando o desempenho do produto em provas de alta performance. Junto
com o Corre 2 e o Corre Vento, a marca consolida a sua presenca na corrida de alta
performance com tecnologias inovadoras.

Em Under Armour, acompanhando o crescimento da categoria de Basquete no Brasil
nos ultimos anos, a marca ampliou a sua atuagédo além do treino e da corrida e vem
investindo para se conectar com este publico e ampliar a sua presenca no mercado
nacional. Além dos modelos do astro Stephen Curry, neste trimestre foi langado o
modelo Buzzer, 100% desenvolvido e produzido pela Vulcabras que vem tendo
resultados de venda muito positivos ampliando a sua participa¢do na comunidade de
basquete e aumentando a lembranca da marca no pais.

A categoria de vestudrio e acessérios apresentou aumento de 153,1% na receita em
relacdo ao mesmo periodo de 2021, seguindo forte ritmo de crescimento em todas as
marcas, com a¢des voltadas para melhora do sortimento e disponibilidade das pegas.

O e-commerce das marcas manteve a tendéncia de expansdo acelerada, com
crescimento de 121,4% no 2722 em relacdo ao 2T21. O robusto resultado do canal se
deve a forte expansdo das vendas das trés marcas operadas pela Companhia,
suportadas pelos investimentos feitos em 2021 para constru¢do do centro de
distribuicdo localizado em Extrema (MG), dedicado a opera¢do de vendas diretas ao
consumidor.

No mercado externo, os resultados avancaram 107% em relacdo ao mesmo periodo
de 2021, principalmente, em funcdo das vendas de calcados Olympikus para América
Latina.

Todos os indicadores mostram que o crescimento da Companhia tem se mantido
consistente e constante, demonstrando um modelo de negdcio resiliente. Nos Ultimos
anos, a Vulcabras se transformou e mapeou avenidas de crescimento que tem guiado
o0 seu planejamento. O foco em artigos esportivos permitiu ganhar sinergia nas
operacdes e evoluir ndo apenas na receita, mas também nas margens.

O cendrio para o segundo semestre segue positivo com carteiras de todas as marcas
j& construidas e com potencial de crescimento, apontando para a continuidade de
resultados positivos.
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Nos altimos anos, a
Vulcabras se transformou e
mapeou avenidas de
crescimento que tem guiado
o nosso planejamento

estratégico. Essa estratégia
vem sendo consolidada ano
apo6s ano, com uma entrega

consistente de resultados. =

Wagner Dantas



Volume [ milhdes pares/pecas )
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Receita Liquida
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Margem Bruta

Despesas Operacionais
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No 2T22, o volume bruto faturado totalizou 8,4 milhdes de pares/pegas, aumento de 46,1%, comparado aos
5,7 milhdes de pares/pegas do 2T21.

As categorias de calgados e confec¢des esportivas, seguiram apresentando 6timo desempenho no 2722 e
exibiram robusto crescimento na comparagdo com o mesmo periodo do ano anterior.

Na comparagdo dos periodos os destaques foram os seguintes;

(i) Em Calgados Esportivos houve crescimento de 26,8% no 2T22 versus o volume comercializado no
2T21, com as trés marcas apresentando aumento. Os destaques foram os expressivos
crescimentos registrados com as marcas Mizuno e Under Armour que seguem em ritmo acelerado

de expansao.
(ii) Em Confecc¢des e Acessoérios houve aumento de 107,8% com forte expansdo nas trés marcas.
(iii) Em Outros Calcados e Outros foi registrado aumento de 66,5% com crescimento em todas as

subcategorias (chinelos, botas e calcados femininos). A partir desse trimestre o volume
comercializado de calgados femininos na filial do exterior passou a ser consolidado em Outros
Calcados e Outros.

| VOLUME BRUTO DE PARES E PECAS/MIL — 2T22 VS 2T21

Calcados 5014 | 59,8% | 3.954 | 689% | 26,8%
Esportivos
Confeccdese 2.015 | 24,0% | 970 16,9% | 107,8%
Acessorios

Outros calgados

e Outros (1) 1350 | 16,2% | 811 | 142% | 66,5%

Total 8.379 100,0% 5.735 100,0%  46,1%
2T21 © 2722

No 6M22, o volume bruto faturado somou 14,8 milhdes de pares/pecas com aumento de 36,9% em
contraposicdo ao volume do 6M21, que foi de 10,8 milhdes de pares/pecas.

VOLUME BRUTO DE PARES E PECAS/MIL — 6M22 VS 6M21

Calcados Esportivos | 9.097 | 61,4%| 7.203 | 66,6% 26,3%

Confecgiese 3337 [225%| 1690 | 156% | 97,4%
Acessorios
Outros cal¢ados e

Outros (1) 237 |161% | 1922 | 17,8% | 23,4%

Total 14.805 100,0% 10.815 100,0% 36,9%

6M21 1 6M22
Chinelos, botas , calgados femininos e comp%n es [para ¢algados.




No 2T22, a receita liquida foi de RS 656,8 milhdes com aumento de 64,4% sobre os RS 399,4
milhdes do 2T21, sendo o novo recorde de receita da Companhia em um Unico trimestre.

No 2° trimestre de 2022 a Companhia manteve o forte ritmo de crescimento observado nos
trimestres anteriores e todas as marcas continuaram sendo altamente demandadas. Apesar das
dificuldades enfrentadas pela economia Global, o varejo de artigos esportivos brasileiro
apresentou um desempenho satisfatorio nesse 2T22. As vendas no varejo nas principais datas
comemorativas do periodo, dia das mdes e dia dos namorados, apresentaram bom
desempenho nas vendas e possibilitaram a normalizacdo dos estoques em toda a cadeia.

A receita de Calgados Esportivos no 2T22 apresentou aumento de 56,5% sobre o mesmo
periodo de 2021. O incremento da receita no 2722 na comparacdo com o 2T21 se deve ao
excelente desempenho em todas as marcas, com destaque para os ténis Mizuno que seguiu
apresentando um ritmo acelerado de crescimento.

A categoria de Confecgdes e Acessorios apresentou aumento de 153,1% em relacdo ao 2721 com
todas as marcas apresentando expressivo crescimento. A categoria de vestuarios e acessorios
representa uma importante avenida de crescimento e vem correspondendo as expectativas,
apresentando crescimento acima da média das demais categorias.

A categoria de outros calcados e outros apresentou aumento de 72,5% em relagdo ao 2T21. O
crescimento de receita dessa categoria se deve a performance positiva em todas as
subcategorias desse grupo.

RECEITA LIQUIDA POR CATEGORIA — 2T22 VS 2T21

Calcados Esportivos 532,2 81,0% 340,1 85,2% 56,5%
Confecgdes e Acessorios 70,1 10,7% 27,7 6,9% 153,1%
Outros cal¢ados e Outros (1) 54,5 8,3% 31,6 7,.9% 72,5%
Receita Liquida Total 656,8 100,0% 399,4 100,0% 64,4%

Chinelos, botas , calgados femininos € componentes para calgados.




No 6M22, a receita liquida resultou em RS 1.134,6 milhdes, 59,5 % superior a do 6M21, quando a
mesma foi RS 711,3 milhoes.

RECEITA LIQUIDA POR CATEGORIA — 6M22 VS 6M21

Calcados Esportivos 922,7 81,3% 598,5 84,1% 54,2%
Confecgoes e Acessorios 18,9 10,5% 47,7 6,7% 149,3%
Outros calcados e Outros (1) 93,0 8,2% 65,1 9,2% 42,9%
Receita Liquida Total 1.134,6 100,0% m,3 100,0% 59,5%

Chinelos, botas , calgados femininos e componentes para calgados.




A receita liquida do 2T22 no mercado interno totalizou R$ 586,0 milhdes, com aumento de 60,5% em
relacdo ao 2T21, quando foi de RS 365,2 milhdes. No mercado externo, a receita liquida no 2722
resultou em RS 70,8 milhdes, apresentando aumento de 107,0% sobre os RS 34,2 milhdes registrados
no 2T21.

No mercado interno, quando comparado ao 2T21, o acréscimo se deve principalmente ao aumento
nas categorias de calcados e confecgdes e acessorios esportivos.

As vendas diretas a0 mercado externo apresentaram expressivo crescimento quando comparadas ao
2T21. As categorias de calgados e chinelos Olympikus foram as responsaveis pela robusta expansdo
nas vendas na compara¢do com a receita aferida no 2T21.

Nas vendas da filial do Peru também foi observado crescimento na receita em relacdo ao mesmo
periodo do ano anterior.

RECEITA LIQUIDA POR MERCADO — 2T22 VS 2T21

RS Milhdes 2T\$r/'2°/1(')21

Mercado Interno 586,0 89,2% 365,2 91,4% 60,5%

Mercado Externo 70,8 10,8% 34,2 8,6% 107,0%
656,8 100,0% 399,4 100,0% 64,4%

PARTICIPAGAO POR MERCADO - 2T22

® Mercado interno

B Mercado externo




No 6M22, o mercado interno totalizou RS 997,8 milhdes, apresentando aumento de 54,5%
em relagdo ao 6M21, quando a receita liquida foi de RS 645,7 milhdes. J& no mercado
externo, a receita liquida no 6M22 foi de RS 136,8 milhdes, 108,6% maior frente aos RS 65,6
milhdes obtidos no mesmo periodo do ano anterior.

. Var. %
RS MilhGes % 6M22/6M21

Mercado Interno 997,8 87,9% 645,7 90,8% 54,5%
Mercado Externo 136,8 12,1% 65,6 9,2% 108,6%

1.134,6 100,0% n,3 100,0% 59,5%

PARTICIPACAO POR MERCADO — 6M22

Mercado interno

B Mercado externo




No 2722, o e-commerce das marcas da Companhia
manteve a tendéncia de expansdo e apresentou
crescimento de 121,4% em relacdo ao mesmo

periodo do ano anterior. No primeiro semestre de 2022
O robusto crescimento desse canal se deve a forte O e-commerce apresentou um
expansdo nas vendas das trés marcas operadas .

pela Companhia. Como participacdo da receita, o crescimento de 16596% em
e-commerce representou 4,2% no 2722, aumento relagao ao mesmo periodo dO

de 1,0 p.p. na comparagao com os 3,2% do 2T21. ;

ano anterior
No 6M22, o e-commerce apresentou crescimento
de 165,6% em relacdo ao mesmo periodo do ano
anterior. Como  participacdo da  receita,
representou 4,5% no 6M22, aumento de 1,8 p.p. na
comparagdo com os 2,7% do 1S21.

RECEITA LIQUIDA E PARTICIPACAO ROL

Var. % Var. %
2T22/2T121 6M22/6M21

RS Milhdes

Receita Liquida

27,9 12,6 121,4% 51,0 19,2 165,6%
e-commerce
Participacdo ROL % 4,2% 3.2% 1,0 p.p. 4,5% 2,7% 1,8 p.p.
4,2% 4,5%
3,2% — ZV.
51,0
27,9
19,2
L
2T21 2T22 6M21 6M22

mmm ROL —e— Participacdo ROL mmm ROL —e— Participa¢do ROL




VENDIDOS (CPV)

No 2T22, como percentual da receita liquida de vendas o custo dos produtos
vendidos representou 64,0%, frente aos 65,9% registrados no mesmo periodo
de 2021.

Durante todo o 2° trimestre de 2022 as fabricas da Companhia operaram com
sua ocupacao plena. A previsibilidade dos planos de producdo devido a
robusta carteira de pedidos, propiciou a manuteng¢do da eficiéncia produtiva
dentro dos niveis planejados.

A continuidade da pressao nos custos devido ao impacto da alta dos indices de
inflacdo que afetam principalmente os custos de mao de obra, e, a persisténcia
nos aumentos nos pregos de algumas matérias-primas, ainda foram sentidos no
2° trimestre de 2022. A alta nos custos logisticos, também segue afetando os
custos dos artigos importados para revenda, atingindo principalmente a
categoria de vestudrio e acessorios.

No 6M22 , como percentual da receita liquida de vendas, o custo das vendas
representou 64,4%, frente aos 65,9% apresentado no mesmo periodo do ano
de 2021.

CUSTO DOS PRODUTOS VENDIDOS (% CPV/ROL)

CUSTO DOS PRODUTOS

65,9%
64,0%
2121 2722
65,9%

Nf%

6M21




LUCRO BRUTO

O lucro bruto do 2722 foi de RS 236,2 milhdes, aumento
de 73,4% em relacdo aos RS 136,2 milhdes registrados
no 2T21. A margem bruta atingiu 36,0% no 2722, 1,9 p.p.
acima dos 34,1% verificados no 2T21.

A evolucdo de 1,9 p.p. na margem bruta do 2T22,
comparada ao mesmo periodo do ano passado, é
resultado de sinergias e ganhos de escala sobre um
relevante crescimento nos volumes de calcados
produzidos, somado a melhores eficiéncias capturadas
na producdo dos novos modelos de cal¢cados Mizuno,
100% desenvolvidos pela Vulcabras e muito mais
aderentes aos modernos processos produtivos da
Companhia. A capacidade de repassar para o preco de
venda dos produtos, a pressao que eventuais aumentos
nos precos de matérias-primas e outros custos exerce
sobre o custo final dos produtos produzidos, também
foi fundamental para a manutencdo da evolugao da
margem bruta.

No 6M22, o lucro bruto foi de RS 404,3 milhdes, com
aumento de 66,8% sobre os RS 242,4 milhdes obtidos
no 6M21. A margem no 6M22 foi de 35,6%, sendo 1.5
p.p. superior a obtida no 6M21, quando aferimos 34,1%.

LUCRO BRUTO E MARGEM BRUTA

O lucro bruto do 2T22 foi
de RS 236,2 milhdes, um

aumento de 73,4% em
relacao ao mesmo
periodo no ano passado.

73,4%

/

2721 2722

= Lucro bruto Margem bruta (%)

66,8%

6M21 6M22

= Lucro bruto Margem bruta (%)



~

e - DESPESAS COM VENDAS
| E PROPAGANDA

As despesas com vendas e propaganda no 2T22 registraram um total de RS 99,7 milhodes,
aumento de 61,6% em comparagao ao 2T21.

As despesas com vendas (ex-propaganda) apresentaram aumento de 61,5% no 2722, sobre as
despesas apresentadas no 2T21. Foram registrados RS 75,4 milhdes no 2722, versus RS 46,7
milhdes do 2T21. Como participacdo da receita, as despesas com vendas (ex-propaganda)
representaram 11,5% no 2722, comparado aos 11,7% do 1721, perfazendo um decréscimo de 0,2
p.p. sobre o0 mesmo periodo do ano anterior.

O comportamento das despesas varidveis se manteve dentro da normalidade apresentando
crescimento nominal devido a expansao da receita. Nas despesas comerciais fixas apesar do
aumento nominal, houve a redugdo da participacao relativa devido a captura das sinergias
com o crescimento de todas as marcas.

No 6M22, registrou-se despesa com vendas (ex-propaganda) de RS 137,4 milhdes, um
acréscimo de 51,5% em comparagdo aos RS 90,7 milhdes do 6M21. A participacdo das
despesas com vendas sobre a receita liquida apresentou reducado de 0,7 p.p. na comparacao
do 6M2], atingindo 12,1%, e 12,8% no 6M22 e 2021 respectivamente.

DESPESAS COM VENDAS (Ex — propaganda)

61,5%

/
=

2721 2722 6M21 6M22

51,5%

~

mmm Despesas com Vendas % Receita liquida mmm Despesas com Vendas % Receita liquida



No 2T22, as despesas com propaganda e marketing somaram RS 24,3 milhdes, com aumento de 62,0%
sobre os RS 15,0 milhdes do 2T21.

A participacdo das despesas com propaganda e marketing sobre a receita liquida representou 3,7% no
2T22, comparado aos 3,8% no 2T21.

DESPESAS COM PROPAGANDA E MARKETING

62,0% 54,9%
-  E B

2721 2722 6M21 6M22

mmm Desp. Propaganda % Receita liquida mmm Desp. Propaganda % Receita liquida

’

DESPESAS GERAIS E
ADMINISTRATIVAS

As despesas gerais e administrativas foram de RS 32,1 milhdes no 2T22 apresentando aumento de 13,8% em comparagdo ao 2T21.
Apesar do aumento nominal nas despesas, sinergias e ganho de escala fizeram com que em percentual sobre a receita liquida,
fosse capturada uma reducgdo de 2,2 p.p., saindo de 7,1% no 2T21 para 4,9% no 2T22.

No 6M22, em relagdo ao mesmo periodo de 2021, ocorreu aumento de 6,3% das despesas gerais e administrativas, passando de
RS 55,2 milhdes para RS 58,7 milhdes no 6M22. Ao se comparar o percentual sobre a receita liquida, observa-se redu¢cdo no 6M22
de 2,6 p.p. em relagdo ao equivalente periodo de 2021.

DESPESAS GERAIS E ADMINISTRATIVAS

13,8% 6,3%

m _ 55,2 7 58,7

2721 2722 6M21 6M22

mmm Despesas GRA % Receita liquida mmm Despesas G&A % Receita liquida
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OUTRAS RECEITAS (DESPESAS)
OPERACIONAIS LIQUIDAS

No 2T22, as Outras Receitas (Despesas) Operacionais Liquidas resultaram em uma receita de RS 7,9 milhdes
diante de uma receita de RS 37,9 milhdes registrada no 2T21.

OUTRAS RECEITAS (DESPESAS) OPERACIONAIS LIQUIDAS

- [
RS Milhdes Var. % Var. %

2T22/2T121 6M22/6M21

Outras receitas (despesas)

operacionais liquidas 7.9 37,9 -79,2% 9,9 36,9 -73,2

No 6M22, em relacdo ao mesmo periodo de 2021, houve uma reducdo de 73,2%, resultando em RS 9,9
milhdes em 2022, ante os RS 36,9 milhdes de 2021.

RESULTADO FINANCEIRO LIQUIDO

O resultado financeiro liquido no 2T22 registrou uma despesa de RS 8,2 milhdes, em comparacdo ao mesmo periodo de
2021, que foi de uma receita de RS 17,7 milhdes.

Na comparagdo do 2T22 versus 2T21 as principais variagdes foram observadas no aumento dos juros pagos, devido a alta nas
taxas de juros ao longo dos ultimos meses e, na variagdo cambial ativa devido a depreciacdo do Real ao longo desse
trimestre.

Na comparagdo dos semestres, o resultado financeiro foi de uma receita financeira equivalente a RS 11,9 milhdes, no 6M2],
para uma despesa de RS 17,9 milhdes no 6M22.

| RESULTADO FINANCEIRO LIQUIDO

Var. % Var. %

Estrutura de capital -14,1 -7,6 85,5% -24,5 -14,3 7,3%
Operacionais -3,1 -10,9 -71,6% -5,2 -12,6 -58,7%
Cambiais -9,6 -7,8 23,1% -18,5 -13,5 37,0%
Despesas Financeiras -26,8 -26,3 1,9% -48,2 -40,4 19,3%
Estrutura de capital 5,9 1,2 391,7% 9,8 2,4 308,3%
Operacionais 2,7 40,1 -93,3% 6,0 42,2 -85,8%
Cambiais 10,0 2,7 270,4% 14,5 7,7 88,3%
Receitas Financeiras 18,6 44,0 -57,7% 30,3 52,3 -42,1%
Resultado Financeiro -8,2 17,7 -146,3% -17,9 1,9 -250,3%



i |

LUCRO LIQUIDO

O lucro liquido do 2T22 foi de RS 103,8 milhes e representou um aumento de 13,4% sobre o resultado de RS 91,5
milhées no 2T21. A margem liquida atingiu 15,8% no 2T22, decréscimo de 7,1 p.p., em comparagdo aos 22,9%
alcancados no 2T21.

LUCRO LIQUIDO E MARGEM LIQUIDA

22,9%
14,9%
15,8% 13,9%
2721 2722 6M21 6M22
Lucro Liquido Margem Liquida (%) Lucro Liquido Margem Liquida (%)

Convém ressaltar que no 2722 e no 2T2], alguns eventos “ndo recorrentes” influenciaram o Lucro Liquido da
Companhia. Na comparagdo do Lucro Liquido Recorrente, o crescimento no 2722 foi 207,4% quando
comparado aos RS 30,9 milhdes obtidos no 2T21. Para melhor entendimento, seguem demonstrados abaixo os
valores dos respectivos efeitos de cada um desses eventos no Lucro Liquido do trimestre e do acumulado no

periodo.

27121 Var. % 2722/ Var. %

2121 6M22/6M21

Lucro Liquido 103,8 91,5 13,4% 157,7 106,1 48,6%
[-].Crfadlto de Pis/Cofins 0,0 -28,6 N/A 0.0 28,6 N/A
principal
Besdipibiyiteie g4 -38,9 N/A 0,0 -38,9 N/A
atualizacdo
(-) Pis/Cofins/IRPJ / CSLL
sobre atualizagdo de 0,0 1,8 N/A 0,0 1,8 N/A
credito de Pis/Cofins
(-) IRPJ / CSLL sobre
atualizacdo de credito
de Pis/Cofins 0,0 5,1 N/A 0,0 5,1 N/A
reconhecidos
(-) Indébito de IR/CSLL
sobre créditos de -8,8 0,0 N/A -8,8 0,0 N/A
tributarios reconhecidos
Lucro Liquido Ajustado 95,0 30,9 207,4% 148,9 45,5 227,3%

A melhora na margem liquida do 2T22 se deve ao ganho apresentado no lucro bruto em virtude da melhor
performance operacional e, também, pela maior diluicdo das despesas operacionais devido ao expressivo
crescimento das receitas.



O lucro liquido do 6M22 foi de RS 157,7 milhdes sendo 48,6% superior ao resultado aferido no mesmo periodo do ano anterior. A
margem liquida na comparagdo do 6M22 versus 6M21 foi reduzida em 1,0 p.p., de 14,9% no 6M21 para 13,9% em 2022.

Na comparacao do Lucro Liquido Recorrente, o crescimento no 6M22 foi 227,3% quando comparado ao resultado ajustado obtido
no 6M21 que foi de RS 45,5 milhdes.

EEE | ycro Liquido Recorrente Margem-



