APRESENTACAO DE RESULTADOS

VULCABRAS

CONSTRUINDO
UM PAIS MELHOR

A PARTIR DO ESPORTE. ‘



Jundiai, 10 de Agosto de 2021

ulcabras S.A. [B3: VULC3) anuncia hoje os resultados do segundo trimestre de 2021 (2T21).
As informagdes operacionais e financeiras da Companhia sao apresentadas com base em
numeros consolidados e em milhdes de reais, elaboradas de acordo com as praticas
contadbeis adotadas no Brasil € com os padrdes contdbeis internacionais (CPC21 e IAS 34).
Os dados contidos neste relatorio referem-se ao desempenho do segundo trimestre de
2021, comparado ao mesmo periodo de 2020, exceto quando especificado de forma

diversa.

DESTAQUES

Volume Bruto

5,7 milhdes de pares/pecas no 2T2],
aumento de 105,3% em relagao ao
2720, e 10,8 milhdes de pares/pecas

Receita Liquida

R$ 399,4 milhdes no 2721, aumento
de 304,7% em relacao ao 2720, e
R$ 711,3 milhdes no 6M21, aumento

R$ 136,2 milhdées no 2T21, aumento
de 415,9% em contraste com o
2720, e R$ 242,4 milhdes no 6M21,

no 6M21, aumento de 43,5%
comparado ao 6M20.

34,1% no 2721, aumento de 7,3 p.p.
quando comparada ao 2T20, e
34,1% no 6M21, aumento de 3,4p.p.
em referéncia a margem do 6M20.

de 110,9% em comparagao ao
apresentado no 6M20.

Resultado do Periodo

R$ 91,5 milhées no 2721, aumento de RS
166,9 milhdes em relacao ao prejuizo de
R$ 75,4 milhSes apresentados no 2720, e
R$ 106,1 milhdes no 6M21 com aumento 6M21, aumento de R$ 167,9

de R$172,5 milhdes em contraste ao milhées em relagdo ao obtido no
prejuizo de R$ 66,4 do 6M20. 6M20.

aumento de 134,2% em relacao ao
o valor registrado no 6M20.

EBITDA

R$102,7 milhdes no 2721, em
comparacao aos (R$55,1) milhdes
no 2720, e R$ 140,0 milhdes no

> Cotacdo VULC3 (30/06/2021)
RS 9,73

> Quantidade de a¢des
Ordinarias: 245.756.346

> Valor de mercado
RS 2,4 bilhdes

—

> Relacdo com Investidores
Wagner Dantas da Silva (CFO e DRI)

> Site Rl Vulcabras dri@vulcabras.com.br

http://vulcabrasri.com
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MENSAGEM DA ADMINISTRACAO

0 2T21, a Vulcabras reporta mais um resultado

positivo, superando os desafios impostos pelo

cenario socioecondmico, ainda afetado pelos
efeitos da pandemia de Covid-19.

De acordo com dados do Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE), o segmento de tecidos,
vestuario e calcados, registrou um crescimento no
volume de vendas de 26% no acumulado dos cinco
primeiros meses de 2021. Porém, levando-se em
consideracdo a queda acentuada registrada

em 2020 e os impactos
causados pela segunda onda

de Covid19 em 202l a “ A Vulcabras conseguiu

retomada do setor em 2021

A receita de Calcados Esportivos no 2° trimestre de
2021, apresentou aumento de 438,1%, no comparativo
com o mesmo periodo de 2020 e, crescimento de
42,1% sobre o 2° trimestre de 2019. Tanto a receita dos
calcados Olympikus, como a dos calcados Under
Armour, apresentaram crescimento em relagdo aos
mesmos trimestres dos anos anteriores (2720 e 2T19).

Este foi o primeiro trimestre do ano em que as
vendas dos calcados e confecgbes com a marca
Mizuno estiveram presentes desde o inicio do
periodo. Neste trimestre também foi concluida a

ultima etapa da transferéncia
da operagao Mizuno para a
Vulcabras, com a assungao
definitiva de todos os canais

ainda foi timida e aquém do se manter acimado :12 ::‘ast;f“B‘fjs‘i’l existentes da
esperado. ’

P comportamento do setor
A segunda onda de Covid-19, ° No pilar de sustentabilidade, a
mais uma vez impds uma e regIStrou aumento de Companhia divulgou o seu
sequéncia de  medidas 304’7% nareceita ||qu|da primeiro relatorio de

restritivas que se iniciaram em
marco e perduraram até o
final de abril, impactando

diretamente o funcionamento do comércio varejista em
todo o pais. Com o comércio fechado e, devido a
impossibilidade de realizar as entregas programadas, a
Companhia decidiu antecipar as férias inicialmente
planejadas para o 2° semestre de 2021, paralisando suas
operagdes fabris durante toda a segunda quinzena do
més de abril.

Mesmo em um trimestre em que O varejo viveu duros
efeitos da pandemia, a Vulcabras registrou receita liquida
de RS 399,4 milhdes com aumento de 304,7% sobre os RS
98,7 milhdes do 2T20 e apresentou crescimento de 22,1%
na comparagdo com os RS 327,0 milhdes registrados no
2T19, reiterando a forga do resultado atual.

O lucro liquido do segundo trimestre deste ano foi de
RS 91,5 milhdes e representou um acréscimo de RS 166,9
milhdes sobre o prejuizo liquido de RS$75,4 milhdes no
2T20 (periodo fortemente afetado pela primeira onda
de COVID-19 no pais), e um crescimento de 205,0%
diante do resultado reportado no 2T19, de RS 30,0
milhdes.

O EBITDA foi de RS 102,7 milhdes, apresentando
acréscimo de RS 157,8 milhdes, em contraposicdo aos
negativos RS 551 milhdes obtidos no 2T20 e,
crescimento de 103,4% em relagdo aos RS 50,5 milhdes
obtidos no 2T19.

Pedro Bartelle ’,

sustentabilidade que compilou
as principais acdes realizadas
em 2020. No documento foram
abordadas as principais

iniciativas socioambientais da empresa, que tem como
pilares de atuagdo a reducdo de carbono, o consumo de
energia limpa, reuso e economia de agua, economia
circular, responsabilidade social e impacto nas
comunidades em que esta presente.

Desta forma, o resultado positivo é fruto de uma
consistente estratégia tragcada ao longo dos momentos
mais duros da pandemia, que consistiu em nao
desmobilizar as operacdes e adaptar a Empresa para a
retomada. Confiamos na for¢ca das nossas marcas e em
nosso modelo de negdcio, que domina todas as etapas
da cadeia desde a concepgao, produgao, reposicao e
venda. Seguimos investindo e oferecendo um portfélio de
produtos que busca atender as necessidades dos mais
diversos consumidores e atletas.

Neste trimestre demos mais um passo importante rumo ao
crescimento da Vulcabras. Estamos seguros das nossas
decisdes e seguimos confiantes no nosso propodsito de
construir um pais melhor a partir do esporte.




DESEMPENHO
CONSOLIDADO
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5.7 2.3 6.6 105,3% -13,6% 10,8 7.5 12,6 43,5% -14,3%
Receita Liquida 3994 93,7 3270 3047% 22,1% 711,32 3373 6263 110,9% 13,5%
Mercado Interno 365,2 91,6 3006 2987% 21,5% £45,7 2951 5757 118,8% 12,2%
Mercado Externo 34,2 71 26,4 381,7% 29,5% 65,6 42,2 51,1 55,5% 28,4%
Lucro Bruto 136,2 264 111,2  41559% 22,5% 42,4 1035 2133 134,2% 13,6%
Margem bruta 34,1% 26,8% 340 7 3Ipp 0,1p.p. 34,1% 30,7% 34,0% 3,4p.p. 0,1p.p.
Despesas Operacionais 51,5 100,11 30,1 -48,2% -35,2% 136,84 172,1 1540 -200,55 -11,2%
EBITDA societdrio 102,7 -55,1 50,5 MfA 103.4% 1400 -279 976 MfA 43.,4%
Margem EBITDA 25,7% -55,8% 15,4% BlS5p.p 10,2 p.p. 19,7% -3,3% 16,5% 28 0p.p. 41p.p
EBITDA recorrente 67,3 -18,7 515 MfA 18.2% 104.6 3.5 99,6 1130.6% 5, 0%
Margem EBITDA recorrente 16,9% -18,9% 16,1% 35Bp.p. 0,8 p.p. 14,7%  2,6% 15,9% 12,2 p.p. -1,2 pop.
Lucro Liguido societario 91,5 -754 30,0 MfA 205,05 106,1 66,4 56,2 Y 88.,8%
Lucro Liguido recorrente 30,9 -39,0 29,7 MfA 4,05 45,5 -30,0 55,9 MJA -13,6%




VOLUME BRUTO

0 2T21, o volume bruto faturado totalizou 5,7 Como o processo de retomada foi mais lento do que o
milhdes de pares/pegas, com aumento de esperado, a Companhia decidiu a de
105,3%, comparado ao total do 2T20, de 2,8 a de 21,
milhdes de pares/pecas.
O desempenho dos volumes serem ao longo do 2° do ano.
comercializados em todas as egr o s o (@) da
categorias no 2721 foi bastante Apesar do dlflClI cenario entregas ao
positivo, mesmo com O VivenCiadO no iniCiO dO 2° dos de marco e
fechamento da maior parte do abril

varejo fisico no decorrer dos trimestre de 2021, o resultado o desempenho de todas
meses de mar¢o e abril devido mais uma vez fOi inﬂuenCiadO as categorias no

ao recrudescimento da do 2721,

pandemia de COVID-19, dado  Pe@lOs diferenciais competitivos as
0 avango de uma 2° onda de da VUIcabraS

contaminagao.

Convém ressaltar, que esse foi o primeiro trimestre do ano

- comparacao o periodo de 2020
em que as vendas dos calcados e confeccdes com a as om
marca Mizuno estiveram presentes desde do inicio do o .
. ) . - de , %, devido
periodo. Nesse trimestre, também ndao houve a
e . ao desempenho e
comercializagao dos calgados femininos no mercado
. . . : e a do vendas de
interno e externo devido ao licenciamento da marca ] de 5%
. . . . qe ~ »J /0,
Azaleia, e que somente foi mantida a comercializagao .
) el devido a dos no
desse tipo de calcados nas subsidiarias do Peru e o
N e externo de ,8% em
Colémbia. o
e aumento de , % em
O segundo trimestre de 2021 teve inicio com grande e a
volume de mercadorias prontas nos estoques da com as e a
Companhia no aguardo da reabertura do varejo para do volume vendas com a
serem entregues.
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TChinelos, botas e componentes para cal¢ados.




