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Jundiai, 07 de maio de 2024 = Vulcabras S.A. (B3: VULC3) anuncia hoje os resultados do primeiro trimestre de 2024 (1724). As I
informacdes operacionais e financeiras da Vulcabras S.A. (“Companhia”) sdo apresentadas com base em niimeros consolidados
e em milhdes de reais, elaboradas de acordo com as praticas contdbeis adotadas no Brasil e com os padrBes contédbeis
internacionais (CPC 2! e ISA 34). Os dados contidos neste relatério referem-se ao desempenho do primeiro trimestre de 2024,

comparado ao mesmo periodo de 2023, exceto quando especificado de forma diversa.

DESTAQUES

VOLUMEBRUTO LUCROLIQUIDOE

MARGEM LIQUIDA

de pares/pecas no 1724, crescimento de 0,8%
em relagdo ao 1T723.

no 1724, aumento de 6,2% em relagdo ao
resultado do 1723, com Margem Liquida
de 14,9%, sendo 0,3 p.p. superior ao 1T23.

RECEITA LIQUIDA

no 1724, aumento de 4,6% em relagédo ao 1T23.

EBITDA E MARGEM
EBITDA

LUCROBRUTO

no 1724, crescimento de 4,7% na comparacio
com o resultado do 1T23, apresentando 20,5%
a mesma obtida no

no 1724, aumento de 6,5% em contraste com

o 1T23.

MARGEM BRUTA

no 1724, aumento de
comparado ao 1T23.

Cotacédo VULC3
(31/03/2024)

R$ 17,32

Quantidade de acdes
Ordinarias:
274.656.244

0,7 p.p. quando

Valorde
mercado

R$ 4.8 bilhdes

Relagdo com Investidores
Wagner Dantas da
Silva (CFO e DRI)

de Margem EBITDA,
1T23.

Videoconferéncia

08/05/2024 as 10h00

(Brasilia)

Acesse em Portugués

Site Rl Vulcabras
E-mail RI

Telefone RI

+55 (11) 4532-1000
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https://mzgroup.zoom.us/webinar/register/WN_TnKbWQa5QkuLQrzh0RNryQ#/registration
https://www.vulcabrasri.com/informacoes-financeiras/central-de-resultados/
mailto:dri@vulcabras.com

MENSAGEM DA 4

ADMINISTRACAO

Apo6s um 2023 histoérico, a Vulcabras segue consolidando o sucesso da sua estratégia de foco no esportivo e reporta neste 1724
mais um trimestre de resultados recordes. Este é o 15° trimestre consecutivo de crescimento (trimestre contra trimestre do ano
anterior), o que reforga a consisténcia e resiliéncia do negécio, mesmo frente a um mercado repleto de desafios.

A Receita Operacional Liquida (ROL) no 1T24 alcanca R$ 597,3 milhdes, aumento de 4,6% em comparacdo ao 1723, e a Margem
Bruta registrada no trimestre foi de 40,2% (alta de 0,7 p.p versus 1723). O EBITDA foi de R$ 122,4 milhdes, crescimento de 4,7% em
relacdo aos resultados no 1T23, com Margem EBITDA de 20,5%. O Lucro Liquido atingiu R$ 88,8 milhdes, aumento de 6,2% em
comparacdo ao 1723, com Margem Liquida Recorrente de 14,9% no 1724 (aumento de 0,3 p.p versus 1T23).

Além dos resultados acima, a Vulcabras também anuncia o pagamento de dividendos intermediarios no valor de R$ 0,15 por acéo,
aproximadamente R$ 41,1 milhdes, mantendo o pagamento trimestral conforme jé divulgado pela Companhia anteriormente.

Divisdo de calcados cresce em todas as marcas

A receita liquida da divisdo de calgcados esportivos (que corresponde a 82,9% da receita total) foi de R$ 4954 milhdes,
crescimento de 7,4% no 1T24 versus 1T23. O volume bruto faturado da categoria atingiu a marca de 4,2 milhdes de pares,
incremento de 4,7% em comparagao ao 1T23. Este desempenho positivo, frente a um mercado interno de desafios no consumo e
uma concorréncia agressiva em liquidagdes, somado a situacdo na Argentina que manteve o volume de exporta¢gdes longe de um
patamar regular, confirmam a forca das marcas e a resiliéncia do modelo de neg6cios da Companhia.

A Olympikus segue puxando o crescimento da Vulcabras com a Familia Corre, que responde por 15% da receita da marca,
democratizando o acesso a tecnologia de alta performance. Neste sentido, deu novo salto tecnoldgico com o Olympikus Corre
Supra, o primeiro superténis desenvolvido e produzido no Brasil, que conta com inédita placa de propulsdo de Carbono +
Grafeno, registrando sould out de vendas na semana do seu lancamento, o que reforga o sucesso e a busca pelos produtos da
marca também por consumidores de alta-performance.

A Mizuno continuou ampliando sua autoridade e seu protagonismo na categoria running alta performance com o lancamento de
dois superténis, o Wave Rebellion Pro 2 e o Wave Rebellion Flash 2. No basquete e no treino, a Under Armour segue investindo e
consolidando o seu protagonismo, com o langamento de produtos nacionais, pensados para o consumidor brasileiro, e produtos
globais, como o Curry 11 no basquete e Project Rock 6, no treino.

E-commerce mantém evolucdo acelerada acima do varejo

A expansdo do e-commerce foi outro destaque no 1724, registrando crescimento de 51,9%, saltando de R$ 50,7 milh&es no 1723
para R$ 77,0 milhdes no 1T24. O resultado do canal esta ancorado na estratégia de posicionamento e segmentacdo de produtos
das marcas, superando em muito o ritmo de crescimento do varejo. Como percentual da receita, o canal representou 12,9% do
total da receita liquida da Companhia, crescendo 4.0 p.p em comparagao ao 1T23.

Em Fevereiro/24, a Vulcabras concluiu a operagdo para emissao de novas ac¢des (Follow-on), captando um total de R$ 501 milhdes
para o seu caixa. A captagao teve como principal objetivo além da entrada de novos investidores na sua base acionaria, promover
uma maior liquidez e consequente aumento no volume de opera¢des com a sua agao.

No 1T24, mesmo em um cendario repleto de desafios e instabilidade macroecondmica, mantivemos a consistente evolucdo dos
nossos resultados. Fruto de um modelo de negécios resiliente, agil e capaz de ir de encontro ao que o consumidor brasileiro
busca. Para os proximos meses, seguiremos investindo nas nossas marcas, através de tecnologia e inovagao, e atentos as novas
avenidas de crescimento visando manter o crescimento consistente e sustentavel do nosso negacio.
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Mantivemos a consistente evolucdo dos nossos resultados.
Fruto de um modelo de negodcios resiliente, agil e conectado ao
que o consumidor brasileiro busca ,,
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DESEMPENHO /
CONSOLIDADO

CORRENTE SEM EFEITO da Lei 14.789/23 (MP 1185) *

R$ milhoes

Volume (milhdes
pares/ pegas)

0,8%
Receita Operacional Bruta 5,8%
Receita Liquida 4.6%
Mercado Interno 7,2%
Mercado Externo -25,5%
Lucro Bruto 6,5%

Margem Bruta 0,7 p.p.

Despesas Operacionais SG&A 9,5%

Outras Receitas 40 17 135 3% 06 17
(despesas) Operacionais ’ ’ ’ ’ ’

EBITDA societario 122,4 116,9 4,7% 125,0 116,9

Margem EBITDA 20,5% 20,5% 0,0p.p. 20,7% 20,5%

EBITDA recorrente 1224 116,9 4,7% 125,0 116,9

Margem EBITDA recorrente 20,5% 20,5% 0,0p.p. 20,7% 20,5%

Lucro Liquido societéario 88,8 83,6 6,2% 98,4 83,6

Margem Liquida 14,9% 14,6% 0,3p.p. 16,3% 14,6%

Lucro Liquido recorrente 88,8 83,6 6,2% 98,4 83,6

Margem Liquida recorrente 14,9% 14,6% 03pp. 16,3% 14,6%

(*) Resultado meramente informativo para comparagdo com os resultados anteriores, mantendo as mesmas bases tributarias.




VOLUME BRUTO

No 1T24, o volume bruto faturado atingiu a marca de 6,7 1.
milhdes de pares/pecas, refletindo um incremento de 0,8%
em comparacdo aos 6,7 milhdes de pares/pecas do 1T23.

Ao analisar esses periodos, destacam-se 0s seguintes

pontos: .

l. Calgados Esportivos registraram um aumento de 4,7%
no 1724 em comparacdo ao volume comercializado no
1T23. Esse crescimento foi impulsionado pelo aumento
das vendas no mercado interno, com todas as marcas
apresentando performance positiva, o que foi mitigado
pela redugdo nos volumes comercializados no
mercado externo.

VOLUME BRUTO DE PARES E PECAS/MIL - 1T24 vs 1T23

o~ Partic. Partic. Var. %
RS MilhGes % % 1T24/1723
Calcados

Esportivos 4,231 63,0% 4.042 60,7% 4,7%
Outros

Calcados e 899 13,4% 1.050 15,7% -14,4%
Outros (1)

Vestuario e

Acessorios 1588 23,6% 1571 23,6% 11%
Receita

Liquida Total 6.718 100,0% 6.663 100,0% 0,8%

(1) Chinelos, botas, calgados femininos e componentes para calcado

Outros Calgados e Outros apresentaram reducéo de
14,4% em relagdo ao 1T23, com crescimento na
categoria de chinelos, porém, ofuscada pela queda na
categoria de botas de uso profissional devido a fraca
demanda observada no inicio do ano.

Vestuario e Acessorios registraram crescimento de
1,1% no 1T24 quando comparado ao volume registrado
no 1T23.

40424231

1.571 1.588
1. 050 899 I I

Calcados Esportivos Outros calcados e Vestuario e
Outros (1) Acessorios

m1T23 m1T24
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RECEITA OPERACIONAL 4
LIQUIDA: CATEGORIAS

Em um cenario econbmico de consumo retraido e
penalizado com a implementacdo das novas medidas
relacionadas a taxacdo das subvencbes para
investimentos através da Lei 14.789/23 (MP 1185), o 1T24
revelou-se um trimestre bastante desafiador. Mesmo
diante das dificuldades a receita da Companhia atingiu a
marca de R$ 597,3 milhdes, evidenciando um crescimento
de 4,6% em comparacdo aos R$ 571,1 milhdes registrados
no mesmo periodo do ano anterior. A receita liquida da
Companhia foi impactada negativamente em R$ 7,2
milhdes, (1% da ROB) em virtude da tributacdo em
Pis/Cofins sobre a subvencdo de ICMS reconhecida do
periodo.

Este foi o 15° trimestre com crescimento consecutivo da
receita, alcancando desempenho positivo em todas as
suas marcas esportivas, reforcando assim, o sélido ritmo
de expansdo das vendas e, ressaltando a resiliéncia da
Vulcabras em enfrentar as adversidades do mercado.

Para fins de comparagdo, se excluido o efeito da
tributacdo em Pis/Cofins sobre a subvencdo de ICMS no
1T24, a Receita liquida obtida seria de R$ 604,5 milhdes,
com crescimento de 5,8% sobre a receita do 1T23.

RECEITA LIQUIDA POR CATEGORIA — 1T24 vs 1T23

Var. %

-7,4%

4,6%

A categoria de Calcados Esportivos registrou aumento de
7,4% no 1T24 em comparacdo com 0 mesmo periodo do
ano anterior. Esse crescimento na receita se deve ao
incremento das vendas das trés marcas, puxado pelo
crescimento no mercado interno e parcialmente ofuscado
pela queda observada no mercado externo.

A categoria de Outros Calcados e Outros apresentou uma
reducdo de 7,0% em relacdo ao 1T23. A retracdo na
receita dessa categoria foi causada pela queda na
categoria de botas de uso profissional devido a fraca
demanda observada no inicio do ano, porém essa queda
foi amenizada pelo crescimento na categoria de chinelos.

A categoria de Vestuario e Acessorios apresentou
reducdo de 7,4% em relacdo ao 1T23. A categoria segue
enfrentando um cenario desafiador de varejo,
especialmente na distribuicdo especializada. Destaque
positivo para a subcategoria de meias esportivas que
apresentou desempenho positivo na receita.
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7,4%

15° trimestre de

-7,0% crescimento

consecutivo da receita,
com desempenho
positivo em todas as
marcas esportivas

R

Partic. Partic. .
R$ MilhGes 124 1123 1T24/1T23
Calcados 4954 | 829% | 4612 | 808%
Esportivos
Outros
Calcados e 39,7 6,7% 42,7 7,4%
Outros (1)
Vestuario e 62,2 10,4% 67,2 11,8%
Acessorios
Receita 597,3  100,0% 5711  100,0%
Liquida Total
4612 4954
427 397 612 622
I
Calcados Esportivos Outros calcados e Vestuario e Acessorios
Outros (1)
1123 w1124

(1) Chinelos, botas, calgados femininos e componentes para calgado
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RECEITA OPERACIONAL
LIQUIDA: MERCADOS

No 1724, no mercado interno, foi registrada receita
liquida de R$ 562,9 milhdes, representando um
incremento de 7,2% em relagdo ao mesmo periodo do
ano anterior, quando alcangou R$ 524,9 milhdes. Este
resultado positivo reforca a consisténcia da Companhia
no seu crescimento continuo no mercado interno.

As trés marcas da Companhia registraram crescimento
no mercado interno em comparagdo com 0 mesmo
periodo de 2023. Durante este trimestre, os calcados
esportivos foram o destaque positivo, apresentando
crescimento tanto em volume quanto em receita, que
foi parcialmente reduzido pela queda nas receitas de
vestuario, acessorios e botas profissionais.

No mercado externo, a receita liquida do 1724 alcancou
R$ 34,4 milhdes, apresentando uma significativa queda
de 255% em comparacdo com os R$ 46,2 milhdes
registrados no 1T23.

RECEITA LIQUIDA POR MERCADO — 1724 vs 1723

Partic. Partic.
B 1T24 1T23

Mercado

Interno 562.9

94.2% | 5249 | 91,9% | 7,2%

Mercado

Externo 344

58% | 46,2 8,1%

Receita
Liquida
Total

597,3 100,0% 5711 100,0% 4,6%

-25,5%

Todas as categorias sofreram um forte impacto nas
suas receitas devido a retracdo das vendas para a
Argentina, que é o principal destino das exportacdes
da Companhia. Mesmo retomando as exportacdes
para o pais, as dificuldades no consumo interno e as
restricbes quanto a remessa de ddlares para o exterior,
fazem com que o volume de negécios com a Argentina
permanecam bem distantes do seu pleno potencial.

Na controlada do Peru, durante o 1724, também foi
observada uma reducdo na receita em comparacdo
com o mesmo periodo do ano anterior. Isso reflete a
persisténcia das dificuldades macroecondmicas que
impactam a atividade econdmica e, consequentemente
0 consumo.

PARTICIPACAO POR MERCADO - 1724

B Mercado interno ® Mercado externo
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/
E-COMMERCE

Impulsionado por uma estratégia centrada no consumidor “

e com proposito de promover uma experiéncia exclusiva

das trés marcas da Companhia, o canal digital continua a EStratégia Centrada no
sua trajetoria de evolucédo acelerada. consum idor e experiénCia
O E-commerce segue em expressivo ritmo de exclusiva das trés marcas
crescimento, superando em muito o ritmo de crescimento L A

do varejo como um todo. Uma das principais avenidas da daCom panhla, mantem a
Companhia, o canal registrou R$ 77,0 milhdes de receita 2 % vt ~
liquida no 1724, apresentando um aumento de 51,9% em trajetorla de eVOIUQaO
relagao ao 1723, acelerada do canal, com
Como percentual da receita o canal representou 12,9% do CreSCimentO de 51,9% no
total da receita liquida da Companhia, crescendo 4,0 p.p. -

em comparacao com a participacédo da receita no 1723. t”meStre , ,

RECEITA LIQUIDA E PARTICIPACAO ROL

Var. %
R$ Milhoes 1124 1T23 1T24/1723

Receita Liquida 51.9%
e-commerce o o1 ’

Participacdo ROL % 12,9% 8,9% 4,0 p.p.

8,9% 12,9%

77,0
50,7 519%
/V

1123 1T24

mm ROL E-commerce participagdo ROL
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CUSTO DOS PRODUTOS

VENDIDOS (CPV)

No 1T24, o custo dos produtos vendidos representou
59,8% da receita liquida de vendas, em comparagao
com os 60,5% registrados no mesmo periodo de 2023.

Como de praxe, na virada do ano sdo concedidas férias
coletivas nas unidades produtivas. Tal medida é
benéfica para o equilibrio das férias apropriadas ao
longo do ano e utilizada como ferramenta para a
manutencdo dos niveis de estoques em patamares
saudaveis. No entanto, com a menor producdo nos
meses de dezembro e janeiro, o custo dos produtos
fabricados foi impactado pela manutencdo dos gastos
fixos das plantas sobre uma producdo menor,

ocasionando a elevagcdo dos custos unitarios dos
produtos produzidos. Mesmo com um custo fixo (por
par) maior neste periodo, o otimo desempenho
operacional das plantas fabris proporcionou ganhos de
escala que resultaram em menores custos dos
produtos produzidos.

No 1T24, os custos das matérias-primas e insumos se
mantiveram estaveis dentro da normalidade.

CUSTO DOS PRODUTOS VENDIDOS (% CPV/ROL)

60,5%

1T23

1124

4
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LUCROBRUTOE

MARGEM BRUTA

No 1T24, o lucro bruto atingiu a marca de R$ 239,9
milhdes, indicando um aumento 6,5% em comparacéo
com os R$ 225,3 milhdes registrados no mesmo periodo
de 2023. Mesmo impactada pelos efeitos da Lei n°
14.789/23 (MP 1185), que dentre outras medidas, dispde
sobre a tributacdo em Pis/Cofins sobre a subvencéo de
ICMS, a margem bruta da Companhia alcangou 40,2%
no 1724, refletindo uma expansdo de 0,7 pontos
percentuais em comparagdo com os 39,5% obtidos no
1T23.

Pelo décimo terceiro trimestre consecutivo, a
Companhia registrou expansdo em sua margem bruta.
O ganho de 0,7 pontos percentuais alcangados no 1724
demonstrou a estabilidade e resiliéncia do modelo de
negaocios da Companhia.

39,5% 40,2%
225,3 [ 2399
1123 1124

I [ ucro bruto Margem bruta (%)

4

Para fins de comparacdo, se excluido o efeito da
tributacdo em Pis/Cofins sobre a subvencédo de ICMS no
1T24, o lucro bruto obtido seria de R$ 247,1 milhdes,
com margem bruta de 40,9%.

Os principais fatores que contribuiram para esse ganho
na margem bruta no 1724 foram:

i)  Melhora da eficiéncia produtiva, com a captura de
sinergias e economia de escala decorrentes do
crescimento da producéo;

ii) Expansdo do portfolio de produtos em todas as
marcas, explorando novas categorias e ampliando
a oferta;

“ Melhor eficiéncia

operacional das plantas
fabris e expanséo de
portfolio e novas
categorias em todas as
marcas contribuiram
para o ganho de
margem bruta, que

atinge 40,2% no

trimestre
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DESPESAS COM VENDAS

EPECLD

No 1T24, as despesas relacionadas a vendas,
propaganda e a Perdas Estimadas em Créditos com
Liguidagdo Duvidosa (PECLD) totalizaram R$ 110,7
milh&es, representando um aumento de 7,4% em relagdo
ao mesmo periodo de 2023.

As despesas diretas ligadas a Vendas e a PECLD,
excluindo as relacionadas a propaganda, totalizaram R$
83,2 milhdes, registrando aumento de 4,8% quando
comparadas aos R$ 79,4 milhdes atingido no mesmo
periodo do ano anterior. Em termos de participacdo na
receita, as despesas com vendas, excluindo propaganda,
no 1T24 representaram 13,9%, a mesma participacdo do
1723.

Durante o 1724, notamos a continuidade da mesma
tendéncia identificada nos trimestres anteriores, onde
certas despesas variaveis de vendas aumentaram sua
propor¢cdo em relagdo a receita, principalmente devido
as alteracdes nas participagdes entre 0s canais.

O aumento na proporc¢do de vendas realizadas por meio
do e-commerce, com uma parcela significativa dessas
vendas ocorrendo por meio de marketplaces, resultou
em um aumento nas despesas com comissdes e fretes.

13,9% 13,9%
4.8%
B
1T23 1T24

mmmm Despesas com Vendas e PECLD ==e==9, Receita liquida

DESPESAS COM PROPAGANDAE

MARKETING

No 1T24, as despesas destinadas a propaganda e
marketing totalizaram R$ 27,5 milhdes, um aumento de
16,0% em comparacdo aos R$ 23,7 milhdes registrados
no 1723.

Em relacdo a receita liquida, as despesas de
propaganda e marketing representaram 4,6% no 1724,
um aumento de 0,5 pontos percentuais em
comparagado com a participacdo observada no 1T23.

No 1724, a Olympikus seguiu se fortalecendo no
cenario de running com a Familia Corre, categoria que
representa 15% do faturamento da marca, ativando a
comunidade da corrida com patrocinio a eventos,
competicdes e atletas, e revolucionando o mercado,
desta vez com o lancamento do Olympikus Corre
Supra, 0 1° superténis feito no Brasil que posiciona a
marca ha elite da corrida.

4
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DESPESAS COM PROPAGANDAE 7

MARKETING

Na Mizuno, langcamos o Wave Rebellion Pro 2 e Wave Rebellion
Flash 2, biomecénica e tecnologia a favor da pisada que trouxe
ainda mais inovagdo a sua tecnologia de alta performance
Smooth Speed Assist (SSA), oferecendo o que ha de mais
inovador e tecnoldgico para quem busca exceléncia na corrida.
Para avancar ainda no segmento de corridas de performance,
firmou parceria com a MPR, uma das maiores assessorias
esportivas do Pais.

A Under Armour ativou as categorias de basquete e treino por
meio do lancamento de produtos inovadores, realizagdo de
eventos e criacdo de conteudo colaborativo que reforgcaram seu
compromisso com essas comunidades. Como resultado, o0s
lancamentos somados as estratégias de comunicagdo
impulsionaram as vendas nas duas categorias, consolidando a
Under Armour como referéncia nas quadras e lider no treino.

>

4,1% 4,6%

16,0%
vkl —

27,5

1723 1124

mmm Desp. Propaganda —e=9% Receita liquida

—
4
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)
DESPESAS GERAISE /

ADMINISTRATIVAS

No 1T24, as despesas gerais e administrativas totalizaram
R$ 37,5 milhdes, representando um percentual sobre a
receita liquida de 6,3%, um aumento de 0,6 pontos
percentuais sobre os 5,7% registrados no 1723. 5.7% 6,3%

—0

Om—
O principal incremento ocorreu ha expansdo e

manutencéo da plataforma do E-commerce, fundamental 15.7%
para suportar a expansao do canal. ,/v 37.5
1

32,4

1723 1124

B Despesas G&A =—o=0% Receita liquida

IRKUS

1D

U VA
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OUTRAS RECEITAS (DESPESAS)
OPERACIONAIS LIQUIDAS

No 1T24, as Outras Receitas (Despesas) Operacionais
Liquidas apresentaram uma receita de R$ 4,0 milhdes,
em contrapartida a uma também receita de R$ 1,7
milh&o registrada no 1723.

E importante destacar que o principal motivo do
crescimento da receita foi em decorréncia do
provisionamento do crédito tributario apurado com
base na depreciacdo corrente das plantas fabris que

R$ Milhdes

usufruem do beneficio de ICMS em virtude da
implementacdo das medidas impostas pela Lei n°
14.789/23 (MP 1185).

Para fins de comparacdo, se excluido o efeito do
Crédito Tributario reconhecido no 1T24 no montante de
R$ 4,6 milhdes, a rubrica de “Outras Receitas (Despesas)
Operacionais Liquidas” apresentaria como resultado
uma despesa de R$ 0,6 milhdo.

Var. % 1T24/1T23

Outras receitas (despesas)

R 4,0
operacionais liquidas

RESULTADO

17 135,3%

FINANCEIRO LIQUIDO

No 1724, o resultado financeiro liquido registrou uma
receita de R$ 0,8 milhdo, representando uma melhora
em relacdo ao mesmo periodo de 2023, quando foi
registrada uma despesa de R$ 2,1 milhdes.

Ao comparar 0 1T24 com o 1T23, a principal variacédo é
o0 aumento das receitas financeiras. Isso se deve ao

crescimento das disponibilidades, impulsionado pela
robusta geracdo de caixa e pelos recursos
incorporados com o aumento de capital capturados na
oferta publica realizada no més de fevereiro.

R$ Milhdes 1124 1T23 Var. % 1724/1723

Estrutura de capital -14,9 -15,3 -2,6%
Operacionais -2 -2,2 -4,5%
Cambiais -3,2 -5,2 -38,5%
Despesas Financeiras -20,2 -22,7 -11,0%
Estrutura de capital 15,2 9,2 65,2%
Operacionais 3,6 55 -34,5%
Cambiais el 59 -62,7%
Receitas Financeiras 21,0 20,6 1,9%
Resultado Financeiro Liquido 0,8 -2,1 -138,1%
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LUCRO LIQUIDO

No 1T24, o lucro liquido atingiu a marca de R$ 88,8
milhdes, um aumento de 6,2% em comparacdo ao
resultado de R$ 83,6 milhdes apresentado no 1723.

A margem liquida alcancou 14,9% no 1724, o que
corresponde a um aumento de 0,3 pontos percentuais
em relacdo aos 14,6% registrados no 1723.

Importante ressaltar que o Lucro Liquido foi impactado
negativamente em R$ 9,6 milhdes e a margem liquida
em 14 p.p em virtude da implementacdo das medidas
impostas pela Lei n° 14.789/23 (MP 1185).
Desconsiderando os efeitos de tais medidas o lucro
liquido seria de R$ 98,4 Milhdes e margem liquida de
16,3%.

Mesmo diante de um varejo extremamente desafiador
e adotando todas as determinac8es impostas pela Lei
14.789/23, a Companhia demonstrou resiliéncia em
seus resultados e apresentou crescimento tanto em
seu lucro liquido quanto em sua margem liquida.

4

Para melhor interpretacdo  apresentamos a
demonstracdo do lucro liquido e da margem liquida
sem os efeitos.

14,6% 14,9%
6,2%
83,6 g 58,8

1723 1124

I | ucro Liquido ==o==Margem Liquida (%)

1T24 - Sem os efeitos da

1724 - Efeitos da MP 1185

R$ Milhoes 1T24 - Corrente
Lucro Liquido 88,8
Margem Liquida 14,9%

MP 1185
9,6 98,4
1,4% 16,3%
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EBITDA

No 1724, o EBITDA atingiu a marca de R$ 122,4 milhdes,
representando aumento de 4,7% em relagdo aos R$
116,9 milhdes obtidos no 1T23. A Margem EBITDA atingiu 20,5% 20,5%
20,5% no 1724, a mesma alcancada no 1T23. _ _

Cabe ressaltar que o Ebitda foi impactado 116,9 4,7% |vae
negativamente em R$ 2,6 milhdes e a Margem Ebitda —

em 0,2 p.p em virtude da implementacdo das medidas

impostas pela Lei n® 14.789/23 (MP 1185).

Desconsiderando os efeitos de tais medidas o Ebitda

seria de R$ 125,0 Milhdes e Margem Ebitda de 20,7%.

1T23 1124
I FBITDA —e—\argem EBITDA

Para melhor interpretacdo  apresentamos a
demonstracdo do EBITDA e da Margem EBITDA sem 0s
efeitos das medidas.

R$ Milhdes 1T24 - Corrente 1T24 - Efeitos da MP 1185 [1T24 - Sem os efeitos da MP
EBITDA 122,4 2,6 125,0
Margem EBITDA 20,5% 0,2p.p. 20,7%

. - : 8 : -:,5';.4
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ROIC (RETORNO SOBRE
CAPITAL INVESTIDO)

O retorno sobre capital investido — ROIC2— anualizado
atingiu 25,7% no 1T24-LTM (dltimos doze meses
encerrados em 31/03/2024), o qual representa aumento

ROIC
Lucro Liquido do Exercicio/Periodo (LTM)
(+) Resultado Financeiro (LTM)
NOPAT
Capital Investido
Financiamentos e Empréstimos
(-) Caixa e Equivalentes de Caixa
(-) Aplicagdes Financeiras
(+) Matuo com Partes Relacionadas
(+) Patrimonio Liquido
Total Capital Investido
Média de Capital Investido no periodo ®
ROIC anualizado®

O retorno sobre capital investido ajustado (ROIC-
ajustados) anualizado atingiu 29,3% no 1T24-LTM
(4ltimos doze meses encerrados em 31/03/2024), com

ROIC AJUSTADO

Lucro Liquido do Exercicio/Periodo (LTM)

(+) Resultado Financeiro (LTM)

(-) Resultado da equivaléncia patrimonial (LTM)
NOPAT (Ajustado)
Capital Investido
Financiamentos e Empréstimos

(-) Caixa e Equivalentes de Caixa

(-) Aplicacdes Financeiras

(+) Matuo com Partes Relacionadas

(-) Agio da Compra

(-) Investimento em Controlada

(+) Patriménio Liquido
Total Capital Investido Ajustado

Média de Capital Investido no periodo®
ROIC Ajustado anualizado ®

2021

de 0,7 p.p. sobre o resultado de 25,0% obtido em
31/12/2023.

2022 2023 1724
3138 469,9 494.9 500,0
(12,5) (41,3) 438 18
301,3 428,6 499,7 501,8
361,3 417,0 4378 415,6
(114,6) (197,2) (361,0) (311,7)
(10,3) (8,9) (13,4) (264,)
18,0 18,4 - -
1.356,6 1.711,8 19953 2.003,0
1.611,0 1.941,1 2.058,7 1.842,8
1.408,2 1.776,0 1.999,9 1.950,7
21,4% 24.1% 25,0% 25,7%

aumento de 0,9 p.p. sobre o resultado de 28,4% obtido
em 31/12/2023.

2021 2022 2023 1T24
3138 469,9 4949 500,0
(12,5) (41,3) 48 18

(3.) (5.3) (7.9) (7,6)
2982 4233 491,8 494,2
3613 417,0 4378 4156
(114,6) (197,2) (361,0) (311,7)
(10,3) (8.9) (13,4) (264,)
18,0 18,4 - -
(198,2) (198,2) (198,2) (198,2)
(69,4) (75,7) (62,9) (64.6)
1.356,6 17118 19953 2.003,0
1.343,4 1.667,2 1.797,6 1.580,0
11454 1.505,3 1.732,4 1.688,8
26,0% 28,1% 28,4% 29,3%

ROIC: Return on invested capital. Em portugués, retorno sobre o capital investido.

(1) Média do capital investido do final deste periodo e do final do ano anterior.

(2) Célculo ROIC: NOPAT dos ultimos 12 meses dividido pelo capital investido médio.

(3) O ROIC Ajustado é uma medida ndo contabil calculada dividindo-se NOPAT Ajustado (definido como o lucro (prejuizo) liquido acrescido do
resultado financeiro liquido deduzido da equivaléncia patrimonial e o resultado de operagdes descontinuadas), dividido pela média de capital
investido no periodo. O Capital Investido Ajustado é definido como a soma do capital proprio (patriménio liquido) e a Divida Liquida (conforme
definido abaixo), deduzido do agio registrado no intangivel e o investimento em sociedades ndo controladas.

4
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CAPEX

No 1724, a Companhia realizou investimentos  AD|COES DE IMOBILIZADO E INTANGIVEL
totalizando R$ 29,7 milhGes em ativos

imobilizados e intangiveis, registrando uma

= ~ S Var. %
reducao de 11,1% em comparacdo a0 montante R$ Milhdes 124 /1T02 3
investido no mesmo periodo de 2023.
Moldes 78 9,6 -18,8%
No 1T24, o destaque dos investimentos em Maquinas e
. S L . 81 10,7 -24,3%
capex foi a continuidade da ampliagdo do Equipamentos
pa\_nllhao industrial do parque de maquinas Instalagdes 26 46 -43.5%
retilineas na planta do Ceard, destinadas a
producgédo dos cabedais Knit. Outros 10,6 8,5 24,7%
Imobilizado 29,1 33,4 -12,9%
Software 0,6 0,0 0,0%
Intangivel 0,6 0,0 0,0%
Total Geral 29,7 33,4 -11,1%
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GERACAO DE CAIXA

A variacdo de caixa no 1724 totalizou R$ 201,3 milh&es e V. Diminuicdo da necessidade de capital de giro de

foi composta principalmente pelos seguintes eventos R$ 75,9 milhdes;
VI. Investimentos em imobilizado e intangivel de R$
I.  EBITDA de R$ 122,4 milhdes; 29,7 milhGes;

Il.  Aumento de R$ 495,6 milhdes em Outras Receitas ~ VII. Dividendos pagos de R$ 449,3 milhGes.
devido principalmente ao Follow-on; _ o
lll.  Variagdo entre Ativos/Passivos de Longo Prazo de  Esses eventos combinados resultaram em uma variacao

R$ 19,5 milhdes; positiva de caixa de R$ 201,3 milhdes no 1T24,
IV. Diminuicdo do passivo bancario em R$ 2272 demonstrando a salde financeira e a capacidade de
milhdes; geracéo de caixa da Companhia.
FLUXO DE CAIXA1T24

575,8
3745

Caixa inicial  EBITDA Outras Variagdo  Resultado Diminuicdo Diminuicdo Investimento  Outras  Dividendos  Caixa Final
(+) Receitas 1 entre Financeiro da do Passivo em Despesas pagos +)
Aplicagbes Ativos/Passiv necessidade  Bancario imobilizado e 2 Aplicacées

0s de intangivel
de Longo Capital de
prazo Giro

FLUXO DE CAIXA - DISPONIBILIDADES

1123 2723 3723 4723 1124

(1)  Outras Receitas: Alienagdo/Baixa do Imobilizado e Intangivel + Aportes e Gastos provenientes com emissao de A¢des + Recursos
provenientes de alienacédo de investimentos + Efeito da conversédo das investidas no exterior

(2) Outras Despesas: IR e CSLL + Stock Option + Pagamento de passivos de arrendamentos financeiros.
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ENDIVIDAMENTO

A Companhia apresenta situacao financeira sélida e em
31/03/2024 alcancou uma posicdo de caixa liquido, o
que significa que seus ativos disponiveis, equivalentes
e aplicagbes financeiras de curto e longo prazo
superaram  seus passivos representados  por
empréstimos e financiamentos de curto e longo prazo.

O saldo da posicdo de caixa liquido nessa data era de

4

R$ 160,2 milhdes, indicando uma posicdo financeira
positiva e saudavel.

A reducdo do endividamento liquido deveu-se
principalmente a excelente geracdo de caixa
operacional, impulsionada pelos recursos capturados
na oferta publica realizada em fevereiro, mesmo diante
das aquisicbes de capex e dos pagamentos de
dividendos ao longo desse trimestre.

Var. % 31/03/2024 /

RS Milhdes 31/12/2022 31/12/2023 31/03/2024 31/12/2023
Financ:‘iamento e 417,0 437,7 415,6 -5,0%
empréstimos
Ca!xa e equivalentes de (197,2) (361,0) (311,7) -13,7
Caixa
Aplicacdes financeiras (8,9) (13,4) (264.1) 1870,9%
Divida Liquida / Caixa 210,9 63,3 (160,2) -353,1%
Liquido
EVOLUCAO DA DIiVIDA LIQUIDA E ALVANCAGEM

90,5 89,1
-2,8
1723 2723 3723 4723 1124

= Divida Liquida/Caixa Liquido

CAPITAL DE GIRO E CICLO FINANCEIRO

Divida|Caixa Liquido/Ebitda (LTM)

1723 2723 3723

mmm Capital de Giro

L
4723

1124

Ciclo Financeiro (dias)
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MERCADO DE CAPITAIS

DIVIDENDOS

Em 22 de janeiro de 2024, com base nas suas reservas  totalizando R$ 122,6 milhdes, que foi paga em 17 de
estatutarias, a Companhia comunicou aos seus  abrilde 2024.

acionistas que faria uma nova distribuicdo de
dividendos, desta vez no valor de R$ 1,50 (um real e
cinquenta centavos) por acdo, totalizando R$ 367,7
milhdes, onde a primeira parcela correspondente a R$
1,00 (um real) por acéo, totalizando R$ 245,1 milhdes, foi
paga em 08 de fevereiro de 2024 e a segunda parcela
correspondente a R$ 0,50 (cinquenta centavos)

Em 07 de marco de 2024, o Conselho de Administracdo
aprovou uma nova distribuicdo de dividendos no valor
de R$ 0,75 (setenta e cinco centavos) por acéo,
totalizando R$ 204,2 milhdes, pagos em 25 de margo
de 2024.

RETORNO AOS ACIONISTAS

_ Valor Pago por Data base para Data de
Tipo Valor Total acio Distribuicio Pagamento

Dividendos Intermediarios 36,8 0,15 22/05/2023 06/06/2023
Dividendos Intermediarios 36,8 0,15 30/08/2023 14/09/2023
Dividendos Intermediarios 98,0 0,40 13/10/2023 24/11/2023
Dividendos Intermediarios 36,8 0,15 08/11/2023 24/11/2023
Dividendos Intercalares 2042 0,75 13/03/2024 25/03/2024
Total Dividendos 2023 412,6
Dividendos Intermediarios 2451 1,00 25/01/2024 08/02/2024
Dividendos Intermediarios 122,6 0,50 25/01/2024 17/04/2024
Total Dividendos 2024 367,7
412.6
86,0 11,7
25.0% 87 7% Il Base Distribuicdo ap0s constituicdo das reservas legais
20 9% : == Djvidendos distribuidos
446,6 Payout
2879
2021 2022 2023
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MERCADO DE CAPITAIS

PROGRAMA DE RECOMPRA DE ACOES

Desde maio de 2022, a Companhia conta com o
Programa de Recompra de acdes, com o objetivo de
otimizar a alocacdo de capital e gerar valor para os
acionistas. Em 31 de outubro de 2023, o Conselho de
Administracdo aprovou a prorrogacdo do Programa de
recompra de acdes de emissdo da Companhia pelo
periodo de 18 meses. O programa autoriza a recompra
de até 5 milhdes de ac¢des.

Tino Saldo Saldo
P 31/12/2022 31/03/2023
QTD Ac¢des em Tesouraria 491,6 567,2
R$ Acbes em Tesouraria 6,1 7,0

Durante o 1T24 a Companhia ndo efetivou novas
compras e o saldo adquirido e detido em tesouraria
era de 766,2 mil acdes. Esse programa de recompra de
acdes € uma estratégia que visa a otimizacdo do capital
e 0 aumento do valor para os acionistas, além de
demonstrar a confianga da Companhia em seu
desempenho futuro.

Saldo Saldo Saldo Saldo
30/06/2023  30/09/2023 31/12/2023 31/03/2024
680,1 766,2 766,2 766,2
8,5 10,0 10,0 10,0
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SUSTENTABILIDADE

Acreditando no poder transformador do esporte aliado
a transformacado social, desenvolvemos atualmente 13
projetos incentivados que levam educacdo e esporte
para as localidades de nossas unidades.

Um dos projetos apoiados pela Companhia é o
WimBelenDon, em Porto alegre (RS), que busca
promover a inclusédo social de criancas e adolescentes
em situacdo de risco ou vulnerabilidade social na
periferia da capital galucha. Tendo o esporte, a
educacdo e cultura como principais ferramentas de
atracdo e empoderamento, o projeto, fundado em
2000, atende atualmente 73 jovens, entre 06 e 18 anos,
por meio de oficinas esportivas, socioemocionais,

pedagdgicas e culturais, para criancas e adolescentes
da periferia da cidade.

No Cear4, a Escolinha de Triathlon Formando
Campedes, leva a prética esportiva do Triathlon para
criancas e adolescentes de Horizonte, cidade que sedia
uma de nossas unidades produtivas. No local, 53
criangas e adolescentes, entre 08 e 16 anos, todos
estudantes de escolas publicas da regido, aprendem a
nadar, pedalar e correr, com a supervisdo de uma
equipe especializada em desenvolvimento infantil.

Ao todo, os projetos sociais apoiados pela Vulcabras
impactardo mais de 1.700 pessoas em 2024.

4
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GESTAO DE MARCAS

No primeiro trimestre de 2024, Olympikus, Mizuno e Under Armour seguiram se consolidando no mercado
nacional. Com langamentos marcados por tecnologia e inovagdo que impactaram o mercado, as marcas deram
continuidade ao 6timo desempenho conquistado no trimestre passado, construindo ainda mais reputacéo e

ampliando participagdo de mercado.
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MIZUNO

A operacdo da Mizuno segue ampliando o seu
protagonismo no running alta performance no Brasil
com produtos pensados no detalhe para elevar a
performance do atleta.

Parceria MPR

Para avancar ainda no segmento de corridas de
performance, a Mizuno anunciou no inicio de janeiro
parceria com a MPR, uma das maiores assessorias
esportivas do Pais, com mais de 1.600 alunos. O
contrato foi assinado no Centro de P&D da Vulcabras,
em Parobé (RS), e a estreia internacional da parceria foi
na Maratona de Toquio, em 3 de mar¢co, com a
presenca de 65 atletas.

Wave Rebellion Pro 2 e Wave Rebellion Flash 2:
biomecénica e tecnologia a favor da pisada

Grande aposta da marca para o segmento de running
alta performance, a Mizuno lancou em fevereiro o
Mizuno Wave Rebellion Pro2, que trouxe ainda mais
inovacao a sua tecnologia de alta performance Smooth
Speed Assist (SSA), oferecendo o que ha de mais
inovador e tecnoldgico para quem busca exceléncia na
corrida.

Agora com angulacdo de 11° na entressola para ajudar
ainda mais na performance, o Wave Rebellion Pro 2
vem com uma geometria agressiva, que alivia a
sobrecarga na panturrilha, favorece uma transicdo mais
rapida e suave com o antepé durante as provas,

proporcionando uma recupera¢do mais rapida apos as
competi¢cdes. O modelo ainda ganhou um drop mais
alto no calcanhar para manter a posicdo do pé
angulado para frente e suporte na regido do antepé.

O ténis conta com placa de carbono que aumenta a
propulsdo, e entressola com a tecnologia Enerzy Lite e
Enerzy Lite+ da marca, uma super espuma aplicada na
parte superior da entressola muito macia e com alto
nivel de responsividade, que ajuda no ganho de
velocidade, sendo ideal para provas de 10 km, 21 km e
42 km. R$ 1.999,99. (mizuno.com.br)

Outra novidade foi o lancamento do Mizuno Wave
Rebellion Flash2, para treinos de alta e média
intensidade, que chegou totalmente remodelado.
Dentre as novidades, a placa reforcada com fibra de
vidro e a tecnologia SSA, feita com as espumas Enerzy e
Enerzy Lite+ aplicadas na parte inferior da entressola,
elevando o nivel de retorno de energia e leveza,
aumentando a sensacdo de velocidade. O drop vem
com nova angulacdo para facilitar a entrada da pisada
pelo antepé. R$ 1.299,00. Mizuno Brasil - Ténis, Roupas
e Artigos Esportivos

Ambos os modelos fazem parte da colecdo Running
Performance da Mizuno, e sdo resultado do melhor
estudo que a marca ja realizou ao unir a inteligéncia da
biomecénica, que estuda a melhor pisada, a mais
inovadora tecnologia em performance da Mizuno, a
Smooth Speed Assist (SSA).
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https://www.mizuno.com.br/?gad_source=1&gclid=EAIaIQobChMIqcbPjpHghQMVNivUAR2vIwxgEAAYASAAEgIfG_D_BwE
https://www.mizuno.com.br/wave rebellion flash2,?_q=Wave Rebellion Flash2,&map=ft

Maratona de Osaka e Toquio

Conectando a comunidade brasileira de corrida com a
cultura da marca, a Mizuno levou um time de
corredores e influenciadores para uma volta as origens.
Com a campanha “Born to run”, com o Wave Rebellion
Pro 2 como estrela, o intercambio cultural teve inicio na
Maratona de Osaka, em 25 de fevereiro, e foi encerrada
na Maratona de Téquio, em 03 de marco.

Os corredores amadores Gustavo Maia e Dani
Germano, e o atleta Olimpico e campedo dos Jogos
Pan-Americanos, Altobeli da Silva, fizeram parte da
primeira etapa da jornada e, antes da prova, visitaram o
Centro de Desenvolvimento da Mizuno em Osaka,
onde conheceram tecnologias desenvolvidas para alta

performance. Altobeli correu os 42 km da Maratona de
Osaka, enquanto Maia e Germano correram a Midnight
Runners: todos com o Wave Rebellion Pro 2 nos pés.
Em Toquio, a Mizuno esteve presente com os atletas da
MPR, que cruzaram o mundo atrds dos seus recordes
pessoais. Todos correram os 42 km com o Wave
Rebellion Pro 2 e foram as estrelas da campanha “Born
To Run” desta etapa da viagem, levando as redes
sociais no més de margco uma série de contetdos sobre
a conexao com a marca, superacdo e determina¢do no
esporte.
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OLYMPIKUS

A Olympikus seguiu se fortalecendo no cenario de
running com a Familia Corre, categoria que representa
15% do faturamento da marca, ativando a comunidade
da corrida com patrocinio a eventos, competi¢cdes e
atletas, e revolucionando o mercado, desta vez com o
lancamento do Olympikus Corre Supra, o 1° superténis
feito no Brasil que posiciona a marca na elite da corrida.

Corre Supra: o primeiro “superténis” feito no Brasil

Com o propodsito da marca de democratizar 0 acesso
do consumidor a tecnologia esportiva, a Olympikus deu
novo salto e trouxe as melhores tecnologias globais
para o seu primeiro “superténis”, o Olympikus Corre
Supra, com exclusiva e inédita placa de fibra de
carbono revestida de grafeno que proporciona 3X mais
propulséo.

As diferentes tecnologias e inovac¢des do produto, que
integra a Familia Corre, levando o que ha de melhor e
mais moderno em tecnologia e inovagdo, foram
apresentadas em evento exclusivo para a imprensa,
formadores de opinido, especialistas e convidados em
Sao Paulo. Os convidados também testaram o produto
em um dos locais preferidos dos corredores na capital
paulista, a USP.

Com apenas 217 gramas, placa de carbono revestida de
grafeno, solado especial Michelin e entressola com a
exclusiva espuma NTX, feita em Pebax® expandido por
nitrogénio, o Olympikus Corre Supra é resultado de 12
meses de pesquisa e desenvolvimento, 10 meses de
testes de matérias-primas e produto com parceiros
globais e nacionais e mais de 50 prototipos criados no
Centro de P&D da Vulcabras, o maior da América Latina,

em Parobé (RS).

O modelo entrega nivel maximo de amortecimento e
retorno de energia, entressola macia, flexibilidade do
solado rigido, sendo ideal para treinos e competi¢cdes
de alta performance em asfalto. Preco: 1.199,99.
Lancamentos e colec¢des exclusivas | Olympikus

Vencedor da Maratona de Sado Paulo

Em sua estreia oficial no dia 05 de abril, o Olympikus
Corre Supra venceu a 282 Maratona Internacional de
Sdo Paulo: foram 12 podios e o primeiro lugar nos 42
km, 21 km e 10 km, com o0s nossos atletas de elite. A
estreia em alto nivel ressalta a poténcia da Vulcabras ao
agregar inovacgdo e tecnologia a sua marca brasileira
Olympikus, por meio de pesquisa e

Investimentos, ampliando exponencialmente o
protagonismo e a reputacdo da Olympikus no cenario
nacional.

BPC: destinos 2024

Movimentando a comunidade corredora que se
conecta cada vez mais com a marca, a Olympikus, que
desde 2019 promove o0 projeto proprietario Bota Pra
Correr (BPC) ao convidar os apaixonados por corrida a
desbravar o Pais correndo, anunciou em fevereiro os
destinos das duas edi¢cdes de 2024 que acontecerdo no
2° semestre: Morretes, no Parand, e Itacaré, na Bahia.
Mais detalhes; Bota pra Correr (olympikus.com.br)

4
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https://www.olympikus.com.br/lancamentos
https://www.olympikus.com.br/botapracorrer

Corre 3: novas cores

Também em fevereiro, a Olympikus trouxe para o
mercado as trés novas cores — cinza, laranja e verde
limdo - do Corre 3, modelo que entrega o equilibrio
perfeito entre amortecimento e resposta. As novas
cores da 32 edigdo do ténis que deu inicio a Familia
Corre chegam para fortalecer o portfélio, contribuindo
para a ampliacdo de valor da marca. R$ 499,99. corre 3

(olympikus.com.br)

Reforcando a ampliagdo da presenca da marca no
cenario nacional de corrida, o Corre 3 foi o ténis mais
usado pelos corredores brasileiros no Strava, a rede
social mais usada por atletas em todo o mundo para
registrar atividades fisicas. Endosso que reforca o
padrdo de qualidade e inovacdo que levamos para o0s
produtos
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UNDER ARMOUR

A Under Armour ativou as categorias de basquete e

treino por meio do lancamento de produtos
inovadores, realizacdo de eventos e criacdo de
conteldo colaborativo, que reforcaram  seu
compromisso com as comunidades. Como resultado,
os lancamentos somados as estratégias de
comunicacdo impulsionaram as vendas nas duas
categorias, consolidando a Under Armour como

referéncia nas quadras e lider no treino.
Basquete

As acdes e lancamentos da UA no basquete geraram
um impacto significativo no publico brasileiro,
impactando quase 8 milhGes de pessoas, possibilitando
a marca alcancar um publico amplo e engajado e
gerando desejo pelos produtos. Como resultado, a
estratégia de comunicagdo e o0s lancamentos
inovadores impulsionaram as vendas da categoria,
consolidando a Under Armour como referéncia nas
quadras de basquete.

Curry 11: Um produto de alta tecnologia e performance,
ideal para atletas mais exigentes que buscam o maximo
desempenho dentro das quadras. O drop Curry 11
Future foi projetado para permitir a mudanca do jogo
com o maximo de impulso, aderéncia e estabilidade a
partir da tecnologia UA Flow. R$ 1.499,99.

Swish: Ténis versatil, que combina estilo e tecnologia,
projetado para proporcionar conforto no dia a dia, sem
deixar de lado a aderéncia para quem quer jogar. Com
uma proposta sportstyle, foi desenvolvido e fabricado
100% no Brasil. R$ 599,90. Under Armour Brasil | Loja
Oficial

Treino

Nas academias, a Under Armour da mais um passo
adiante no vasto mercado nacional, o segundo maior
do mundo em numero de academias, atras apenas dos
EUA, direcionando seus lancamentos e a sua
comunicacgdo para a importancia da escolha correta de
produtos desenvolvidos para essa atividade, como o
lifestyle esportivo do treino, com calcados que véo
além do uso apenas na academia.

Para isso, trouxe inovagbes com a sua linha completa
de calcados esportivos para todos os estilos e
necessidades, incluindo a linha Tribase com Tribase
Cross SE (langcamento revolucionario que equilibra
conforto e tecnologia, elevando a experiéncia do
treino), Tribase REPs (acessivel), Tribase LIFT
(versatilidade) e o carro-chefe Tribase Project Rock 6
(desejo e estilo). (www.underarmour.com.br)
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| BALANCO PATRIMONIAL
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BALANGCO PATRIMONIAL (CONSOLIDADO)

R$ milhares

ATIVO

Caixa e equivalentes de caixa
Aplica¢des financeiras
Contas a receber de clientes

Estoques

Impostos a recuperar

Imposto de renda e
contribui¢do social a recuperar
Outras contas a receber

ATIVO CIRCULANTE

Aplica¢des financeiras
Contas a receber de clientes
Impostos a recuperar
Impostos de renda e
contribuicdo social diferidos
Depositos judiciais

Bens destinados a venda
Outras contas a receber

REALIZAVEL ALONGO PRAZO

Investimentos

Propriedade para investimento
Direito de uso

Imobilizado

Intangivel

TOTAL DO ATIVO NAO
CIRCULANTE

TOTAL DO ATIVO

31/03/2024  31/12/2023

311.687
252.687
734.347
650.690
107.262

29.246
26.167

2.112.086

11.404
3.830
54.707

1.312

12.512
194
2.096

86.055

64.587

2

12.390
423.924
208.106
709.009

795.064

2.907.150

361.020
3
830.672
583.534
119.435

26.786
39.177

1.960.627

13.446
3.873
59.236

1.286

27.847
194
2.090

107.972

62.883
2

12.903
422.650
208.116
706.554

814.526

2.775.153

PASSIVO

Fornecedores
Financiamentos e empréstimos
Passivo de arrendamento

Impostos a recolher
Salarios e férias a pagar

Provisdes

Comissdes a pagar
Dividendos e lucros a pagar
Outras contas a pagar

PASSIVO CIRCULANTE

Financiamentos e empréstimos

Passivo de arrendamento

Provisdes

Imposto de renda e contribuigdo social
diferidos

Outras contas a pagar

PASSIVO NAO CIRCULANTE

PATRIMONIO LIQUIDO

Capital social

Reservas de capital

Reservas de reavaliacdo

Ajustes de avaliacdo patrimonial
Reserva de lucros

Lucros acumulados

Patrimdnio liquido atribuivel aos
controladores

Participacdes de ndo controladores
TOTAL DO PATRIMONIO LIQUIDO

TOTAL DO PASSIVO

TOTAL DO PASSIVO
E PATRIMONIO LIQUIDO

31/03/2024 31/12/2023

130.101
269.635
9.271
25.039
54.188

2.332

26.345
122.604
54.712

694.227

145.926
5.501
53.806

2.051
2.627

209.911

1.274.040
320.217
3.982
24.819
290.838
88.806

2.002.702

310

2.003.012

904.138

2.907.150

83.779
234.497
8.433
39.332
56.070

2.739

28.239
15
58.576

511.680

203.253
6.862
53.147

2.071
2.844

268.177

1.108.354
-4.102
4.020

23.965
862.750
0

1.994.987

309

1.995.296

779.857

2.775.153

As notas explicativas sdo parte integrante das demonstrac¢des financeiras.
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DEMONSTRACAO DE RESULTADO

DEMONSTRACAO DE RESULTADOS (CONSOLIDADO) VAR (%)
R$ milhares
Receita liquida de vendas 597.267 571.118 4,6%
Custo das vendas e revendas -357.381 -345.759 3,4%
Lucro bruto 239.886 225.359 6,4%
Margem Bruta 40,2% 39,5% 0,7p.p.
Despesas com vendas -108.587 -99.872 8,7%
RevgrsaE) (proylsao) para perdas esperadas para crédito de 2112 -3184 -33.7%
liguidag¢&o duvidosa
Despesas administrativas -37.465 -32.385 15,7%
Outras receitas (despesas) operacionais, liquidas 4.0l 1.695 136,6%
Resultado da equivaléncia patrimonial 1.380 1.612 -14,4%
Rgsultado antes das despesas e receitas financeirasliquidas e 97.113 93.225 4.2%
tributos
Receitas financeiras 20.999 20.575 2,1%
Despesas financeiras -20.219 -22.723 -11,0%
Resultado financeiro liquido 780 -2.148 -136,3%
Resultado antes dos tributos sobre lucro 97.893 91.077 7,5%
Imposto de renda e contribuigdo social correntes e diferidos -9.131 -7.447 22,6%
Lucro Liquido do periodo 88.762 83.630 6,1%
Margem Liquida 14,9% 14,6% 0,3p.p.
Resultado atribuivel aos:
Acionistas controladores 88.768 83.640
Acionistas ndo controladores -6 -10
Lucro Liquido do periodo 88.762 83.630
Resultado por agao
Resultado por agéo ordinaria - basico 0,3395 0,3409
Resultado por agdo ordinaria - diluido 0,3380 0,3397
Quantidade de a¢Bes ao final do exercicio
Quantidade de agdo ordinaria - basico 261.447.583 245.373.694
Quantidade de agao ordinaria - diluido 262.628.711 246.248.120

As notas explicativas sdo parte integrante das demonstracdes financeiras.
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DEMONSTRACAO DE FLUXO DE CAIXA
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Demonstracao de Fluxo de Caixa (Método Indireto)

R$ Milhares

Fluxo de Caixa das Atividades Operacionais

Lucro Liquido do periodo 88.762 83.630
Ajustes para:
Depreciacdo e amortizacdo 25.319 23.726
Provisdo (reversio) para perdas por valor recuperavel dos estoques 14.743 5.572
Juros s/ arrendamentos provisionados 649 1.230
Valor liquido dos itens tangiveis e intangiveis baixados 5.888 1.623
Rendimentos de aplicacdes financeiras -3.763 -258
Provisdes para contigéncias 19.128 1.807
Resultado da equivaléncia patrimonial -1.380 -1.612
Transacdo com pagamento baseado em acbes -681 -1.052
Provisdo para perdas esperadas para crédito de liguidacdo duvidosa 2.112 3.184
Encargos financeiros e variacdo cambial reconhecidos no resultado 11.787 11.293
Imposto de renda e contribuicdo social corrente 9.131 7.447
Participacdo de ndo controladores 6 10
Ganho ou perda na rescisdo de arrendamento -459 0
Recuperacdo de PIS e COFINS s/ ICMS -1.724 -3.288
Lucro liquido do periodo ajustado 169.518 133.312
Variagdes nos ativos e passivos
Contas a receber de clientes 95.439 140.101
Estoques -81.899 -152.743
Impostos a recuperar 15.966 -2.403
Outras contas a receber 13.004 5.698
Dep6sitos judiciais -2.122 -2.241
Fornecedores 45.276 66.507
Comissdes a pagar -1.894 660
Impostos a recolher -21.242 4.664
Salarios e férias a pagar -1.882 -2.724
Outras contas a pagar -4.080 -15.426
Provisdes -1.419 -2.453
Variagdes nos ativos e passivos 55.147 39.640
Caixa proveniente das (utilizada nas) atividades operacionais 224.665 172.952
Juros pagos -7.480 -5.615
Pagamento de Juros de arrendamento -377 -557
Impostos pagos sobre o lucro -1.895 -6.963
-9.752 -13.135
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DEMONSTRACAO DE FLUXO DE CAIXA

Demonstracdo de Fluxo de Caixa (Método Indireto)

R$ Milhares

Fluxo de caixa liquido utilizado nas (proveniente das) atividades operacionais 214.913 159.817

Fluxo de Caixa das Atividades de Investimento

Aquisicdes de imobilizado -29.041 -29.861
Resgate (aplicacdo) de aplicacdes financeiras -246.879 42
Recursos provenientes da alienacédo de imobilizado 154 118
Aquisicdo de intangivel -637 -20
Fluxo de Caixa utilizado nas Atividades de Investimento -276.403 -29.721

Fluxo de Caixa das Atividades de Financiamento

Empréstimos tomados - Principal 31.892 77.262
Pagamento de empréstimos tomados - Principal -58.328 -28.433
Aquisicdo de acBes em tesouraria 0 -889
Dividendos e juros sobre o capital préprio pagos -449.323 0
Aumento de capital 186.791 1.637
Pagamento de passivo de arrendamento -2.721 -3.182
Agio na subscri¢do de a¢des 325.000 0
Realizagdo do gasto com emissdo de a¢des -21.105 0
Fluxo de caixa liquido proveniente das (utilizado) nas Atividades de Financiamento 12.206 46.395
Aumento (reducéo) de Caixa e equivalentes de Caixa -49.284 176.491
Caixa e equivalentes de caixa no inicio do periodo 361.020 197.197
Efeito da variacdo cambial sobre o caixa e equivalentes de caixa -49 498
Caixa e equivalentes de caixa no final do periodo 311.687 374.186
Aumento (reduc¢do) de Caixa e equivalentes de Caixa -49.284 176.491

As notas explicativas sdo parte integrante das demonstracdes financeiras.
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INSTITUCIONAL

Vulcabras atua ha 71 anos no setor calcadista
brasileiro e nesse periodo consolidou-se como a
maior industria do setor de calgados esportivos
do Pais tornando-se gestora de marcas lideres
em seus respectivos segmentos: Olympikus,
camped nacional em venda de ténis, Under
Armour, uma das maiores marcas de confecc¢des,
calcados e acessorios esportivos do mundo, e
Mizuno, a marca de performance que acredita no
valor do esporte e suporta a jornada de todos
que ddo o melhor de si independente de quem
sdo, nivel e tipo de esporte.

Fundada em julho de 1952 com a constituicdo da
Companhia Industrial Brasileira de Calcados
Vulcanizados S.A, em S&o Paulo, fabricava
sapatos de couro com sola deborracha
vulcanizada, e teve como um de seus primeiros
icones o Vulcabras 752, cujo nome era referéncia
ao més e ano de fundagdo da Companhia. Em
1973 iniciamos a produc¢éo de marcas esportivas
no Brasil e desde entdo nos especializamos em
entregar tecnologia nos calcados para
democratizacdo da performance esportiva.

Os calcados produzidos pela Companhia sao
encontrados em lojas de todo o Brasil, com
equipe comercial ampla que atende a mais de 10
mil clientes em territério nacional e em Paises da
América do Sul, no e-commerce e lojas
proprias das marcas. S80 mais de 800 novos
modelos por ano, projetados e desenvolvidos no
maior centro de tecnologia e desenvolvimento
de calcados esportivos da América Latina,
instalado em Parobé - RS.

Os produtos sdo confeccionados em duas
modernas fabricas localizadas na regido
Nordeste, em Horizonte/CE e Itapetinga/BA. O
centro administrativo da Companhia, por sua vez,
estd localizado em Jundiai - SP, além de um
Centro de Distribuicdo Logistico destinado ao
Canal de E-commerce localizado em Extrema —
MG. Ha, ainda, uma filial com centro de
distribuicdo no Peru. Estas seis unidades
empregam, diretamente, mais de 18,0 mil
colaboradores.

A Companhia trabalha com uma estratégia de
diversificacdo de portfélios buscando
constantemente inovacao e aperfeicoamento.
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AUDITORIA
INDEPENDENTE

AUDITORES INDEPENDENTES

Em conformidade com a Instrugcdo CVM n° 381/03, a
Vulcabras S.A. informa que desde 01/01/2022, nomeou
a “Ernst & Young Auditores Independentes S/S Ltda.”
para a auditoria das suas demonstracdes financeiras
individuais e consolidadas.

Para os servicos referentes a revisdo do 1T24 foram
desembolsados honorarios de aproximadamente R$
246,0 mil.

DECLARACAO DA DIRETORIA

De acordo com o artigo 25, paragrafo 1°, item 5 da
Instrucgdo CVM n°® 480/09, o Conselho de
Administracdo, em reunido realizada em 07/05/2024
declara que revisou, discutiu e concordou com as
informacdes contdbeis da Vulcabras S.A. do 1° trimestre
de 2024 e com o relatério de revisdo dos auditores
independentes sobre as informag¢des financeiras
trimestrais individuais e consolidadas.
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ADMNISTRACAO

COMPOSICAO DO CONSELHO DE ADMINISTRACAO

Pedro Grendene Bartelle Presidente do Conselho de Administracdo
André de Camargo Bartelle 1° Vice-Presidente

Pedro Bartelle 2° Vice-Presidente

Paulo Sérgio da Silva Conselheiro Independente

Rafael Ferraz Dias de Moraes  Conselheiro Independente

COMPOSICAO DA DIRETORIA

Pedro Bartelle Diretor Presidente
Rafael Carqueijo Gouveia Diretor Superintendente
Wagner Dantas da Silva Diretor Administrativo, Financeiro e Relacdes

com Investidores

Diretor Corporativo de Desenvolvimento de
Produto e Tecnologia

Evandro Saluar Kollet

Marcio Kremer Callage Diretor de Marketing

Rodrigo Miceli Piazer Diretor de Supply Chain
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