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2154

No 2T26, Azzas 2154 atingiu uma receita bruta de R$ 3,4 bi, reducdo de 7,1% vs.
2T25. Resultado impactado pela queda dos canais de sell-in (-13,6% vs. 2T25), os
quais apresentam maior margem de contribui¢ao.

Paralelamente, a melhoria estrutural no capital de giro resultou em uma geragao de
caixa operacional de R$ 357 mi, 3x superior a do 2T25.

- Principais Indicadores e Destaques 2T26
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Areceita bruta (marcas continuadas)
totalizou R$ 3,4 Bi, -7,1% vs. 2T25,
impactada, principalmente, pelo sell-
inR$1,1Bi (-13,6%)

Os canais de sell-out totalizaram
R$1,7 Bi, -1,9% vs. 2T25, impactados
pela BU Basic. Excluindo esse efeito a
variacdo seriade +0,3%

Geracao de caixa operacional de
R$ 356,5 milhoes, superando em
3,4 vezes o caixa gerado no 2T25

Reducao de 31dias no ciclo financeiro,
com destaque para Dias de Estoque,
querecuou 15 dias vs. 2T25@
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A receita bruta (marcas continuadas)
totalizou R$ 6,5 Bi, -5,8% vs. 1525,
impactada, principalmente, pelo sell-
inR$ 2,2 Bi (-12,3%). O sell-out foi de
R$ 3,3 Bi (-1,7%)

EBITDA atingiu R$708,1Mi, -26,5%
vs. 1525. A margem EBITDA foi de
13,8%, - 3,4 p.p . vs. 1525, refletindo
desalavancagem operacional

Geracao de caixa operacional de
R$ 504,3 milhdes versus uma
geragdo de R$ 56 milhées no 1S25
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O lucro bruto foi de R$ 1,5 B,
-5,9% vs. 2T25. A margem bruta
foide 57,2%, +1,3 p.p. vs. 2T25

EBITDA atingiu R$ 379,6 Mi, -29,1%
vs. 2T25. Amargem EBITDA foi de
14,2%, -4,3 p.p . vs. 2T25, devido a
desalavancagem operacional

Reducao de CAPEX em18,9% vs.
2725, refletindo diligénciana
alocacao de capital

O lucro bruto foide R$ 2,9 Bi,
-7,2%vs.1S25. A margem bruta
foide 55,9%, +0,6 p.p. vs. 1525

Reducao de CAPEXem 22,7%
vs. 1525, refletindo o foco em
geracao de caixalivre

Operacao internacional da marca
FARM Rio registrou crescimento
de10,4% em USD vs. 1525

1. Todos os indicadores sao apresentados na visao recorrente, isto &, excluindo impactos pontuais e extemporaneo;

2.Visdo ajustada, excluindo o efeito do ajustes referentes a provisdo para perdas de estoques (R$ 67,3 milhdes) e de contas a receber (R$11,0 milhdes).
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Mensagem da Administracao

Apesar dos desafios encontrados ao longo do segundo trimestre de 2026, nossas marcas seguiram
demonstrando resiliéncia e mantendo uma relagdo consistente com seus consumidores. O sell-out consolidado

apresentou variacdo de -1,9% e, excluindo a unidade Basic, permaneceu praticamente estavel, em +0,3%.

Os resultados do trimestre, no entanto, ndo refletiram o potencial de nossas marcas. A receita bruta atingiu
R$3,4 bilhdes, reducdo de 7,1% em relagdo ao 2T25, impactada principalmente pela queda de 13,6% nos canais
de sell-in. Os principais impactos no sell in vieram: (i) das acdes voltadas a normalizacao da cobertura dos
franqueados, visando a equalizacao da rede em termos de estoque e melhora da relagdo entre sell-in e sell-out;
(i) de questdes pontuais de calendario na unidade Shoes & Bags, que apresentou participacao reduzida de
faturamento de colecao verdo no trimestre; (i) do momento macroecondmico, ciclo de alta de juros que
impacta, principalmente, os clientes multimarca. A reducdo da receita, principalmente advinda dos canais de

sell-in, contribuiu para a desalavancagem operacional no trimestre.

Temos clareza dos desafios e seguimos focados na recuperagdo do nosso crescimento, preservando ao
mesmo tempo a qualidade da operacdo e a disciplina na gestao do negdcio.

Nesse contexto, a evolugdo da geracdo de caixa foi o principal destaque do trimestre, atingindo R$356,5
milhdes, mais de trés vezes o valor registrado no 2T25, com conversao de 90% do EBITDA recorrente em caixa
apo6s capex. No primeiro semestre, alcangou R$ 504,3 milhdes, frente a R$ 55,7 milhdes no mesmo periodo de

2025. O ciclo financeiro encerrou o trimestre em 93 dias, reducado de 31dias na comparag¢ao anual.

Em Shoes & Bags, os resultados foram impactados pela reducdo do sell-in e pelos ajustes na estratégia de
distribuicao e de estoques dos canais. Arezzo e Schutz voltaram a se destacar no canal de lojas proprias, com

crescimentode 12,3% e 7,7%, respectivamente.

Na Hering, avangamos na execug¢ado do plano de transformacdo. O estoque préprio encerrou o trimestre em 149
dias, reducdo de 59 dias na comparacao anual, enquanto a geracdo de caixa apds capex atingiu R$ 97 milhdes,
comparada a um consumo de R$ 76 milhdes no 2T25. Ainda existem desafios para a recuperacdo de
crescimento e rentabilidade, mas a evolucdo dos indicadores operacionais e financeiros demonstra avangos

importantes no processo de transformagao do negdcio.

Em Fashion Women, o trimestre refletiu uma base de comparacdo elevada, de +20,1% no 2T25, além da
continuidade dos ajustes de sell-in. O sell-out apresentou crescimento de 1,5%. A FARM Rio manteve sua
estratégia de expansao internacional, com pop-ups em Marbella, Capri, Saint-Tropez e Ibiza, que se somam a
operagao de Mykonos.

Em Fashion Men, a Reserva manteve desempenho positivo de sell-out, com crescimento de 7,6% no trimestre,

mesmo em um contexto de racionalizacao de descontos e investimentos em midia.

1. Conversao do EBITDA recorrente pré IFRS em caixa operacional;



2154

Mensagem da Administracao

Encerramos o primeiro semestre com uma visdo clara dos desafios e das prioridades para a segunda metade do
ano. Temos um portfélio de marcas relevantes, sinais de resiliéncia no consumo final e avangos concretos em
estoques, capital de giro e geracdo de caixa. Ao mesmo tempo, reconhecemos a necessidade de evoluir na
retomada do crescimento e, principalmente, na recuperacao da rentabilidade.

Seguimos focados na execucao, com senso de urgéncia e disciplina. Nossa prioridade é transformar a forcae a
relevancia de nossas marcas em crescimento sustentavel, melhoria de resultados e geragdo consistente de

valor de longo prazo para nossos acionistas.
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Principais Indicadores

PERFORMANCE DAS BUSINESS UNITS ®

Shoes & Bags consolida as marcas Arezzo, Schutz, Anacapri, Alexandre Birman, Vans e Vicenza.

Fashion Women consolida as marcas FARM Rio, Animale, NV, Cris Barros, Maria Filo, Carol Bassi,
Fabula e Off Premium.

Fashion Men consolida as marcas Reserva, Oficina, Foxton, Reserva Mini, Reserva Go e Reserva Ink.
Basic consolida Hering, Hering Kids, Hering Sports, Hering Shoes e Hering Intimates.

Outros considera valores alocados a indUstria.

Marcas Descontinuadas consolida as receitas das seguintes marcas que ndo fazem mais parte
do portfdlio: Dzarm, Reserva Simples, Reversa, Baw, Aime e TROC.

R$ Milhdes 2O 1825

Receita Bruta 3.620,0 3.351,3 -7,4% 6.931,8 6.470,1 -6,7%
Marcas Continuadas 3.606,2 3.350,6 -7,1% 6.866,5 6.469,0 -5,8%
Shoes & Bags 1103,3 966,5 -12,4% 2.141,5 1.933,5 -9,7%
Fashion Women 14449 1.404,4 -2,8% 2.689,4 2.70473 0,6%
Fashion Men 421,3 420,2 -0,3% 782,0 769,4 -1,6%
Basic 636,5 559,5 -12,1% 1.252,6 1.061,8 -15,2%
Outros® 0,2 0,0 -100,0% 1,0 0,0 -100,0%
Marcas Descontinuadas 13,8 0,7 -94,9% 65,3 11 -98,3%

RECEITA BRUTA POR BUSINESS UNIT

2725 2T26

40% 42%

18% 17%

12% 13%

m Shoes & Bags m Fashion Women m Shoes & Bags m Fashion Women

Basic Fashion Men Basic Fashion Men

(1) Apresentamos a receita bruta recorrente e sua abertura em marcas continuadas (por BU) e marcas descontinuadas.
(2) Saldo residual alocado a industria.
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Principais Indicadores

PERFORMANCE DOS CANAIS®

R$ Milhdes 2TooNS s2s
Receita Bruta 3.620,0 3.351,3 -7,4% 6.931,8 6.470,1 -6,7%
Marcas Continuadas 3.606,2 3.350,6 -71% 6.866,5 6.469,0 -5,8%
Sell-Out 1.781,3 1.748,1 -1,9% 3.391,6 3.333,9 -1,7%

Lojas proprias 1.128,9 1139,2 0,9% 2.125,9 2.10,5 -0,7%

E-commerce 652,4 608,9 -6,7% 1.265,7 1.223,4 -3,3%
Sell-In 1.293,5 1M7,4 -13,6% 2.564,1 2.2491 -12,3%

Franquias 483,7 404,6 -16,4% 949,6 810,3 -14,7%

Multimarcas 809,8 712,8 -12,0% 1.614,5 1.438,8 -10,9%
Internacional 498,3 478,6 -4,0% 846,7 865,0 2,2%
Outros P ® 33,1 6,5 -80,4% 64,1 21,0 -67,2%
Marcas Descontinuadas 13,8 0,7 -94,9% 65,3 1,1 -98,3%

RECEITA BRUTA POR CANAL
2T25 2T26
31 34%
22%
21%
13% 1% 14%
12%
1% 0%
m | ojas proprias  m E-commerce Franquias m | ojas proprias  m E-commerce Franquias

Multimarcas ® Internacional  m Outros Multimarcas ® Internacional  m Outros

(1)  Apresentamos a receita bruta recorrente e sua abertura em marcas continuadas (por canal) e marcas descontinuadas.

(2) Contempla a receita secundaria decorrente da venda de matéria-prima, saldo alocado a indlstria e outras transa¢des n&o relevantes.

(3) No3T25, foram realizadas reclassificagdes entre canais nas unidades de negdcio de Shoes & Bags e Fashion Women, conforme comentado no quadro de cada unidade.
(4) Entre 0o1T25 e 01726, foram realizadas reclassificagdes entre os canais de lojas proprias e e-commerce da marca Foxton.
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Indicadores Financeiros
2T26

y (o)
Fedlilllieies reczo-lr-rzesnte reci-:rzeGnte recoEr/;)nte
2T26vs. 2T25
Receita Bruta 3.620,0 3.351,3 -7.4%
Receita Bruta (Continuadas) 3.606,2 3.350,6 -71%
Receita Liquida 2.9014 2.664,1 -8,2%
cCMV (1.280,9) (1.139,4) -1,0%
CMV (ex. D&A) (1.271,2) (1131,6) -1,0%
CMV (ex. D&A ex. IFRS-16) (1.272,5) (1132,9) -1,0%
Arrendamento (impacto IFRS-16) 13 1,3 0,0%
Depreciagdo e Amortizagdo (9.7) (7.8) -19,6%
Lucro Bruto 1.620,5 1.524,7 -5,9%
Margem Bruta 55,9% 57,2% 13 p.p.
Despesas (1.237,8) (1.291,4) 4,3%
Despesas (ex. D&A) (1.094,6) (1152,9) 5,3%
(%) Receita Liquida 37,7% 43,3% 56p.p.
Fixas (475, (520,0) 9,5%
(%) Receita Liquida 16,4% 19,5% 3,1p.p.
Variaveis (551,2) (567,9) 3,0%
(%) Receita Liquida 19,0% 21,3% 2,3p.p.
Eventuais (141,2) (132,2) -6,4%
(%) Receita Liquida 4,9% 5,0% O,1p.p.
Arrendamentos (Impacto IFRS-16) 729 67,2 -7.8%
(%) Receita Liquida -2.5% -2,.5% 0,0p.p.
Depreciacdo e Amortizagao (143,2) (138,5) -3,3%
EBITDA 535,6 379,6 -29,1%
Margem EBITDA 18,5% 14,2% -4,3p.p.
EBITDA (pré IFRS-16) 4614 31,1 -32,6%
Margem EBITDA (pré IFRS-16) 15,9% 1,7% -4,2 p.p.
EBIT 382,7 233,3 -39,0%
Resultado Financeiro (199,5) (187,6) -6,0%
EBT 183,2 45,7 -75,1%
IRe CSLL 100,5 60,8 -39,5%
Lucro Liquido 283,7 106,5 -62,5%
Margem Liquida 9,8% 4 0% -5,8p.p.
() Mais detalhes dos resultados recorrentes podem ser analisados no Anexo nas segdes de ‘Indicadores Financeiros 2T26"; “Reconciliagio do EBITDA Recorrente” e
"Reconciliagio do Lucro Liquido Recorrente”.
(i) No2T26, foram realizadas reclassificagdes entre linhas de despesas, sem impacto no montante total. Tais ajustes foram refletidos historicamente e tiveram como objetivo

o aprimoramento da padronizagdo da alocagao de despesas em todas as unidades de negocio.



2154

Indicadores Financeiros
1S26

y (o)
R$ Milhdes Recfrzrin te recLSj:n te recoEr/;)nte
1S26 vs. 1S25
Receita Bruta 6.931,8 6.470,1 -6,7%
Receita Bruta (Continuadas) 6.866,5 6.469,0 -5,8%
Receita Liquida 5.597,9 5.143,6 -8,1%
cCMV (2.500,6) (2.268,6) -9,3%
CMV (ex. D&A) (2.480,4) (2.253,1) -9,2%
CMV (ex. D&A ex. IFRS-16) (2.483,0) (2.255,7) -9,2%
Arrendamento (impacto IFRS-16) 2,6 2,6 0,0%
Depreciagdo e Amortizagdo (20,2) (15,5) -23,3%
Lucro Bruto 3.097,3 2.875,0 -7.2%
Margem Bruta 55,3% 55,9% 0,6p.p.
Despesas (2.438,6) (2.460,8) 0,9%
Despesas (ex. D&A) (2.154,2) (2.182,4) 1,3%
(%) Receita Liquida 38,5% 42,4% 3,9p.p.
Fixas (963,7) (1.005,9) 4,4%
(%) Receita Liquida 17.2% 19,6% 24 p.p.
Variaveis (1.069,5) (1.062,7) -0,6%
(%) Receita Liquida 19,1% 20,7% 16 p.p.
Eventuais (261,3) (249,6) -4,5%
(%) Receita Liquida 4,7% 4,9% 0,2p.p.
Arrendamentos (Impacto IFRS-16) 140,3 135,8 -3,2%
(%) Receita Liquida -2,5% -2,6% -O,1p.p.
Depreciacdo e Amortizagdo (284,4) (278,4) -2,1%
EBITDA 963,3 7081 -26,5%
Margem EBITDA 17,2% 13,8% -3,4p.p.
EBITDA (pré IFRS-16) 820,4 569,7 -30,6%
Margem EBITDA (pré IFRS-16) 14.7% 11,1% -3,6 p.p.
EBIT 658,7 414,2 -371%
Resultado Financeiro (357,2) (372,2) 4,2%
EBT 301,5 42,0 -86,1%
IRe CSLL 99,9 128,4 28,5%
Lucro Liquido 4014 170,4 -57,5%
Margem Liquida 7.2% 3,3% -3,9p.p.
() Mais detalhes dos resultados recorrentes podem ser analisados no Anexo nas segdes de ‘Indicadores Financeiros 2T26"; “Reconciliagio do EBITDA Recorrente” e
"Reconciliagio do Lucro Liquido Recorrente”.
(i) No2T26, foram realizadas reclassificagdes entre linhas de despesas, sem impacto no montante total. Tais ajustes foram refletidos historicamente e tiveram como objetivo

o aprimoramento da padronizagdo da alocagao de despesas em todas as unidades de negocio.
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Shoes & Bags

RECEITA BRUTA POR CANAL - SHOES & BAGS

R$ Milhdes 2ToONS 1s2s 1526
Receita Bruta 1.104,9 966,6 -12,5% 2.144.3 1.933,6 -9,8%
Marcas Continuadas 1.103,3 966,5 -12,4% 2.141,5 1.933,5 -9,7%
Sell-Out 432,7 4245 -1,9% 832,2 835,4 0,4%
Lojas Proprias 187,4 195,0 4,1% 348,3 368,4 5,8%
E-commerce 2453 229,5 -6,4% 483,9 467,0 -3,5%
Sell-In 556,0 439,4 -21,0% 1.071,7 879,2 -18,0%
Franquias 267,4 210,2 -21,4% 528,0 4438 -15,9%
Multimarcas 288,6 229,2 -20,6% 543,7 435,4 -19,9%
Internacional 99,5 98,7 -0,8% 21,0 208,8 -1,0%
Outros®” 15,1 39 -74,2% 26,6 10,1 -62,0%
Marcas Descontinuadas® 1,6 0,1 -93,8% 2,8 0,1 -96,4%

RECEITABRUTA POR CANAL

2125 2726

26% 24% 24%
24% o 22%
(o]

22%

17%

10%
9%
0
1% 0%
|
m | ojas proprias  m E-commerce Franquias m | ojas proprias = E-commerce Franquias
Multimarcas  m Internacional = Qutros Multimarcas m Internacional = Outros

(1) Contempla receita secundaria referente a venda de matéria-prima e outras transagdes ndo relevantes
(2) No3T25, foirealizado ajuste de alocacgéo das receitas descontinuadas referentes ao primeiro semestre de 2025, sem impacto na receita total.

AREZZO SCHUTZ ANACAPRI R [iian MRS Vicensa)
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Shoes & Bags

SELL-OUT SEGUE DEMONSTRANDO SAUQE DAS MARCAS: AREZZO E SCHUTZ
CRESCERAM12,3% E 7,7% NAS LOJAS PROPRIAS, RESPECTIVAMENTE

No 2T26, a unidade de Shoes & Bags registrou receita bruta de R$ 966,5 milhdes, com dinamicas distintas entre os
canais de distribuicdo. Os canais de sell-out mantiveram crescimento em lojas préprias, reforcando o desejo dos
consumidores pelas marcas, enquanto nos canais de sell-in, tivemos uma reducdo, refletindo: (i) o foco da
Companhia no equilibrio da relagao entre sell-out e sell-in dos franqueados, (ii) a coordenacdo do faturamento com
as datas de sell-out e (i) impactos em multimarcas, principalmente na marca Vans.

Destaque para as marcas Arezzo e Schutz, cujas receitas de lojas proprias avancaram 12,3% e 7,7%,
respectivamente, reforcando o forte desejo pelas marcas.

Entre os principais destaques do trimestre:
A Os canais de sell-out apresentaram leve retracdo de 1,9% em relacdo ao 2T25.
0 Lojas proprias cresceram 4,1%, impulsionadas pelas marcas core Arezzo e Schutz.

0 E-commerce recuou 6,4%, o que é explicado pela estratégia de priorizacdo de rentabilidade, com menor nivel
de descontos, resultando em expansao significativa da margem bruta.

A Nos canais de sell-in, a receita recuou 21,0%, em func¢do dos seguintes fatores:

o Franquias: (i) priorizacdo da redugdo dos estoques dos franqueados, com o objetivo de viabilizar uma
retomada sustentavel do crescimento; (ii) menor participacdo de faturamento da colecdo Verdo no trimestre
(vs. 2T25), devido a coordenagdo com o ritmo do sell-out; (iii) momento de estabilizagdo da marca Anacapri,
apos um ciclo de forte expansao, refletindo o processo de ajuste de posicionamento, com o intuito de elevar a
percepg¢ao de valor do seu produto.

0 Multimarcas: (i) maior conservadorismo nas compras do clientes do canal, refletindo o cenario de taxa de
juros em patamares elevados; (ii) menor participacdo de faturamento da colecdo Verdo no trimestre (vs.
2T25), devido a coordenagdo com o ritmo do sell-out; (iii) menor receita de saldistas, devido a baixa oferta de
estoques, que se apresentam em niveis saudaveis; (iv) queda concentrada na marca Vans, que segue
trabalhando na recomposicao de sua carteira.

0 A operagdo internacional apresentou crescimento de 11,4% em dodlar vs. 2T25, impulsionada, principalmente,
pela forte expansdo da marca Arezzo, que ampliou a distribuicdo nas lojas de departamento e expandiu seu
portfélio com a categoria de bolsas . O canal e-commerce da marca teve destaque atingindo crescimento
expressivo. A marca Schutz registrou crescimento solido, com expansao em todos os canais. Em Real, a
variacdo foide -0,8% vs. 2T25, queda integralmente explicada pela variagdo cambial no periodo.
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Fashion Women

RECEITA BRUTA POR CANAL - FASHION WOMEN

R$ Milhoes 1S26
Receita Bruta 1.444,9 1.404.,4 -2,8% 2.689,4 2.704.3 0,6%
Marcas Continuadas 1.444,9 1.404,4 -2,8% 2.689,4 2.704,3 0,6%
Sell-Out 7871 798,8 1,5% 1.492,8 1.516,1 1,6%
Lojas Préprias 580,4 599,5 3.3% 1109,2 1M2,3 0,3%
E-commerce 206,7 199,3 -3,6% 383,6 403,8 5,3%
Sell-In 2457 227,1 -7,6% 534,8 532,2 -0,5%
Franquias 2,4 3.4 41,7% 4.2 9,1 16,7%
Multimarcas 243,3 2237 -8,1% 530,6 523,1 -1,4%
Internacional 398,8 379,9 -4,7% 635,7 656,2 3,2%
Outros® @ 13,3 1,4) -110,5% 26,1 (0,2) -100,8%

RECEITABRUTA POR CANAL

27125 2T26

43%
40%

28% 27%
17%
14% ’ 9% 16%
m Lojas proprias m E-commerce m Lojas proprias m E-commerce
Multimarcas = Internacional Multimarcas = Internacional

(1) Contempla receita secundaria referente a venda de matéria-prima e outras transagdes nao relevantes.

(2) No3T25, foram realizados ajustes de classificagdo de receitas entre linhas, sem alterar a receita total.

FARMRIC ANIMALE NIV CRIS BARRDS CAROL BASS MARIA #fibula OFFPREMIUM AHIMELI RO
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Fashion Women

CRESCIMENTO DE 4,3% (USD) DA FARM RIO INTERNACIONAL E ABERTURA DE
POP-UPS DE VERAO NA EUROPA

A unidade Fashion Women registrou receita bruta de R$ 1,4 bilhdo no trimestre, uma queda de 2,8% vs. 2T25.
Nessa comparacao, o recuo da receita é potencializado pela base de +20,1% do segundo trimestre de 2025.

A Os canais de sell-out, que representam 56,9% da receita da unidade se mantiveram resilientes (+1,5%) vs.
2T25, sendo que a receita de lojas proprias cresceu de 3,3%, enquanto o e-commerce recuou 3,6%. As
marcas CRIS BARROS e Carol Bassi foram os destaques de crescimento do sell-out no trimestre,
crescendo 19,9% e 13,9% respectivamente vs. 2T25.

A A receita do canal multimarcas teve um recuo de 8,1% vs. 2T25. Os clientes multimarca s3o mais sensiveis
ao cendrio de juros altos e adotaram uma postura mais conservadora na compra que refletiu no trimestre.

A A operacdo internacional da FARM Rio cresceu 4,3% em Délar. O 2T25 teve maior participacdo no
faturamento da colecao Spring Summer e cresceu 25% (em Ddlar) naquele trimestre e, consequentemente,
criou uma forte base de comparagdo. Além disso, vale mencionar o impacto negativo da apreciacdo do Real
frente ao Délar (queda da PTAX média de 10,9% em rela¢do ao 2T25).

A Pop-ups na Europa. Em junho de 2026, a FARM Rio abriu quatro pop-ups em locais estratégicos: Marbella
(Espanha), Capri (Italia), Saint-Tropez (Francga), Ibiza (Espanha), que se somam a pop-up de Mykonos
(Grécia). As inauguracdes geram experiéncia de marca e ajudam a ampliar o awareness da FARM Rio no
continente europeu e no mundo. As lojas ficam abertas durante toda a temporada de verdo.

ANIMALE ¢

16

FARMRIC ANIMALE IV CrRiS BARROS CAROLBASS MARIA oS fibula OFFPREMIUM &NIMALZ CNOT



Rescerval

Unidade de Negodcio

Fashion Men




2154

Fashion Men

RECEITA BRUTA POR CANAL - FASHION MEN

R$ Milhdes o
Receita Bruta 430,5 420,7 -2,3% 818,6 770,0 -5,9%
Marcas Continuadas 421,3 420,2 -0,3% 782,0 769,4 -1,6%
Sell-Out 302,7 304,0 0,4% 560,5 558,4 -0,4%
Lojas Proprias 206,5 21,8 2,6% 3723 380,3 2,1%
E-commerce 96,2 92,2 -4,2% 188,2 1781 -5,4%
Sell-In 18,2 n4,8 -2,9% 219,2 206,5 -5,8%
Franquias 39,8 324 -18,6% 72,7 55,5 -23,7%
Multimarcas 78,4 82,4 5,1% 146,5 151,0 3.1%
Outros® 0,4 14 250,0% 23 45 95,7%
Marcas Descontinuadas 9,2 0,5 -94,6% 36,6 0,6 -98,4%
RECEITA BRUTA POR CANAL
2125 2T26
49% 50%

19% 20%
9%
8%
m Lojas proprias  m E-commerce m Lojas préprias = E-commerce
Franquias Multimarcas Franquias Multimarcas

(1)  Contempla receita secunddria referente a venda de matéria-prima e outras transagdes ndo relevantes.

(2) Entre 01T25 e 01726, foram realizadas reclassificacdes entre os canais de lojas proprias e e-commerce da marca Foxton.
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