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Aviso Importante - Disclaimer

Algumas das afirmacdes aqui contidas se baseiam nas hipdteses e perspectivas atuais da administracao da
Companhia, o que pode ocasionar variagbes materiais entre os resultados, performance e eventos futuros. Estas
perspectivas incluem resultados futuros que podem ser influenciados por resultados historicos e investimentos.

Os resultados reais, desempenho e eventos podem diferir significativamente daqueles expressos ou implicados por

essas afirmacdes, como um resultado de diversos fatores, tais como condigdes gerais e econdmicas no Brasil e outros
paises; niveis de taxa de juros e de cambio, renegociacdes futuras ou pré-pagamento de obrigacdes ou créditos

denominados em moeda estrangeira, mudancas em leis e regulamentos e fatores competitivos gerais (em base global,
regional ou nacional).




DeStaques do 3T23 gs v Aumento de 11,3% na Receita Liquida do 3T23, com

aumento de 1,6 p.p. no take rate consolidado

v" Melhora de Mix, com crescimento de 10% nas

ALERTA
: vendas no B2C Brasil e aumento de 3,6 p.p. no

\ , take rate vs 3T22
S0 &

v" Aumento de same-store-sales de 21%

K v" Reducao de 23% no G&A vs 3T22

% v' Crescimento de 34% no EBITDA ajustado vs 3T22,
E M totalizando R$ 96 milhoes
\ v

v Volta do trabalho 100% presencial

Lucro Liquido ajustado de R$ 36 milhoes




Governanca e Acionistas

Conselho de Administracao

Valdecyr Gomes
(Presidente/Membro Independente)

Rodrigo Silva Marvao Flavio Menezes

(Membro Independente) l a (Membro Independente)

Opportunity E Patria

Mateus Bandeira

(Membro Independente) E

Felipe Gomes

CVC Q (Membro Independente)

" Mar Capital

Eduardo Azevedo
(Membro Independente)
Opportunity

&
Gustavo Paulus

(Vice-Presidente/ Membro Independente)
Mar Capital

Fonte: Companhia

Composicao Acionaria (%)

11,6%

6,8%

5,0%

76,6%

Comités Internos

Comité de Auditoria, Risco e Financas (COAUD)
Comité Financeiro
Comité de Gente e Gestao

Opportunity
GJP
Absolute

m Free float



Di

retoria Executiva

FABIO GODINHO
CEO

Nova Contratacao
+30 anos de experiéncia
Almundo
Copa Airlines
Continental Airlines
Aerolineas Argentinas
Amadeus

Air Europa

Areas de Suporte ao
Negdcio

Produtos e
Pricing

FABIO MADER RICARDO
PINHEIRO
Nova Contratagado
+30 anos de experiéncia
cvC
BR Foods

Femsa

Tecnologia

PAULO PALAIA

Areas
Corporativas

Finangas, RI, Governanga,
Compliance e Gente
CARLOS WOLLENWEBER




3 7 4 Resultados
" Operacionais e
Financeiros 3T23




Desem pen hO das Operagaes Share 3T23 CVC Corp
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Brasil — B2C
+17 2% 58%
3 977,3
S 3. 392 6
-]
E 10,0%
+ . e .o o ~
= / 0 4\ Receita Liquida (R$ milhoes) e Take Rate (%)
™
c
o 1.345,0
S 1.222,8
% Q  14,7%
2 o o
@ 12,8% 12,7%
& 37122 37123 9M22 9M23 11,1%
- T +4,1%
R$ milhées 489 8
+5,3%
_‘3 /7 ) +33 7% —
- 3.673,2 3.867,2 218,3
£ 153 3
2
c +1,1%
S [
“ 1.472,3 1.489,2
S 3722 3723 9M22 9M23
o
0
(4
3122 37123 9M22 9M23
R$ milhdes




Desempenho das Operacoes

Brasil — B2B

Reservas Confirmadas

Reservas Consumidas
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R$ milhées

Share 3T23 CVC Corp

Confirmadas Receita Liquida

Consumidas

‘ ‘ 23% '
38% 37%

Receita Liquida (R$ milhoes) e Take Rate (%)

o,
5,8% 6,1%
5,4% 5,4%
+1,7%
238 0
/ﬁ 1.8% 234 0
= 87 7 . .
3722 3723 9IM22 9M23



Desempenho das Operagoes
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Desempenho Financeiro e Operacional

Receita Liquida e Take Rate (%) EBITDA_AJUSt?dO
RS milhdes Margem Ebitda Ajustado
9,6% R$ milhdes e %
8,0% S 8,2%
25,6%
900,2 i 21,2%
+11,3%
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337,6 375 8
. . — = —
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Despesas Fixas! e % da Receita Liquida
R$ milhées
07 Prejuizo Liquido / Lucro Liquido Ajustado?
67% 63% R$ milhées
Prejuizo Liquido do periodo (87,5)
(+) Baixa de Imposto Diferido 11,9
(+) Impairment agio SV 77,1
227,5 194.3 - . -
’ (+) Marcagdo a Mercado Bonus de Subscricdo 34,8
Lucro Liquido ajustado 36,3
Margem Liquida Ajustada 9,7%
3722 3723 9M22 9M23

1.  Excetua Impairment
2. Lucro Liquido ajustado considera baixas contdbeis e instrumento financeiro derivativo referente ao bénus de subscri¢do 10



Cronograma de amortizacao das debéntures

R$ milhées
Caixa 30/09/2023 2024 2025 2026

Composicao do Aumento do Capital de Giro

R$ milhées

m Reducdo do Endividamento Adquiréncia
Aumento no Contas a Receber de Clientes
m Reducao de Fornecedores a Pagar

Outros

Caixa

R$ milhées

Saldo Caixa 2T23

646,1
(-) Ebitda Ajustado 96,0
(-) Reducao Adquirente (258,9)
(+) Aumento Contas a Receber (166,3)
(-) Pagamento de Debéntures (75,0)
(-) CapEx (22,8)
(-) Outros 2,5
Saldo Caixa 3T23 221.6

Bonus de Subscricao

Emissao de 83 milhdes de bonus de subscricao

Data do Exercicio: 21/11/2023

\W

()

Preco de Exercicio: média das cotagdes de fechamento das acdes nos 15 dias

antecedentes a data de exercicio do bonus de subscri¢do aplicado um desagio de 10%

11
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Digital Fisico

+ load factor =+ RASK*
ADVP

*Receita operacional por assentos-quildometro oferecidos



Estratégia de Marketing

Offline* 30 milhGes pessoas alcancadas

+ 300 milhGes impactados

L ‘un-ua’}ir T
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Ixsnessos .
/ALT DISNEY WORLD RESORT
UNIVERSAL ORLANDO RESORE" ‘

GARANTIDO

QUER i 4 MELHOR PRECO
GARANTIA DE ;

VIAJAR

+ DE 200 HOTEIS
COM O MELHOR
PRECO GARANTIDO.

*Dados de setembro

Online

ESQUENTA

% cvc )

\@AY

® A Esquenta CVC Friday ja
comegou com as melhores
ofertas de viagem.

DS3 VAN3INDS3 VININDS

Viaje economizando ao maximo: sdo condices
gacotes com descontos de até
o R NDREES de até 30% na hospedagem

LUGARES PARA CONHECER %ﬁ? :
COM OS NAVIOS DA COSTA CRUZEIROS -

Feche 0 seu cruzeiro dos sonhos
l“ com a CVC e garanta descontos imperdiveis!

ANTECIPAMOS NOSSAS OFERTAS ARRASADORAS
PARA VOCE VIAJAR PAGANDO AINDA MENOS!

Wual tipo de destino
is combina com vocé?
A tranquilidade e as experiéncias junto

a natureza sao o que faz vocé curtir
esse tipo de viagem.

c{,‘c CVC Viagens
~

Escolha o atrativo que n3o pode Faltar em uma viagem ao
Rio Grande do Sul g
» Destinos indicados: Punta Cana, Cancin,

Macei6, Porto de Galinhas e Fortalez:
#diadogaucho #riograndedosul €i6, Porto de Gali e leza

Vocé ama aproveitar a praticidade,
a agitacao e as diferentes opcoes
de entretenimento.

Destinos indicados: Buenos Aires, Santiago,
Miami, Orlando e Balneario Camborit

Natal Luz - Pér do sol no I
de Gramado - Lago Guaiba em Porto Alegre

A conexao com outros tempos
e a arquitetura histérica espetacular
Fazem seu coragao bater mais forte.

Vinicolas de Canions de
Bento Gongalves Cambara do Sul

Destinos indicados: Lisboa, Paris, Recife,
Peru e Porto Seguro

VIAJErsio Viaje com a CVC pelo Brasil e o mundo Q
MUNDO 1J garantindo descontos imperdiveis! -

PACOTES % Viaje ao Rio Grande do Sul
(-} e amuitos outros lugares do Brasil
IMPERDIVEIS economizando muito mais com a CVC!



Tecnologia Fastzap

Chat CVC Plataforma de Gestao de Atendimentos que integra o
Ferramenta de IA integrada com a plataforma Atlas atendimento de WhatsApp da loja em uma unica plataforma

v" Oferece o melhor produto, no momento adequado e dentro da

capacidade financeira do cliente v' Atendimento hibrido (interacdo humana aliada a chatbot), oferecendo

v" Exclusivo para franqueados e consultores das lojas uma experiéncia Unica

O Chat CVC) b v" Aumenta o poder de venda dos consultores

v Envia mensagens para os clientes como um CRM

Datas definidas Clima quente e ensolarado Viagem em familia

Brasil

Iniciar atendimento

Os melhores destinos

ivos @ Circuitos  Mais v

9 Fortaleza, Brasil + mais detalhes

Fortaleza é conhecida por suas lindas praias e clima quente o ano todo.

Procure por um Atendimento $Yy Fernando .do Prado
E um destino perfeito para uma viagem em familia, com varias opcoes

oaeZ=p - e ———
s ) wcicso G volta 12/10/2023
Lucas Aquino
eonardo:

Fabbio Borges 8/202 $
Q Salvador, Brasil ‘

+ mais detalhes

de lazer e diversao para todas as idades.

Salvador € famosa por suas belas praias e clima ensolarado. Além Hadson Leitao

disso, a cidade possui uma rica cultura e histdria, que inclui o famoso

Pelourinho e o Mercado Modelo. E um destino perfeito para uma viagem Algume crience(s]? ® Se positivo, quala idade e §
az ¥ 3 = - Fernando do Pr... 2 crianga?
em familia. cheia de diversao e cultura. 0131 ® Eusouaass  30/08/2023

Carregar mais destinos

Recomecar

14



Produtos Exclusivos
Maior vantagem competitiva
Menor capital de giro

Foco em pricing/take rate

Formas alternativas de financiamento

Saque FGTS
Parcelamento boleto
Financiamento viagem Banco do Brasil

Expansao em Vendas + Lojas fisicas

Aumento SSS (Same-Store Sales)
Abertura de novas lojas (foco no interior do Brasil)

Plano de Voo 4T23/2024

Estratégia de Crescimento Disciplinada, Focada em Eficiéncia e Rentabilidade

S

Melhora do Mix e aumento de Take Rate em todos

os segmentos
Melhor mix de produtos, priorizando aqueles mais lucrativos
e com menor necessidade capital de giro (B2C vs B2B)

Reducao de despesas
Reducdo de despesas fixa. Preservando areas
essenciais ao negocio - produtos, vendas,
marketing e pds vendas

. Bonus de Subscricao Estrutura de Capital

Refor¢o do capital de giro e reducao de alavancagem




Pesquisa de Mercado
Viagem é aspiracional e faz parte do

“sonho de consumo”. Qual o seu sonho?

60%

1° vigjar 2° tero 3° comprar
pelo Brasil proprio negocio carro

49%

4° comprar casa 5° viajar para
O exterior

Fonte: Relatdrio Global Entrepreneurship Monitor (GEM), Sebrae/2023




Pesquisa de Mercado

Quais empresas de Turismo sao mais lembradas pelo consumidor?

A pesquisa da Futura Inteligéncia

em parceria com a Apex foi o
realizada entre 17 e 20 de julho CvC Vlagens _m

de 2023, mapeando os habitos e

tendéncias de consumo dos Empresa 2 [ 8'2% }
brasileiros no que se refere as
atividades turisticas.

_ Empresa 3 [ 6,0% }
Foram realizadas

1 mil entrevistas com pessoas

Empresa 4 [ 3,5%}

com 16 anos ou mais que moram
no Brasil.

Empresa 5 [ 3,4% }

Fonte: Futura Inteligéncia em parceria com a Apex




Para fazer uma pergunta, por favor, digite *1 (asterisco-um).
Para retirar a pergunta da lista, digite *2 (asterisco-dois).
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https://www.linkedin.com/company/cvc/
https://www.youtube.com/c/CVCCorpOficial
https://www.instagram.com/cvccorp_carreiras/

