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2. OMNICANALIDADE

3. MARCAS E CANAIS
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R$1.042BI

FORTE PERFORMANCE NO 1T22

53,4% R$134MM

16,0% R$194MM R$57,5MM
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+4,7MM 68%

10%

+730K 

+1,5MM

22%

FORTE PERFORMANCE NO 1T22

7MM
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+40%

+83% 

+116%





R$223MM +41%

70MM +42% 

11,5% 

2,1 MM 

+238% 

28%

DESTAQUES OMNICANALIDADE NO 1T22

O CANAL WEB COMMERCE 

CRESCEU 41% VS 1T21, 

MESMO SOBRE FORTES 

BASES DE COMPARAÇÃO

PARTICIPAÇÃO DE 24% 

VS. 10% EM 2019 NO TOTAL 

DAS VENDAS

08



VENDAS OMNICANAL

6,0 MILHÕES 

42%

R$810MM

R$957MM

R$1,8BI

DESTAQUES OMNICANALIDADE NO 1T22

91%
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DESTAQUE MARCAS E CANAIS
RECEITA BRUTA MARCAS

RECEITA BRUTA CANAIS

R$ 306,7MM

20,5%

+37,4% 

19,7% R$ 178,4MM

13,2%

R$ 264,9MM

+55,2% 

43,0%

OUTROS

R$ 197,1MM

50,8%

+118,3% 

28,7%

R$ 74,3MM

15,7%

+26,3% 

20,0%
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CRESCIMENTO EXPRESSIVO DE SELL OUT
LOJAS FÍSICAS + WEB COMMERCE

R$771MM+66% +51%
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+94%





+141% +153% 
CONSOLIDAÇÃO DA FORTE ESTRATÉGIA DE 

POSICIONAMENTO DE MARCAS E CANAIS DE 

DISTRIBUIÇÃO TRADUZINDO EM FORTES RESULTADOS

R$ 110MM +104%

R$ 4,2MM 

83%

117%

CRESCIMENTO EXPRESSIVO DE 

RECEITA BRUTA E MANUTENÇÃO DO 

BREAKEVEN DE EBITDA

WEB COMMERCE

+85% 

41,4 MIL

67%

+122% +115%

1,6%

NEGÓCIOS INTERNACIONAIS
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•

•

•

RECEITA BRUTA 1T22
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• MARGEM DO CANAL DE FRANQUIAS, 

• VENDAS FULL PRICE 

• CRESCIMENTO 

TANTO NO SELL OUT COMO NO SELL IN;

• OPERAÇÃO 

NORTE-AMERICANA.

DESTAQUES

LUCRO BRUTO E EBITDA AJUSTADO 1T22
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ROIC
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•

•

•

•
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AREZZO

• FORTE PERFORMANCE DE VENDAS NO PERÍODO

• 39% CRESCIMENTO RECEITA BRUTA CANAL FRANQUIAS

• LANÇAMENTO DAS PRIMEIRAS COLEÇÕES DO INVERNO 

2022

• 50 ANOS MARCA AREZZO CELEBRADO PELA 

CAMAPANHA “#AREZZONEXT”

• DIA DAS MÃES AREZZO: COLLAB DE SUCESSO COM A 

INFLUENCIADORA SILVIA BRAZ

• COLEÇÃO “SEMPRE PRESENTE MÃES” COM PRODUTOS 

PARA TODAS AS GERAÇÕES
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SCHUTZ FULL LOOK

• MARCO HISTÓRICO: LANÇAMENTO SCHUTZ FULL LOOK

• CRIAÇÃO DA SCHUTZ BAND COM LANÇAMENTO DO SINGLE 

“PERIGOSA”

• SCHUTZ BAND REPRESENTA UNIÃO ENTRE MODA&DESEJO + 

ENTRETENIMENTO

• INAUGURAÇÃO DE DUAS TEMP STORES EM SÃO PAULO E NO 

RIO DE JANEIRO

• PRIMEIRA COLEÇÃO COM DIVERSAS AVALIAÇÕES POSITIVAS 

DOS PRINCIPAIS VEÍCULOS DE MODA DO PAÍS

• MAIS DE R$ 300 MIL EM VENDAS NOS PRIMEIROS DOIS DIAS 

23



32

RESERVA

• PERFORMANCE SURPREENDENTE  DO SELL OUT DTC

• ELEVADO PATAMAR DE CRESCIMENTO DE RECEITA, 

MESMO COM FORTE BASE DE COMPARAÇÃO

• COLEÇÃO DE INVERNO COM ESTILO “VINTAGE ROCK” 

VENDEU MAIS DE 35 MIL PEÇAS EM MENOS DE 1 MÊS 

• “NÃO DÁ PRA SER PERFEITA, MAS DÁ PRA SER 

POSSÍVEL” – CAMPANHA DE DIA DAS MÃES 2022 

RESERVA, ESTRELADA POR GIOVANNA ANTONELLI
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RESERVA + FLAMENGO

• COLLAB DE SUCESSO: RESERVA + CLUBE DE REGATAS DO FLAMENGO

• A RESERVA FOI CONVIDADA PELO FLAMENGO PARA DESENVOLVER SUA PRIMEIRA COLEÇÃO DE 

MODA CASUAL

• AS PEÇAS DE EDIÇÃO LIMITADA TRANSITAM DO ESTÁDIO AO ESCRITÓRIO

• +18 MILHÕES DE PESSOAS IMPACTADAS ATRAVÉS DAS AÇÕES DE DIVULGAÇÃO

• SUCESSO EM VENDAS, COM PEÇAS ESGOTADAS NAS PRIMEIRAS HORAS 
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NFTs RESERVA

• PRIMEIRA COLEÇÃO DE NFTs DA RESERVA: PistolBirds™

• VENDA DE MAIS DE 320 NFTs EM 50 MINUTOS NA PRÉ-VENDA

• EM 1 HORA, FOI VENDIDO EM NFTs O FATURAMENTO MÉDIO MENSAL DE UMA LOJA RESERVA

• PIONEIRA NO USO DA TECNOLOGIA BLOCKCHAIN NA VENDA DE ATIVOS E PRODUTOS DIGITAIS DE MARCA

• RESERVA PROMOVEU UM MARCO NA HISTÓRIA DO MERCADO DE VAREJO DE MODA 
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VANS

• CRESCIMENTO DE RECEITA EM TODOS OS

CANAIS DE ATUAÇÃO NO PERÍODO

• COLLAB “HORROR” EM PARCEIRIA COM WARNER

BROS. CONTOU COM PRODUTOS ILUSTRADOS A

PARTIR DE CLÁSSICOS FILMES DE TERROR

• 56 ANOS DESDE ABERTURA DA PRIMEIRA LOJA

VANS, EM SÃO DIEGO – CALIFORNIA

• EM COMEMORAÇÃO À DATA, 4 NOVOS MEMBROS

INGRESSARAM NA “FAMÍLIA VANS”, ATLETAS

BRASILEIROS DO SURF, SKATE E BIKE

• ESPORTE COMO IMPORTANTE PILAR DE MARCA
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ANACAPRI

• ACELERAÇÃO DOS RESULTADOS DA MARCA

• CRESCIMENTO DE RECEITA BRUTA DE 26% VS O 

1T21 E 37% VS O 1T19

• CRESCIMENTO DE SELL OUT DO CANAL DE 

FRANQUIAS DE  77% NO PERÍODO

• COLEÇÃO DE INVERNO “REINVENTANDO SEUS 

DIAS” COM INFLUENCIADORA ISA DOMINGUES E A 

DUPLA DO NADO SINCRONIZADO, BIA E BRANCA 

FERES
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ALEXANDRE BIRMAN

• COLEÇÃO COLABORATIVA COM PAULA RAIA, SUCESSO 

DE VENDAS, COM CALÇADOS RICOS EM DETALHES, 

APRESENTADOS DURANTE O DESFILE DA COLEÇÃO DE 

INVERNO DA ESTILISTA

• ATIVAÇÃO DE MARCA EM NÍVEIS GLOBAIS: REALIZAÇÃO 

DO TRADICIONAL PRESS PRESENTATION - FALL 2022 EM 

PARIS, DURANTE A SEMANA DE MODA

• MOTHER’S DAY 22: COLEÇÃO INSPIRADA NO CONFORTO 

DO AMOR MATERNO, COM MODELOS CLÁSSICOS DA 

MARCA, ATEMPORAIS E CONFORTÁVEIS, QUE TRADUZEM 

AS QUALIDADES DA ARTE DA MATERNIDADE
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• CLOSING DA OPERAÇÃO REALIZADO NO INÍCIO DE 2022

• INTEGRAÇÃO À PASSOS ACELERADOS

• RESULTADOS RECORDE NO SELL IN DE INVERNO DO CANAL 

MULTIMARCAS

• FORTE CRESCIMENTO DO SELL OUT: LOJA CIDADE JARDIM-SP 

COM 27% DE CRESCIMENTO NO 1T22 VS 1T21

• LANÇAMENTO DA PRIMEIRA LINHA DE CALÇADOS DA MARCA

• LANÇAMENTO LINHA “EVENING”, COM ROUPAS DE FESTAS

• AS NOVIDADES APRESENTADAS NO PERÍODO REPRESENTAM 

NOVAS AVENIDAS DE CRESCIMENTO DA MARCA

CAROL BASSI
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MY SHOES

• LANÇAMENTO DA PRIMEIRA COLEÇÃO DE 

INVERNO DA MARCA

• PRODUTOS BEST-SELLERS, COM ÓTIMOS 

RESULTADOS DE GIRO – ATÉ 90% NOS 

PRIMEIROS 15 DIAS DE VENDAS

• CAMPANHA DE DIA DAS MÃES 

ESTRELADA PELA CANTORA SIMARIA, 

PARCEIRA DA MARCA, SUA MÃE E IRMÃ
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DESTAQUES ESG
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AQUISIÇÃO SUNSET E HG

VERTICALIZAÇÃO

MODELO 

ÚNICO DE P&D 

CATEGORIA DE BOLSAS

REPRESENTATIVIDADE DE BOLSAS NO 

MIX 

HG 

CAPABILITIES

SOURCING SUPPLY

SINERGIA

SOURCING

SUNSET 

RACIONAL ESTRATÉGICO DA TRANSAÇÃO
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INVESTIMENTO GROWDEV

ZZ HUB + ZZ VENTURES: PROGRAMA DE INCUBAÇÃO GERA OPORTUNIDADE DE 

INVESTIMENTO NA GROWDEV PRIMEIRO DEAL ORIGINADO NO ZZ HUB
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•
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