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• R$ 5,2BI +43%

• R$ 4,2BI +45%

• R$ 2,3BI +48%

• R$ 657MM +43%

• R$ 386MM +44%

RESULTADO ANO 2022
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• 33%

• R$1,2BI +56%

• R$490MM +41%

• 53,9% +110BPS

• 28,4%

PRINCIPAIS DESTAQUES



• R$ 1,6BI +20%

• R$ 1,3BI +20%

• R$ 705MM +19%

• R$ 191MM +3%

• R$ 103MM -7%

RESULTADO 4T22
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PRINCIPAIS DESTAQUES

• 50 34 16

• 10,1MM 7,2MM 7% 6,6MM

2,8MM 798K

• 53,8%

• R$ 376MM +25%

• R$ 350MM +27%





MARKET SHARE AREZZO&CO
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TOP OF MIND
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DESTAQUES MARCAS E CANAIS

RECEITA BRUTA MARCAS 
2022

R$ 1.4BI

20,0%

+29,6%

18,0% R$ 214MM

13,0%

R$ 326MM

+8,5%

34,9%

OUTROS

RECEITA BRUTA CANAIS 
2022

R$382MM

17,3%

1,7%

15,9%

4T22 2022

R$ 1.2BI

38,4%

+34,2%

R$ 805MM

4T22 2022

12,5%

R$ 1.2BI

62,4%

+55,7%

30,9%

R$455MM

67,4%

+32,9%

33,9%

4T22 2022

R$369MM

+26,3%

15,5%

R$122MM

19,8%

23,4%

12,1%

4T22 2022

17,0%
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MARCA AREZZO ENTREGA CONSISTÊNCIA E CRESCIMENTO

• MARCA DOBROU DE TAMANHO NOS ÚLTIM0S 10 ANOS

• A 

MARCA AREZZO CRESCEU 17% EM FATURAMENTO QUANDO COMPARADO O 2S22 VERSUS O 2S21.

ROB AREZZO 2S21 X 2S22 

(R$ MM)

SELL OUT AREZZO YTD 23 X 22

(R$ MM)
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CRESCIMENTO EXPRESSIVO DE SELL OUT
LOJAS FÍSICAS + WEB COMMERCE

R$4,1BI17% 23%
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DESTAQUES OMNICANALIDADE

11

• 45% 

• R$101MM, +90% 

• R$350MM, +27%

• 89MM 

•

• +30% 

• 72%

R$342MM 

R$101MM 

5,3MM



CLIENTES

BASE ATIVA* DE CLIENTES ONLINE RECORDE: 5,3MM;

9% DOS CLIENTES SÃO OMNICHANNEL (COMPRAM NO 

FÍSICO E NO ONLINE).

• +22% 

• +42% 

•

2,1x 
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1. CRESCIMENTO SUSTENTÁVEL E INOVAÇÃO CONTÍNUA DAS MARCAS CORE;

2. EXPANSÃO DILIGENTE DO PORTFÓLIO DE MARCAS, AMPLIANDO NOSSO MERCADO ENDEREÇÁVEL;

3. CONTINUIDADE DA EXPANSÃO DA AR&CO, COM SUAS SUBLABELS, ALGUMAS EM ESTÁGIO

AVANÇADO COMO A MARCA RESERVA E A RESERVA GO, E OUTRAS EM ESTÁGIO EMBRIONÁRIO;

4. AMPLIAÇÃO DO VESTUÁRIO FEMININO DENTRO DO PORTFÓLIO DO GRUPO, ATRAVÉS DO

INVESTIMENTO NAS MARCAS ATUAIS – CAROL BASSI, SCHUTZ E REVERSA;

5. INÍCIO DE UMA NOVA AVENIDA DE CRESCIMENTO UNINDO O KNOW HOW DA GESTÃO DO SHOE

BUSINESS, DESENVOLVIMENTO DE PRODUTO, VENDA OMNI DA AREZZO&CO, À MARCAS

INTERNACIONAIS EMERGENTES EM PLENO CRESCIMENTO.

DIRETRIZES ESTRATÉGICAS 2023
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•

•

•

•
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RECEITA BRUTA 4T22



•

•

•

DRE 2022 E 4T22
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Δ Δ



ROIC

• 28,4%

•

•

22,4%

• 24,8%
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Δ Δ











R$ 1,8BI

R$ 1,4BI
+30% 

+23% +18%

23

+27% 



SCHUTZ
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R$ 1,2BI

+34% 

R$ 214MM

+10% 

+21%
+21%

+11%



R$ 455MM

+33% 

R$ 1,2BI
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AR&CO

RECEITA  DO QUARTO 

TRIMESTRE SUPERIOR AO ANO 

CONSOLIDADO DE 2019 



ANACAPRI

R$ 122MM

+23% 

+26%

R$ 369MM

+26% 
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VANS

EXPANSÃO DE RECEITA ACIMA DO 

ESPERADO EM TODOS OS CANAIS DE 

VENDAS

ABERTURA DE QUATRO NOVAS 

LOJAS FÍSICAS NO 4T21
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VICENZA



MY SHOES

RECORDE DE 

FATURAMENTO ONLINE

+R$ 1MM
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ALEXANDRE BIRMAN

+58% +44%
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R$ 68MM
+35% 



CAROL BASSI

R$ 1MM

FORTE CRESCIMENTO DE

RECEITA NOS CANAIS

EXCELENTES RESULTADOS

NO NOVO WEB COMMERCE

INAUGURAÇÃO DE QUATRO LOJAS NO 

TRIMESTRE (2 POP UPs)
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+75% vs 4T21



32

PARIS TEXAS




