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MENSAGEM ABERTURA

•

•

•

•

•

•

•

•
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R$954MM

FORTE PERFORMANCE NO 3T21
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+740bps R$125MM

16,1% R$82MM R$707MM 

R$195MM R$206MM 24%



+5MM 75%

18%

+484K

+1MM

7%

FORTE PERFORMANCE NO 3T21
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R$206MM +36%

57MM +1,7% 

1,3%  

827 MIL +99% 

22,5%

+376BPS 

97%

DESTAQUES 

OMNICANALIDADE
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\

207 MIL 

39,5%

R$694MM 

R$742MM

R$1,4BI

DESTAQUES OMNICANALIDADE NO 3T21
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77%

141MM 



DESTAQUES OMNICANALIDADE NO 3T21
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BASE ATIVA DE CLIENTES ONLINE RECORDE - 3,4MM;

30,8% DOS CLIENTES DA AREZZO&CO COMPRAM NO 

CANAL ONLINE;

11,6% DOS CLIENTES SÃO OMNICHANNEL (COMPRAM NO 

FÍSICO E NO ONLINE).

• 128%

• 41%

•

• 33%

•

(+5,9%).
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DESTAQUE MARCAS E CANAIS
RECEITA BRUTA MARCAS

RECEITA BRUTA CANAIS

R$ 276,0MM

19,8%

R$ 167,4MM

14,9%

R$ 194,7MM

50,2%

R$ 240,4MM

+10,2% +43,0% 

+85,3% 

19,8%

40,8%

25,9%

R$ 74,2MM

18,7%

+3,4% 

18,4%
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ACELERAÇÃO DA PERFORMANCE DE SELL OUT

vs 2019

LOJAS FÍSICAS + CANAL WEB

R$ 707MM
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CRESCIMENTO CONSISTE DO CANAL 

MULTIMARCAS COM AUMENTO DE SHARE OF 

WALLET E PONTOS DE VENDAS

MULTIMARCAS
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•

•

•

•

+79% +98%

+38% +9%

+79% 

5.217 +23%
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+344,5% +238,5% 

CONSOLIDAÇÃO DA FORTE ESTRATÉGIA DE 

POSICIONAMENTO DE MARCAS E CANAIS DE 

DISTRIBUIÇÃO TRADUZINDO EM FORTES RESULTADOS

R$ 94,2 MM

+73,1%

R$ 12,3 MM

37,6%

116 NO 3T21

91,3%

MAIOR NÍVEL DE RECEITA DA 

HISTÓRIA DA OPERAÇÃO

WEB COMMERCE

648 MIL

1,5 MIL

70%

+62% +52%

1,9%

NEGÓCIOS INTERNACIONAIS
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•

•

•

•

RECEITA BRUTA 3T21
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• INCLUSÃO DA AR&CO, 

• WEB COMMERCE 

• ASSERTIVIDADE 

DAS COLEÇÕES E FORTES CAMPANHAS DE MARKETING;

•

OPERAÇÃO NORTE-AMERICANA.

DESTAQUES

LUCRO BRUTO E EBITDA AJUSTADO 3T21
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ROIC
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•

•

•
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DESTAQUES ESG
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•

•

•

•

•

•
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RESERVA

CONTINUIDADE DA TENDÊNCIA FORTE EM 

OUTUBRO – 100% DE CRESCIMENTO NO MÊS

LANÇAMENTO DE COLEÇÕES QUINZENAIS

ABERTURA DE 4 LOJAS NO TRIMESTRE 

ABERTURA DA NOVA SEDE NO RIO DE 

JANEIRO EM NOVEMBRO/21

RESULTADOS EXCELENTES EM TODOS OS 

MESES DO TRIMETRE (+67% EM JULHO, +92% EM 

AGOSTO E +47% EM SETEMBRO) 
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RESERVAGO

A RESERVA GO JÁ REPRESENTA + 20% DO 

FATURAMENTO DA MARCA (VS. 12% EM 2020)

META DO ANO SUPERADA NOS PRIMEIROS 5 

MESES DO ANO

PROGRESSÃO CONTÍNUA DE EXPANSÃO 

E FORTALECIMENTO DO NEGÓCIO 

PRESENTE EM 1.440 PONTOS DE 

VENDAS MULTIMARCAS

RESULTADOS SURPREENDENTES

– 4X VS 2019

LANÇAMENTO DE 8 COLEÇÕES EM 

2021 VS 2 COLEÇÕES EM 2019
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BRIZZA AREZZO

CIRCUITO DE BEACH TENNIS NAS PRINCIPAIS 

CAPITAIS COMO ATIVAÇÃO NO VERÃO 2022

+150 ATLETAS DA MODALIDADE

ÁREAS DE CUSTOMIZAÇÃO DAS SANDÁLIAS 

VENDING MACHINE

ÁREAS DE EXPERIÊNCIAS DE MARCA

ESTRATÉGIA VERÃO 2022

+ 900 MIL PARES VENDIDOS NO SELL IN

+ R$ 50 MILHÕES 

AÇÕES DE REVEILLON NOS PRINCIPAIS DESTINOS –

TRANCOSO, MILAGRES E NORONHA

ABERTURA DE QUIOSQUES TEMPORÁRIOS
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FORTE CRESCIMENTO DA SCHUTZ NO TRIMESTE 

R$ 240MM GLOBAL (+43% VS 2019)

R$ 167MM BRASIL (36% VS 2019)

ESTRELADA POR MARINA RUY BARBOSA, A CAMPANHA 

DE ALTO VERÃO SCHUTZ 2022 CONTA COM UM MOOD 

JOVEM E CHEIO DE TENDÊNCIAS DE MODA - AS FOTOS 

MOSTRAM A ESTRELA SENDO SEGUIDA POR UM 

PAPARAZZI PELAS RUAS DO RIO DE JANEIRO

LANÇAMENTO DO "SCHUTZCIETY" - CLUBE DE 

ASSINATURAS QUE OFERECERÁ PRODUTOS 

PERSONALIZADOS, LANÇAMENTOS ANTECIPADOS 

EXPERIÊNCIAS DIGITAIS AS ASSINANTES

SCHUTZ
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VANS
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