


MAPA ESTRATÉGICO – PILARES E ALAVANCAS

DESDE A REVISÃO DO MAPA ESTRATÉGICO EM 2019,  OS 7 PILARES DE ATUAÇÃO DA EMPRESA 

FORAM MANTIDOS - E A AQUISIÇÃO DA TROC ENDEREÇA OS TEMAS DESTACADOS EM AZUL

PESSOAS E CULTURA

NOVAS MARCAS BRASIL

MERCADO INTERNACIONAL

TRANSFORMAÇÃO DO MODELO DE NEGÓCIO ENGINE 2: DIGITALIZAÇÃO DO NEGÓCIO

DADOS E TECNOLOGIA

CRESCIMENTO DO CORE / EXPANSÃO DAS MARCAS ATUAIS
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SUPER APP

>10M
DE CLIENTES

CADASTRADAS

PLATAFORMA DE MODA AREZZO&CO

NOSSO RECÉM LANÇADO 

MARKETPLACE JÁ CONTA COM A 

CURADORIA DAS MELHORES 

MARCAS, E O 

QUE CONTA COM MAIS 

DE 10MM DE USUÁRIAS 

CADASTRADAS
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CAMPANHA RECYCLE 

AREZZO

RECYCLE AREZZO
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TROC
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CRESCIMENTO DO RESALE NO MUNDO

80

28
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O MERCADO SECONDHAND DEVE 

ATINGIR R$ 31,0 BI NO BRASIL NOS 

PRÓXIMOS 10 ANOS.

TAM

SAM

SOM

CRESCIMENTO DO RESALE NO BRASIL
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LUANNA
TONIOLO
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O QUE É A TROC

PROPOSTA DE VALOR PARA A CLIENTE
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O A TROC FAZ

TROC
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PROCESSO TROC
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A TROC RESOLVE UM ENORME PROBLEMA: A INDÚSTRIA DA 

MODA É UMA DAS MAIS POLUENTES DO MUNDO

SUSTENTABILIDADE

#EFEITOTROC
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MODELO DE NEGÓCIO DIFERENTE 
DOS DEMAIS PLAYERS DO SETOR

MODELO PEER TO PEER:

VENDEDORAS VENDEM 

PARA COMPRADORAS SEM 

INTERFERÊNCIA DE UM 

TERCEIRO

MODELO TROC: FAZ O 

HANDLING E FOTOGRAFA O 

PRODUTO PARA VENDER 

EM SEU SITE – COBRA UM 

TAKE RATE MAIOR VS P2P
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RACIONAL DA TRANSAÇÃO E SINERGIAS
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REZZET

▪

▪

▪

▪

▪

PARCERIA COM A MARCA AREZZO

(TESTE EM SOFT OPENING)
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ABERTURA PARA

START UPS E 

INOVAÇÃO
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ZZ VENTURES
ENTIDADE DE INVESTIMENTO DENTRO DA AREZZO&CO, FOCADA EM INICIATIVAS 

COMPLEMENTARES DE VAREJO DE MODA E TECNOLOGIA COM GRANDE POTENCIAL

START-UPS

ACELERAÇÃO EQUITY

INCENTIVAR O 

ECOSSISTEMA 

EMPREENDEDOR 

DO BRASIL

ACESSO ÀS NOVAS TENDÊNCIAS 

PARA AREZZO&CO

PARA AS INVESTIDAS/ACELERADAS

SEGMENTOS DE INTERESSE

APROXIMAR-SE 

DE EMPRESAS 

NOVAS E 

INOVADORAS
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