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CURADORIA DAS MELHORES
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FIEVER DECORAGAO
OFERTA DE SERVICOS
REVENDA E ALUGUEL,

CONSULTORIA DE ESTILO,
ENSINO DE MODA E VAREJO

ANALYTICS DE DADOS E

ENGAJAMENTO
PERSONALIZACAO
VALORIZZA

ATIVOS DO
ECOSS'STEMA LOGISTICA E

CONTEUDO E CONECTIVIDADE
_FLEXIBLE FULFILLMENT NN R ECOMEND ACOES,
PROPRIO OU VIA PARCEIROS CONSULTORIA DE ESTILO P2P, CO-
INTEGRACAO DE CANAIS o — CRIACAO.
ENTREGA P2P =

SPEED FACTORY. ‘ SUPER APP @

PAGAMENTOS [3 [CONTEUDO |
SERVICOS TENDENCIAS, DICAS
FINANCEIROS DE LOOKS, ETC.

SERVICOS




RECYCLE AREZZO

CAMPANHA RECYCLE
AREZZO

EM 1998, ANDERSON BIRMAN

CRIOU UMA CAMPANHA NA QUAL o
O SAPATO USADO DA CLIENTE " Na Arezzo, seu sapato
VALIA 30% DE DESCONTOEMUM | usado vale 30%.

NOVO E SERIA DOADO A UMA
INSTITUICAO DE CARIDADE.

Seu sapato
usado vai para
uma Instituigao
de Caridade.

E um Arezzo
novo vai para
vocé com 30%
de desconto.

AREZZO

Seu sapato &=
usado vai para uma

Instituicdo de Caridadc#

E um Arezzo novo
vai para vocé com
de desconto.

Cco

Seu sapato




RACIONAL
ESTRATEGICO




CRESCIMENTO DO RESALE NO

O MERCADO DE SECONDHAND NO ESTADOS

UNIDOS TRANSACIONA $ 28 BILHOES
ATUALMENTE, COM PREVISAO DE ALCANCAR

$ 80 BILHOES EM 2029.

BILHOES DE DOLARES

80
RESALE
BAZAR E DOAGOES
FAST FASHION
44
28
! 43
36 36
22 21
10
2009 2019 2029

INFORMACOES RELATORIO THRED UP (2020)

EM 2019 O RESALE
CRESCEU 25X MAIS DO QUE

O RETAIL.

ONDE OS COMPRADORES PLANEJAM GASTAR NOS PROXIMOS 12 MESES
(DADOS DO MERCADO NORTE-AMERICANO)

44%
37%
PERCENTUAL DE 34% °
PESSOAS QUE
PLANEJAM
COMPRAR 7% 9%
MAIS
LOJAS DE LUXO L|QU|DACAO AMAZON MODA SEGUNDA MAO
PERCENTUAL DEPARTAMENTO
DE PESSOAS 18%
QUE PLANEJAM g
COMPRAR = 30%
MENOS
52% SEGUNDA MAO, AMAZON E
. LIQUIDACAO SAO OS UNICOS
66% SETORES QUE ESPERAVAM

AUMENTAR O NUMERO DE
CLIENTES EM 2019



AREZZ0O
CRESCIMENTO DO RESALE NO BRASIL &CO

O MERCADO SECONDHAND DEVE
ATINGIR R$ 31,0 Bl NO BRASIL NOS

PROXIMOS 10 ANOS. MERCADO DE 2019

TAMANHO DE MERCADO BRASIL
(R$ BILHOES)
MERCADO DE MODA

BRASIL TOTAL
(VAREJO + REVENDA)

R$ 242B

SAM SEGUNDA MAO +

LIQUIDACAO

V4

Y

2019 2029

SEGUNDA MAO

INFORMACOES RELATORIO THRED UP
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SOMOS INQUIETOS. SOMOS TRANSPARENTES.

SOMOS HUMANOS. SOMOS O FUTURO.

FAZEMOS A MODA CIRCULAR EM TODO O BRASIL CONECTANDO
PESSOAS E SEUS PRODUTOS DE MARCAS.

TROC

A REVOLUGCAO DA MODA VIA ECONOMIA CIRCULAR
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FUNDADORA E
CEO DA TROC

“EM 2015, ERA ADVOGADA E AMAVA O QUE FAZIA, MAS SENTIA QUE NAO ESTAVA COMPLETA. FOI
QUANDO EM ABRIL DO MESMO ANO, QUANDO FUI APROVADA NO MESTRADO, DECIDI QUE QUERIA
FAZER UMA TRANSICAO DE CARREIRA E VIVER POR UM PROPOSITO. ESTUDEI MARKETING NA
UNIVERSIDADE DE HARVARD, TRILHEI NOVOS CAMINHOS E EM 2016 NASCEU A TROC. ACREDITO QUE
A MODA CIRCULAR SERA A MODA DO FUTURO. A TROC FATUROU O PRIMEIRO 1 MILHAO DE REAIS EM
MENOS DE 10 MESES DE OPERACAO E SEUS 10 PRIMEIROS MILHOES EM MENOS DE 3 ANOS.”
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A HISTORIA DA TROC COMECOU HA 3 ANOS, EM
CURITIBA, COM A PRETENSAO DE FAZER UMA GRANDE
REVOLUCI\O NA MODA NACIONAL.

MAIS DE 130 MIL PECAS VENDIDAS;
CAPACIDADE DE AMPLIAR WHAREHOUSE EM 3X;

CAPACIDADE DE PROCESSAMENTO DE 7 MIL PECAS POR
SEMANA;

CURADORIA ALTAMENTE ESPECIALIZADA;

PROCESSO INTERNO ALTAMENTE TECNOLOGICO E
ESCALAVEL

“CONEXAO DE PESSOAS QUE TEM ROUPAS E
ACESSORIOS SEM USO COM PESSOAS QUE QUEREM TER
OPORTUNIDADE DE COMPRAR PECAS EM PERFEITO
ESTADO, COM GARANTIA DE QUALIDADE E UMA
EXPERIENCIA POSITIVA”.



“VENDEDORAS”
(PESSOAS FISICA)
SE DESFAZEM DE
ROUPAS, BOLSAS,
SAPATOS E
ACESSORIOS QUE
NAO USAM MAIS

O ATROC FAZ

ENVIAM OS ITENS
PARA A TROC VIA
CORREIOS OU
COLETAEM
DOMICILIO

TROC

A TROC REALIZA O
PROCESSAMENTO
DAS PECAS

- ANALISE

- PRECIFICACAO

- CADASTRO

- FOTOGRAFIA

- UPLOAD NO SITE

A TROC INTERMEDIA
A TRANSACAOE
ENVIA O PRODUTO
AO CLIENTE FINAL
NESTE MOMENTO O
PAGAMENTO E FEITO
A “VENDEDORA”,
LIQUIDO DA
COMISSAO TROC

AREZZO
(o0

Uil

MULHERES
REALIZAM-SE
COMPRANDO PECAS
EM PERFEITO ESTADO
POR PRECOS
INCRIVEIS, DE FORMA
RAPIDA, SEGURA, E
SUSTENTAVEL
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AREZZO

PROPOSTA DE VALOR TROC co

-Q- &

SERVICO DIFERENCIADO

INTELIGENCIA AQUISICAO DE NOVOS POSICIONAMENTO
PARA NOSSOS CLIENTES DE DADOS (AS) CLIENTES PARA AS SUSTENTAVEL
VIA PLATAFORMA MARCAS DO GRUPO
ZZ MALL
. ' P ] ]
— A ’

-@- (o) -X -

‘a0 (.) N

AUMENTO NOVAS FONTES ATRACAO DE CLIENTES RESPONSABILIDADE TRI}\l;EE:Tr?As

DE LTV DE RECEITA MAIS JOVENS NO POS CONSUMO

LOJAS FiSICAS!

NOTA: (1) ESTUDAREMOS PONTOS DE COLETA FISICAS EM LOJAS SELECIONADOS DO GRUPO 13



AREZZO

PROCESSO TROC =

DIFICIL DE REPLICAR: SOLUCAO COMPLETA E FACIL DE USAR

EXPERIEI:ICIA EXCEPCIONAL DO CLIENTE QUE DEMANDA TECNOLOGIAE
OPERACAO ROBUSTAS PARA PERMITIR UM PROCESSO COMPLETO E ESCALAVEL

SISTEMA
AUTOMATIZADO
DE FOTOGRAFIA,
TRATAMENTO E
UPLOAD DE
FOTOS

| OPERACIONAL
..... ¥ | PROPRIETARIO
‘|E ESCALAVEL

SISTEMA ; A i INVENTARIO
LOGISTICO A WilL § G EM APENAS UM
INTEGRADO :

14



SUSTENTABILIDADE

A TROC RESOLVE UM ENORME PROBLEMA: A INDUSTRIA DA
MODA E UMA DAS MAIS POLUENTES DO MUNDO

#EFEITOTROC
0
h=, 5 i T AP
&y ﬁ 1 1
&S I U NG
o) Aree]
413,_7 76,6 536,3 239 14_ 15
MILHOES TONELADAS TONELADAS MIL MILHOES MIL
DE LITROS DE AGUA DE ROUPAS A MENOS DE CO2 A MENOS NA PESSOAS DE PESSOAS PECAS DOADAS
ECONOMIZADOS EM ATI%RROS ATMOSFERA DO PARTICIPAM IMPACTADAS PELA PARA ONGS
SANITARIOS PLANETA DO #EFEITOTROC MODA CIRCULAR PARCEIRAS



, AREZZO
MODELO DE NEGOCIO DIFERENTE co

DOS DEMAIS PLAYERS DO SETOR

MODELO PEER TO PEER:

VENDEDORAS VENDEM EEAERE
PARA COMPRADORAS SEM PLAYERS FOCADOS EM BOLSAS &
INTERFERENCIA DE UM

EMPRESA LISTADA
(PEER TO PEER

MODELO TROC: FAZ O PLAYER 2 FOCADA EM FASHION) TROC
HANDLING E FOTOGRAFA O

PRODUTO PARA VENDER -
PLAYER 3

EM SEU SITE - COBRA UM

MARCAS PREMIUM
CLASSES A/B

REVENDA DE

TAKE RATE MAIOR VS P2P PRODUTOS DE
CATEGORIAS GERAL MASSIVO MARCAS CLASSES B/C
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QUEM FAZ PARTE DA TROC ARELES

»J0}:{ LOJINHAS DE INFLUENCERS
yX.M.Y0]10) TOTAL DE PECAS DE INFLUENCERS JA VENDIDAS

' | .4:“
e

ELLEN JABOUR

SABRINA SATO TICIANE PINHEIRO

—

LUISA MELL 17



A AREZZO&CO POSSUIRA 75% DA TROC, JA INCORPORANDO 0OS
8% QUE PERTENCIAM AO GRUPO RESERVA;

. LUANNA TONIOLO TERA 25% DA TROC COM OPCAO DE VENDA EM
2023, CONDICIONADO A UM MULTIPLO PRE DETERMINADO;

] A TROC SERA UM DOS BRAGCOS IMPORTANTES DA AREZZO&CO
EM TERMOS DE SUSTENTABILIDADE;

. A TROC SERA UM GRANDE SERVICO NO ZZ MALL COM
POSSIBILIDADE DE CONVERSAO EM CREDITOS PARA COMPRA DE
ITENS NOVOS NA PLATAFORMA, AUMENTANDO A FIDELIZACAO
DE CLIENTES E RECORRENCIA DE COMPRA;

] A TROC PASSARA A OFERECER SERVICOS (RAAS) PARA AS
CLIENTES DE TODAS AS MARCAS DA AREZZO&CO E PARA
OUTRAS MARCAS DE MODA COM POSICIONAMENTO ADERENTE;

] COM A FORGA DAS MARCAS DA AREZZO&CO, SERA POSSIVEL
UMA REDUGCAO SIGNIFICATIVA NO CUSTO DE AQUISICAO DE
NOVAS CLIENTES PELA TROGC;

] OPORTUNIDADE EM BIG DATA - AREZZO&CO TERA ACESSO AO
GUARDA ROUPAS COMPLETO DAS SUAS CLIENTES;

. A AREZZO&CO POSSUI UMA BASE DE CRM COM MAIS DE 10
MILHOES DE MULHERES CADASTRADAS.




R E z z ET PARCERIA COM A MARCA AREZZO
(TESTE EM SOFT OPENING)

@ arezzo.com br @ arezzo.com.br

=

O QUE FAZER
QUANDO SUAS PECAS
NAO FAZEM PARTI

DO SEU LOOK HA
ALGUM TEMPO?

@ arezzo.com.br

3)

AREZZOREZZET

DE NOVA VIDA A UM AREZZO |
GANHE BONUS

QUERO TROCAR

para compor r \ )ra ou mulhere
QUERO TROCAR

AREZZO
(o0

BIG NUMBERS EM CERCA DE 2 MESES:

38,2 MIL CLIENTES ACESSARAM
LANDING PAGE REZZET;

1.093 PECAS FORAM ENVIADAS;

35% DAS PECAS FORAM VENDIDAS EM
MENOS DE 30 DIAS;

30% DAS CLIENTES QUE RECEBERAM
VOUCHERS UTILIZARAM EM ATE 3
DIAS NO SITE DA AREZZO;

10,5% DAS PECAS VENDIDAS NO SITE
DA TROC TIVERAM ORIGEM NA
PAGINA DA AREZZO
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“SOMOS UMA
EMPRESA DE DNA
EMPREENDEDOR
elV R/ \W.\W.\"/.\, [od.17

EMPREENDEDORES”

START UPS E
INOVACAO \@

AR&CO Y4 VENTl_JRES
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ENTIDADE DE INVESTIMENTO DENTRO DA AREZZO&CO, FOCADA EM INICIATIVAS
COMPLEMENTARES DE VAREJO DE MODA E TECNOLOGIA COM GRANDE POTENCIAL

NOVO NUCLEO DE ESTRATEGIA TERA COMO FOCO APROXIMACAO DO ECOSSISTEMA DE START-UPS
ATRAVES DE PROGRAMAS DE ACELERACAO E AQUISICAO DE EQUITY DE EMPRESAS INSURGENTES

PARA AREZZO&CO

ACESSO AS NOVAS TENDENCIAS DE: (1) MERCADO, (II) CANAIS, (lII)

SERVICOS, (IV) MARCAS, (V) PRODUTOS, (VI) CRM/LOYALY, (VII) CASHBACK,

(VIII) EMBALAGENS, (IX) SUSTENTABILIDADE E (X) INOVACAO EM GERAL. INCENTIVAR O APROXIMAR-SE
ECOSSISTEMA DE EMPRESAS

. EMPREENDEDOR NOVAS E
m ERESSE DO BRASIL INOVADORAS
MARCAS INSURGENTES, NOVOS CONCEITOS DE VAREJO,

SUSTENTABILIDADE, LEARNING, GERACAO DE CONTEUDO, LOGISTICA,
MEIOS DE PAGAMENTO E TRANFORMACAO DIGITAL

PARA AS INVESTIDAS/ACELERADAS <€ NDeavVOR

ACESSO A GESTAO, MELHORES PRATICAS, MENTORIAS, ESPECIALISTAS EM
DIVERSAS AREAS DE NEGOCIO E RECURSOS FINANCEIROS.
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