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ABERTURA



MENSAGEM ABERTURA AREZZD

RECUPERAGCAO DAS VENDAS EM TODAS AS MARCAS DO GRUPO, PRINCIPALMENTE APOS
REABERTURA DAS LOJAS FiSICAS
CRESCIMENTO DE 18% EM JULHO E 28% EM AGOSTO

AVANCO CONSISTENTE NAS VENDAS DIGITAIS E OMNICANALIDADE
CRESCIMENTO DO ECOMMERCE DE 254% VS 2T19 E 47% DA RECEITA DAS LOJAS FISICAS
INFLUENCIADA POR FERRAMENTAS DIGITAIS

RESULTADOS SOLIDOS DE RESERVA, PRINCIPALMENTE NO DIA DOS PAIS

AMPLIACAO DE MERCADO ENDERECAVEL DO GRUPO ATRAVES DE PROJETOS ESTRATEGICOS
COMO BAMBINI, SCHUTZ VESTUARIO E MY SHOES

RENTABILIDADE DA OPERAGCAO NORTE AMERICANA E ACERTO DO POSICIONAMENTO DE
PRECOS SCHUTZ

EXECUGCAO E CONSISTENCIA COM SOLIDA PERFORMANCE FINANCEIRA NOS HABILITA A
ALMEJAR NOVOS DESAFIOS



FORTE PERFORMANCE NO 2T21

R$175MM

RECEITA BRUTA
WEB COMMERCE

R$182MM

RECEITA BRUTA
MULTIMARCAS

R$84MM

EBITDA AJUSTADO
EBITDA DE R$213MM

R$706MM

RECEITA BRUTA
CONSOLIDADA

R$143MM

RECEITA BRUTA
AR&CO

R$47MM

LUCRO LIQUIDO AJUSTADO
LUCRO LIiGUIDO DE R$133MM

AREZZO
CO

+710bps

MARGEM
BRUTA

15,2%

MARGEM EBITDA
AJUSTADO

28%

PARTICIPACAO
WEB COMMERCE



FORCA DO DIGITAL

33%

PARTICIPACAO DO APP DA
VENDEDORA NO SELL OUT
DAS LOJAS FISICAS

+292 MIL

NOVOS CLIENTES CAPTADOS
(+71,0% VS 2T20)

100%

CRESCIMENTO NA RECEITA
RETIRE E ENTREGA PELA LOJA
VS 0 1T21

294,7 MIL

CLIENTES REATIVADOS
(+123% VS 2T20)

+3,2MM

CLIENTES ATIVOS
NA BASE

* DADOS NAO INCLUEM AR&CO.

AREZZO
CO

(o)
98 /o ON TIME DELIVERY
(+5% VS 2T20)

+25%

RECEITA DE COMPRAS DE
“HEAVY USERS”

34%

PARTICIPACAO TOTAL DOS APPS
NA RECEITA WEB
(+143% VS 2T20)
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SELL OUT

2T21



ACELERAGAO DA PERFORMANCE DE SELL OUT
LOJAS ABERTAS E FECHADAS + CANAL WEB

AREZZO

SCHUTZ

ANACAPRI

ReseRrval

AREZZO
coO

AREZZO&CO: TOTAL INCLUINDO RESERVA
*AGOSTO: VENDAS DE 1-10

vs 2019

vs 2020

AREZZ0O

85,9%

99,1
JAN

104,1%

31,9

96,0%

JAN

122,6%

JAN

95,9%

JAN

87,2%
62,1%
770 56,6
FEV  MAR
N7,3% g6 g9
29,2 25,4
FEV  MAR
93,0%
53,3%
FEV  MAR
127.2%  112,9%
FEV  MAR
100,3%
FEV  MAR

751% 88:9%

75.6% 882% 882%

73,8 17,2 116,9

ABR MAI JUN

107,2% 114,1% 108,6%

28,2 36,9 39,4

ABR MAI JUN

95,8%

ABR MAI JUN

115.4% 154,6% 154,1%
47

ABR MAI JUN

104,5% 104,3%

ABR MAI JUN

100,8% 103,8%

17,4 30,9
JUL AGO*
[)
123,9% 149,9%
41,4 12,4
JUL AGO*

106,7% 98,4%

JUL AGO*

166,9% 156,5%

JUL AGO*

18,1% 127,9%

JUL  AGO*

81,3% 86,7% 1057%

99,1 77,0 56,6

JAN FEV MAR

131,8%

99,2% 103,9%

JAN FEV MAR

31,9 29,2

81,9% 82,8% 94,1%

JAN FEV MAR

104,2% 107,3% 171,2%

JAN FEV MAR

88,3% 93,9% 122:2%

JAN FEV MAR

218,9%
185,8% ’ 173,0% 9
0% 165,0% 135 59

73,8 17,2 116,9 17,4 30,9

ABR MAI JUN JUL AGO*

155,9% 169:9% 154,4% 149,8% 155,4%
!
ABR MAI  JUN  JUL

AGO*
198,5% 251,0%
3D 70

ABR MAI JUN JUL AGO*

386,6% 377,7%

257,7%

196,1% 178,1%

ABR MAI JUN JUL AGO*

222,4%
195,6% 177,1% 163,4% 151,1%

ABR MAI JUN JUL AGO*




ACELERACAO DA PERFORMANCE EM JULHO E AGOSTO

PARTICIPACAO VS 2019
SELL OUT
R$ MILHOES
90,4%
AREZZO
CcO
1T21
79,0%
AREZZO
232,6
1T21

+18% .

AREZZO&CO + AR&CO
NO MES DE JULHO

127,9%
118,1% ?
100,3%
2721 JUL AGO*
100,8% 103,8%
84,8%
307,9 17,4 30,9
2T21 JUL AGO*

+28% .

AREZZO&CO + AR&CO
NO MES DE AGOSTO

123,9%

105,8% 110,2%

41,4
1T21 2721 JUL
166,9%
143,6%
120,9%
1T21 2721 JUL

+67% vs 19

AR&CO
NO MES DE JULHO

AREZZ0O
CO

149,9%

SCHUTZ

12,4

AGO*

156,5%

ReSCRva\

AGO*

+50% .

MARCA SCHUTZ
NO MES DE AGOSTO
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FINANCEIROS
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RECEITA BRUTA 2T21

POR CANAL - MERCADO INTERNO E EXTERNO

(R$ MILHOES)

19 vs. 21

489,5  *31.3%

48,6
49,5 253,9%

107,4 +69,7%

+70,0%

A

-26,2%

~

2T19

® FRANQUIAS

WEB COMMERCE

OPERACAO EUA

20 vs. 21 705,6

+238,5% 73,6
175,2
17,8%
+383,6%
182,3
228,8 +758,5%
21,7
/
148,7 >+1000%
37,7
13,8
2T20 2T21
u LOJAS PROPRIAS MULTIMARCAS

AREZZO
CO

DESTAQUES*

 RECEITA BRUTA DE R$ 705,6MM, +208,3% VS 2T20 E

+44,2% VS 2T19

« CRESCIMENTO DO WEB COMMERCE DE 17,8% VS

2T20 E 253,9% VS 2T19, MANTENDO PATAMAR
ELEVADO DE RECEITA NO TRIMESTRE: R$ 175,2MM

+ CRESCIMENTO DO MULTIMARCAS DE 383,6% VS

2T20 E 69,7% VS 2T19, MANTENDO PATAMAR
ELEVADO DE RECEITA NO TRIMESTRE: R$ 182,3MM



AREZZO

LUCRO BRUTO E EBITDA AJUSTADO 2T21 coO

51,9% 53,9%
»9%
46,8%)/
20 vs. 21 297’8
+226,1%
19 vs. 21 /

0,
184,3 @’
2T19 2T20 2T21
LUCRO BRUTO AJUSTADO -—=MG, BRUTA AJUSTADA

DESTAQUES
INCLUSAO DA AR&CO, PRINCIPALMENTE DEVIDO AO MIX PELA MAIOR
REPRESENTATIVIDADE DAS LOJAS PROPRIAS (MAIOR MG. BRUTA)

MAIOR PARTICIPACAO DO WEB COMMERCE NO MIX CONSOLIDADO
(11,7% EM 2019 VS. 28,1% EM 2020)

15,6% 15,2%

\2%,/

84,2

20 vs. 21
>+1000%

61,4 19vs. 21 P

+37,1%

A

5,6

2T19 2T20 2T21
EBITDA AJUSTADO -—=MG. EBITDA AJUSTADA

IMPACTO POSITIVO DEVIDO A ASSERTIVIDADE DAS COLEGCOES E
FORTES CAMPANHAS DE MARKETING;

IMPACTO POSITIVO DA (I) ADICAO DA AR&CO E MARCA VANS E (lI)
PATAMAR POSITIVO EBITDA DA OPERACAO NORTE-AMERICANA.



OMNICANALIDADE




AREZZO
&CO

POTENCIA DIGITAL

R$1,4 Bl

RECEITA WEB + TECNOLOGIAS NOS ULTIMOS DOZE MESES

AREZZO + AR&CO




AMPLA OPORTUNIDADE DE ESCALAR NOSSO ARSENAL DIGITAL
RECEITA DIGITAL AREZZO&CO E AR&CO (EX WEB)

AREZZO&CO RECEITA FERRAMENTAS DIGITAIS + APP DA VENDEDORA
yMeJ7A DO SELL OUT LOJAS FiSICAS NO 2T21 NOS ULTIMOS DOZE MESES

ol " R$ 625,2MM

Y57 DO SELL OUT LOJAS FiSICAS NO 2T21
y o E205MM NO 2T21x
96,9

78,5

54,1 56,7

50,6

!
!
!
!
!
!
!
!
l
!
l
24,0 !
!
!
!

45% 39% 26% 24% 26% 30% 12% 1% 17% 22% 19% 19%

JUL/20 AGO/20 SET/20 OUT/20 NOV/20 DEZ/20 JAN/21 FEV/21 MAR/21 | ABR/21 MAI/21 JUN/21 .



DIGITALIZACAO DOS NEGOCIOS E OPERACOES AREEcZ:S

MANUTENCO DO ALTO PATARMAR DE RECEITA ALCANCADO EM 2020
*RECEITA E-COMMERCE R 1 2M M
NOS ULTIMOS DOZE MESES y

70,5

e r174MM NO 2T21

67,7

65,3

JUL/20 AGO/20 SET/20+4 OUT/20 NOV/20 DEZ/20 JAN/21 FEV/21 MAR/211 ABR/21 MAI/21 JUN/21

*RECEITA CONSIDERANDO AREZZO&CO + AR&CO



RESULTADO: 47% DAS VENDAS IMPULSIONADAS PELO DIGITAL AREZZ0O
PARTICIPACAO SELL OUT LOJAS FiSICAS - 2T21 CO

5 By Ay E

32,7% 4,2% 4,7% 5,3%

TOTAL INTEGRACAO DE CANAIS:

PARTICIPACAO NAs VENDAs: 47,0%




FORTE CRESCIMENTO NA BASE DE CLIENTES DIGITAIS

+ 903,4 MIL CLIENTES FREQUENCIA MEDIA DE

CLIENTES SUPEROU NiVEIS RELACIONAMENTO DIGITAL

PRE-PANDEMIA

DIGITAIS ATIVOS COM COMPRAS
NOS ULTIMOS 12 MESES

ALAVANCOU VENDAS OMNI

BASE D\llivgllslf"g::lmlvos FREQUENCIA MEDIA DE
COMPRAS TRIMESTRAL o
32,7%
1.072.915 1,67 DAS VENDAS DAS LOJAS

FiISICAS FORAM
INFLUENCIADAS VIA
CONTATOS DIGITAIS - APP DA

+ 69,3% +71%
VENDEDORA

633.620 / /

1,56

NPS 82

MANTENDO ALTO NIiVEL DE
SATISFACAO DAS CLIENTES

2T20 2T21 1S20 1S21



AREZZO
ZZ HUB g - &CO

INTERACOES QUE
NOS CONECTAM

NASCEMOS. ANALOGIC
MUNDO ATRAVES DO
INTERATIVIDADE. BF
AOS POUCOS, EM ,

NOSSA EXISTENC

E SE O PREDIO
ORIGENS, ON
EVOLUCAC

CONECTASSEM .
DA FUNDACAO A DIGIT
NEGOCIO?
HUB E UM ESPACO DE COLABORAGCAO,
ESPACO DE CRIACAO. E ABERTO.



- APROXIMACAO COM UNIVERSIDADES E STARTUPS

- ATRACAO E RETENCAO DE TALENTOS

- ESPACOS PARA EVENTOS, CURSOS E INTEGRAGCAO COM PARCEIROS ESTRATEGICOS
- ECOSSISTEMA COMO PONTO DE ENCONTRO DE MENTES CRIATIVAS E INQUIETAS



-
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NOVOS NEGOCIOS DIGITAIS

ZZ MALL: RESULTADOS 2°TRIMESTRE

68%

CRESCIMENTO
DO GMV

35%

DOS COMPRADORES
SAO NOVOS CLIENTES
AREZZO&CO

23%

CRESCIMENTO
DO TICKET MEDIO

101%

CRESCIMENTO

DA BASE DE
INFLUENCIADORAS
(ZZ INFLUENCERS)

AREZZO
CO



NOVOS NEGOCIOS DIGITAIS

ZZ MALL: PRINCIPAIS INICIATIVAS

01. GINGER

LANCAMENTO DA MARCA DA NOSSA
DIRETORA DE MODA, MARINA RUY
BARBOSA, COM PRODUTOS
EXCLUSIVOS PARA A PLATAFORMA.

GINGER

02. LOYALT

PRIMEIRA FASE SERA LANCADA
EM AGOSTO COM MECANISMO
DE FIDELIZACAO “CROSS
BRAND” A PARTIR DO
APLICATIVO DE ZZ MALL,
GERANDO BENEFICIOS E
CASHBACK AO CLIENTE FINAL.

ZZ’MALL D ZZ'MALL o)

AREZZO
CO

03. RESALE

A INTEGRACAO FASE 2 ENTRARA NO
AR COM INTEGRACAO DE PRODUTOS
RESALE.

ZZ MALL
+TROC

ESSA INTEGRACAO PEEQMITIRA
COMPRAR EM UM UNICO

CARRINHO PECAS 1P, 3P E DE
RESALE.

ZZMALL.COM.BR/TROC






DESEMPENHO DE VENDAS | DIA DOS PAIS

CRESCIMENTO DE 61% DE SELL JULHO: CRESCIMENTO DE
OUT VS MESMO PERIODO DE 2019 96% VS 20 E 67% VS 19
DESTAQUE PARA O E-COMMERCE |

QUE CRESCEU 422%. o L o i ety | AGOSTO CRESIMENTO DE

I 3 - y 4 -'
* REFERENCE Pf EOR'P “AL STORES 01 AND 08/07
VEB COMMER EFERENCE PE WEENO7/29AN 08 04



AAAAAAAA

RESERVA SIMPLES simples.
O BASICO DO BRASIL

- SEM ESTAMPAS E COM 12 CORES DIFERENTES, A ASSINATURA
CAMISETA SIMPLES FOI PENSADA PARA VESTIR A TODOS .
R$ 24,99/MEs
- DISPONIVEL EM DIFERENTES MODELAGENS E TAMANHOS 100%
(DO 4P AO 4G), A LINHA SIMPLES OFERECE UMA GRADE °
MAIS INCLUSIVA AO MERCADO DO VALOR EM

CASHBACK*

*ASSINATURA ANUAL POR 12X DE R$ 24,99 - 3 MODELOS POR ANO, SENDO 1 NO ATO E MAIS DOIS A CADA 5 MESES. VALOR PAGO E CONVERTIDO EM CREDITOS PARA COMPRAS MENSAIS



RESERVA SIMPLES

\..,\\ m

PECAS VENDIDAS i 'ASSINATURASS

SIm i > @k

R$1,4 M 30% \~ (!
DE RECEITA DOS CLIENTES REALIZARAM
COMPRAS APOS A ASSINATURA

10%

DE CRESCIMENTO 5
NA FREQUENCIA COM TICKET MEDIO MAIOR QUE

DESSES CLIENTES A MEDIA DOS CLIENTES REGULARES.




5
FAIXAS DE PREco (R$ 350 - R$ 450) COMPETITIVAS E PRECO DE ENTRADA;{»
....... 7775 WA i) W - N

VARIEDADE DE SKUsA(SO‘)"JI;JIASCULINO FEMININO E INFANTIL?{
DIVERSAS LAVAGENS E MODELAGENS %’% ’ }
MOLETOM JEANS - EXCL&SIVIDADE RESERVA/ ﬁp ’,;Q

PROCESSO DE"PRODUCAO SUSTEl;l'TA]VEL. ' h

A
A

5.9 ; ,//‘Q:W




RESERVA GO

21%

TRES DIGITOS




LANCAMENTO DO NOVO APP RESERV

INICIO DO PILOTO EM 23 DE JULHO
LANCAMENTO EM 15 DE AGOSTO
-\l (o To 7R ] S M e ]RY [»]e J 5 L I TECNOLOGIA REACT

ECNOLOGIA DE SEGURANGCAJ | (oo, [ed (o]V)]

DI Ta VN7 N1 WXk (o] ]§20% NA RECORRENCIA DE

COMPRAN 3 (L {4r.N]\/7.¥ ] JAUMENTO NA TAXA DE
CONVERSAO

3xR$ 99,

RS 299




AQUISICAO

BAW




AQUISICAO DA BAW CLOTHING

+ HISTORIA DE EMPREENDEDORISMO UNICA NO
AMBIENTE DIGITAL BRASILEIRO

- TERCEIRA MARCA DE STREETWEAR MAIS
CONHECIDA DO PAIS - APOS NIKE E VANS

+ OPERAGAO 100% ONLINE COM FORTE ESTRATEGIA
DE MARKETING, BASEADA EM INFLUENCIADORES
DIGITAIS

- BAW USUARA A CADEIA DE FORNECIMENTO DO
GRUPO RESERVA E A FORTE EXPERTISE DA
AREZZO&CO EM CALCADOS

- DESDE A AQUISICAO, A BAW CONTINUA COM
FORTE PERFORMANCE - +60% EM JUNHO E
ACELERACAO DE VENDAS EM JULHO E AGOSTO

- CLOSING EM 9 DE AGOSTO




|

DESTAQUES DA INTEGRACAO DA BAWPL
| 7R &

MUDANCA DO CD

PROGRAMAGCAO PARA
INICIO DE SETEMBRO

MAIOR AREA DE MODO A
ACOMPANHAR
CRESCIMENTO ACELERADO

CALCADO

CRIACAO DA
COLECAO DE
SNEAKERS BAW

1° DROP EM OUTUBRO

MODELAGEM E CALCE
EM APROVACAO

PLANEJAMENTO DA
ESTRATEGIA DA
COLEGAO

)

\\Q

CANAL MULTIMARCA

DESENHO DA ESTRATEGIA DE
SELL IN EM ANDAMENTO PARA
EXPANSAO NO CANAL MM

FOCO EM VESTUARIO E EM
CALCADOS APROVEITAMENTO
DA FORCA DA MARCA RESERVA
NO CANAL

TEMPLE STORE

PRIMEIRA LOJA FiSICA
BAW - ANTIGO
HEADQUARTERS

ESTUDO DE VIABILIDADE
E PAYBACK JA
REALIZADOS

INICIO DAS OBRAS EM
SETEMBRO

LEI DA MOD/

ESTRUTURAGCAO PARA
CAPTURA DO
BENEFiCIO NO MAX EM
JAN/22






VANS
DESTAQUES DO TRIMESTRE

CRESCIMENTO s

150,9%

vs. 2T20

26,8%

REPRESENTATIVIDADE
WEB-COMMERCE

VESTUARIO

18,7%

‘F
)

ABERTURAS

TRES FRANQUIAS NO 2720
(PORTO ALEGRE/RS

' EM AGOSTO
(BRASILIA/DF E AVENIDA

s&coll
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OPERACAO NORTE AMERICANZ

= RECEITA BRUTA DO 2721 DE

R$ 73,6 MME+51,3%A APl

= RECEITA BRUTA
+93,3%[=WI8] N[ e

+90,0 %)=/ NIN o)

= MANUTENCAO DO BREAKEVEN DE
EBITDA, COM RESULTADO POSITIVO

bI3RS 2,5 MMENoPapy

AREZZO
CO

DO WEBCOMMERCE
+201,7% +121,5%

REAIS DOLARES
VS 2T19 VS 2T19

RECORDE DE RECEITA
NO CANAL ONLINE DA
SCHUTZ EM MAIO E JUNHO

7,0 7,1

4,6 4,7
3,5
’ 3,
2,8 3,0 28 2
2,1 2,
LGI 1,4
JAN FEV MAR ABR MAI JUN

2019 ®m 2020 2021




SCHUTZ USA e AREZLZS

PERFORMANCE DE VENDAS NO CANAL WHOLESALE

CRESCIMENTO DE
13% 147 077
NO NUMERO DE PORTAS NO LOJAS -
PORTAS VS. 2019 TOTAL NORDSTROM vs
26 EM 2019 §\
(+196%)

DADOS NORDSTROM - SELL IN

JULHO: FATURAMENTO JULHO YTD:

250%

MAIOR QUE O MESMO (em USD)
PERIODO DE 2020
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MYSHOES



AREZZO
AQUISICAO DA MY SHOES E PARCERIA COM MERCADO LIVRE &CO

RACIONAL ESTRATEGICO E PROXIMOS PASSOS

MARCA INATIVA DESDE 2018 POREM COM FORTE RECALL
NOVA AVENIDA DE CRESCIMENTO COM PENETRACAO NAS CLASSES B- E C+

DESENVOLVIMENTO DE UMA PARCERIA NA VERTICAL DE MODA COM MERCADO
LIVRE

PENETRACAO EM REDE DE MULTIMARCAS DE UM NOVO PERFIL - SAPATARIAS @ @

- ATUACAO EM TIERS REGIONAIS COM MENOR RENDA PER CAPITA ONDE A
AREZZO&CO TEM MENOR MARKET SHARE

mercado
livre

* PRIMEIRO SELL IN PARA MULTIMARCAS COM EXCELENTES RESULTADOS

* LANCAMENTO NOS CANAIS DE SELL OUT: OUTUBRO

FATURAMENTO E RENTABILIDADE SIGNIFICATIVOS
A NO PRIMEIRO ANO DE OPERACAO




MY SHOES

CANAIS DE VENDA E ESTRATEGIA DE MARKETING

FOCO COMERCIAL EM E-COMMERCE E MULTIMARCAS
COM PRINCIPAL FONTE DE RECEITA NO CANAL DIGITAL.

1

INOVAGAO E DESION
alcados fe!

MARKET PLACE

LOJA VIRTUAL
EXCLUSIVA MY
SHOES, OPERADA
EM PARCERIA COM
O MERCADO LIVRE

FULLFILLMENT MELI

2

STAR

SITE PROPRIO DA

E-COMMERCE 3 MULTIMARCAS

FECHAMENTO DO GAP DE MKT

MARCA

SHARE EM PRACAS )
MESMO ESTOQUE SELECIONADAS ATRAVES DE
DISPONIVEL NO NOVOS CLIENTES
MELI

LOGISTICA AREZZO&CO
FULLFILLMENT MELI

MUITA ADERENCIA
PERANTE O PUBLICO
ALVO
ALINHAMENTO TOTAL
DE INTERESSES COM
PARTEDA
REMUNERACAO EM
ROYALTIES SOBRE
ENDA




= L {1
: ll; h“

FRENTES DE ATUA¢AO~~- e

INICIO DE UM GRANDE TESTE
COM O MERCADO lemi

CONTRATO DE 3 ANOS DE
DURACAO -

B ok BRANDING PLATAFORMA E
POSSIBILIDADE DE EXPANSAO } - TECNOROSIR N
PARA OUTRAS CATEG_ORIAS No &) SINERGIA UTILIZANDO A ®
FUTURO i N l ﬁ g COLEC[\O FORTAL?E)ZA DE CADA PLAYER
RESPONSABILIDADES BEM \ . AREEES €6 (M HOES %c% - .
DEFINIDAS (@) fivre ey
’—’ — »
ENGENHARIA = oo 'o__'Eo\ o TRAFEGO
DE PRODUTO ) LOGISTICA

SOURCING




AREZZ0O
&CO




NOVA ESTRATEGIA DE COMUNICACAO =
TROC

COMO UM MARCO EM SUA TRAJETORIA, A TROC
ANUNCIA DUDU BERTHOLINI, FIGURA ICONICA D AW
MODA BRASILEIRA, COMO DIRETOR CRIATIVO

“A ROUPA MAIS
1% L “MSUSTENTAVEL E A

>

QUE JA EXISTE”

APRESENTAMOS MULHERES INCRIVEIS
LIGADAS A MODA CIRCULAR DE
DIFERENTES MANEIRAS:

LILIAN PACCE
MARINA DIAS

ANA PAULA XONGANI
YASMIN STEVAN
FLAVIA CAVASOTTI



HIGHLIGHTS TROC 2T21

>
N
PECAS
PROCESSADAS

+720%

VS. 2T20

TICKET MEDIO
PEDIDO

+25%

VS. 2T20

S

GROSS GMV

+12§%

VS. 2T20

Q.0

[t

USUARIOS

+162%

VS. 2T20

AREZZ0O
&CO

+550

MILHOES DE
LITROS DE AGUA
ECONOMIZADOS,

DAS 10 MARCAS MAIS

 VENDABILIDADE DAS VENDIDAS SAO DO GRUPO
P;,cAs CAPTADAS EM
: \';f” 30 DIAS

S _é:.r‘»

N2

S7%

NOTA NO RECLAME AQUI
NiVEL 6TIMO



NOVAS INICIATIVAS AREZZS

FOCO NA OFERTA DE PRODUTOS PARA AUMENTAR A CONVERSAO

OUTRAS EM NEGOCIACAO

[[VEl AREZZO rece cone

gallerist ~ amey SCHUTZ ..

ReSCeRval m:nli

2.4 .
MARIA+DOLORES OLYMPIAH BIRMAN

LOJA FiSICA TROC - INAUGURACAO EM SETEMBRO

PONTO DE COLETA E
VENDA DE PECAS

NOVIDADES DIARIAS: o A i
FONTE DE TRAFEGO CAPTACAO DE PECAS VIA DISTRIBUICAO DAS

+ EFOMO + SACOLAS EM PONTOS ESPECIFICOS

RECORRENCIA ® INCLUINDO LOJAS AREZZO E SCHUTZ
SELECIONADAS
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ORGANICO



N T LA

" PROJETO AREZZO BAMBINI

YN TA @

ESTREIA DA LINHA COM A CAMPANHA DE DIA DAS ‘/

MAES - RESULTADOS EXCELENTES
(|l_‘

35% DE GIRO EM 15 DIAS (2X MAIOR_QUE A MEDIA)
(0 O S Y
15% DAS CLIENTES REATIVADAS QUE NAO
COMPRAVAM HA MAIS DE UM ANO]| |

= T
= 7o DE|NOVAS CZLIENTES'l 8
SELL IN DE “VOLTAS AS AULAS” COM
RESULTADOS ACIMA DO ESPERADO E INICIO 'DAS

VENDAS EM AGOST O
SRR
COLECOES DE DIA DAS CRIANCAS E XL
NATAL/ FERIAS, TRAZENDO ASSIM RECEITA

INCREMENTAL A MARC/

AN
| 7 . }/(: S %




PROJETO SCHUTZ VESTUARIO

SELL OUT PREVISTO PARA MAR/22 (COLECAO INVERNO)

CONTRATACAO DE DIRETORA DEDICADA E TIME COM EXPERTISE EM
VESTUARIO

DIRETORA DE LIFESTYLE - CACA GARCIA
ESTRUTURACAO DE ATELIER INDEPENDENTE NA VILA OLIMPIA - SP

CONTRATACAO DE CONSULTORIA ESPECIALIZADA PARA ESTRUTURACAO DO
NOVO SITE SCHUTZ

MESMA ESTRUTURA DE SOURCING E CD DA AR&CO
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CAMPANHA
VERAO



« ESTE VE

AREZZO SPLASH - NOVA COLE

‘ N \\ »
UM VERAO COM FRESCOR E LEVEZA

T COMOA

r{‘ O VERAo 2022

O TOQUE DA z

BOAS SENSA %ES \
=~ S
oi ) CALOR

O NAO SERA 0 MESMO

BRUNA MARQUEZINE

AREZZ0
&CO

S—



SCHUTZ RREEZ0

VERAO 2022

I\

TURN THE
LIGHTS ON!

CAMPANHA ESTRELADA POR MARINA RUY
BARBOSA, RENOVANDO A PARCERIA DE
SUCESSO ENTRE A M

AAAAAAAAAAA



- AREZZO
VERAO ANACAPRI e &CO

INSPIRADA NA ITALIA E NO CLIMA
DESCOMPLICADO PRESENTE NO DNA
DA MARCA E NA PERSONALIDADE DA
CANTORA MANU GAVASSI

A CAMPANHA, QUE LEVA O TEMA
“DESCOMPLICA!”, CRIA UM CLIMA
CONTEMPORANEO DE VERAO, CHEIO
DE BOM HUMOR E LEVEZA




AREZZ0O
&CO




ANCAMENTO RELATORIO ANUAL ESG 202(¢

" R AREZZO

- REPORTE GUIADO PELO PADRAO GRI STANDART ESSENCIAL
AREZZO&CO CADA DIA MAIS ALINHADA AOS PRINCIPIOS ESG

- EDICAO CONTEMPLOU OS PRINCIPAIS DESTAQUES DE TODAS AS
EMPRESAS DO GRUPO, INCLUINDO RESERVA E TROC QUE FORAM
ADQUIRIDAS NO FINAL DE 2020

ReSCRvas

Em outubro de 2020, nds
findo suas seis marcas:

Reserva Go, Ink e Eva. Unir
nasce a maior House of Brar

Relatério Anual Arezzo&Co 2020

0 Grupo Reserva:

* Marca carioca fundada e
82 lojas proprias e 40

Vocé sabia?
A industria da moda é uma das que mais impacta o meio am-
biente. Todos os anos, 0 setor extrai quase 100 milhdes de to-

De olho no futuro, a Arezz0&Co também quer evoluir de mdos dadas
com marcas que representem mudanga e sejam referéncia em sus-
tentabilidace. Em 2020,0 grupo fez sua estreia no mercado de resale
20 adquirir 75% da TROC, plataforma on-line de moda voltada para a
economia circular.

ATROC tem como um de seus diferenciais a disponibilizacdo de ser-
Vigos de curadoria, cadastro, precificacdo e venda de roupas, calcados
€ acessorios usados em sua plataforma. Garante qualidade para quem
quer comprar e é um espago fcil e seguro para quem quer vender
pegas de qualidade paradas no armério. O vendedor - uma pessoa fisi-
ca - envia suas pegas pelos Correios ou agenda a coleta em domicilio
€,a065 a venda dos itens,a TROC fica com um percentual desse valor.

Em 2021,a TROC far parte do marketplace ZZ MALL, no qual os clien-
tes poderdo vender pegas usadas e utilizar os créditos obtidos para
comprar novos produtos.

Além ce ser uma plataforma B2C,a TROC recentemente passou a pres-
tar servios para que marcas de moda em geral possam responsabili-
zar-se pelo pés-consumo de seus clientes. Nessa parceria, as marcas
podem receber pecas usadas dos consumidores, convertendo-as em
crédito para adquitirem um produto novo. A TROC cuida da comer-
cializagao dos itens usados para a marca, fazendo todo 0 processo de
logistica reversa e venda

neladas” de recursos ndo renovéveis e cerca de US$ 500 bi-
Indes” rios s

Participar

de moda circular & um jeito eficiente de reduzir o problema e
pensar no coletivo. Com 0 seu modelo de negécio, a TROC faz

asuaparte

“Segundo dados da Organizagdo das Nagdes Unidas (ONU).

#
Com a comercializagdo de suas pegas,a TROC ja ajudou &

TROC

Economizar mais de 500 milhées de litros de dgua

Evitar que mais de 90 toneladas de roupas fossem destina-
das a aterros sanitarios

Evitar que mais de 650 toneladas de CO, fossem emitidas
na atmosfera

Doar aproximadamente 20 mil pegas para ONGs parceiras




NEUTRALIZA
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PESQUISA \\
DE CLIMA ||
\ 2021

AREZZO&CO,
AR&CO e TROC
FORAM ELEITAS
COMO MELHOR
EMPRESA PARA SE
TRABALHAR

Great
Place
To

Work.

Certificado

Jul/2021 - Jul/’2022
BRASIL
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porrros DE ATUACAO
2020/2021 Yy
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. PPR para as fabrlcas
A

e S (1

Pagamento do PPR semestral ‘\

Retomada do Coml

DeZZenvonmento de leeram;as

P {)ay Off no més de aniversario
T T

ento de 10% do VR A"/ -\

. Desconto ampllado nas marcas
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COMITE DE DIVERSIDADE E INCLUSAO TI;FI'T\I}IE:;E | m\

OBJETIVO: PROMOVER CONVERSAS PLURAIS PARA
MULTIPLICAR DIVERSIDADE E INCLUSAO

CRIATIVIDADE

COMPOSTO POR TIME MULTIDISCIPLINAR - PESSOAS DE INOVAC AO
AREAS DIFERENTES CONECTADAS COM O TEMA

ACRESCENTAM REPRESENTATIVIDADE NAS ACOES E

ENTREGAS DO COMITE
EQUIDADE

SOMO 4{UNICOS PLURALIDADE
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