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ALEXANDRE BIRMAN | CEO E CCO AREZZO&CO



HIGHLIGHTS



RESULTADOS 

4T23

RECEITA BRUTA 

R$1,8BI 
+11,3% 

MARGEM BRUTA 

RECORRENTE
56,2% 

13,6% 

EBITDA RECORRENTE
R$221MM +16% MARGEM

EBITDA 15,5%
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MERCADO INTERNO

57,4% 

17,6% 

LUCRO LÍQUIDO RECORRENTE

R$126MM +22,5% 

ROIC

27,4%



RESULTADOS 

2023

RECEITA BRUTA 

R$6,1BI 
+16,4% 

+66,9% 

MARGEM BRUTA RECORRENTE
54,5% 

15,6% 

EBITDA RECORRENTE
R$801MM +22% 

MARGEM EBITDA 16,5%
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LUCRO LÍQUIDO 

RECORRENTE

R$420MM +8,7% 

INDICADORES 

OPERACIONAIS

5,6MM 

1.062 

7.878 

20,6MM 



DESTAQUES



4T23

R$ 433MM
+13,4%

4T23

4,3%

R$ 291MM
R$ 224MM

R$ 137MM
12,6%

R$ 525MM
+15,3%

4T23 4T23

DESTAQUES MARCAS
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+14,1%

2023

R$ 1,6BI

+4,4%

2023

R$ 841MM +21,0%

2023

R$ 446MM
+26,3%

2023

R$ 1,5BIR$1,1BI



➢

LOJAS FÍSICAS (FRANQUIAS E LOJAS PRÓPRIAS) + E-COMMERCE
(R$ - MM)

R$ 1,6BI

15,0%

CRESCIMENTO EXPRESSIVO 

NO SELL OUT

+16,0%
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DESTAQUES CANAIS DE VENDA

20234T23

✓ +15,1% CANAL LOJAS PRÓPRIAS

✓ 59 LOJAS ABERTAS

✓ +29,4% E-COMMERCE

✓ +29,7% APPS

DESTAQUES 4T23

✓ +16,5% CANAL MONOMARCA

✓ TOTAL DE 1.062 LOJAS

✓ +24,7% E-COMMERCE

✓ +14,9% MULTIMARCAS

DESTAQUES 2023



DESTAQUES



RECEITA BRUTA | MERCADO INTERNO
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RECEITA BRUTA MARCAS
(R$ MM)

RECEITA BRUTA CANAIS
(R$ MM)

OUTROS

4T23



RECEITA BRUTA | MERCADO INTERNO
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RECEITA BRUTA MARCAS
(R$ MM)

RECEITA BRUTA CANAIS
(R$ MM)

OUTROS

2023
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DRE

Δ
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ROIC

(1) Capital de Giro: Ativo Circulante menos Caixa, Equivalentes de Caixa e Aplicações Financeiras subtraído do Passivo Circulante
menos Empréstimos e Financiamentos e Dividendos a pagar.
(2) Descontados do IR e Contribuição Social diferidos.
(3) Média de capital empregado no período e no mesmo período do ano anterior.
(4) ROIC: NOPAT dos últimos 12 meses dividido pelo capital empregado médio.

Δ
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POSIÇÃO DE CAIXA 

E ENDIVIDAMENTO
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MARCAS
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SÓLIDO CRESCIMENTO DE +14,1% VS 2022

MARCAS CORE

AREZZO E SCHUTZ

CRESCIMENTO DE 4,4% NO BRASIL VS 2022
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R$1,6BI

RECEITA BRUTA 

2023

R$841MM
RECEITA BRUTA 

2023



R$ 

230MM
RECEITA BRUTA

GLOBAL

2023

MARCAS CORE

ANACAPRI, ALEXANDRE BIRMAN E ALME

CRESCIMENTO DE +21,0% VS 2022 CRESCIMENTO DE +34,1% NO BRASIL
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R$ 

446MM
RECEITA BRUTA  

2023

CANAL E-COMMERCE COM 

CRESCIMENTO DE 46,1% VS 2022



MARCAS

ADQUIRIDAS
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RECEITA BRUTA  

2023

R$1,5BI

MARCAS ADQUIRIDAS

RESERVA E VANS
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CRESCIMENTO DE 26,0% VS 2022

26,5%

2023 VS 2022

AUMENTO ROB

CRESCIMENTO DE 17,1% NA ROB 4T23 VS 4T22



15,4%

MARCAS ADQUIRIDAS

VICENZA E NEGÓCIOS INTERNACIONAIS
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+2,7%

MAIS DE 30 ANOS DE HISTÓRIA ARZZ IMPACTADA PELO CANAL WHOLESALE

SHARE CANAL WEB 

NO 4T23

AUMENTO ROB 

2023 VS 2022



MARCAS ADQUIRIDAS

CAROL BASSI

ABERTURA ESTRATÉGICA DE LOJAS EM 2023

+33,3%

26

ROB VS 2022
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