&dla @ @(ﬂly e @ brf?ilapet

#P\LLA

ABREeFE(NAVazA’J
: = SQadia
5§ p) B
CALABRESA { :
TEMPERA
‘ e i RADAS

€
W SOBRECOXAS
3
&

e [ AOAER
G A . FORNODEPEORN .
rEM - : CONGELADOS

i, RO 3\
= y ey =

. |
ol Sadia e ==
oY ==

RESULTADOS



Aviso legal

Esta apresentacdo pode conter certas declaracbées que expressam as
expectativas, crencas e suposicdes da administracdo da BRF S.A. (“BRF”
ou “Companhia”) sobre eventos ou resultados futuros. Tais declaracdes
ndo correspondem a fatos histéricos, sendo baseadas em dados
concorrenciais, financeiros e econdmicos disponiveis atualmente e em
projecdes atuais sobre as indUlstrias nas quais a BRF atua.

Os verbos “antecipar”, “acreditar”, “estimar”, “continuar”, “esperar”,
“projetar”, “planejar”, “prever”, “visar”, “almejar”, “buscar” e outros
verbos de significado similar tém como objetivo identificar estas
declaracdes prospectivas, que envolvem riscos e incertezas que podem
resultar em diferencas materiais entre os dados atuais e as projecdes
desta apresentacdo e ndo garantem qualquer desempenho futuro da
BRF. Os fatores que podem afetar o desempenho da BRF incluem, mas
ndo estao limitados a: (i) aceitacao dos produtos da BRF pelo mercado;
(i) volatilidade relacionada a economia brasileira, a economia dos
paises em que a BRF também atua de forma relevante, e aos mercados
financeiro e de valores mobilidrios e as indlstrias muito competitivas
nas quais a BRF atua; (iii) mudancas na legislacdo e nas politicas de
tributacdo e governamentais relacionadas aos mercados interno e
externo de proteina animal e demais produtos relacionados; (iv)
aumento da concorréncia a partir de novos produtores nos mercados
brasileiros e internacionais;
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(v) capacidade de acompanhar as rapidas mudancas nos ambientes
regulatério e tecnolégico; (vi) capacidade de manter um processo
continuo para introduzir novos produtos e servicos competitivos e
preservar a competitividade dos j& existentes; (vii) capacidade de atrair
clientes em jurisdicdes nacionais e estrangeiras; (viii) os eventuais
impactos decorrentes de epidemias e pandemias, especialmente no
Brasil e em outros mercados em que a BRF atua; (ixX) o aumento da
inflacdo a nivel global e (x) efeitos negativos das guerras na Ucrania e em
paises do Oriente Médio no mercado mundial. Outros fatores que podem
afetar materialmente os resultados podem ser encontrados no
Formuldrio de Referéncia da BRF e no relatério anual da BRF no
Formulario 20-F, conforme arquivado junto a U.S. Securities and
Exchange Commission, especialmente na sessédo “Fatores de Risco”.

Todas as declaracbes nesta apresentacao tém como base as
informacdes e dados disponiveis na data em que foram emitidas e a BRF
ndo se compromete a atualizd-las com o surgimento de novas
informacdes ou de acontecimentos futuros.

Esta apresentacao nao constitui em uma oferta de venda nem em uma
solicitacdo de compra de qualquer valor mobiliario.



Indicadores financeiros

Receita Liquida
R$ milhdes

EBITDA Ajustado
R$ milhdes

Resultado Liquido
R$ milhdes

Fluxo de Caixa Livre
R$ milhdes

Alavancagem
DL/EBITDA Aj.LTM

14.930

12.205 no 2T23

2.621

1.006 no 2723

1.094

(1.337) no 2T23

1.728

(695) no 2723

1,14x

3,75x no 2T23
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Resultados consolidados

Lucro Bruto e Margem (R$ milhdes, %)

2T24

EBITDA Ajustado e Margem (R$ milhdes, %)

/

26.3%

18.0% 91% 24.1%

12.2%
3,930
3,193 3,229
2,482
1,486
2T23 3T23 4123 1T24 2T24

I Lucro Bruto Societario Lucro Bruto Gerencial' =—Margem Bruta

17.6%
15.8% °
13.2%
8.2% 8.7%
2,621
1,903 2117
11006 B . l
2723 3T23 47123 1T24 2T249
B EBITDA Ajustado  —Margem EBITDA Ajustada

& brf (1) Exclui-se i) variagdo cambial da divida designada como hedge accounting no 2723 e ii) hiperinflagdo na Turquia em todos os periodos. Para mais informagGes, vide o Relatério da Administragdo 4



Segmento Brasil

Forte crescimento de volume, com destaque para
Processados, preservando-se niveis saudaveis de
rentabilidade.

15,6% 15,1% 15,7%

9,6%
931
778
627
. l E‘::SS%\?:‘?O o
< Lasanha
2T23 3T23 47123 1T24 2T24 Y BOLONHESA

B EBITDA Ajustado —Margem EBITDA Ajustada
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2T24
Brasil: negocios e execucao comercial

Execucao comercial Inovacao e campanhas

Consisténcia da estratégia de execuc¢do comercial
se refletiu no crescimento de +10 mil PDVs
atendidos vs 1724, atingindo mais de 300 mil
clientes.

Base de Clientes — BRF (Base 100 = 2T23)

112 115

104 108
= = 0 B I
2T23 3723 4123 1T24 27249

Aumento de itens vendidos por cliente (+3%) vs
1T24, com manutencdo dos niveis de servigo
logistico em bons patamares.

Maior disponibilidade de produto no PDV (+2 p.p.) e
ganho no share de espaco em loja (+2 p.p.) vs
1724, fruto da maior produtividade de vendedores
e promotores.

(1) Nielsen

Lancamento da Torta
de Maracuja Miss Daisy,
da Linguica Frescal
Churrasco Sadia, do
Mignoneto fatiado e do
empanado Xtreme Empanacho, em linha com a
estratégia de foco em projetos com potencial de
retorno.

Promoc¢do de 80 anos da Sadia e patrocinio a NBA,
com foco em empanados, pizzas e Mac’n Cheese,
reforcando o valor da marca e impulsionando os
volumes.

Patrocinio da Perdigdo a
NFL no Brasil e ao novo

reality show “Estrela da

Casa”.




Tudia

Segmento Internacional

Crescimento da rentabilidade impulsionado pelas novas
habilitacdes, que contribuiram para o aumento de volume e
maximizacado da receita através das melhores
oportunidades de preco.

21,0%

16,9%

Qadia

1.486

4,0%
1.096
687 - .
NUGGETS | ¢
o]l

241 251 . e 1
2723 3723 4123 1T24 2T24 | o O a2t
B EBITDA Ajustado —Margem EBITDA Ajustada ' E .
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2T24
Internacional: destaques das regides

Halal Exportacdes Diretas

GCC * 32 novas habilitacdes no trimestre (57 no ano)
seguem contribuindo para diversificacao de

* Crescimento do volume vendido de Processados L.
mercados. Destaque para o Sudeste Asiatico.

em +2% vs 1T24, maximizando a ocupacdo das
fabricas na regiao. —_— . .
* Crescimento expressivo do volume de
- » ol Pr sados, em especial no Chile, consolidando a
* Campanha de 80 anos da Sadia, P @ oces ’ P ’

. . lideranca em Lasanhas e Empanados, com mais de
consolidando a lideranca da o & P ’

. o 1
marca na regido, com ganho de gdla _} 50% de market share’.

1,2 p.p. de market share’ vs 1724,
avancando também em Processados.

* Sustentacdo dos precos de exportacao de Frango.

. Precos de Exportacdo de Frango — BRF (USD/kg)
Turquia

¢ Aumento de volume de Processados, com continuo 1124 Media  m2T24 Media

ganho de market share na categoria (+0,5 p.p. vs +5% +3% +1%
1T24), refletindo a estratégia de foco em produtos 105
de valor agregado, e contribuicdo da sazonalidade 103

101
da Barbecue Season. 100 100 . 100

balw 38,4% C:}'w‘.'-j 22,0% | .
gdia market share anVl market share Peito Coxa Asa
no GCC na Turquia

(1) Nielsen (2T24)



2T24

Outros Segmentos brf MR pet

Pet Food
Maiores niveis de eficiéncia continuam maximizando os * Aceleragdo do crescimento com fortalecimento da gestdo dos
resultados do Segmento Core e consolidados da negdécios e das marcas nos segmentos Super Premium
Companbhia. Natural e Super Premium.

* Continuidade da estratégia de expansdo internacional, com
embarques para novos paises no trimestre.

o,
ezt 14,8% 1.7% 10.7% 11.9% * Reforgo do relacionamento com médicos veterindrios através
! 170 ! da participacdo e patrocinio a importantes feiras e
congressos nacionais e internacionais (Interzoo, ANCLIVEPA e
CatCongress), de forma a ampliar a capilaridade do negécio.
123 brfel
101 08 ingredients
78 86 :
Ingredients
* Novo embarque para a Noruega de hidrolisados para
aquacultura e langamento de palatabilizantes para a industria
Pet, reforcando a estratégia de foco em produtos de maior
>T23 3723 aT23 1T24 >T24 valor agregado e de diversificacdo de mercados.

B EBITDA Ajustado  —Margem EBITDA Ajustada
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BRF+ 2.0: capturas do programa de eficiéncia

2T24

Bl 2124 vs 2122
B 2124 vs 2123

Custos do Animal Induastria Comercial e Logistica
Conversao alimentar ~ Rendimento In Natura - Devolugdes - Brasil (p.p.) ~
Frango (%) Suino (%) Frango (p.p)

4.9
. ]

Mortalidade — Eclosio = Rendimento In Natura o
Frango e Suino (p.p) Frango (p.p) Suino (p.p)

= Frango

# Suino 4.5

-0.3 0605

3.7
- 3-4
1 ]

& brf (1) OTIF: indicador para pequeno varejo; Fill Rate: indicador para grandes redes varejistas

-2.1

Nivel de servico logistico (p.p.)! =

H OTIF 19.49
# Fill Rate
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ESG



Destaques e avancos da
agenda ESG

MUDANCAS CLIMATICAS E RASTREABILIDADE

No trimestre, atingimos 90% de rastreabilidade dos fornecedores indiretos
de grdaos na Amazoénia e Cerrado e mantivemos 100% dos diretos.
Considerando todos os biomas, alcancamos 97% dos diretos e 90% dos
indiretos.

ENERGIA LIMPA

Encerramos o més de junho com 35% de energia elétrica proveniente de
fontes limpas em nossas operacgdes, em sintonia com a meta de até 2030
atingir 50% de energia elétrica limpa (edlica e solar).

Cheese em parceria com a eureciclo, estendendo o bem-sucedido projeto
de reciclagem de 20kton em embalagens de margarina da marca Qualy.

Em campanha de matchfunding, BRF e Marfrig arrecadaram mais de
R$ 6 milhdes.

EMBALAGENS E RECICLABILIDADE
@ Sadia passou a compensar 100% das embalagens de Hot Bowls e Mac’'n
RESPONSABILIDADE SOCIAL NO RIO GRANDE DO SUL

GOVERNANCA
BRF figurou no top 5 do setor de Alimentos e ficou com a 12 posi¢do no
segmento de Proteinas do Ranking Merco Responsabilidade ESG.

& brf




—— ESTRUTURA
DE CAPITAL




2T24
Endividamento

Divida Liquida (R$ MM) e Alavancagem" (x) Cronograma de Amortizacdao (R$ MM)
Considera o valor do Principal com o accrua/do IPCA
3,75x W Moedas Fortes Outras Moedas
<
1,14x 0
g
<
10.352 21
' 9.475 9.016 8.932 .
il ™
B 8 2 N 9 R
Sl o ™M O s 9 :
v - ™M ™ ™M P «— < ™M
X o \n o « N 0
S . - . [o0] O N N
STTEEY FREENN
L .| - — —
2723 3723 qT23 1T249 2724 '24¢ '25 '26 '27 '28 29 '30 '31 '32 '33 '34 ‘50
PTAX(USDIBRUEQP 77% 44% 8,0 anos
4.82 5.01 4.84 5.00 5.56 mercado de capitais em moedas fortes? prazo médio

“ brf (1) Alavancagem: Divida Liquida / EBITDA Ajustado LTM; (2) Divida bruta em moedas fortes: USD (délar dos Estados Unidos), EUR (Euro) e AED (Dirham dos Emirados Arabes Unidos) 14



Fluxo de Caixa Livre

R$ milhdes

“ brf

EBITDA Ajustado
2T24

Capital de Giro

Evolucao trimestral

613

.
B o

(695)

2723 3723 aT23

e

Fluxo de Caixa de Fluxo de Caixa
Investimentos Financeiro

1.728
844 I
1T24 2T24

Fluxo de Caixa
Livre 2T24

2T24

15



Evolucao da Divida Liquida

R$ milhdes

-84 (-0,9%)
350
756
Divida Liquida Fluxo de Caixa Fluxo de Caixa Fluxo de Caixa
1T24 Operacional de Investimentos Financeiro’

1,45x

‘ brf (1) Fluxo de Caixa Financeiro excl. Variagdo Cambial

2T24

Variacao Recompra Divida Liquida
Cambial de Acdes 2T249
(Divida, Caixa,

Juros e Derivativos) 114x

# Alavancagem: Divida Liquida / EBITDA Aj. LTM 16



EMPANACHO

empanado de carne de frango SABOR QUELIO NACHO

Consideracodes finais

Lucro Liquido de R$1.094 MM e geracgdo Sustentacdo do ciclo financeiro em Captura adicional de R$374 MM" em

de Caixa Livre de R$1.728 MM no patamares eficientes (5,2 dias), com a eficiéncias do Programa BRF+ 2.0, com
trimestre, com a menor alavancagem manutencao do giro de estoques em continuo avanco dos indicadores

dos dltimos 9 anos (1,14x). niveis sustentaveis. operacionais.

Forte crescimento de volume no Brasil, Evolugdo da rentabilidade no Melhores resultados histéricos para
impulsionado pela categoria de Internacional, com a conquista de novas Taxa de Frequéncia (-22% vs 2023YTD),
Processados, com preservagao da habilitagdes (57 no 1524), permitindo mantendo a BRF como referéncia de
rentabilidade em patamares saudaveis. maiores volumes e captura das mercado.

melhores oportunidades de preco.

. brf (1) Os valores de captura se referem a ganhos de cada um dos indicadores na comparagdo com o mesmo periodo do ano anterior; estes mesmos valores estdo/estarao refletidos no resultado obedecendo o giro de estoque de nossa cadeia 17
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