
 
 

GOL Apresenta Crescimento de 14,5% da Demanda  
eYield próximo de R$21,50 centavos 

 

Se g u n do  m ê s  co n s ec u t i vo  d e  r e co r d e  de  d e m a nd a  n a  co m pa r a ç ã o  a n o  a  a n o  

São  Pau lo ,  07  de  junho  de  2010  –  A  GOL  L inhas  Aé reas  In te l i gen tes  S .A .  ( BM&FBovespa :  GOLL4  

e  NYSE:  GOL) ,  a  ma io r  companh ia  aé rea  de  ba i xo  cus to  e  ba i xa  t a r i fa  da  Amér i ca  La t i na ,  reg i s t ra  

pe lo  segundo  mês consecut ivo  a  maior  demanda no  merc ado  domést ico ,  desde o  ano  de  

in íc io  de  suas  operações  em 2001 ,  na  comparação  ano  a  ano .  

 

Comentár io  da  Admin is t ração  

Os  resu l tados  de  t r á fego  de  ma io  ev i denc iam a  cons is tênc ia  da  

GOL  em seu  p l ano  es t ra tég ico .   

A  Companh ia  não  é  f avo ráve l  a  cená r ios  i r r ac iona is  de  mercado  

e  re i t e ra  seu  gu idance  pa ra  2010 .  Con t i nua rá  o fe rece ndo  a l t a  

qua l i dade  de  se rv i ços ,  segu rança ,  pon tua l i dade  e  regu la r idade  

a  p reços  a t rae n tes ,  de  f o rma sempre  inovado ra ,  v i sando 

ap rox imar  pessoas  de  fo rma  e f i c i en te  e  i n te l igen te .  

A  Companh ia  ac red i t a  que  o  a tua l  cená r io  de  c resc imen to  ace le rado  da  economia  b ras i l e i ra  

rep resen ta  uma  opo r tun idade  de  c r i a r  de manda  em um amb ien te  de  c resc imento  saudáve l  na  

i ndús t r i a ,  p r inc i pa lmen te  à  GOL  com seu  mode lo  de  ba i xo  cus to  e  ba i xa  t a r i fa .  

Demanda  

Em comparação  a  ma io  de  2009 ,  a  Companhia  reg is t rou  c resc imento da  demanda  em sua  ma lha  

aérea  de  14 ,5 %,  sendo  14 ,9 % no  mercado  domést ico .  Esses  aumen to s  f o ram  impu l s i onados  pe l a  

con t ínua  me lho r i a  no  cená r i o  econôm ico  no  B ras i l  impu ls i onado  pe lo  ma io r  Índ ice  de  Con f iança  do  

Consum ido r  ( ICC)  reg is t rado  no  ano  e  o  ma io r  n í ve l  do  Índ ice  da  S i t uação  A tua l  ( ISA)  em  toda  sua  

sé r i e  h is tó r i ca ,  ambos  med idos  pe la  Fundação  Ge tú l i o  Va rgas  (FGV) .  Ad ic i ona lmen te ,  o  e fe i to  

comb inado  do :  ( i )  ge renc iamen to  d i nâm ico  de  ta r i fas  com os  resu l t ados  pos i t i vos  ob t i dos  pe la  

i n t rodução  da  nova  Famí l ia  Ta r i f á r i a ,  ( i i )  cons tan te  desenvo l v imento  do  SMILES ,  ( i i i )  e l evados  

i nd icado res  de  qua l i dade  (pon tua l i dade ,  regu la r i dade  e  a tend imen to  ao  c l i en te )  e ,  ( i v )  ma io r  

f r equ ênc ia  en t re  os  p r inc i pa is  ae ropo r tos  do  B ras i l ,  com des taque  aos  voos  no  ho r á r i o  comerc i a l ,  

bene f i c ia ram  as  v i agens  a  negóc ios ,  o  segmento  h is to r i camen te  p redom inan te  pa ra  o  mês  de  ma io  

que  é  sazona lmen te  um pe r íodo  de  ba i xa  t emporada  pa ra  v i agens  a  t u r i smo .   

Dados  Operac iona is  Ma io  2010*  Ma io  2009*  Var . %(YoY)  Abr i l  2010*  Var . %(MoM)  

S is tema  Tota l       

  ASK (mm)  
(1)

 3.740,9 3.293,8 13,6% 3.627,1 3,1% 

  RPK (mm)  
(2)

 2.185,5 1.908,5 14,5% 2.291,5 -4,6% 

  Taxa de  Ocupação  
(3)

 58,4% 57,9% 0,5p.p 63,2% -4,8p.p 

Mercado Doméstico      

  ASK (mm)  
(1)

 3.321,0 2.851,9 16,4% 3.211,7 3,4% 

  RPK (mm)  
(2)

 1.953,3 1.700,2 14,9% 2.044,6 -4,5% 

  Taxa de ocupação 
(3)

 58,8% 59,6% -0,8p.p 63,7% -4,8p.p 

Mercado Internacional      

  ASK (mm )  
(1)

 419,9 441,9 -5,0% 415,4 1,1% 

  RPK (mm) 
(2)

 232,2 208,3 11,5% 246,9 -6,0% 

  Taxa de Ocupação 
(3)

 55,3% 47,1% 8,2p.p 59,4% -4,1p.p 

( * ) Dados preliminares para maio de 2010; dados Agência Nacional de Aviação Civil (Anac) para maio de 2009 e abril de 2010. 

 

Em comparação  a  ab r i l  des te  ano ,  a  demanda  nos  mercados  domés t i co  e  i n te rnac iona l ,  t i ve ram 

queda de  7 ,5% e  9 ,0% respec t i vamen te ,  dev ido  à  sazona l i dade  e  pe la  não  oco r rênc ia  de  fe r i ados  

no  mês  de  ma io  em comparação ao  mês  an te r i o r  (Pa i xão  de  Cr i s to  e  T i raden tes ) .   

A GOL não é favorável a 

cenários irracionais de 

mercado e reitera seu 

guidance para 2010. 



 
 

Na malha  aérea  in te rnac ional  da  GOL ,  a  demanda também cresceu  11 ,5 %  em  comparação  ao  

mesmo  mês  de  2009 ,  re f l e t i ndo  p r i nc i pa lmen te  a  re tomada  da  a t i v idade  econôm ica  na  Amér i ca  do  

Su l  em  voos  pa ra  A rgen t i na  e  Ch i l e ,  a lém  da  e l evada  demanda  para  as  ro tas  pa ra  o  reg ião  do  

Ca r i be  que  j á  con ta  a tua lmen te  com c inco  des t i nos  (A ruba ,  Ba rbados ,  Cu raçao ,  Panama  e  Pun ta  

Cana )  

Ofer ta  

A Go l  vem man tendo sua  es t ra tég ia  d is c ip l i nada  de  ad i c i ona r  capac idade  em pa tamares  

cond i zen tes  ao  c resc imen to  da  demanda  em sua  ma lha  aé rea ,  c l a ramen te  obse rvada  no  mercado 

i n te rnac iona l  que  ap resen tou  redução  de  5 ,0% na  o fe r ta  de  assen tos ,  ob tendo  po rém um aumen to  

de  11 ,5% na  demanda na  c omparação  ano  a  ano .  Pa ra  o  mercado domés t i co ,  a  GOL  reg i s t rou  

aumen to  na  o fe r ta  de  16 ,4% em função  da  a l t a  p rodu t i v i dade  das  ae ronaves ,  com taxa  de  

u t i l i zação  ac ima  de  12 ,5  ho ras  b l oco  d i á r ias  no  mês  de  ma io ,  em  comparação a  11 ,8  ho ras  

reg i s t rado  no  ano  a n te r i o r  e  manutenção  de  e tapa  méd ia  ma i s  longa .  Estes  e fe i tos  combinados 

resu l ta ram na  redução  do  BELF (Break -even  load  fac tor )  e  consequente  max imização  da  

margem operac iona l ,  em  um mês  cons ide rado  p i co  de  ba i xa  t emporada ,  po r  me io  da  d i lu i ção  dos  

cus tos  un i t á r i os  e  na  manu tenção  do  y ie l d  em  um pa tamar  ma is  e l evado .  Ad ic i o lnamen te ,  p repa ra  

a  ma lha  aé rea  da  Go l ,  pa ra  a  t r ans ição  com a  a l t a  t emporada  que  se  i n i c i a  a  pa r t i r  dos  fe r iados  

do  mês  de  junho  e  in í c io  das  f é r ias  esco la res  do  mês  de  ju l ho .   

Taxa  de  O cupação  e  Yie ld  

A taxa  de  ocupação  to ta l  aumentou  0 ,5  pon tos  pe rcen tua i s  em comparação ao  mesmo pe r íodo  de  

2009 ,  a lcançando  58 ,4% (sendo  58 ,8% no  mercado domés t i co  e  55 ,3% no  mercado  i n te rnac iona l ) .  

Em comparação  a  ab r i l  de  2010 ,  a  t axa  de  ocupação  to ta l  c a iu  4 ,8  pon tos  pe rcen tua is  em  v i r t ude  

do  j á  comentado  repos i c i onamen to  na  ma lha  aé rea  e  da  escassez  de  fe r i ados  no  mês ,  dado  o  

pe r f i l  ma i s  t u r ís t i co  da  ma lha  i n te rnac iona l  da  GOL .  

Pe lo  mês  de  ma io  ap resen ta r  um  pe r f i l  ma i s  vo l t ado  a  v i agens  de  negóc ios  e  t axas  de  ocupação 

ma is  ba i xas  em comparação  aos  dema is  pe r íodos  do  ano ,  os  yie lds  apresenta ram  a l ta  f icando 

próx imos  aos  R$21 ,50  cen tavos ,  mesmo em um per íodo  do  ano  sazona lmente  f raco .  Com i sso ,  

os  pa tamares  a tua is  dos  y ie l ds  f i cam l ige i ramen te  ac ima  das  pe rspec t i vas  f i nance i ras  da  

Companh ia ,  r e f l e t indo  o  ge renc iamen to  d i nâm ico  de  ta r i f as .  

 

(1) Assento-quilômetro oferecido (available seat kilometers ou “ASK”) é a soma dos produtos obtidos ao se multiplicar o número de assento s 

disponíveis em cada etapa de voo pela distancia da etapa média de voo.  

(2) Passageiro-quilômetro transportado (revenue passenger kilometers ou “RPK”) é a soma dos produtos obtidos ao se multiplicar o número de 

passageiros pagantes em uma etapa de voo pela distancia da etapa média de vo o. 

(3) Taxa de ocupação (“load factor”) é a capacidade efetivamente utilizada de assentos da aeronave, calculada dividindo -se o número de 

passageiros-quilômetro transportados pelo número de assentos-quilômetro oferecidos.    
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Sobre a GOL Linhas Aéreas Inte l igentes S.A.  

A GOL L inhas  Aé reas  I n te l i gen tes  S .A .  ( B M&FBOVESPA :  

GOLL4  e  NYSE:  GOL) ,  a  ma io r  companh ia  aé rea  de  ba i xo  cus to  

e  ba i xa  t a r i f a  da  Amér i ca  La t i na ,  o fe rece  ma i s  de  860  voos  

d i á r ios  pa ra  50  des t i nos  que  conec tam todas  as  ma is  

impo r tan tes  c i dades  do  B ras i l  e  12  mercados  in te rnac iona is  na  

Amér ica  do  Su l  e  Ca r i be .  A  Companh ia  ope ra  uma  f ro ta  jovem 

e  mode rna  de  Boe ing  737  Nex t  Gene ra t i on ,  as  ae ronaves  ma i s  

segu ras  e  con fo r táve is  da  c l asse ,  com a l t os  í nd ices  de  

u t i l i zação  e  e f i c i ênc ia .  Sempre  empenhad a em busca r  so luções  

i novado ras  po r  me io  do  uso  de  tecno log ia  de  ú l t ima  geração ,  a  

Companh ia  –  com as  marcas  G OL ,  VARIG,  GOLLOG,  SMILES e  

Voe Fác i l  –  o fe rece  aos  c l ien tes  f ac i l i dade  de  compra ,  amp la  

o fe r ta  de  se rv i ços  comp lemen ta res  e  a  me lhor  re l ação  cus to -

bene f íc io  do  mercado .  

E s t e  c o mu n i c a d o  c o n t ém c o n s i d e r a ç õ es  f u t u r as  r e f e r e n t es  às  

p e r s p e c t i v as  d o  n e g ó c i o ,  e s t i ma t i v as  d e  r e s u l t a do s  o p e r a c i o n a i s  e  

f i n a n c e i r os ,  e  à s  p e r s p ec t i v as  d e  c r e s c i me n t o  da  G O L .  Es t as  s ã o  

a p e n a s  p r o j e ç õ e s  e ,  c omo  t a i s ,  b a s e i a m - s e  e x c l u s i v a me n t e  n a s  

e x p e c t a t i v a s  d a  a d m i n i s t r a ç ã o  d a  G O L .  T a i s  c o ns i d e r a ç õ es  f u t u r as  

d e p e n d e m,  s u b s t a nc i a l me n t e ,  d e  f a t o r e s  e x t e r n o s ,  a l é m d o s  r i s c o s  

a p r e s e n t a d o s  n os  d oc u me n t o s  d e  d i v u l g a ç ã o  a r q u i v a d o s  p e l a  G O L e  

e s t ã o ,  p o r t a n t o ,  s u j e i t a s  a  mu d a n ç a s  s e m a v i s o  p r é v i o .  

mailto:ri@golnaweb.com.br
http://www.voegol.com.br/
http://www.twitter.com/GOLinvest
mailto:comcorp@golnaweb.com.br
http://www.twitter.com/GOLcomunicacao
mailto:gabriela.juncadella@edelman.com

