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Nossa MISSAO

Ser a maior e melhor empresa brasileira de higiene e limpeza, com marcas que oferecem uma
completa linha de produtos que facilitam o dia a dia e melhoram a qualidade de vida dos

consumidores.
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Sao Bernardo do Campo — SBC, 07 de agosto de 2019

A Bombril S.A. (“Bombril”), € uma Companhia de capital aberto com valores mobilidrios negociados
na B3 — Brasil, Bolsa e Balcdo. Com presenca em todo pais ha 71 anos, a Bombril é reconhecida pela
gualidade de seus produtos, o que lhe assegura posicdes de lideranca em categorias-chave no
segmento de higiene e limpeza.

Este documento apresenta a sociedade os indicadores e resultados da Bombril no segundo

trimestre de 2019 (2T19). O mesmo foi produzido com base em normas contdbeis nacionais,
alinhadas as normas internacionais, IFRS— International Financial Reporting Standards.

Nossos destaques do segundo trimestre

Volume de Vendas
229 TONS
+7,2%

EBITDA
RS 35,2 MM
+27,1%

Resultado Operacional
RS 234,8 MM
+16,1%

Receita Liquida
RS 544,3 MM
+13,5%

Inovagao e Novos Produtos

Seguimos fortalecendo nossa linha de produtos através da entrada em novos segmentos de mercado
e inovacOes em categorias tradicionais. O crescimento dos volumes e ganhos de participacdo da marca
Limpol foi suportado por duas inovacdes na categoria de detergentes liquidos para loucas: as edicbes
limitadas Limpol Lavanda e Limpol Tangerina e pelo relangamento da linha de limpadores multiuso,
perfumados e limpa vidros. Na categoria de amaciantes para roupas lancamos com sucesso a nova
linha Mon Bijou de amaciantes concentrados, de 500ml e 1L, nas versdes Classico, Magia, Mistério e
Noite dos Sonhos, responsaveis pelo aumento de receita e da participacdo de mercado da Bombril no
segmento. Nas demais categorias seguimos expandindo nossa lideranca em L3s de A¢co com a marca
Bom Bril e Saponaceos com a marca Sapdlio Radium.

Novos distribuidores

Temos como fundamento basico aumentar a disponibilidade dos produtos nos pontos de venda, para
isso realizamos a abertura e contratacao de novos distribuidores em todas as regides do Brasil, visando
aumento de presencga de mercado e capilaridade na distribuicao.

Comunicagao e Engajamento dos Consumidores

A manuten¢do do engajamento dos consumidores com nossas marcas € chave para a sustentabilidade
futura dos resultados, por esse motivo, ampliamos nossos esfor¢gos em comunicagao e promogao ao
consumidor. Durante o periodo efetivamos com sucesso a campanha #somostodosbombril,
impulsionada por investimentos em midia on-line, onde impactamos mais de 130.000 internautas e
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contamos com a participacdo de mais de 55.000 consumidores, em nivel nacional, com um aumento
de 30% no ticket médio de compras em comparagdao com campanhas anteriores.

Ampliamos nossa presenca on-line através de parcerias com empresas como Serasa e Netflix. Em
parceria com a Netflix e com o ator Carlos Moreno, participamos do lancamento da terceira temporada
da série The Stranger Things, através do aplicativo Stranger Antenna, desenvolvido pela agéncia AQKA.
A campanha, sucesso absoluto, com um numero estimado de 101 milhGes de impactos de midia
ampliando em pelo menos 25% o engajamento dos consumidores em nossas redes sociais, auxiliou na
aproximacdo da marca Bom Bril do publico alvo mais jovem.

Mensagem do Presidente

Chegamos ao fim do segundo trimestre de 2019, mantendo a visao otimista, em linha com os
brasileiros e empresarios, sobre a capacidade do novo governo implementar reformas
necessarias a retomada da economia. Contudo, ainda sem observar melhoria significativa e
sustentavel dos indicadores econdmicos do pais, os quais entendemos que comegarao a ser
impulsionados pela mais importante reforma estrutural que tramita no Congresso, a da
Previdéncia

A reforma tributdria, outra que esperamos que passe a tramitar em ritmo acelerado, é
também assunto de alta relevancia, pois a desoneracdo do consumo certamente gerara
efeitos positivos no curto prazo, visto os seus impactos imediatos na cadeia produtiva e
consequentemente na economia do pais, com alcance massivo e cascateado até as camadas
menos favorecidas da populacao.

Os efeitos das incertezas macroecondémicas remanescentes, afetam os planos e a estrutura
de custos da Companhia, porém imbuidos em nossa missao, convictos que a situacao é
passageira e confiantes em nossas a¢des planejadas para o curto, médio e longo prazo, a
Companhia mantém todas as boas perspectivas para o crescente desempenho de vendas e
de resultados, de forma sustentavel, ja identificando no 12. Semestre de 2019 importante
evolugdo em relagdo ao mesmo periodo de 2018.

Dando continuidade ao processo de revisdo das estratégias de categorias, a Bombril
promoveu um reposicionamento de precos, com aumentos que variaram entre 1,1% a 6,7%.
Além do reflexo desta mudanca, o segundo trimestre — 2T19, foi alavancado por inovacdes,
como por exemplo, nova fragrancia de detergente liquido, contribuindo para o crescimento
de volume de vendas nessa categoria de produto.
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Ainda no segundo trimestre - 2T19, a Companhia deu continuidade as acdes de reforco das
atividades estruturantes das areas Comercial, Marketing, Cadeia de Suprimentos e Industrial,
na busca do crescimento da receita, jamais perdendo o foco em custos e despesas.

No segundo semestre, continuaremos perseguindo incansavelmente oportunidades de
crescimento de receita, que se reflitam em ganhos de participacdao de mercado e melhoria
das margens operacionais. Além disso, permanecemos envidando esforcos para que
investimentos em marketing promocional, divulgacdes em midias digitais e relancamentos
de nossas linhas de produtos, sejam propulsores de novos caminhos na Companhia.

Agradecemos mais uma vez, primeiramente aos nossos clientes e consumidores pela
preferéncia e pela confianca que depositam em nossos produtos. Aos nossos colaboradores,
fornecedores e acionistas, pelo comprometimento e parceria. O sucesso da Bombril é o
resultado dessa construg¢ao conjunta, motivo de orgulho e brasilidade para todos nos.

Tenham todos, uma excelente leitura!

Wagner Brilhante de Albuquerque
Diretor Presidente
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Perfil Corporativo

Desde sua fundacdo, em 1948 a Bombril construiu uma relacdo de confianca com os brasileiros,

oferecendo uma cesta completa de solugdes para o lar.

Uma grande marca, que nasceu com um produto revolucionario, soube conquistar a confianca do
mercado, somos a BOMBRIL, uma empresa brasileira com 71 anos de atividades na industria de
higiene e limpeza, detentora das marcas consagradas como Limpol, Mon Bijou, Sapdlio Radium,
Kalipto, Pinho Bril e Bom Bril, que é sinbnimo de categoria e tem lideranca absoluta no mercado

brasileiro.

Nosso portfélio reline 16 marcas e cerca de 264 itens de limpeza em diversas categorias. Nossas
marcas contam com posicdes muito relevantes de mercado e carregam valores que simbolizam
respeito aos consumidores, excelente relacdo qualidade/preco e grande versatilidade. Isso é o que

garante nossas “1001 utilidades”.

A Bombril conta com uma infraestrutura formada por trés complexos industriais, localizados nas
cidades de S3o Bernardo do Campo (SP), em Abreu e Lima (PE) e em Sete Lagoas (MG), terminando

o segundo trimestre de 2019 com 2.866 colaboradores, sendo 2.224 diretos e 773 terceirados

atuando em nossos sites.
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Unidades Industriais
BBA (Bombril Anchieta) - Sao Bernardo do Campo (SBC - SP)

Via Anchieta, Km 14, S/N

Bairro Rudge Ramos — Distrito Industrial

Sdo Bernardo do Campo — Sao Paulo CEP: 09696-000
Telefone/Fax: (11) 4366-1001

Além de sede da companhia, possui uma unidade fabril, que produz principalmente 13 de aco,

amaciantes, detergentes, limpadores e desinfetantes.

BBM (Bombril Minas) - Sete Lagoas (MG)

Avenida Prefeito Alberto Moura, 6.300
Bairro Santa Rita — Distrito Industrial

Sete Lagoas — Minas Gerais — CEP: 35702-383
Telefone/Fax: (31) 3779-2150

Unidade industrial onde sdao produzidos I3 de aco, saponaceos e limpadores.
BBN (Bombril Nordeste) - Abreu e Lima (PE)

BR 101 Norte, Km 52 — Zona Industrial
Abreu e Lima — Pernambuco — CEP: 53510-070
Telefone/Fax: (81) 3542-8400

Unidade industrial onde sdao produzidos |3 de aco, desinfetantes, amaciantes, detergentes e

limpadores.
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Mercado de Atuagao

Além de atuar em todo o territério nacional, no 2T19 a Bombril exportou para 19 paises, dentre os
quais se destacam México (38%), Paraguai (14%), Bolivia (13%).

No Brasil, o maior destaque é a regidao Sudeste, que representa 46% da participacdao no mercado
nacional.

Mercado de Atuacéao Internacional
Total de 19 paises atendidos
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Estrutura Societaria

Acionistas
Bombril S.A.
99,99% | l 100% )
Bril Store BrilMaqg

100% J

[ Bril Cosméticos

S.A.
0,01% )
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Nossa Governan¢a Corporativa

A Bombril vem aprimorando suas praticas de governancga corporativa com base nos principios de
transparéncia, equidade e prestacdo de contas. Os seus principais 6rgdos de governanca sdo o

Conselho de Administracdo, o Conselho Fiscal e a Diretoria Executiva Estatutaria.

Conselho de Administracao

O Conselho de Administracdao é o 6rgao de deliberagao colegiada, responsavel pela estratégia de

planejamento de longo prazo e pela supervisdo do desempenho dos diretores.

E integrado por quatro conselheiros, que se reinem a cada trimestre e ordinariamente ou

extraordinariamente sempre que necessario.

Membros do Conselho de Administragao

Data

Nome Cargo e P
Eleicdo Término
Ronaldo Sampaio Ferreira Presidente
Célio de Melo Almada Neto ) ]
— - ) Abril-18 Abril-20
Jonatas Giovinazzo Garcia Conselheiro

Hagen Wolf de Albuquerque Schoof
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Conselho Fiscal

Cabe ao 6rgao fiscalizar as demonstragdes financeiras da companhia, indicar conclusdes das analises
aos acionistas e verificar o trabalho dos auditores externos. A composicao do Conselho pode ser de,
no minimo trés e no maximo cinco membros titulares, além dos respectivos suplentes. O Conselho

Fiscal da Bombril é composto por trés membros titulares e trés suplentes.

Membros do Conselho Fiscal

Data
Eleicdo Término

Nome Conselheiro

Marcelo Adilson Tavarone Torresi
Renata Nunes Guimaraes Hubenet Efetivo

Erica Rodrigues Prado
Carlos Augusto Reis de Athayde Fernandes
Jodo da Silva Barreto Suplente

José Donizetti de Souza

Abril-19  Abril-20

Diretoria Estatutaria

Eleita pelo Conselho de Administracdo, nossa diretoria possui mandato de um ano. Seus membros
podem ser reeleitos, sdo responsaveis por proteger os resultados da companhia e garantir a

execucdo das estratégias definidas pelo Conselho de Administracao.

Membros da Diretoria Estatutaria

Data
Eleicdo Término

Nome Cargo

Diretor Presidente,

Diretor Financeiro

e de Relagdes com Mar-19 Mar-20
Investidores

Marcus Fraga Rodrigues Diretor Juridico

Wagner Brilhante de Albuquerque
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O Mercado de Capitais

A Bombril é uma sociedade an6nima de capital aberto, registrada na Comissao de Valores Mobilidrios

e listada na B3 S/A - Brasil, Bolsa e Balcdo sob o cddigo BOBR4 (acGes preferenciais).

Em 30 de junho de 2019, o capital social subscrito e integralizado é de RS 795,1 milhdes divididos em

20 milhGes de agbes ordinarias e 34,1 milhdes de acGes preferenciais, distribuidas a seguir:

Distribuicao das A¢des Ordinarias = 20.000.000
37% do total de agdes

Newco International
65,4%

BHD Participagdes
34,6%

Distribuicao das Ag¢des Preferenciais = 34.064.588
63% do total de a¢oes

BNDES Participacdes 16,8%

B EWZ Investiments
21,1%
B Caixa da Previdéncia
Previ
9,8%

B Bonsucex Holding

= Newco International 8.8%

21,6%

B Demais Acionistas

21,9%
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Mercado de Capitais — Eventos subsequentes

Debéntures conversiveis

Em 17 de julho de 2019 foi realizada a Assembleia Geral de Debenturistas — AGD da primeira emissdo

privada de debéntures conversiveis em acdes, da espécie com garantia real, em série Unica.

Estiveram presentes representantes de 68,7066%, das debéntures emitidas, os quais discutiram e
aprovaram por unanimidade, com abstencdo dos legalmente impedidos, a conversado das debéntures
em acles, outorgando a Companhia, o prazo de até 60 (sessenta) dias para a conclusdo. No mesmo
ato, os debenturistas autorizaram a Administracdo a realizar todos os atos e emitir todos os
documentos necessdrios para a implementacdo das deliberagdes, incluindo, mas nao se limitando a

calcular o nimero de agdes a serem atribuidas a cada debenturista.

Debéntures nao conversiveis

Em 12 de agosto foi aprovada pelos Debenturistas reunidos em Assembleia Geral a repactuacdo das
debéntures a qual incluiu a prorrogacdo de vencimento, contando com 12 meses de caréncia a partir
de 12 de agosto de 2019 e apds, pagamento em 24 parcelas mensais. Também foi aprovada a outorga
de marca como garantia real. As remuneracgdes relativas a dezembro de 2018 e janeiro a julho de
2019, foram incorporadas no saldo devedor repactuado, nos termos do aditamento a Escritura de
Emissdao. Referida aprovagao se deu no mesmo sentido que a delibera¢do ocorrida em 31 de julho

pelo Conselho de Administragdao da Companhia.

Desempenho Econémico-Financeiro

A Bombril apresenta seus indicadores de performance do segundo trimestre de 2019 (2T719). No
ambito dos esforgos de crescimento nos mercados em que atua, a Bombril finaliza o primeiro
semestre de 2019 com importantes evolu¢des dos seus indicadores e resultados, o que mais uma vez

reforca que a estratégia adotada pela Companhia tem respondido de forma assertiva as necessidades

dos negdcios.
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Durante esse primeiro semestre, o pais permanece sentindo os efeitos da estagnacdo econ6mica,
que até o momento ndo retomou o vigor esperado. Mantemos a visdo otimista dos brasileiros e
empresarios sobre a capacidade do novo governo de implementar reformas necessdrias a retomada
da economia, mas ainda sem observar melhoria significativa e sustentdvel dos indicadores
econdmicos do pais, os quais entendemos que comecarao a ser impulsionados pela mais importante

reforma estrutural que tramita no Congresso, a da Previdéncia.

No inicio do primeiro semestre de 2019, a Companhia promoveu um reposicionamento de precos,
alcancando todos os canais e regides do pais, visando a adequagdo das margens do portfélio de

produtos.

As inovagdes vém contribuindo para o crescimento da Companhia como um todo. Podendo citar: a
categoria dos Limpadores que foi totalmente reformulada no terceiro trimestre de 2018, as novas
fragrancias de detergente liquidos e relancamos todos os produtos da categoria dos Amaciantes

Concentrados Mon Bijou.

O volume dos produtos vendidos no periodo de seis meses de 2019 alcancou 229,0 mil toneladas,
um aumento de 7,2%, frente ao mesmo periodo de 2018. A receita liquida de vendas teve um
desempenho superior em 13,5%, quando comparado ao 1518, e o crescimento do resultado bruto

do semestre alcangou 16,1%.

Destaque deve ser dado ao EBITDA, que apresentou resultado positivo de RS 35,2 milhdes no 1519,
com crescimento de 27,1%, contra a marca de RS 27,7 milhdes em igual periodo de 2018. Quando
desconsiderado um evento n3o recorrente no valor de RS 17,1 milhdes, relacionado ao efeito da
provisdo de honorarios de éxito, o EBITDA proforma atinge RS 52,3 milh&es, um crescimento de

88,8% em relacdo ao mesmo periodo de 2018.

Com as acdes planejadas pela Companhia, estamos confiantes que nesse exercicio seremos capazes

de retomar a rentabilidade em patamares adequados aos interesses dos acionistas e dos demais

stakeholders.




Quadro resumo dos principais resultados
Valores expressos em RS milhées
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EBITDA (em R$ milhGes) 1S19 % 1S18 % 2T19 % 2T18 %
Receita liquida 544,3 479,7 278,7 268,1

(=) Lucro / Prejuizo do exercicio -24,2 -4,4% -22,0 -4,6% -18,7 -6,7% -6,2 -2,3%
) IR/CS 0,7 0,1% 1,7 0,4% 0,4 0,1% 1,1 0,4%
(+/-) Resultado financeiro -47.5 -8,7% -39,4 -8,2% -24,1 -8,6% -20,6 -7,7%
(+) Depreciacé&o/Amortizacao 12,6 2,3% 12,1 2,5% 6,8 2,4% 6,1 2,3%
(=) EBITDA 35,2 6,5% 27,7 5,8% 11,8 4,2% 19,4 7,2%
(+) Processo T'Bills 17,1 0,0 17,1 0,0

(=) EBITDA Pr6-forma 52,3 9,6% 27,7 5,8% 28,9 10,4% 194 7,2%

DRE (em R$ milhdes)

Receita Liquida 544,3 479,7 278,7 268,1

(-) Custos dos Produtos Vendidos -309,5 -56,9% 2774  -578%  -159,2 -57,1% -155,3  -57,9%
(=) Resultado Bruto 2348 43,1% 202,3 42,2% 1195 42,9% 112,8 42,1%
(+/-) Despesas/Receitas Operacionais -212,3  -39,0% -186,6 -38,9%  -1145 -41,1% -995  -37,1%
(+/-) Resultado Financeiro -47,5 -8,7% -39,4 -8,2% -24,1 -8,6% -20,6 -1,7%
(-)IR/CS 0,7 0,1% 1,7 0,4% 0,4 0,1% 11 0,4%
(=) Lucro / Prejuizo do exercicio -24,2 -4,4% -22,0 -4,6% -18,7 -6,7% -6,2 -2,3%
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Volume de Vendas

Em milhares de toneladas

T2y
229,0
213,7
70.0% d
| 0.0%)
116,8
2718 2T19 1518 1519

O volume de produtos vendidos no 2T19 foi de 116,8 mil toneladas, o mesmo volume apresentado no
mesmo periodo do exercicio anterior.

Ja no periodo de seis meses o volume alcangou 229,0 mil toneladas, representando um incremento de
7,2%, em comparagdo com o mesmo periodo do ano anterior. O crescimento esta suportado pela
retomada das vendas de produtos das principais categorias e pelas inova¢des, como por exemplo, as
gue ocorreram nas categorias dos limpadores que passaram a ser comercializadas com a marca Limpol
em 2018, as novas fragrancias de detergentes liquidos e o relangamento dos amaciantes concentrados
Mon Bijou.

Receita Operacional Bruta

Valores expressos em milhares de reais

A 7o
| (&7%)
369,3

670,2

2T18 2719 1518 1519

A receita bruta de vendas no 2T19 foi de RS 386,6, representando um aumento de 4,7% em
comparacdo ao mesmo periodo do exercicio anterior.
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No periodo de seis meses, atingimos a marca de RS 759,4 milhdes, crescimento de 13,3% frente ao
mesmo periodo de 2018, o qual atingiu RS 670,2 milhdes. Este resultado é decorrente do aumento do
volume de vendas de 7,2% e da adequagao, no més de janeiro de 2019, dos pregos praticados pela
Companhia, além da melhoria do mix de produtos.

Receita Liquida

Valores expressos em milhares de reais @
544,3
479,7
268,1
2718 2T19 1518 1519

Em linha com os efeitos ja comentados nos topicos anteriores, a receita liquida do 2T19 foi de R$278,7
milhdes, um aumento de 4% em comparacdo ao 2T18.
No periodo de seis meses atingimos o montante de RS 544,3 milhdes, ante RS 479,7 milhdes no 1518.

Resultado Bruto

Valores expressos em milhares de reais

’—(1—
5,95
(59%) } 2023
1123
42,1% I 42,3% 42,3% I 43,1%

+0,8 pp +0,8 pp
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O resultado bruto do 2T19 foi RS 119,5 milh&es, que representa uma melhora de 5,9% em relacdo ao

2718, de RS 112,8 milhdes.

No periodo de seis meses, o resultado bruto foi de RS 234,8 milhdes ante RS 202,3 milhdes do mesmo

periodo do exercicio anterior. Esse crescimento é reflexo dos itens mencionados anteriormente como

repasses de precos e aumento de volume impulsionado pelas inovacdes e novos produtos.

Podemos observar em ambos os periodos, uma melhora na rentabilidade da Companhia frente a igual

periodo do ano anterior, sendo 0,8 pp no 2T19 e 0,8 pp no 1519, em decorréncia do reposicionamento

de preco e iniciativas de reducdo de folha de pagamento, que compensaram o aumento do preco dos

insumos impactados pela valorizacdo do ddlar frente ao real.

Despesas e Receitas Operacionais

Valores expressos em milhares de reais

| +15,1% " o
T | (21%) 1
33,5 33,5 97,4
2T1ig 2T15 T8 2T159
l l Pra farma
37,1% 41,1% 37.1% 34,9%
+4.,0 pp 2,2 pp
% Receita liquida
— (.- . -\.1
| B3.8%) | )
1856 126,6
1518~ 1518+ 1519
T l Pro forma
38,99 30 e 38,9 z
0,019 . g
+0,1 pp e 3,00y e

*N3o ocorreram eventos ndo recorrentes até o 1S18
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As despesas operacionais no 2T19 alcangaram RS 114,5 milh&es, um aumento de 15,1% em relagdo ao
2T18. Quando desconsiderado o efeito n3o recorrente no valor de RS 17,1 milhdes, relacionado a
provisdo de honorarios de éxito, uma reducdo de 2,1% em relacdo ao mesmo periodo do exercicio
anterior. Em relacdo a receita liquida, observa-se melhoria das despesas e receitas operacionais no 2719
de 2,2 p.p. Isso foi possivel mediante as iniciativas de melhoria de produtividade, que refletiram em
reducdo dos custos de producado.

No 1519, as despesas e receitas operacionais alcancaram RS 212,3 milhdes, um aumento de 13,8% em
relacdo ao mesmo periodo de 2018. Desconsiderando a provisdo de honorarios de éxito, ndo recorrente,
mencionada anteriormente, observamos um acréscimo de 4,6%, proveniente principalmente das
despesas varidveis com vendas, como também a quantidade de contratacdo de fretes, que além do
volume adicional das vendas embarcadas no periodo, tem o impacto do aumento da tabela de frete
nacional (ANTT), vigente desde junho de 2018, onerando o custo para a Companhia em cerca de 20%.
Ainda assim, em relagdo a receita liquida, é observada uma melhora das despesas e receitas
operacionais de 3,0 p.p, quando comparado ao exercicio anterior.
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BOMBRIL S.A.
Resultados Trimestrais
2° Trimestre 2019 (2T19)

O EBITDA do 2T19 alcancou RS 11,8 milhdes, uma reducdo de 39,1% em rela¢do ao 2T18, impactado
principalmente pelo efeito ndo recorrente da provisao de honorarios de éxito na contratacdo de
assessoria juridica de processos tributarios, cuja classificacdo da avaliacdo de risco de perda é
considerada possivel. Quando desconsiderado esse efeito, o EBITIDA apresenta uma melhorade RS 17,1
milhdes. Em relacdo a receita liquida, na mesma base comparativa, o EBITDA do 1519 apresentou uma
melhora de 3,2 p.p., atingindo 10,4%.

No periodo de seis meses, o EBITDA apresentou resultado positivo de RS 35,2 milhdes, um crescimento
de 27,1%, contra a marca de RS 27,7 milhdes em igual periodo de 2018. Quando desconsiderado o
evento nao recorrente, relacionado ao efeito da provisdo de honordrios de éxito mencionado acima,
apresenta o montante de RS 52,3 milhdes, um crescimento de 88,8% no 1519, em relagdo ao mesmo
periodo de 2018. A rentabilidade, em relacdo a receita liquida, na mesma base comparativa, o EBITDA
do 1S19 apresentou uma melhora de 3,8 p.p., atingindo 9,5%. Esse resultado demonstra de forma
guantitativa, o impacto positivo das acdes de eficiéncia e foco estratégico discorridos anteriormente
neste material.

Resultado Liquido
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BOMBRIL S.A.
Resultados Trimestrais
2° Trimestre 2019 (2T19)

O Resultado liquido da Companhia no 2T19 registrou prejuizo de RS 18,7 milhdes, representando um
aumento de 201,6%, comparado ao prejuizo de RS 6,2 milhdes do 2T18. No entanto, vale ressaltar que
esse resultado estd impactado pela provisdao de honorarios de éxito, ndo recorrente, mencionada
anteriormente. Desconsiderando esse efeito, o resultado proforma registrou um prejuizo de RS 1,6
milhdo representando uma redugao de 74,2% ante o mesmo periodo de 2018. A rentabilidade com
relacdo a receita liquida, apds ajuste do efeito ndo recorrente mencionado anteriormente, apresentou
uma melhora de 1,7 p.p.

No acumulado do 1519 o resultado liquido registrou prejuizo de RS 24,2 milhdes, representando um
aumento de 10%, comparado ao prejuizo de RS 22 milhdes apresentado em igual periodo de 2018.
Desconsiderando a provisdo de honorarios de éxito, ndo recorrente, mencionada anteriormente, o
resultado proforma registra um prejuizo de RS 7,1 milhdes, representando uma redugdo de 67,7%
guando comparamos com o mesmo periodo do exercicio anterior. Em relagao a receita liquida, apds

ajuste do efeito ndo recorrente mencionado anteriormente, nota-se uma melhora de 3,3 p.p.
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