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Isencao de Responsabilidade

A apresentacao faz referéncias e declaracoes sobre resultados e expectativas futuras da Camil Alimentos S.A. (“Companhia” ou “Camil”) e suas
controladas. Embora essas referéncias e declaracdes reflitam o que os administradores acreditam, estas informacdes nao sao garantias de performance
futura e envolvem imprecisoes e riscos dificeis de se prever, podendo, desta forma, haver resultados ou consequéncias diferentes daqueles aqui
apresentados. Esses riscos e incertezas, entre outros fatores, estao detalhados nos documentos da Camil arquivados na Comissao de Valores
Mobiliarios (“CVM”), cabendo aos interessados ler e avaliar cuidadosamente as expectativas e tendéncias aqui contidas.

Esta apresentacao contém numeros gerencias operacionais nao auditados e dados financeiros apresentados de acordo com o IFRS, divulgados em
nossas demonstracoes financeiras. O ano fiscal da Companhia se inicia em Marco e termina em Fevereiro do ano seguinte. Os resultados aqui
mostrados consideram os dados da SLC Alimentos a partir da conclusao da aquisicao, processo concluido pela Camil em dezembro de 2018. Esta
apresentacao contém informacoes resumidas que nao devem ser consideradas como completas. Certas porcentagens e outras quantidades inclusas
neste documento foram arredondadas para facilitar a apresentacao. Portanto, numeros apresentados como o total de soma das tabelas talvez nao
representem a soma aritmética dos numeros que os precedem e podem se diferenciar daqueles apresentados na demonstracao financeira. Toda
informacao aqui contida esta sujeita a ajustes e revisdes sem que haja notificacoes.

As informacoes aqui divulgadas nao devem ser entendidas como qualquer tipo de orientacao de investimento na Companhia, tampouco, devem
orientar acionistas, potenciais investidores, analistas ou outros profissionais sobre a expectativa da Companhia em relacao as informacoes divulgadas
ao mercado.

Para obter informacoes adicionais sobre a Companhia e sobre fatores de risco, favor consultar o website de Relacdes com Investidores
(http://ri.camilalimentos.com.br/) e os relatorios arquivados na CVM, inclusive o Formulario de Referéncia.
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Acreditamos que cada pessoa
faz a diferenca na vida de
alguém e existimos para
alimentar relacoes que...

... trazem
mais sabor

para o dia a dia
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Indicadores financeiros
e panorama de covenant
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Debéntures Financiamento




Estrutura

Acionaria

Acionistas Qtde_. A,‘g_é = % Do total
Ordinarias
249.222.203  67,35%
20.553.200
359.452
7.986.500
112.431.845  30,39%
Total 370.000.000  100,00%

*Camil Investimentos também contempla as posi¢des individuais dos acionistas controladores
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Internacional Brasil Crescimento
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Projeto geracao de
energia renovavel

95% da energia

véem de fontes
renovaveis

Sendo 43% de
geracao propria no
ultimo exercicio

Rumo a
autossuficiencia

no Brasil
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A area Comercial
vista por tres oticas:

Clientes

Consumidor

. Abordagens mais

eficientes

. Visao 360°

. Revisao de

estruturas e GTM

. Eficiencia em

atendimento

. Abordagem assertiva
. Conversao, retencao

e captacao
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Apoio e conquistas
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Saude e Seguranca do Trabalho
Cultura de Seguranca

Diversidade e Inclusao

Investimentos Sociais




DESTAQUES:

% Acé id-19
onquistas feitas por Gente Acdes Covi

Nosso dia a dia

Nosso dia a dia

Nosso dia a dia

oM
S
X
- .
. n AN\ Ranking
= _ . ; vo levant, to / 5 0 primeiro ey tamento
Agora, também seguiremos G m unidades, 25 1™ doses ou doses dnicas em
acompanhando o levantamento da ando na consolidagio todas ne nidades para o
2"dose em todas NOssas unidades, BRASIL - 22 DOSE das 2*doses parg 5 divulgagso no acompanhamento geral e seguranca
préximo ranking,

de todos, BRASIL

UNIDA

UNIDADES FABRIS E ESCRIT RIO

y % 36% 35% 10% 22%
0% & & 90%
APARECIDA DE BARRA BONITA CAMAQUA

BRASIL 93%

APARECIDADE  Bappa BONITA CAMAQUA CAMBAT
GOIANIA GOIANIA
7 12% 22%
100% 100% 100%
98% :1:34 78%
UNIDADES FABRIS CAPAO DO LEAD CASTRO DOM PEDRITO ESCRITORIO CAPAQ DO LEAG DOM PEDRITQ ESCRITORIO

CENTRAL CENTRAL

g ] 43 .
50% 35% 31%
79% 78% 83% 100% . 5 49%
AP. DE GOIAN|A BARRA BONITA CAMAQUA CAMBAJT CAPAO DO LEAD 96% 65% 694 98 A 74.0
| | ITAPECURU ITAQUI NAVEGANTES Nova usp ITAPECURU ITAQUI NAVEGANTES Nowva usp
45% ESED, 100% 0% &0%,
e n ) : 72% ’ : 27% 7 11% 27% 12% 12%
[ m DOMPEDRITO g rp CENTRAL ITAPECURY ITAQUI °
\ 98% 96% 89% 88% 88%
O — I r e I n a : - .6‘57 &y RIO GRANDE SANTA CRUZ SUAPE TOCANTINS RIO GRANDE SANTA CRUZ SUAPE
71% 4
Y 4

TOCANTINS

NAVEGANTES pio GRANDE  NOVA Usp SANTA CRUZ SUAPE TOCANTINS

s)

100%

SIMOES FILHO

CENTROS DE DISTRIBU S NTROS DE py TRIBUIC
CENTROS DE DISTRIBUIGGES {cDs)

17%
0, (-7 0,
9% wex e 100% 100% 100% 100%

™ CONTAGEM  FoRTALEZA ITAPECURU I S1MOES i BRASILIA CONTAGEM FORTALEZA  SIMGES FiLHo BRASILIA CONTAGEM FORTALEZA

LEGENDA:

Vacinados N Nao Vacinados ou Nao Informados*

LEGENDA:

Vacinados W Nao Vacinados ou N5o Informados*

W N3o Vacinados oy N&o nformados

Este ranking é constityige Porinformacses quto declaratéiias “Este anking é constituide POr informagdes quty Yeclaratdrias “Este ranking é constityige Por informacées qutg declaratérias
dos cu!aboradores. Podem haver Pessaas vacinadas dos cci’aburadares, dessa formag, Podem haver, Pessoas vacinadags f -\‘ dos Alaboradores, des;

56 forma, padem haver Pessoas vacinadns
que ndo informaram q companhia e, consequentemente, néaoe que nda informaram a companhio e, tunsequenmnente, nda que naa infomnaram @ companhia e, :onsequentemente, ndo
€ONstam nesta estatisticq, £ONStam nesta estatisticy, constam nesta estatfsticq,

] éVfC'NE!-SE! VACINE-SE! VACINE-SE!
SSa a dnica manej raeficaz para

Essa éa dnica maneira eficaz parg Em breve, enviaremos novo,
s status!
f 2
Superarmos o Coronavirus! superarmos o Coronavirysy

~ = G camil vids saudavel O Camil vids saudsve B camil vida saudavel
Premiacoes f ~ \mos

s




Gente & Gestao

¢

Relacoes Objetivo em
convergentes comum



O<§ De gréos a...
-
A UMA PRESENCA

CADA VEZ MAIS
FREQUENTE AQUI
EALL/




Operacoes
Internacionalis

0(\.\g’JQ/ Chile very

LD

Aumento na oferta Novos aplicativos e Novo engenho
de arroz paddy na investimentos em para originacao de
proxima safra produtividade e produto local
eficiéncia

@Camil



Operacoes
Internacionalis

« Aquisicao concluida em setembro

roindustrias

DAIAHU . « Tendéncia das variedades locais
« RICO: marca lider e reconhecida

« 50 mil toneladas por ano
e faturamento de US$ 40 mi
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