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@Camil

CAMIL ANUNCIA OS RESULTADOS DO 2T24

Camil atinge Receita Liquida recorde de R$3,3 bilhdes (+12% YoY)
e EBITDA de R$288 milhoes (+35% YoY)

Sao Paulo, 10 de outubro de 2024 — A Camil Alimentos S.A. (“Camil” ou “Companhia”) (B3: CAML3) anuncia os resultados
do segundo trimestre de 2024 (2T24 — jun/2024 a ago/2024). Neste release as informagdes sdo apresentadas em IFRS e
representam o resultado consolidado da Companhia em milhdes de Reais (RS) com comparacbes YoY referentes ao
segundo trimestre de 2023 (2723 — jun/2023 a ago/2023), exceto quando especificado de outra forma. Os dados das
aquisicoes nos periodos comparativos sdo reportados a partir da conclusdo de cada transagao.

Destaques

Crescimento sequencial de volumes no 2724 de +13,6% impulsionado pelo alto giro (+5,5% QoQ)
e internacional (+39,1% QoQ). Redugdo anual de -5,7% YoY de volumes, devido a exportagdes de
acucar e maiores exportagdes do Uruguai na base comparativa do 2723

Receita Bruta recorde de R$3,7 bilhdes (+12,2% YoY e +11,1% QoQ) no 2724 e Receita Liquida
recorde de R$3,3 bilhdes (+12,0% YoY e +12,5% QoQ) no 2724

Lucro Bruto recorde de R$698,3 milhdes (+21,7% YoY e +11,5% QoQ) com margem de 21,4%
(+1,7pp YoY e -0,2pp QoQ) no 2724

Lucro Bruto

EBITDA EBITDA de R$287,6 milhdes (+35,4% YoY e +13,0% QoQ) com margem de 8,8% (+1,5pp YoY e
estavel QoQ) comparado ao EBITDA do 2723

Lucro Liquido atingiu R$118,8 milhdes (+153,4% YoY e +51,3% QoQ) com margem de 3,6%
(+2,0pp YoY e +0,9pp QoQ) no 2724

Lucro Liquido

Capex de R$66,5 milhdes no trimestre (+130,0% YoY e +5,7% QoQ) principalmente pelo capex de
manutencgdo e investimentos em café e massas

Destaques Financeiros 2T24 2724
Data Fechamento VS 2723 VS 1724
Receita Bruta 3.331,8 3.366,3 3.738,9 12,2% 11,1%
Receita Liquida 29128 2.899,6 3.261,6 12,0% 12,5%
Lucro Bruto 573,7 626,0 698,3 21,7% 11,5%
Margem Bruta (%) 19,7% 21,6% 21,4% 1,7pp -0,2pp
EBITDA 212,4 254,5 287,6 35,4% 13,0%
Margem EBITDA (%) 7,3% 8,8% 8,8% 1,5pp 0,0pp
Lucro Liquido 46,9 78,5 118,8 153,4% 51,3%
Margem Liquida (%) 1,6% 2,7% 3,6% 2,0pp 0,9pp
Capex 28,9 62,9 66,5 130,0% 5,7%
Div. Liq./EBITDA UDM (x)
Destaques operacionais 2T24 2T24
Volumes (em mil tons) VS 2T23 VS 1T24
629,5 522,7 593,6 -5,7% 13,6%
Brasil 424,9 387,7 405,7 -4,5% 4,6%
Alto Giro 380,5 338,8 357,6 -6,0% 5,5%
Alto Valor 44,4 48,9 48,1 85% -1,5%
Internacional 204,6 135,1 187,9 -8,1% 39,1%
1
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S camil

Mensagem da Administracao

No segundo trimestre de 2024, a Camil registrou receita liquida recorde de RS3,3 bilhdes, crescimento de +12% frente ao mesmo
periodo do ano anterior e +13% sequencial. O EBITDA do periodo atingiu R$288 milh&es, aumento de 35% frente ao 2T23. Vale
destacar que nos ultimos doze meses o EBITDA da Camil passou pela primeira vez pela marca de R$1,0 bilhdo, reforcando, ndo s6
nosso trabalho de crescimento nos mais de 60 anos de existéncia da Companhia, mas nosso posicionamento como uma das maiores
plataformas de marcas alimenticias da América do Sul.

No cendrio de alto giro no Brasil, na comparagdo sequencial, o crescimento na categoria ocorreu devido a maiores volumes de
graos, com maiores compras por parte dos varejistas no periodo. Esse resultado foi impulsionado pelo descasamento da colheita
de arroz esse ano, alocando uma maior sazonalidade usualmente concentrada no primeiro trimestre de 2024 para o segundo
trimestre desse exercicio. Adicionalmente, a Companhia ndo mediu esforgcos para conseguir realizar o escoamento da produgdo e
atender aos nossos clientes no periodo de maiores demandas decorrentes da tragédia no Rio Grande do Sul esse ano, com entregas
concentradas nos periodos de maio e junho de 2024. Em agucar, atingimos maiores volumes de vendas internas no ambiente de
varejo, compensado por maiores exporta¢des de aglcar na base comparativa do 2T723.

No segmento de alto valor, o grande destaque do trimestre foi o lancamento da linha de massas Camil no estado de Sdo Paulo,
refor¢cando a forca da marca Camil e a alta qualidade de nossos produtos ja reconhecida pelo mercado. Continuamos apresentando
uma boa rentabilidade na categoria de massas, e seguimos confiantes no seu crescimento por meio do movimento do langamento
de Camil e outras avenidas de crescimento com Santa Amalia. Em relagdo ao café, registramos o continuo crescimento nos volumes
de vendas na categoria no comparativo sequencial e anual, com nossa estratégia de crescimento das vendas da marca Unido. O
langamento dos cafés gourmet de Unido também marcam no periodo a expansdo do nosso portfélio de cafés, aumentando o valor
agregado da categoria e estimulando ainda mais nossa marca Unido. Quanto a categoria de biscoitos, registramos crescimento
sequencial de volumes e seguimos com o plano de aprimoramento da rentabilidade e vendas. Em relagdo a pescados, apresentamos
crescimento anual, porém com redugdo sequencial dado a sazonalidade da categoria no primeiro trimestre do ano, que impactou
os resultados do alto valor de forma sequencial.

Mantemos o otimismo ao observar as oportunidades de expansdo nos resultados das novas operagdes e o potencial de crescimento
das categorias de alto valor para os nossos negdcios. Internacionalmente, no comparativo sequencial, registramos maiores volumes
de vendas no Uruguai, o que impulsionou o crescimento da categoria de forma consolidada. Na comparagdo anual, observamos
uma queda, devido a forte base comparativa no 2723, periodo em que tivemos um volume de vendas elevado no pais.

Vale destacar a novidade do internacional: anunciamos o primeiro passo para nossa inten¢do de entrada no mercado paraguaio de
arroz. Em setembro de 2024, foi celebrado um compromisso de compra e venda do Sr. Luciano Quartiero, atual Diretor Presidente
da Companhia e membro do grupo controlador da Companhia, para aquisicdo das agdes representativas de 100% do capital social
da Rice Paraguay S.A. e, indiretamente, acOes representativas de 80% do capital social da Villa Oliva Rice S.A. no Paraguai. A
aquisicdo das sociedades diretamente pelo Sr. Luciano Quartiero se fez necessaria para adequac¢do ao plano estratégico da Camil e
para cumprir com as exigéncias legais no Paraguai, viabilizando o inicio da operagdo de arroz no mercado paraguaio, a diversificacdo
e a melhoria da competitividade da originagao do produto. A estrutura da operagdo tem como objetivo atender o interesse da
Companbhia de deter a gestdo apenas das operagdes industriais e ativos relacionados a produgdo, industrializagdo, beneficiamento
e comercializagdo de arroz, conforme as premissas de seu plano estratégico, no qual ndo contempla a titularidade de imdveis em
areas rurais. Até a assinatura dos documentos definitivos, as empresas continuam operando de forma independente, ainda sob
discussoes sobre a estrutura final da transacdo, que depende de condi¢Ges precedentes e outras negocia¢des para sua conclusdo.
Manteremos o mercado informado a respeito dos préximos passos da transagao.

Continuamos avancando na nossa agenda ESG, com destaques para a inclusdo da Camil na nova composicdo do indice de
Sustentabilidade Empresarial (ISE) da B3 em 2024 e a publicacdo do Relatério de Sustentabilidade da Companhia. Essas agoes
reforgam o nosso compromisso em contribuir para o desenvolvimento sustentavel dos negécios, do planeta e na criagdo de valor
compartilhado.

Com um mix de produtos de alto valor e uma presenga geografica diversificada, a Camil continua a trabalhar nas suas marcas ao
longo dos mais de 60 anos de existéncia. Com categorias e marcas amplamente reconhecidas pelos consumidores em todos os
paises em que atuamos, reforcamos cada vez mais a nossa estrutura interna e a plataforma de produtos, confiantes de que a
Companbhia estd no caminho certo para consolidar a sua posigdo no setor de alimentos da América do Sul.

Luciano Quartiero Flavio Vargas
Diretor Presidente Diretor Financeiro e de Relag6es com Investidores

Nirapo (Uniag) (& mabel: D TCapL 3




Eventos Recentes

@ Setembro 2024: Informe de Governanga Corporativa

Em setembro de 2024, a Camil publicou seu informe do Cédigo Brasileiro de Governanga Corporativa 2024. Mantivemos a
alta aderéncia no mesmo, com 92% em 2024, reforcando ainda mais nossa governanca. Para consultar o Informe, acesse o
site de Relagdes com Investidores da Companhia.

@ Setembro 2024: Aquisicdo do Controle Villa Oliva Rice S.A e da Rice Paraguay S.A.

No dia 5 de setembro de 2024, foi celebrado compromisso de compra e venda de participagGes societarias, por meio do qual
o Sr. Luciano Quartiero, atual Diretor Presidente da Companhia e membro do grupo controlador da Companhia,
comprometeu-se a adquirir da West Yorkshire Assets Corp. agdes representativas de 100% do capital social da Rice Paraguay
S.A. e, indiretamente, acGes representativas de 80% do capital social da Villa Oliva Rice S.A., sociedades organizadas e
existentes de acordo com as leis da Republica do Paraguai. Até a assinatura dos documentos definitivos, as empresas
continuam operando de forma independente, ainda sob discussGes sobre a estrutura final da transa¢do, que depende de
condigGes precedentes e outras negociagdes para sua conclusdo. Manteremos o mercado informado a respeito dos proximos
passos da transagao.

@ Agosto 2024: Aprovagao de Pagamento de JCP e Dividendos

No dia 29 de agosto de 2024, o Conselho de Administragdo da Companhia aprovou o pagamento de Juros sobre Capital
Préprio de R$19 milhdes, correspondente ao valor bruto unitario de aprox. R$0,04 por acdo. Na mesma data, o Conselho de
Administracdo também aprovou o pagamento de Dividendos de R$6 milhdes, correspondente ao valor bruto unitario de
aprox. R$0,02 por a¢do. Ambos foram pagos no dia 10 de setembro de 2024.

@ Julho 2024: Publicagdo do Relatdrio de Sustentabilidade
No dia 31 de julho de 2024, a Camil publicou seu relatdrio de sustentabilidade, descrevendo as praticas, desempenho e
impacto ambiental, social e governanga que a Companhia vem praticando em sua cadeia de valor.

@ Junho 2024: Conclusdo da 142 Emissdo de Debéntures

No dia 18 de junho de 2024, a Companhia concluiu a 142 emissdao de debentures simples, ndo conversiveis em agdes, da
espécie quirografaria, em 3 séries, no valor de R$650,0 milhdes, sendo suas remuneragdes: 12 série com remuneracdo de CDI
104% a.a, 22 série IPCA +6,82% a.a e 32 série IPCA +6,99% a.a.

Prémios e Reconhecimentos

@ Camil Marca de Alto Renome — A Camil, com os seus 61 anos de tradicdo, foi reconhecida pelo INPI como marca de alto
renome. Esse titulo nos confere prestigio e reconhecimento pela tradi¢do, presenca e preferéncia da nossa marca no Brasil.
@ Marcas Preferidas — Diario de Pernambuco — Unido 12 Lugar e Camil 32 Lugar.

@ 292 Marcas Top of Mind Minas Gerais 2024 — Santa Amalia: Marca lider no interior e marca de expressdo na capital.

@ Prémio Abre — Café Unido Gourmet foi vencedor prata nas categorias de bebidas nao alcodlicas e design grafico.

Marcas e Langcamentos

Reforgar a conexao com nossos consumidores através de servigcos de valor agregado e campanhas que contribuam para
a diferenciagcdo dos nossos produtos é uma prioridade para a Camil, construindo marcas fortes e renomadas. Essa
estratégia nos permite capturar um prémio de marca nos mercados de atuagdo e é um importante pilar na geragao de

valor da Companbhia no longo prazo. ez’ 2 81Ny
PORLE Y 44

Camil, a base do Brasil: em junho/24, a marca Camil lancou mais uma fase da
campanha “Camil a Base do Brasil”, trazendo novo visual para suas pecgas, que
fortalece a relagdo de base da marca com a vida dos brasileiros e reforca a
importancia dos graos como a base da alimentagao, fazendo uso das midias sociais,
pontos de venda, midias externas (OOH) e TV, com foco nas pragas de S3o Paulo e
Minas Gerais. Como parte das ag¢les, a marca participou do “Festival Cultura e
Gastronomia de Tiradentes”, que esta em sua 272 edicdo e é um dos mais
conceituados eventos nacionais de gastronomia. Em agosto de 2024, a Camil esteve
presente de forma ativa com a¢bes de “Cozinha ao vivo” e aulas no “Espaco
Conhecimento”, liderados pelos chefs convidados Helvécio Maciel e Carolina Fadel,
e pelo Chef Lucas Canalis, da Casa do Sabor Camil. Quer saber mais sobre as
iniciativas da marca Camil? Acesse o site da marca de graos Camil.

@D Nivicravo Uniag) @ mabel. D TucarnL 4



https://www.camil.com.br/

@Camil

Unido, sabor que transforma: Neste segundo trimestre, a marca Unido deu inicio aos seus

conteudos de receitas em formato diferenciado, trazendo de forma mais humanizada e
moderna os chefs da Cozinha Experimental da Camil —a Casa do Sabor — para se aproximarem
do publico e reforcarem a autoridade da marca como especialista em confeitaria. E para
celebrar o Dia dos Avds, a marca realizou uma ag¢do muito especial: com a ajuda de
influenciadores, restaurando e eternizando o livro antigo de receitas de suas avds e
presenteando as mesmas com este cldssico simbolo familiar que carrega muitas histdrias. Ja
com o Café Unido, foi dada sequéncia as ativagGes nos supermercados, com destaque para as

E MARCAR
acdes de degustagdo que aumentam o conhecimento da marca na categoria e geram —AQUELE

CAFEZINHO

. . 7’ Y . . P L 7

reforgando 0 seu posicionamento de marca, o Café Unido convidou as pessoas a se reunirem O PAPO EM DIA.”
3%

Q

experimentagdo do produto no momento da decisdo de compra. Através das redes sociais,

com os seus amigos ao redor de uma xicara de café para celebrar o Dia do Amigo. Quer saber
mais sobre as iniciativas da marca Unido? Acesse o site da marca Unido.

Coqueiro, o peixe da hora: Apds a promocdo de quaresma no 1724, a marca Coqueiro seguiu
para o 2T24 trabalhando com foco em construgdo de conteudo através da voz da marca e de
influenciadores. Para Sardinha, a marca Coqueiro fez uma parceria de sucesso com a Leide
Diana, que tem mais de 1M de seguidores. Em trés publicagdes conjuntas com a marca,
superamos as marcas de 3M de visualizagdes e 5 mil comentarios, mostrando um alto
engajamento com as publica¢des e receitas da marca através da influenciadora. Para atum, a
marca seguiu trabalhando com receitas e editorias de conteudo especificas. Quer saber mais
sobre as iniciativas da marca Coqueiro? Acesse o site da marca Coqueiro.

Santa Amalia, por uma vida mais massa: A campanha da Santa Amalia manteve sua grande
visibilidade neste segundo trimestre com conteudo digital no Youtube e nas redes sociais com
acGes com influenciadores, além de veiculagdo nos painéis do aeroporto e da rodoviaria de Belo
Horizonte. O més de junho teve conteldo especial de comemoragdo dos 70 anos da marca,
reforcando sua mineiridade com muito sabor. Além disso, a marca esteve presente em grandes
eventos do estado, como a Festa de Sdo Benedito, tradicional festa na cidade de Machado, e o
Fartura Nova Lima, que contou com a participacdo da chef Carol Fadel e cobertura com

influenciadores da regido. Quer saber mais sobre as iniciativas da marca Santa Amalia? Acesse
o site da marca Santa Amalia.

Mabel, Pra se Sentir em Casa: A marca Mabel seguiu com a comunicacdo do seu novo mabel.
posicionamento “Mabel, pra se Sentir em Casa” langado em jan/24. Para isso, a marca explorou V.OVOXOBRIGADOIPOR!
diferentes formatos de contetdo que materializam o sentimento e o conforto de estar em casa, TODOSIOSIMOMENTOS
) ) ) ESPECTAISATODOS[OS)
tanto com a voz da marca, quanto com a voz de influenciadores. Exploramos narrativas como: ENSINAMENTOS,
“Quais sdo os seus rituais que vocé tem em casa?”, abordando diferentes momentos como (E TAMBEM OS DINHEIROS

QUE VOCE ME DEU ESCONDIDO)
chegando do trabalho, recebendo a familia e café da tarde. Além disso, a marca também @ FECTZIDIADASIAVOS!

marcou presenca no dia dos avds, com parcerias com influenciadores que fazem contetdo Q O

regularmente com os seus avds, junto da brincadeira de distribuir um pack de figurinhas de wk‘ -~ (=~ X
“Bom dia”, para que as pessoas pudessem retribuir aquele “Bom dia” que sempre ganham dos o

avos nos grupos do dos aplicativos de mensagens instantaneas. Quer saber mais sobre as ),\,7;\\1 : "

S8 ®
TSl

iniciativas da marca Mabel? Acesse o Instagram da marca Mabel.
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https://uniao.com.br/
https://coqueiro.com.br/
https://santaamalia.com.br/
https://santaamalia.com.br/
https://www.instagram.com/biscoitos.mabel/?hl=en

ESG

Na Camil, a abordagem ESG dentro do nosso modelo de negdcio estd firmemente alinhada aos pilares Environmental

Social &

estratégicos da Companhia. Nossas iniciativas sdo conduzidas por grupos de trabalho compostos por 2 Ggovernance
profissionais de diversas dreas e paises onde atuamos. Esses grupos focam em dareas fundamentais @camt
como: Saude e Seguranca do Trabalho, Ecoeficiéncia, Boas Praticas na Cadeia de Valor, Investimentos ngﬁgh’w
Sociais, Diversidade, Equidade e Inclusdo, Riscos e Compliance, além de Governanga Corporativa. s,
Abaixo, as principais iniciativas do 2T24: ISEB3 @:‘;ﬁ

Relatério de Sustentabilidade: langado no ultimo trimestre, com informagdes referentes ao ano anterior, o relatério
segue as diretrizes da Global Reporting Initiative (GRI) e da Sustainability Accounting Standards Board (SASB), alinhado
aos Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel da ONU. O documento fornece uma visdo detalhada do nosso
desempenho econdmico, ambiental, social e de governanga, além de apresentar nosso modelo de negdcios, estratégia
corporativa e potencial de geragdo de valor para nossos parceiros. Divulgamos nele os principais indicadores e acGes do
ano, com destaque para as realizagdes em ESG dos mais de 7 mil colaboradores da Camil no Brasil, Uruguai, Chile, Peru e
Equador. Clique para acessar as versoes: Portugués (Versdao Completa), Portugués (Versdo Resumida), Inglés ou Espanhol.

Governanga: realizamos a publicagdo do nosso Informe Brasileiro de Governanga Corporativa, reforcando o fomento da
nossa transparéncia e qualidade de governanga da Companhia. A Camil atingiu 92,5% de atendimento aos itens. O
documento consolida a elucidagdo das robustas praticas de governanga corporativa adotadas pela Camil, no formato
pratique ou explique. Clique aqui para ver a publicagao.

Social: no contexto social, focamos em fortalecer comunidades, alavancando seus empreendimentos e promovendo uma
gestdo eficiente e rentdvel. Nesse trimestre, tivemos o inicio do segundo ano da “Escola de Negdcios Grdos da Base” com
a marca Camil, em parceria com a ONG Arrastdo, na regido do Campo Limpo, em S3o Paulo. Duas novas turmas de
empreendedores de restaurantes e delivery iniciaram uma jornada de 5 meses em temas de gestdo e técnicas
gastronomicas, com foco especial na redugdo do desperdicio. Cligue aqui para conhecer mais sobre o projeto.

Em adigdo aos projetos sociais, como empresa de origem no Rio Grande do Sul, a Camil continua reforgando seu apoio e
solidariedade diante dos impactos das chuvas no Estado. Criamos a campanha “Clube Camil - Juntos pelo Rio Grande do
Sul”, no qual os colaboradores podem adquirir produtos em condi¢Ges diferenciadas, que posteriormente sdo destinados
para as entidades apoiadas no Rio Grande do Sul. Toda a logistica é realizada pelo parceiro Mesa Brasil (Sesc).

Saude e Seguranga do Trabalho: realizamos mais de 2,5 mil abordagens de observacdo comportamental durante o ano,
observando ac¢des dos colaboradores, avaliando a conformidade com procedimentos, condi¢cdes do ambiente, motivacao,
comprometimento e conhecimento dos riscos. Nossos observadores estdo continuamente aprimorando suas habilidades
para identificar e corrigir desvios, adotando medidas preventivas para evitar acidentes.

Diversidade, Equidade e Inclusdo: no ultimo trimestre, fortalecemos nossas iniciativas continuas voltadas para a
diversidade, com énfase nos pilares de género, LGBTQIA+ e PCD. As ag¢des incluiram campanhas de conscientizagao por
meio de comunicados, além de uma palestra para cada assunto, conduzida por especialistas. Adicionalmente, para
aprimorar o entendimento sobre a diversidade em nossa empresa, realizamos um censo étnico-racial com toda a
lideranga. Essas iniciativas refletem nosso compromisso em promover um ambiente mais inclusivo e representativo.

Ambiental: desde o ultimo ano safra, conduzimos um Programa de Gerenciamento de Residuos Sélidos para EmbarcacgGes
Pesqueiras (Projeto Pesca Limpa). No dia 5 de junho, Dia Mundial do Meio Ambiente, foram realizadas apresentacdes
para divulgar o Projeto Pesca Limpa para os colaboradores dos diferentes setores da filial da Camil em Navegantes/SC.
No total foram realizadas 5 apresentacdes para 766 pessoas. O projeto ja atingiu 28 embarcacoes, e destinou mais de 2,5
toneladas de residuos desde o seu inicio.

Qualidade e Certificagbes: A Saman (Uruguai) acaba de conquistar a certificagdo Sustainable Rice Platform (SRP), uma
das mais importantes certificagGes globais para a produgdo sustentavel de arroz. Esse reconhecimento reflete o
compromisso da empresa com praticas agricolas responsaveis, que promovem a conservagdo de recursos naturais, o
bem-estar dos trabalhadores rurais e a redu¢do de impactos ambientais. A certificagdo SRP consolida a Saman como
referéncia em sustentabilidade no setor de arroz, alinhando suas opera¢des aos mais altos padrdes internacionais de
produgdo e responsabilidade socioambiental.
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https://api.mziq.com/mzfilemanager/v2/d/65f65acb-ad9a-44b1-a3d5-620b6199a637/26301484-3206-4994-04f0-3bec50d66f8b?origin=2
https://api.mziq.com/mzfilemanager/v2/d/65f65acb-ad9a-44b1-a3d5-620b6199a637/e6fb3cf6-f4d6-4ca2-10cf-415917c08027?origin=1
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https://api.mziq.com/mzfilemanager/v2/d/65f65acb-ad9a-44b1-a3d5-620b6199a637/dfec2114-7cb5-e790-3adf-7d79c0b3c7c7?origin=2
https://api.mziq.com/mzfilemanager/v2/d/65f65acb-ad9a-44b1-a3d5-620b6199a637/3f4669aa-18e0-24ce-6c0a-77095a325171?origin=2
https://www.youtube.com/watch?v=OB3ilPDJUt4&t=1s&ab_channel=Camil
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Desempenho Operacional

Destaques operacionais 1124 2724 2724 2724
Volumes (em mil tons) - mai-24 ago-24 VS 2723 VS 1T24
629,5 522,7 593,6 -5,7% 13,6%
Brasil 424,9 387,7 405,7 -4,5% 4,6%
Alto Giro 380,5 338,8 357,6 -6,0% 5,5%
Alto Valor 44,4 48,9 48,1 8,5% -1,5%
Internacional 204,6 135,1 187,9 -8,1% 39,1%
Brasil
Alto Giro 3,88 4,53 4,90 26,3% 8,0%
Alto Valor 12,19 11,81 13,06 7,1% 10,6%
Internacional 3,95 5,54 4,81 21,8% -13,1%

Representatividade por Categoria
Volumes 2T23 vs. 2T24 (ton) Representatividade 2T24 (%) Crescimento sequencial de volumes de 13.6%, imPUISionado
Receita Liquida (%)
-5,7% YoY +13,6% QoQ l eceita Liquida

pelo crescimento no alto giro (+5,5% QoQ) e internacional
(+39,1% QoQ), parcialmente compensado pela queda em

629.461
593.608

522720 volumes no alto valor (-1,5% QoQ).

| 44361 | - s Volume (%) Queda de -5,7% no volume anual, principalmente pela reduc¢do
no alto giro (-6,0% YoY), e no internacional (-8,1% YoY),
380,538 S38781 357,556 parcialmente compensado pelo aumento de volumes no alto
valor (+8,5% YoY).
8%
2123 1m4 2124 Classificacao por categoria
M Alto Giro Alto Valor Internacional

Alto Giro: categorias no Brasil de grios (arroz, feijdo e outros graos) e agucar.

categorias no Brasil de pescados enlatados, massas, biscoitos e café.
resultado das operagdes no Uruguai, Chile, Peru e Equador.

Fonte: Companhia

Alto Giro

/© Volume: 357,6 mil tons, -6,0% YoY e +5,5% QoQ no 2T24
8 Prego liquido: R$4,90/kg, +26,3% YoY e +8,0% QoQ no 2T24
@ Mix de vendas: Crescimento do volume sequencial (+5,5% QoQ) com destaque para o aumento de vendas em grdos e agucar.
Queda anual de volumes (-6,0% YoY) em fungdo de maiores exportagdes de aglcar na base comparativa do 2723
@ Mercado?: Arroz: R$115,75/saca (+33,5% YoY e +9,5% QoQ), Feijdo: R$238,11/saca (-3,1% YoY e -8,2% QoQ) e Agucar:

R$133,12/saca (-4,2% YoY e -7,1% QoQ) no 2T24

Alto Giro - Evolugdo Volume Trimestral Histérico (mil tons) e Prego Liquido (R$/kg) Alto Giro - Evolugio Volume Anual Histérico (mil tons) e Prego Liquido (RS/kg)
4,66
5,04 X
4,537 420
368 4,013,893, 88 2
3 333,413,403,453,533,40°>/083,633,64

256 —

2,282,357
1, 90z 082,102,122,102,20

399 1.320
379389 385 381 1351
365 359 1.210 1.236
[ 336347 ‘ | | | Il ‘ I I
I SIS 12M17 12M18 12M19 12M20 12M21 12M22 12M23 UDM 2T24
IEZIILSLSLS I PP &
FEEETRLEERLEIFLELFRELFELEELS
Fonte: Companhia Fonte: Companhia

2 Fonte: CEPEA,; indicador do arroz em Casca Esalg/Senar-RS 50kg; Agrolink: indicador do feijdo carioca Sc 60kg; CEPEA — indicador do Agucar Cristal Esalg-SP 50kg
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Alto Valor

@ Volume: 48,1 mil tons, +8,5% YoY e -1,5% QoQ no 2T24 \
Preco liquido: R$13,06/kg, +7,1% YoY e +10,6% QoQ no 2724
@ Mix de vendas: No comparativo anual, crescimento no volume (+8,5% YoY) impulsionado por pescados, massas e cafés. No
sequencial, queda nos volumes (-1,5% QoQ) pela menor sazonalidade de vendas de pescados no periodo, parcialmente
compensado pelo continuo crescimento de volumes de cafés
Q Mercado®: Trigo: R$1.527,26/ton (+15,0% YoY e +17,4% QoQ) e Café: R$1.401,97/ton (+63,5% YoY e +24,1% QoQ) no 2T24 j

Alto Valor - Evolugdo Volume Trimestral Histérico (mil tons) e Prego Liquido (R$/kg) Alto Valor - Evolugdo Volume Anual Histérico (mil tons) e Prego Liquido (R$/kg)
18,33
20, 120'421 4 15,60
15,6 158, 158 171 ) . 15,46 |
15701541214 617016, P61 195 133107 13, 15,19, 41225, a1 14,55 14,29
% 12,94 13,05 1311
49 48
46
44
Y]
34 34 33
il 11T IIII| | I
.||Iu|||||l||| E = Em l
PO DD DD D DO S S S SN NN DD DD s, 12M17 12Mm18 12M19 12M20 12M21 12M22 12M23  UDM2T24
FEEEELEELLLELLLELLELELLLELY
Fonte: Companhia Fonte: Companhia

Internacional

No segmento internacional, o volume de vendas atingiu 187,9 mil tons no trimestre (-8,1% YoY e +39,1% QoQ). Na
anadlise anual, a queda foi principalmente devido a menores volumes de vendas no Uruguai, dado o menor nivel de
exportacdes no periodo. No comparativo sequencial, o aumento se deu em razdo da concentra¢do de maiores volumes
de exportagdo no Uruguai no periodo.

Internacional - Evolugdo Volume Trimestral Histdrico (mil tons) Internacional - Evolugdo Volume Anual (mil tons)

%65,544,81

41
N 3,35, o385 396" 3,703 363,67
2,60, 2,67, 37291 62275,38

732

241 703
678 675
630 634 627 630
193
17919 7189178 172 160w 170 188
152 145 162157 153
129 137 128135
I 111I I | I I I | I
S2IR22228888S3833R383RR3RRRFRSR 12M17 12M18 12M19 12M20 12M21 12M22 12M23  UDM2T24
N N MY NN MY NN My NN MY NN MY N M NN
Fonte: Companhia Fonte: Companhia

3 CEPEA,; indicador do Trigo Esalg/Senar-PR; CEPEA Esalg; Indicador do Café Arabica
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Demonstragoes de Resultado Consolidado

Demonstrativos (em RS milhdes)

Data Fechamento

2723

ago-23

mai-24

2T24
ago-24

2724
VS 2123

2724
VS 1724

Receita Liquida 2.912,8 2.899,6 3.261,6 12,0% 12,5%
(-) Custo das Vendas e Servigos (2.339,2) (2.273,6) (2.563,3) 9,6% 12,7%
Lucro Bruto 573,7 626,0 698,3 21,7% 11,5%
(-) Despesas com Vendas, Gerais e Adm. (431,8) (439,6) (477,9) 10,7% 8,7%
(+/-) Resultado da Equiv. Patrimonial 2,3 0,4 (1,7) n.a n.a
(+) Outras Receitas Operacionais 3,0 2,9 2,8 -7,5% -2,8%
Lucro Operacional (EBIT) 147,2 189,7 2214 50,5% 16,8%
(+/-) Resultado Financeiro (107,9) (98,6) (89,5) -17,1% -9,3%
Resultado antes Impostos 39,2 91,0 132,0 236,3% 45,0%
Total Imposto de Renda / CSLL 7,6 (12,5) (13,2) n.a 5,5%
Lucro Liquido 46,9 78,5 118,8 153,4% 51,3%
Reconciliagdo EBITDA
Lucro Liquido 46,9 78,5 118,8 153,4% 51,3%
(-) Resultado Financeiro Liquido 107,9 98,6 89,5 -17,1% -9,3%
(-) Imposto de Renda / CSLL (7,6) 12,5 13,2 n.a 5,5%
(-) Depreciagdo e Amortizagdo 65,2 64,9 66,1 1,4% 1,9%
(=) EBITDA 2124 254,5 287,6 35,4% 13,0%
Margens
Margem Bruta 19,7% 21,6% 21,4% 1,7pp -0,2pp
Margem EBITDA 7,3% 8,8% 8,8% 1,5pp 0,0pp
Margem Liquida 1,6% 2,7% 3,6% 2,0pp 0,9pp
Demonstracdes de Resultado por Segmento
Brasil 2723 1724 2724 2724 2724
Data Fechamento ago-23 mai-24 ago-24 VS 2723 VS 1T24
Receita Liquida 2.153,2 2.188,1 2.357,2 9,5% 7,7%
(-) Custo das Vendas e Servigos (1.749,7) (1.731,8) (1.874,5) 7,1% 8,2%
Lucro Bruto 403,4 456,2 482,7 19,6% 5,8%
(-) Despesas com Vendas, Gerais e Adm (312,1) (318,6) (331,5) 6,2% 4,1%
(+/-) Outras receitas (despesas) operaci , s (0,3) -111,4% -130,3%
Lucro Operacional (EBIT) 93,6 138,5 150,9 61,2% 9,0%
(+/-) Resultado Financeiro (100,3) (89,4) (76,0) -24,2% -14,9%
Resultado antes Impostos (6,7) 49,1 74,9 -1218,1% 52,4%
Total Imposto de Renda / CSLL 15,6 9,2) (2,3) n.a -74,9%
Lucro Liquido 8,9 39,9 72,5 713,0% 81,6%
Reconciliagdo EBITDA
Lucro Liquido 8,9 39,9 72,5 713,0% 81,6%
(+) Resultado Financeiro Liquido 100,3 89,4 76,0 -24,2% -14,9%
(+) Imposto de Renda / CSLL (15,6) 9,2 2,3 n.a -74,9%
(+) Depreciagdo e Amortizagdo 49,5 45,8 45,0 -9,1% -1,9%
(=) EBITDA 143,0 184,3 195,8 36,9% 6,3%
Margens
Margem Bruta 18,7% 20,9% 20,5% -0,4pp 1,7pp
Margem EBITDA 6,6% 8,4% 8,3% -0,1pp 1,7pp
Margem Liquida 0,4% 1,8% 3,1% 1,3pp 2,7pp

@

Artoz e Feiji

NAMZRADO

Internacional

Data Fechamento

PAPE]

ago-23

1724
mai-24

2724
ago-24

2724
VS 2723

2724
VS 1124

Receita Liquida 759,7 7116 904,4 19,0% 27,1%
(-) Custo das Vendas e Servigos (589,4) (541,8) (688,8) 16,9% 27,1%
Lucro Bruto 170,3 169,7 215,6 26,6% 27,0%
(-) Despesas com Vendas, Gerais e Adm (119,7) (121,0) (146,3) 22,2% 21,0%
(+/-) Outras receitas (despesas) operaci 3,0 2,4 1,3 -56,9% -45,2%
Lucro Operacional (EBIT) 53,6 51,2 70,6 31,7% 37,8%
(+/-) Resultado Financeiro (7,7) (9,3) (13,4) 75,6% 45,0%
Resultado antes Impostos 45,9 41,9 57,1 24,4% 36,3%
(+/-) Total Imposto de Renda / CSLL (8,0) (3,4) (10,9) 36,5% 222,9%
Lucro Liquido 37,9 38,5 46,2 21,8% 19,9%
Reconciliagdo EBITDA
Lucro Liquido 37,9 38,5 46,2 21,8% 19,9%
(+) Resultado Financeiro Liquido 7,7 9,3 13,4 75,6% 45,0%
(+) Imposto de Renda / CSLL 8,0 3,4 10,9 36,5% 222,9%
(+) Depreciagdo e Amortizagdo 15,8 19,0 21,2 34,1% 11,2%
(=) EBITDA 69,4 70,2 91,7 32,2% 30,6%
Margens
Margem Bruta 22,4% 23,9% 23,8% 0,0pp 1,4pp
Margem EBITDA 9,1% 9,9% 10,1% 0,3pp 1,0pp
Margem Liquida 5,0% 5,4% 5,1% -0,3pp 0,1pp
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Desempenho Financeiro

Receita

Consolidado 2T24: Abertura Receita Bruta (RSmn)

A Receita Bruta atingiu R$3,7 bilhes, recorde no trimestre

+12,2%

3_7;8,9 (+12,2% YoY), devido ao efeito de crescimento de pregos e

769 | volumes no periodo. Por categoria, o resultado foi

256,3 impulsionado pelo crescimento da receita de grdaos no Brasil,

33318 55 em razdo de maiores pregos de arroz, maiores volumes de

"""""" venda no varejo e pela receita de secagem de graos, em adi¢do

ao continuo crescimento do alto valor. Os efeitos por

segmento e categoria estao descritos em maiores detalhes na

parte de Desempenho Operacional deste release.
A Receita Liquida atingiu R$3,3 bilhdes, recorde no trimestre
RB 2723 Prego Volume Cambio RB 2T24 (+12,0% YoY).
Custos e Despesas

Despesas por fungao 2723 1T24 2724 2724 2724
Data Fechamento Ago-23 Mai-24 Ago-24 VS 2723 VS 1T24
Despesas por Fungao (2.767,8) (2.713,2) (3.041,2) 9,9% 12,1%
Custo dos Produtos Vendidos (2.336,1) (2.273,6) (2.563,3) 9,7% 12,7%
Despesas com Vendas (293,0) (295,8) (316,2) 7,9% 6,9%
Despesas Gerais e Administrativas (138,8) (143,7) (161,7) 16,5% 12,5%
Despesas por Natureza 2723 1124 2724 2724 2724
Data Fechamento Ago-23 Mai-24 Ago-24 VS 2T23 VS 1T24
Despesas por Natureza (2.767,8) (2.713,2) (3.041,2) 9,9% 12,1%
Depreciagao e Amortizagdo (65,2) (64,9) (66,1) 1,4% 2,0%
Despesas com Pessoal (213,3) (226,4) (227,0) 6,5% 0,3%
Matéria Prima e Materiais (2.032,7) (1.954,4) (2.259,7) 11,2% 15,6%
Fretes (216,0) (224,3) (240,8) 11,5% 7,3%
Comissoes sobre Vendas (17,3) (14,9) (19,3) 11,4% 29,6%
Despesas com Manutengao (57,2) (58,9) (61,9) 8,2% 5,2%
Despesas com Energia Elétrica (21,1) (24,2) (20,6) -2,3% -15,2%
Despesas com Servigos de Terceiros (49,5) (51,0) (67,7) 36,8% 32,7%
Outras Despesas (95,5) (94,2) (78,0) -18,2% -17,2%

Custo das Vendas e Servigos

Os Custos das Vendas e Servigos do trimestre atingiram R$2,6 bilhdes (+9,6% YoY), ou 79% da receita liquida, devido ao

crescimento do CPV do Brasil (+7,1% YoY) impulsionado, principalmente, pelo crescimento do CPV do alto giro em gréos,

e no alto valor em pescados e café. No internacional, o CPV apresentou um crescimento de (+16,9% YoY) impulsionado

principalmente pelo crescimento de CPV no Uruguai e Chile.

Levando em consideragdo esses fatores, o Lucro Bruto atingiu R$698,3 milhdes (+21,7% YoY e +11,5% QoQ) com margem

de 21,4% (+1,7pp YoY e -0,2pp QoQ) no 2T24.

Evolugdo Trimestral Receita Liquida vs. Custos (RSmn)

Evolugio Anual Receita Liquida vs. Custos (RSmn)
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e Receita Liquida M CPV Margem Bruta

Fonte: Companhia

3 Anadlise de crescimento feita com base no indice CEPEA-ESALQ — Arroz.

@D Rivcravo wnidg) & (A mabel:

Fonte: Companhia
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Despesas com Vendas, Gerais e Administrativas

Evolugdo Trimestral SG&A/Receita Liquida (%) Evolugdo Anual SG&A/Receita Liquida (%)

20%
°20%  20%;q0,
9,

18% 19% 19%

17% 0,
16% 1S 17% o 16%
15%159516% o 15% o
9% o 15%, 4os10% > °15% 15% 9
14% 14%14% 14% 6 14% 9 15%
13%13% 5 12% 1%13%1 39 13% ) 14%
11%11% 12% 12%
11%11%1 00511% °
10%109 10% 10%-710% 10% 10%
9% 9% gop 0% % Cog 9% 0% 9% 0% ’ 10% 10%
b
7% 7%
6% 6% 6% 6% 69 o
6% 6% 6% 6% o o
% 5% 5% 505 5% 5% 5% g9, 5% % 5% s, 5% 5% 5% 5% 5% 5% ° 6% 5% 5% 6% 5% 5%
PP D DD DD DO OSSN N NN N NN NS s s s sy
AR S SN S S W W BTN T TG 12mM17 12M18 12M19 12mM20 12m21 12M22 12m23 UDM 2724
SRS ESTHSTESNST STV ESS
SG&A Despesas com Vendas Despesas Gerais e Administrativas SG&A Despesas com Vendas Despesas Gerais e Administrativas
Fonte: Companhia Fonte: Companhia

O SG&A no trimestre atingiu R$477,9 milhdes (+10,7% YoY), equivalente a 14,7% da receita liquida (-0,1pp YoY). O
aumento foi devido ao SG&A Brasil que atingiu R$331,5 milhdes (+6,2% YoY), devido ao aumento em despesas com
fretes, pessoal, despesas com marketing e materiais de consumo. No Internacional, o SG&A atingiu R$146,3 milhdes
(+22,2% YoY) devido ao aumento de SG&A no Uruguai e Chile.

Vale destacar que a Companhia continua realizando planos de otimizagdo e revisdao de despesas, visando cada vez mais
uma maior eficiéncia e sinergias entre as novas categorias. Conseguimos potencializar essas sinergias das aquisicGes de
2021 até o momento, superando nossas metas e reforcando a confianga no crescimento dos novos negdcios.

Despesas com Vendas

As despesas com vendas no trimestre atingiram R$316,2 milhdes (+7,9% YoY), ou 9,7% da receita liquida do trimestre
devido, principalmente, ao aumento das despesas com vendas no Internacional (+21,5% YoY) e no Brasil (+2,1% YoY).

@ As despesas com vendas do Brasil apresentaram aumento de +2,1% YoY, representando 6,4% da receita liquida do
trimestre. A variacdo foi impulsionada pelo aumento nas despesas com fretes e comissdes, devido a maiores volumes
de venda de alto giro.

@ As despesas com vendas do Internacional apresentaram aumento de +21,5% YoY, representando 3,3% da receita
liquida do trimestre. Esse resultado se deu em fungdo do aumento de despesas com vendas no Uruguai e Chile.

Despesas Gerais e Administrativas

As despesas gerais e administrativas no trimestre atingiram R$161,7 milhdes (+16,5% YoY), ou 5,0% da receita liquida
do trimestre.

& As despesas gerais e administrativas do Brasil apresentaram aumento de +14,1% YoY, representando 3,8% da
receita liquida do trimestre, principalmente, em fun¢cdo do aumento de despesas com pessoal, marketing e
materiais de consumo.

@ As despesas gerais e administrativas do Internacional apresentaram aumento de +24,4% YoY, ou 1,2% da receita
liquida do trimestre, principalmente decorrente do incremento de G&A no Uruguai e Chile.

Outras receitas (despesas) operacionais e Equivaléncia Patrimonial

As outras receitas e despesas operacionais e equivaléncia patrimonial atingiram R$2,8 milhdes positivos no trimestre
(vs. R$3,0 milhdes positivos no 2T23), devido a receitas advindas de aluguéis e provisdes para perdas com adiantamento
que foram revertidas, devido a recuperagao de valores a receber de fornecedores.

@D NiNicrano Wnidg) @ mabel. €D TuCAPLL 11
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EBITDA

O EBITDA do trimestre atingiu R$287,6 milhdes (+35,4% YoY e +13,0% QoQ) com margem de 8,8% (+1,5pp
YoY e estavel QoQ) no 2T24.

Vale destacar que nos Gltimos doze meses o EBITDA da Camil passou pela primeira vez pela marca de R$1,0
bilhdo, reforcando nosso trabalho de crescimento nos mais de 60 anos de existéncia da Companhia. Com
categorias e marcas amplamente reconhecidas pelos consumidores em todos os paises em que atuamos,
reforcamos cada vez mais a nossa estrutura interna e a plataforma de produtos, confiantes de que a
Companhia estd no caminho certo para potencializar cada vez mais seu crescimento no setor de alimentos da

Ameérica do Sul.

EBITDA - Evolugdo Trimestral Histérica (RSmn) EBITDA - Evolugdo Anual Histérica (RSmn)
26%28% 504 25% 26%
23%_ 24% . 24% . 24% 23% 22% N 23% 22% 2
24% 9 ©21% 19% 20% 1% 20% 21%
6T 23 3% 23T 0 20%,, 21% 105 $20%, 00, 21%, ., 19%21% 2194 3 3
12%12% 11%. 11% o 8% 11% 9%
9 9% 9% 9% 11% % 9% 8% 9% 9% 9% 10% o % 9% o o
& " T TH TR R * 1% B0 70 g 10%108° 2% 5 e . % o
310 1.045
288 920 914
237 532245 249 254 255 787 810
197207 184191201 208 199 212
151 146 157 490
137
13570 133 404 442
82 83 89
D D D D 9D 9D 9 H O O O O N NN NNV YYD, .,
SO OO0V LNLNLNL
SELLELELL SR L O RLYLN LYY LLELR 12m17 12m18 12M19 12M20 12m21 12m22 12M23  UDM 2724
EBITDA Margem Bruta e \argem EBITDA EBITDA Margem Bruta e \|argem EBITDA
Fonte: Companhia Fonte: Companhia

Resultado Financeiro Liquido

Resultado Financeiro liquido atingiu despesa de R$89,5 milhdes no trimestre (-17,1% YoY), em fun¢do de menores taxas

de juros entre os periodos, o que refletiu em menores despesas financeiras.

Imposto de Renda e CSLL

Imposto de Renda e CSLL apresentou despesa de R$13,2 milhdes no trimestre (vs. R$7,6 milhdes positivos no 2T23).
Nesse trimestre, a Companhia obteve o direito de suspender os efeitos da Lei 14.789/2023. Em decorréncia dessa decisio,
a base de célculo tributaria da Companhia foi reduzida (exclusdo das subveng&es governamentais do ICMS concedidas
pelos Estados). Adicionalmente, registramos deducgdes relacionadas a distribuicdo de JCP (Juros sobre Capital Préprio) e

pelos efeitos da equivaléncia patrimonial.

Lucro Liquido e Lucro por Agao

Lucro Liquido atingiu R$118,8 milhdes (+153,4% YoY e +51,3% QoQ) com margem de 3,6% (+2,0pp YoY e +0,9pp QoQ)
no 2T24. O Lucro por acdo atingiu R$0,34 no trimestre.

Evolugdo Rentabilidade Trimestral (RSmn) Evolugdo Rentabilidade Ano (RSmn)
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2097 2% 23%7 7 00 20%20% 1001097 19g20% 5 21%20%, 0 21%22% 316, _— ——
500,0 —— 8% 1% 10% 11% 9%
8% 2%1209% 79% 794 9% 9% 11%119%612% T 0o TOR10% 8% 12% gy 79% 7% 8% 8% % 9% 8%
400,0 o 8% 6%
7% % e 3% sop 6% 6% 7% 6% 5% 5% 5% 5% 6% 49 3%6% T om 5% 5% 4% 5% 3% 3%
3% 1% 4% 3% 4% 4%
300,0 1.045
920 914
787 810
200,0
490 483 463 479 447
32 2 354 360
100,0 251 240
0,0
XYY XH 09029 dIIRIIILIALALNSS 12M17 12M18 12M19 12M20 12M21 12M22 12M23  UDM2T24
FEEEEEEEREEEERELEERELELEEEEEEEE E
ER R EERGEEERGEEERGEEREREESEEREREER
EBITDA Lucro Liquido Margem EBITDA EBITDA Lucro Liquido Margem EBITDA
Margem Liquida s \largem Bruta Margem Liquida — \|argem Bruta
Fonte: Companhia Fonte: Companhia
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Endividamento e Caixa

damento (em R$mn) 2723 1124 2724 2724 2724
Data de Fechamento ago-23 mai-24 ago-24 VS 2T23 VS 1T24
5.062,1 5.205,6 6.269,3 23,8% 20,4%

Empréstimos e Financiamentos 2.392,3 2.570,8 2.912,7 21,8% 13,3%
Debéntures 2.669,8 2.634,8 3.356,6 25,7% 27,4%
Curto Prazo 1.760,1 1.566,0 2.047,9 16,3% 30,8%
Longo Prazo 3.301,9 3.639,6 4.221,4 27,8% 16,0%
Divida Bruta 5.062,1 5.205,6 6.269,3 23,8% 20,4%
Caixa +aplicagdes fin. 2.079,1 2.041,4 2.648,4 27,4% 29,7%
Divida Liquida 2.983,0 3.164,2 3.620,9 21,4% 14,4%
Div.Liq./EBITDA UDM (x) 3,4x 3,3x 3,5x 0,1x 0,2x

O endividamento total atingiu R$6,3 bilhdes (+23,8%  Cronograma de Amortizagao (RSmn)

YoY), em fungdo de novas captagGes no Brasil. A

liquidez total (caixa e equivalentes de caixa e 2.048
aplicagdes financeiras de curto e longo prazo) atingiu 165
R$2,6 bilhdes (+27,4% YoY).
Levando os fatores acima em consideragdo, o aos I 1048

429 540383 I >
total) totalizou R$3,6 bilhdes (+21,4% YoY) e 150 28 I
endividamento liquido/EBITDA UDM de 3,5x (+0,1x I I

YOY). ago/25 ago/26 ago/27 ago/28 ago/29 Apos ago/29

endividamento liquido (divida bruta excluindo liquidez

Fonte: Companhia

A Companhia concluiu, em junho de 2024, a 142 Emissdo de Debéntures (CRA). A emissdo consiste em debéntures simples,
ndo conversiveis em a¢des, da espécie quirografaria, divididas em 3 séries, no valor total de RS 650 milhdes. sendo suas
remuneracgoes: 12 série com remuneragao de CDI 104% a.a, 22 série IPCA +6,82% a.a e 32 série IPCA +6,99% a.a.

Capex
Capex (RSmn)
O Capex atingiu R$66,5 milhdes (+130,0% YoY) no
e 06 46 0% a5 4% T a—— trimestre, principalmente, em fung¢do de investimentos em
% % % (] 2% 2%
%

19 1% 2% 2% 2% 195 104 2% .

café e massas.

3
- = = 8 =« nw®2n . -01 = E R .
SIS I I IT
SR TSNS SN TS SN

Fonte: Companhia
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Capital de Giro

Capital de Giro 1T24 2724

Data de Fechamento Mai-24 VS 2723

Estoques 2.215,0 2.470,0 2.450,5 10,6% -0,8%
Dias Estoques 94,5 98,6 95,5 1d -3d

Adiantamento a Fornecedores 489,1 641,1 562,0 14,9% -12,3%
Dias Adiantamento a fornecedores 16,7 20,4 17,3 1d -3d

Contas a Receber 1.346,2 1.920,1 1.746,8 29,8% -9,0%
Dias Contas a Receber 46,0 61,0 53,8 8d -7d

Fornecedores 1.267,4 1.946,4 1.151,8 -9,1% -40,8%
Dias Fornecedores 54,1 77,7 44,9 9d -33d

Outros Ativos Correntes 320,6 299,4 296,0 -7,7% -1,1%

Outros Passivos Correntes 442,2 489,7 430,6 -2,6% -12,1%

Capital de Giro
Dias Capital de Giro 91d 92d 107 d 16d 15d

O capital de giro atingiu R$3,5 bilhdes (+30,5% YoY), principalmente impactado por:

@ Estoques (+10,6% YoY), com aumento Sazonalidade Trimestral do Capital de Giro (RSmn)
principalmente nos segmentos de graos e café, 4.000

visando garantir pregos mais competitivos. Em 3500
3.000

contrapartida, houve uma redugdo nos estoques de

pescados devido ao maior volume de vendas. 2500

2.000

@ Adiantamento a fornecedores (+14,9% YoY),

1.500

aumento no segmento internacional, principalmente Lo

em fungdo das operag¢des no Uruguai e Chile. <00
@ Contas a Receber (+29,8% YoY), o aumento das 0

contas a receber em graos, pescados, café e no

1718
2718
3718

o o
= =

pind
< =

2T19

)
o
pind
@

1720
2720
3720

o
~
=t

4T19
4120
1721
2121
37121
4721
1722
2122
3722
4122
27123
3723
4123
1724
2124

Contas a Receber s CONtas a Receber Estoques

segmento internacional foi impactado principalmente

Adiant. A Fornecedores Fornecedores

por maiores niveis de faturamento. e Capital de Giro

Fonte: Companhia

@ Fornecedores (-9,1% YoY), queda na conta de
fornecedores em pescados, agticar e massas no Brasil.
Parcialmente compensado, por um aumento no
Uruguai.

Vale destacar que a sazonalidade de capital de giro é relevante ao longo dos trimestres, conforme observado no grafico
acima, mais especificamente em estoques e recebiveis. Sendo assim, os primeiros trimestres do ano apresentam,
normalmente, maior necessidade de capital de giro e consumo de caixa, enquanto o quarto trimestre apresenta uma
liberagdo usual do modelo de negdcios de arroz no capital de giro e, consequentemente, melhoria do fluxo de caixa
operacional.
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Estrutura e Performance Acionaria

No 2T24, a Companhia possuia capital social total composto Estrutura Aciondria agosto/2024

por 350 milhdes de agdes, sendo 94,6 milhGes de agdes em Estrutura Aciondria: Representatividade do Free
H 5 4 Float:

circulagdo no mercado (free float)*, representando Acdes em Tesouraria

aproximadamente 27% do capital total. 26%

Em 30 de agosto de 2024, as a¢des da Camil (B3: CAML3)

Free Float

fecharam cotadas em RS$9,53/acdo com market cap de 27%
R$3,34 bilhdes. O volume médio didrio de negociacdo do
trimestre foi de 632 mil de agGes, ou aproximadamente
RS$5,7 milhdes/dia. Ao final do exercicio de agosto de 2024,
aproximadamente 47% de nossas agdes estavam detidas por
investidores locais e 53% com investidores estrangeiros.

Estrangeiro

53%

Fonte: Companhia

Agenda com o Mercado

As requisicdes podem ser realizadas por meio do nosso canal de relagdes com investidores no site

(http://ri.camilalimentos.com.br/) ou e-mail (ri@camil.com.br). Apresentamos abaixo a agenda prévia corporativa com
proximos eventos.

BTG Pactual CEO Conference (Nova lorque) 8/0ut/2024
Divulgacdo de resultados 2724 10/0ut/2024
Teleconferéncia de Resultados 2724 11/0ut/2024
Bradesco BBI CEO Conference (Nova lorque) 19-20/Nov/2024
Divulgagdo de resultados 3724 9/Jan/2025
Teleconferéncia de Resultados 3T24 10/Jan/2025
Camil Day (Sdo Paulo) Fev/2025

Sobre a Camil Alimentos S.A.

A Camil (B3: CAML3) é uma das maiores plataformas de marcas alimenticias do Brasil e da América Latina, com portfélio diversificado
de marcas nas categorias de grdos, agucar, pescados, massas, café e biscoitos, e posi¢Ges de lideranga nos paises em que atua. Listada

em 2017 no Novo Mercado, o mais alto nivel de governanga corporativa da B3, a Camil possui operagdes no Brasil, Uruguai, Chile, Peru
e Equador. Para mais informagdes visite www.camil.com.br/ri.

CAML ISEB3 ICONB3 IBRAB3 IGCB3 IGC-NMB3

B3LISTEDNM  16CTB3 ITAGB3 INDX B3 SMLLB3 IAGRO-FFSB3

Isen¢ao de Responsabilidade

Certas porcentagens e outros valores incluidos neste documento foram arredondados para facilitar a sua apresentagdo. Dessa forma,

0s numeros apresentados como totais em algumas tabelas podem ndo representar a soma aritmética dos nimeros que os precedem
e podem diferir daqueles apresentados nas demonstragdes financeiras. Os dados ndo financeiros e contadbeis deste documento sdo
dados ndo auditados. Este comunicado contém projecbes e expectativas futuras da Companhia que se baseiam exclusivamente nas

expectativas da administracdo da Camil sobre a realidade atual e conhecida de suas operagGes e, portanto, estdo sujeitas a riscos e
incertezas.

4Freeﬂoat‘ exclui a participacdo detida por Camil Investimentos S.A., participag¢des individuais dos acionistas controladores, outros administradores/partes relacionadas e
acOes em tesouraria. O Saldo da Camil Investimentos inclui participagdes individuais dos acionistas controladores.
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Apéndice — Informagdes Financeiras do Trimestre

Balango Patrimonial Consolidado

@

EmRS$ M S

2723

2724

2T24

Data Fechamento ago-23 ag VS 2723 VS 1T24
Ativo Circulante 6.393,0 7.304,4 7.645,7 19,6% 4,7%
Caixa e Equivalentes de Caixa 2.063,0 2.027,4 2.648,4 28,4% 30,6%
Contas a Receber 1.346,2 1.920,1 1.746,8 29,8% -9,0%
Instrumentos Financeiros - Derivativos 2,7 1,7 1,0 -64,4% -44,2%
Estoques 2.189,2 2.433,2 2.429,3 11,0% -0,2%
Adiantamentos a Produtores 449,0 624,3 525,2 17,0% -15,9%
Adiantamentos a Fornecedores 25,0 - - n.a n.a
Impostos a Recuperar 241,2 204,1 195,6 -18,9% -4,2%
Partes Relacionadas 11,0 20,6 20,7 88,5% 0,3%
Despesas Antecipadas 12,4 - - n.a n.a
Outros Ativos Circulantes 53,3 73,0 78,8 47,8% 8,0%
Ativo Nao Circulante 4.140,2 4.351,1 4.437,5 7,2% 2,0%
Ativo Realizavel a Longo Prazo 605,0 667,0 625,3 3,4% -6,3%
Aplicagbes Financeiras 16,1 14,0 14,4 -10,4% 2,5%
Tributos a Recuperar 124,1 108,4 79,8 -35,7% -26,4%
Imposto de Renda e Contribuigdo Social [ 26,3 96,2 104,8 298,3% 8,9%
Adiantamentos a Produtores 15,1 16,8 36,8 144,1% 118,7%
Partes Relacionadas 47,8 34,0 51 -89,4% -85,1%
Estoques 25,9 36,7 21,3 -17,7% -42,1%
Depdsitos Judiciais 36,5 39,7 36,4 -0,5% -8,4%
Ativo de Indenizagdo 301,9 308,3 310,7 2,9% 0,8%
Outros Ativos Longo Prazo 11,2 12,8 16,1 43,2% 26,2%
Ativo Permanente 3.535,3 3.684,1 3.812,2 7,8% 3,5%
Investimentos 48,4 52,2 88,7 83,4% 69,8%
Imobilizado Liquido 2.104,9 2.230,6 2.304,8 9,5% 3,3%
Ativo Intangivel 1.119,8 1.119,8 1.145,5 2,3% 2,3%
Ativos de Direito de Uso 230,7 253,6 245,4 6,4% -3,3%
Propriedades de Investimento 31,6 27,9 27,9 -11,8% 0,0%
Ativo Total 10.533,2 11.655,5 12.083,2 14,7% 3,7%
Passivo Circulante 3.469,7 4.002,1 3.630,3 4,6% -9,3%
Fornecedores 1.267,4 1.946,4 1.151,8 -9,1% -40,8%
Empréstimos e Financiamentos 1.043,8 1.020,9 1.449,9 38,9% 42,0%
Debéntures 716,3 545,1 597,9 -16,5% 9,7%
Passivo de Arrendamento 36,9 49,1 46,3 25,6% -5,6%
Adiantamento a Clientes 66,8 71,6 45,6 -31,8% -36,3%
Partes Relacionadas 6,1 22,9 26,4 334,0% 15,4%
Salarios, Provisdes e Contribuigdes Sociai: 74,2 69,5 72,6 -2,1% 4,5%
Dividendos e JCP a Pagar 25,0 7,0 7,0 -72,2% 0,0%
Impostos a Pagar 59,5 57,8 47,9 -19,4% -17,1%
Provisdo para férias e Encargos 68,2 58,7 67,0 -1,8% 14,1%
Parcelamento de Impostos 51 5,4 4,9 -4,3% -8,6%
Contas a pagar aquisi¢do de Investimentc 8,9 15,0 14,5 62,6% -3,8%
Outros Passivos Circulantes 91,5 132,8 98,5 7,6% -25,9%
Passivo Longo Prazo 4.114,4 4.425,9 5.012,4 21,8% 13,3%
Empréstimos e Financiamentos 1.348,5 1.549,9 1.462,8 8,5% -5,6%
Passivo de Arrendamento 207,1 221,5 217,2 4,9% -1,9%
Debéntures 1.953,5 2.089,7 2.758,7 41,2% 32,0%
Parcelamento de Impostos 15,5 12,6 10,2 -34,0% -18,5%
Imposto de Renda Diferido 92,2 77,8 82,6 -10,4% 6,1%
Provisdo para Demandas Judiciais 362,0 363,7 371,4 2,6% 2,1%
Contas a pagar aquisi¢do de Investimentc 121,8 88,5 86,7 -28,8% -2,0%
Outros Passivos Longo Prazo 13,9 22,3 22,9 64,6% 2,8%
Passivo Total 7.584,1 8.428,0 8.642,7 14,0% 2,5%
Capital Social Realizado 950,4 950,4 950,4 0,0% 0,0%
(-) Gastos com emissdo de agBes (12,4) (12,4) (12,4) 0,0% 0,0%
(-) Agdes em Tesouraria (30,2) (68,5) (68,5) 127,1% 0,0%
Reservas de Lucros 1.444,5 1.729,9 1.704,9 18,0% -1,4%
Reserva de Capital 19,6 21,3 22,9 16,4% 7,3%
Lucros acumulados do periodo 110,9 78,5 197,2 77,9% 151,3%
Ajuste de Avaliagdo Patrimonial (21,1) (21,1) (21,1) 0,0% 0,0%
Outros Resultados Abrangentes 487,0 549,1 666,9 36,9% 21,4%
Participacdo de acionistas ndo controladort 0,2 0,2 0,3 8,9% 3,2%

Patrimdnio Liquido

Passivo Total & Patrimonio Liquido

NAMRADO (UNIGO) QM’"’ (erm mabels @D TucAPiL

2.949,1

10.533,2

3.227,5

11.655,5

3.440,6

12.083,2

16,7%
14,7%
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Demonstragoes de Resultado Consolidado

Demonstrativos (em RS milhdes)

Data Fechamento

2723

ago-23

mai-24

2T24
ago-24

2724
VS 2123

2724
VS 1724

Receita Liquida 2.912,8 2.899,6 3.261,6 12,0% 12,5%
(-) Custo das Vendas e Servigos (2.339,2) (2.273,6) (2.563,3) 9,6% 12,7%
Lucro Bruto 573,7 626,0 698,3 21,7% 11,5%
(-) Despesas com Vendas, Gerais e Adm. (431,8) (439,6) (477,9) 10,7% 8,7%
(+/-) Resultado da Equiv. Patrimonial 2,3 0,4 (1,7) n.a n.a
(+) Outras Receitas Operacionais 3,0 2,9 2,8 -7,5% -2,8%
Lucro Operacional (EBIT) 147,2 189,7 2214 50,5% 16,8%
(+/-) Resultado Financeiro (107,9) (98,6) (89,5) -17,1% -9,3%
Resultado antes Impostos 39,2 91,0 132,0 236,3% 45,0%
Total Imposto de Renda / CSLL 7,6 (12,5) (13,2) n.a 5,5%
Lucro Liquido 46,9 78,5 118,8 153,4% 51,3%
Reconciliagdo EBITDA
Lucro Liquido 46,9 78,5 118,8 153,4% 51,3%
(-) Resultado Financeiro Liquido 107,9 98,6 89,5 -17,1% -9,3%
(-) Imposto de Renda / CSLL (7,6) 12,5 13,2 n.a 5,5%
(-) Depreciagdo e Amortizagdo 65,2 64,9 66,1 1,4% 1,9%
(=) EBITDA 2124 254,5 287,6 35,4% 13,0%
Margens
Margem Bruta 19,7% 21,6% 21,4% 1,7pp -0,2pp
Margem EBITDA 7,3% 8,8% 8,8% 1,5pp 0,0pp
Margem Liquida 1,6% 2,7% 3,6% 2,0pp 0,9pp
Demonstracdes de Resultado por Segmento
Brasil 2723 1724 2724 2724 2724
Data Fechamento ago-23 mai-24 ago-24 VS 2723 VS 1T24
Receita Liquida 2.153,2 2.188,1 2.357,2 9,5% 7,7%
(-) Custo das Vendas e Servigos (1.749,7) (1.731,8) (1.874,5) 7,1% 8,2%
Lucro Bruto 403,4 456,2 482,7 19,6% 5,8%
(-) Despesas com Vendas, Gerais e Adm (312,1) (318,6) (331,5) 6,2% 4,1%
(+/-) Outras receitas (despesas) operaci , s (0,3) -111,4% -130,3%
Lucro Operacional (EBIT) 93,6 138,5 150,9 61,2% 9,0%
(+/-) Resultado Financeiro (100,3) (89,4) (76,0) -24,2% -14,9%
Resultado antes Impostos (6,7) 49,1 74,9 -1218,1% 52,4%
Total Imposto de Renda / CSLL 15,6 9,2) (2,3) n.a -74,9%
Lucro Liquido 8,9 39,9 72,5 713,0% 81,6%
Reconciliagdo EBITDA
Lucro Liquido 8,9 39,9 72,5 713,0% 81,6%
(+) Resultado Financeiro Liquido 100,3 89,4 76,0 -24,2% -14,9%
(+) Imposto de Renda / CSLL (15,6) 9,2 2,3 n.a -74,9%
(+) Depreciagdo e Amortizagdo 49,5 45,8 45,0 -9,1% -1,9%
(=) EBITDA 143,0 184,3 195,8 36,9% 6,3%
Margens
Margem Bruta 18,7% 20,9% 20,5% -0,4pp 1,7pp
Margem EBITDA 6,6% 8,4% 8,3% -0,1pp 1,7pp
Margem Liquida 0,4% 1,8% 3,1% 1,3pp 2,7pp

@

Artoz e Feiji

NAMZRADO

Internacional

Data Fechamento

PAPE]

ago-23

1724
mai-24

2724
ago-24

2724
VS 2723

2724
VS 1124

Receita Liquida 759,7 7116 904,4 19,0% 27,1%
(-) Custo das Vendas e Servigos (589,4) (541,8) (688,8) 16,9% 27,1%
Lucro Bruto 170,3 169,7 215,6 26,6% 27,0%
(-) Despesas com Vendas, Gerais e Adm (119,7) (121,0) (146,3) 22,2% 21,0%
(+/-) Outras receitas (despesas) operaci 3,0 2,4 1,3 -56,9% -45,2%
Lucro Operacional (EBIT) 53,6 51,2 70,6 31,7% 37,8%
(+/-) Resultado Financeiro (7,7) (9,3) (13,4) 75,6% 45,0%
Resultado antes Impostos 45,9 41,9 57,1 24,4% 36,3%
(+/-) Total Imposto de Renda / CSLL (8,0) (3,4) (10,9) 36,5% 222,9%
Lucro Liquido 37,9 38,5 46,2 21,8% 19,9%
Reconciliagdo EBITDA
Lucro Liquido 37,9 38,5 46,2 21,8% 19,9%
(+) Resultado Financeiro Liquido 7,7 9,3 13,4 75,6% 45,0%
(+) Imposto de Renda / CSLL 8,0 3,4 10,9 36,5% 222,9%
(+) Depreciagdo e Amortizagdo 15,8 19,0 21,2 34,1% 11,2%
(=) EBITDA 69,4 70,2 91,7 32,2% 30,6%
Margens
Margem Bruta 22,4% 23,9% 23,8% 0,0pp 1,4pp
Margem EBITDA 9,1% 9,9% 10,1% 0,3pp 1,0pp
Margem Liquida 5,0% 5,4% 5,1% -0,3pp 0,1pp
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Fluxo de Caixa

Fluxo de Caixa

Em RS Milhdes 2724
Data Fechamento VS 2723
Lucro Liquido antes de Impostos e Contribuigdo Social 39,2 91,0 132,0 236,4% 45,0%
Resultado de Equiv. Patrimonial (2,3) (0,4) 1,7 n.a n.a
Encargos Financeiros provisionados 150,0 197,6 216,9 44,6% 9,8%
Juros provisionados - Passivo Arrendamento 3,2 4,1 4,0 23,4% -2,9%
Provisdo Devedores Duvidosos 2,0 4,4 6,2 214,0% 43,2%
Provisdo para Descontos (9,9) 18,5 (2,4) n.a n.a
Provisdo Demandas Judiciais (0,6) 14,3 31,1 n.a 117,6%
Provisdo para Perda de Imobilizado 0,3 - - n.a n.a
Provisdo (Reversdo) outras contas 26,4 (0,7) 6,3 -76,2% n.a
Depreciagdo 65,2 64,9 66,1 1,4% 2,0%
Baixa bens do Imobilizado e Intangivel 1,0 0,3 51 390,5% 1406,2%
Baixa - ativo de direito de uso 0,7 0,0 4,0 489,9% 26366,7%
Agbes Outorgadas 2,2 (1,9) 2,4 51% n.a
Recursos de Operagoes 277,6 392,0 473,3 70,5% 20,7%

(Aum.) / Dim. Em: - - - R R

Ativo Circulante 517,7 (1.669,4) 429,4 -17,1% n.a
Contas a Receber 13,3 (555,4) 203,2 1427,3% n.a
Estoques 4729 (1.094,0) 152,3 -67,8% n.a
Impostos a Recuperar 37,8 (0,7) 43,1 13,9% n.a
Partes Relacionadas (4,6) 2,0 38,4 n.a 1820,6%
Outros Ativos Circulantes (1,7) (21,2) (7,5) 346,1% -64,7%
Passivo Circulante (481,3) 933,5 (1.081,4) 124,7% n.a
Fornecedores (483,0) 981,7 (848,9) 75,8% n.a
Sal., Prov. e Contr. Sociais 2,1 1,9 11,4 448,4% 490,0%
Obrigagoes Tributarias 11,0 5,8 (30,8) n.a n.a
Partes Relacionadas (12,0) (2,2) 3,5 n.a n.a
Adiantamento a Clientes - 44,4 (33,0) n.a n.a
Outros Passivos Circulantes e ndo circulantes 25,7 82,0 (59,9) n.a n.a
Juros pagos sobre Empréstimos (20,5) (177,5) (120,1) 484,6% -32,4%
Pagamento de IRPJ e CSLL (4,6) (2,6) (3,7) -21,0% 42,2%
Fluxo de Caixa de OperagGes 314,0 (343,9) (178,7) n.a. -48,0%
AplicagGes Financeiras (1,9) 0,9 (0,3) -81,7% n.a
Venda Imobilizado 0,2 - 0,5 179,5% n.a
Aumento de Capital em Controladas (15,9) - - n.a n.a
Adigdes a Investimentos - - (34,1) n.a n.a
Adigdes Imobilizado e Intangivel (28,9) (62,9) (66,5) 130,0% 56%

Fluxo de Caixa de Investimentos (46,5) (62,0) (100,4) 115,9% 61,9%
Captagdo de Empréstimos 1.087,3 553,3 1.165,3 7,2% 110,6%
Liquidagdo de Empréstimos (136,7) (855,6) (197,6) 44,6% -76,9%
Pagamentos de passivo de arrendamento (11,6) (15,8) (16,6) 43,9% 5,4%
Dividendos e JSCP (25,0) (25,0) (25,0) 0,0% 0,0%
Agbes em tesouraria adquiridas (18,5) - - n.a n.a

Fluxo de Caixa Financiamento 895,6 (343,0) 926,1 3,4% n.a
Variagdo cambial sobre Caixa e Equivalentes (7,1) (23,9) (25,9) 266,8% 8,8%

Variagdo em Disponibilidades 1.156,0 (772,8) 621,0 -46,3% na
Disponibilidades Inicio Periodo 907,0 2.800,3 2.027,4 123,5% -27,6%
Disponibilidades Final Periodo 2.063,0 2.027,5 2.648,4 28,4% 30,6%
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