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Nova Jornada de
Crescimento

2022  —
+4 CATEGORIAS e +1 Pais ‘ el

Massas, Biscoitos e Café (Brasil)
Produtos Saudaveis (Uruguai)
Arroz (Equador)

ALTO GIRO ® ALTO VALOR
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Destaques

! R$3,0 bilhdes Receita Bruta (+14,6%) // R$11 ,8 bilhdes Receita Bruta (+14,5%) \\
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Margens (75 70 (Q0,8%) /
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; Brasil (+24,1%) : Brasil (+15,0%)
; Internacional (-12,2%) P Internacional (+13,0%) |
R$2,5 bilhoes Receita Liquida (+10,8%) R$1 0,2 bilhoes Receita Liquida (+13,2%)
; Brasil (+20,5%) P Brasil (+12,9%) ;
i Internacional (-14,1%) b Internacional (+14,2%) i
i R$481 milhdes Lucro Bruto (+12,9%) R$2,1 bilh6es Lucro Bruto (+19,2%)
; de Margem Bruta (+0,3pp) P de Margem Bruta (+1,0pp) 5
N R$157 milhdes esmpa (-33,0%) | R$919,8 milhdes esiTDA (+13,6%) |
i de Margem EBITDA (-4,1pp) P de Margem EBITDA (estavel YoY)
N 466,4 mil tons volume consolidado (-16,1% || | 2.178,2 mil tons volume consolidado (+0,6%) | !
i - : ; - Alto Giro Brasil (-9,8%) i
: Alto Giro Brasil (-18,5% P ; ! :
i Alto Valor Brasil ((+47 2%)) - Alto Valor Brasil (+138,4%) ]
' Internacional (—20,8%)’ , ; Internacional (+12,2%) 5
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Brasil | Alto Giro
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Destaques 4722 e 12M22

// Evolucao Volumes vs. Preco Liquido \

Volumes s Pre¢o Liquido (R$/Kg)

Alto Giro: Graos e Acucar no Brasil
Volume das vendas:

N273,7 mil tons (-18,5% YoY) no 4T22
W1.335,1 mil tons (-9,8% YoY) no 12M22

Alto Giro

Alto Giro = |seccccccccces oS

59% -9,8%

Volume YoY

Volume YoY

Preco Liquido Camil:

R$4,01/kg (+18,0% YoY) no 4T22
R$3,70/kg (+7,4% YoY) no 12M22

Preco médio da matéria—primar:
Arroz:.
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SN\ IT21 2T21 3T21 4721 17122 2T22 3T22 47122 2017 2018 2019 2020 2021 ZOZZJ/

-

R$89,62/saca (+37,3% YoY) no 4T22
R$79,36/saca (+7,4% YoY) no 12M22
Feijao:
R$357,80/saca (+37,8% YoY) no 4T22
R$322,22/saca (+22,0% YoY) no 12M22
Aclcar:
W R$135,06/saca (-10,2% YoY) no 4T22
WR$132,02/saca (-0,1% YoY) no 12M22

Principais Marcas
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TFonte: CEPEA; indicador do arroz em Casca Esalq/Senar-RS 50kg; Agrolink; indicador do feijdo carioca Sc 60kg; CEPEA; indicador do Acucar Cristal Esalq-SP 50kg.



Brasil | Alto Valor @Camil

/ N*s
Destag ues 4722 e 12M2?2 7 Evolucdo Volumes vs. Preco Liquido “
©00000000000000000000000000000 0 ¢ Volumes Preco Liquido (R$/Kg)
Alto Valor: Massas, Biscoitos, Café e Pescados no Brasil
Volume das vendas:
. 4T22 12M22
A 39,7 mil tons (+47,2% YoY) no 4T22 1 leeeeee. o peseesienss
A 139,9 mil tons (+138,4% YoY) no 12M22 +47,2% +138,4% Alto Valor
Volume YoY A|t08\9/6alor Volume YoY 6%
Preco Liquido Camil:
A\ R$14,91/kg (+40,0% YoY) no 4T22 20.4 2143 18.33
WV R$12,94/kg (-9,5% YoY) no 12M22 1455 1545 156 14, 3
14.91 12.94
7 g o - . 3.29 12.95 13.25 —

Preco médio da matéria—-prima’: 10.6510.31

Trigo:
. R$1706,32/saca (+1,5% YoY) no 4T22

A\ R$1883,80/saca (+16,8% YoY) no 12M22
Café:
W R$1050,39/saca (-28,7% YoY) no 4T22
A R$1191,46/saca (+8,5% YoY) no 12M22
36
Principais Marcas I I I I I I I
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Nota:
1- CEPEA,; indicador do Trigo Esalq/Senar-PR; CEPEA Esalq; Indicador do Café Arabica.



Internacional @Camil

DeStaqueS 4122 e 12M22 / Evolucao Volumes vs. Preco Liquido

0000000000000000000000000000000O0C0 Volumes Preco Liquido (R$/Kg)
Internacional: Uruguai, Chile, Peru e Equador _
Volume das vendas: 4722 Inter;;;éional 12M22 '"ter§§§6'°"a'
W 153,0 mil tons (-20,8% YoY) no 4T22 .20,8% +12,2%
A 703,2 mil tons (+12,2% YoY) no 12M22 Volume Yo Ve e
Preco Liquido:
A\ R$4,47/kg (+20,9% YoY) no 4T22 404 411
A R$4,11/kg (+1,8% YoY) no 12M22 5.42 3.64 '
4.43 4.47
3.70 3.36 3.67 2.57 2.63
2.08
L 241
Principais Marcas
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3721  4T21 1T22 2T22 3T22 4722 2017 2018 2019 2020 2021 2022
\\ e Uruguai  pmmm Chile  mpmmm Peru  mmmm Equador Preco Liquido (R$/kg) /




Destaques Financeiros | 4T22

Receita Liquida CPV SG&A
% Receita Liquida v
+10,8% +10,3% +1,2pp
2,032
2,512 1,841 16,5%
2,267
I I u I]53% I
4721 4722 4T21 4T22 4121 ) 4722
Lucro Bruto EBITDA Lucro Liquido
N
+12,9% -33,0% -88,9%

/

481
426 S5 N 144

157
16

4722

Margens
(% Receita liquida)

Receita Liquida: R$2,5 bilhdes (+10,8% YoY)
Lucro Bruto: R$481 milhdes (+12,9% YoY) e margem de 19,1% no 4T22 .
EBITDA: R$157,0 milhdes (-33,0% YoY) e margem de 6,2% no 4T22 '




Destaques Financeiros | 12M22

Receita Liquida CPV SGQA
% Receita Liquida
+13,2% +11,7% +2,2pp
8,086
e 10,206 7,238
16.1%
13.9% ||||||
12M21 12M22 T e 12M21 12M22
Lucro Bruto EBITDA Lucro Liquido
\
+19,2% +13,6% -26,1%
2,120 Sy 479 \
810 354

1,778

12M21 12M22 12M21 12M22

———————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

Receita Liquida: R$10,2 bilhdes (+13,2% YoY)
Lucro Bruto: R$2,1 bilhdes (+19,2% YoY) e margem de 20,8% no 12M22
EBITDA: R$920 milhoes (+13,6% YoY) e margem de 9,0% no 12M22




Endividamento, Capex & Capital de Giro

Endividamento

Capital de Giro

National: BrAAA (negative)
S&P Global 011 ke (stable)
(Mar¢o/2023)

o ————

Endividamento (em RSmn) B SUEE s Capital de Giro 4121 3122 4T22  4T22vs  4T22vs
Rataliechancnto S ea s "2 . "3 2 ~r Data de fechamento fev-22  nov-22 fev-23 4121 3722
—— - . 1'005'2 1'409'4 1.682’4 67'4‘7 19’4<y Receita liquida UDM 9.015,9 9.960,5 10.205,5 13,2% 2,5%
Dmt':’fes“ms e Financiamentos ens e Y oans 1'8; 3'6; Custo das Vendas e Servicos UDM  (7.237,7) (7.895,4) (8.085,6) 11,7% 2,4%
Ce te”;”res o Yo VR 91'20/" 7'1; Estoques 11379 15702 1.568,7 37,9% -0,1%
artorrazo ) eess kg Jeas . / 0'8; Adiantamento a fornecedores 577,7 6345 701,8 21,5% 10,6%
Longo Prazo 663, 558, 8351 A% 108%  contas areceber 12124 15210 1.331,7 9,8%  -12,4%
Divida Bruta 3.263,7 3.629,1 3.982,2 22,0% 9,7% Fornecedores 1.10,0 1.042,1  1.0235 -7,0% -1,8%
Caixa +aplicacdes fin. 1.630,1 812,1 12394  240%  52,6% Outros Ativos Correntes 315,5 375,7 299,7 -5,0% -20,2%
Divida Liquida 1.633,7 2.817,0 2.742,8 67,9% -2,6% Outros Passivos Correntes 263,7 365,7 388,2 47,2% 6,1%
Div.Liq./EBITDA UDM (x) 2,0x 2,8x 3,0x 1,0x 0,2x Capital de Giro 1.878,7
Dias Capital de Giro 76,1 98,7 89,1 17,1% -9,8%
Cronograma de Amortizacao Divida Liquida/ EBITDA UDM Capex (R$mn)
mfev-23 mfev-22 mmmm Divida Liquida Divida Liquida/ EBITDA LTM Capex Trimestral Capex Anual
1151 s VI&A e Capex Capex (% Receita Ex M&A) Emm—— Capex —Fmmm— M&A Capex (% Receita Ex M&A)
Covenant: 3,5x 4% a% 4% 1092
981 942 - T = == ====== -3.0X 738
3% o, [ 3%
818 Al N 20y AE743 o 2% 2 3% . s
56 o 2
o 650
32 453
382 265 397 400
231
136 197
99
85 o Py 100 l
19
N - B = [ |
2023 2024 2025 2026 2027  apés 4T17 4T18 4T19 4720 4721 4722 3721  4T21  1T22 2722 3T22 4722 12M17  12M18  12M19  12M20  12M21  12M22

2027




ALIMENTANDO NOSSA TRANSFORMAGCAO EM ESG

Todas as acdes ESG
alinhadas aos

Pilares
Estratégicos

’Q o
5527% Proposito e

Pessoas

Eficiéncia e

Qualidade e
Vendas

Crescimento

Participante & gms%
= MU\ -
do N €l}~r 3

Governanca Sustentavel

v'"Remuneracdo varidvel de todos os diretores
atreladas a metas ESG

v'+80 pessoas nos GTs ESG Brasil, Uruguai, Chile,
Peru e Equador, com iniciativas atreladas aos temas
materiais e monitoradas pelo Comité de ESG e Etica

v'67% membros independentes no Conselho de
Administracao

Etica e Integridade

v'Programa de Integridade e novos treinamentos
atingindo +98% do publico-alvo da Companhia

v'Gest3o de Riscos Integrada LatAm

Saude, Seguranca e Desenvolvimento
de Colaboradores

v'+50% das plantas no Brasil com zero acidentes com

Ecoeficiéncia
v'99% das unidades do Brasil operando com energia

renovavel

v'+40% da energia consumida gerada pela Camil,
através do consumo de 97k ton de casca de arroz

v'Projeto Nova Termo: consumo de até 100% da casca
gerada em Cambai/ltaqui (RS) para energia

v'Primeiro inventario de emissdes GEE e Score C no
CDP (Climate Change; Water Security)

Suprimentos

v'Coleta da Declaracdo de Responsabilidade
Socioambiental e Etica dos fornecedores criticos das
novas categorias

Investimento Social

v'Escola de Confeitaria e Negdcios Doce Futuro Unido

Pacto Global w afastamento 2.0, com mais de 600 pessoas formadas
(ONG) v/Capacita¢do no projeto Escola de Formacgdo na v'Novas parcerias, com +50k familias e +79 toneladas
Womeﬁeolr? Board @ comunidade de Itaqui em cursos de doagdes
\._ profissionalizantes

~. -

10



Luciano Quartiero - CEO
Flavio Vargas - CFO

Relacdes com Investidores
Jenifer Nicolini - Gerente RI e ESG

ri@camil.com. br

TRADICIONAL

INTENSIDADE 8

CAFE TORRADO E MOIDO

Peso Lig. 5008
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