Lider de proximidade na América Latina, mercado OXXO
chega a Sao Paulo

Depois de se firmar em Campinas, rede de varejo mexicana chega a capital
paulista com abertura de cinco lojas em junho

Séo Paulo, 24 de junho de 2021 - O Grupo Nos, joint venture da Raizen e
FEMSA Comercio, abre cinco novas lojas do mercado OXXO em S&o Paulo.
Depois de se firmar em Campinas, as primeiras unidades recebem os clientes
da capital paulista a partir do dia 24 de junho em dois enderegos na zona sul da
capital: na Avenida Padre Anténio José dos Santos, 1020, em Cidade Mongdes,
e na Rua Tabapua, 492, no Itaim Bibi. Os outros mercados serao abertos na Bela
Vista, Sé e Vila Mariana.

Com a expansdo, o mercado OXXO firma seus objetivos de atender as
necessidades dos consumidores brasileiros com servigos e produtos de
reposic¢ao diaria e prec¢o justo, além da praticidade de enderegos proximos a suas
casas e em bairros de grande circulagdo, como arredores de estagdes de metrd
e terminais de Onibus, para uma maior otimizacdo de tempo.

"Nossa chegada a S&o Paulo é marcada pela presenga nas zonas sul e central.
Sao areas que nos proporcionam estar mais perto das pessoas, atender a todos
que estao trabalhando de casa ou nos escritérios. Neste momento atipico em
que vivemos, seguimos fiéis ao nosso proposito, de estar cada vez mais
préximos dos nossos clientes, 24 horas por dia, facilitando o cotidiano para que
eles tenham uma vida melhor. O mercado OXXO é a maior rede de proximidade
da América Latina e chega a maior cidade do pais, oferecendo todos os seus
diferenciais: praticidade, agilidade e precgo justo", conta Rodrigo Patuzzo, CEO
do Grupo NOS.

O mercado OXXO chega com dois segmentos de loja que se adequam conforme
o entorno. Através do uso de ferramentas de inteligéncia e geofusion, a marca
consegue mapear toda a regiao e oferecer uma proposta mais adequada, o que
reflete no sortimento de produtos e até mesmo no layout da unidade. Assim,
OXXO também oferece momentos para pausas no expediente, disponibilizando
comidas praticas, bebidas geladas e lanches, além de mercados mais
completos, com itens de reposi¢cao para o lar, como produtos de limpeza e



alimentos.

Um dos diferenciais do OXXO ¢é atender a sete necessidades do
consumidor: reposig¢ao de produtos, seja por emergéncia ou reserva; comida
em casa para o preparo do dia a dia; reuniao para socializar com pessoas
queridas; comida pratica para consumir em casa em um dia de pregui¢a ou
levar para o trabalho; lanche para a fome fora de hora; sede para satisfazer a
necessidade imediata e otimizagao do tempo, para adquirir produtos de
maneira simples e rapida.

Assim, a marca possui produgdo propria de paes, disponiveis sempre
fresquinhos, além de um Food Service completo com variedade de salgados,
sanduiches, pizzas, refeicdes prontas, sobremesas e bebidas variadas, sempre
geladas, como sucos, refrigerantes, agua e cervejas, prontas para consumo na
hora, devido ao sistema especial de abastecimento das geladeiras, o Walk In
Cooler. Com ele, a reposi¢cao dos produtos é feita por tras, garantindo que as
bebidas na frente sejam sempre as com mais tempo de refrigeragéo. Iltens de
bomboniere estdo presentes, bem como higiene e limpeza e, hortifruti com maior
ou menor destaque, dependendo da regiao.

O OXXO, marca de proximidade criada pela FEMSA Comercio, no México, em
1978, € um dos maiores varejistas do mundo, com mais de 19 mil lojas no Chile,
Colébmbia, Peru e, desde 2020, no Brasil. A rede se destaca pela qualidade em
execugao, uma forte e consistente estratégia de expansao, profissionalizagao na
operacao de lojas e reconhecimento por parte dos consumidores. Hoje, abre
aproximadamente 1000 lojas por ano. Até o momento, sdo 17 unidades de
OXXO em Campinas (a cidade recebera mais trés lojas ainda em junho), uma
em Jundiai e a chegada na capital paulista com cinco lojas.

Campanha de Langamento

Pouco depois de chegar a Sdo Paulo, a rede de mercados OXXO colocara no ar
sua primeira campanha publicitaria, que contara com conteudo diversificado para
retratar momentos e ambientes dentro do mercado. A campanha tera um jingle
e videos em diferentes formatos. A veiculagdo sera apenas em midia digital:
Youtube, Facebook e Instagram, nas pragas onde existem unidades da marca:
Sao Paulo, Campinas e Jundiai.



