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Divulgacdo de resultados 2T24
Sao Paulo, 6 de agosto de 2024. O GPA [B3: PCAR3] anuncia o resultado do 22 trimestre de 2024.

Em consequéncia do processo de descontinuidade das atividades dos hipermercados Extra, em 2021, e do Almacenes
Exito S.A. (“Exito”), em 2022, conforme divulgado em fatos relevantes e comunicados ao mercado, as atividades destes
formatos passaram a ser tratadas contabilmente como operagdo descontinuada (IFRS 5/CPC 31). Dessa forma, os efeitos
das Demonstracdo de Resultado foram ajustados retroativamente, conforme definido pela Deliberagdo CVM n2 598/09
— Ativo ndo circulante mantido para venda e operac¢des descontinuadas.

A partir do 1T24, as atividades dos postos de combustivel (“Postos”) passaram a ser tratadas contabilmente como
operac¢do descontinuada (IFRS 5/CPC 31). Dessa forma, a demonstragdo do resultado do exercicio e as notas explicativas
relacionadas foram ajustadas retroativamente, conforme definido pela Deliberagdo CVM n2 598/09 — Ativo ndo
circulante mantido para venda e operag¢des descontinuadas.

Os comentdrios a seguir referem-se ao resultado das opera¢des em continuidade, com a adogdo do IFRS 16/CPC 06 (R2),
e comparacgoes relativas ao mesmo periodo de 2023, exceto onde indicado de outra forma.

Sélido avango operacional com Margem Bruta recorde de 28,2%. Margem EBITDA Ajustado cresce 2,1 p.p.
e alavancagem financeira com redugao sequencial.
e Margem Bruta recorde atinge 28,2%, evolucao de 1,9 p.p. vs. 2T23, com aceleragdo das capturas comerciais;

e Margem EBITDA Ajustado'Y? de 8,8%, aumento de 2,1 p.p. vs. 2T23, e crescimento do EBITDA Ajustado!??
de 34,8% vs. 2T723;

e Reducdo sequencial da alavancagem financeira pré-IFRS 16®® que atinge 2,8x, com queda de RS 1,2 bilhdo da
divida liquida vs. 2T23;

e RS 272 milhdes de geracdo de Caixa Livre Operacional® nos dltimos 12 meses, sélida melhora de RS 498
milhdes vs. os Ultimos 12 meses findos em 2T23 lastreada pelo avango da rentabilidade;

e Crescimento de 2,1% da receita bruta vs. 2723;
o Aumento de 22,5% do formato Proximidade® com a abertura e rapida maturac3o das novas lojas;
o Crescimento robusto de 15,6% na operagdo de e-commerce;
o Market share'®: aumento de 0,7 p.p. no estado de S3o Paulo e estabilidade a nivel nacional;
o Aceleragdo do crescimento em maio e junho, apds forte impacto sazonal em abril;
e Aumento de 3,4% nas vendas mesmas lojas ex. efeito calendario vs. 2723;

o Formato Proximidade cresce 6,9% com aceleragao vs. trimestres anteriores.

GPA Consolidado

DRE
(RS milhdes, exceto quando indicado) --- mm-
2T24 2723
Receita Bruta 4.787 4.688 2,1% 9.654 9.184 5,1%
Receita Liquida 4.489 4.381 2,5% 9.075 8.538 6,3%
Lucro Bruto 1.265 1.151 9,9% 2,510 2,219 13,1%
Margem Bruta 28,2% 26,3% 1,9 p.p. 27,7% 26,0% 1,7 p.p.
Despesas com Vendas, Gerais e Administrativas (915) (902) 1,5% (1.835) (1.744) 5,2%
% da Receita Liquida 20,4% 20,6% -0,2 p.p. 20,2% 20,4% -0,2 p.p.
Equivaléncia Patrimonial Operagdes Nacionais 16 15 4,2% 32 24 37,4%
EBITDA Ajustado GPA Brasil¥? 396 294 34,8% 767 556 37,9%
Margem EBITDA Ajustado GPA Brasil 2 8,8% 6,7% 2,1p.p. 8,5% 6,5% 2,0 p.p.
Equivaléncia Patrimonial Operac¢des Internacionais!” 0 (42) -100,0% 0 (87) -100,0%
EBITDA Ajustado GPA Consolidado®? 396 252 57,2% 767 469 63,6%
Margem EBITDA Ajustado® 8,8% 5,7% 3,1p.p. 8,5% 5,5% 3,0 p.p.
Outras Despesas e Receitas Operacionais (55) (25) 119,8% (259) (76) 241,1%
Lucro Liquido Controladores — Operagées Continuadas (272) (324) -15,9% (679) (643) 5,6%
Margem Liquida — Controladores — Operagdes Continuadas -6,1% -7,4% 1,3 p.p. -7,5% -7,5% 0,0 p.p.
Lucro Liquido Controladores — Operagdes Descontinuadas® (60) (101) -40,8% (313) (31) 927,4%
Lucro Liquido Controladores Consolidado®® (332) (425) -21,9% (992) (673) 47,4%

(1) GPA Brasil exclui impactos do perimetro internacional (Cnova); (2) Lucro operacional antes de juros, impostos, depreciagdo e amortizagdo ajustado pelas Outras Desp. E Rec. Oper.; (3) Divida
Liquida dividida pelo EBITDA Ajustado GPA Brasil pré-IFRS 16 ultimos 12 meses; (4) EBITDA Ajustado pré-IFRS 16, excluindo equivaléncia patrimonial, menos variagdo do capital de giro, menos Capex;
(5) Excluindo receita de Aliados; (6) Fonte Nielsen e considera o mercado venda total de autosservigo; (7) A partir do 4T23, devido a venda da totalidade da participagdo detida na Cnova, o resultado
da equivaléncia patrimonial das operac@es internacionais é nulo; (8) Inclui resultado da operacio descontinuada de hipermercados, postos de combustivel e do Grupo Exito; (9) Considera resultados
das operagdes continuadas e descontinuadas.




Eventos relevantes ocorridos no 2T24

Em 2 de abril de 2024, apds a oferta publica de distribuicdo primaria de acdes, o Grupo Casino anunciou a
dilui¢do da sua participagdo na Companhia para 22,5% (link), resultando em sua saida do controle do GPA;

Em 18 de abril de 2024, o novo Conselho de Administracdo tomou posse, passando a contar com nove
membros, sendo: seis membros independentes (vs. trés membros anteriormente), dois membros do Grupo
Casino (vs. seis membros anteriormente) e um membro do management (CEO). Com a maioria de membros
independentes (seis de nove membros), novas expertises somadas, maior diversidade (dois novos membros
mulheres) e com a nova presidéncia passando a ser exercida por um membro independente, tivemos mais um
avango importante na governanga da Companhia (link);

Em 30 de abril de 2024, anunciamos a adesdo ao programa de quitacdo de débitos de ICMS do Governo do
Estado de Sdo Paulo, que permitiu uma redugdo, conforme os descontos decorrentes deste acordo, de
aproximadamente 80% para a quita¢do das contingéncias que somavam RS 3,6 bilhdes. Acesse o fato relevante
para mais detalhes no link;

Em 2 de maio de 2024, anunciamos a venda da nossa sede administrativa como parte das iniciativas de venda
de ativos ndo core para a reducdo da alavancagem financeira da Companhia. O valor da transacdo totalizou RS
218 milhdes. Acesse o fato relevante para mais detalhes no link;

Em 26 de junho de 2024, anunciamos a venda da nossa rede de postos de combustivel por um valor total de
RS 200 milhdes. Essa operagdo marca a conclusdo do nosso plano de vendas de ativos n3o core iniciado em
2023, cujo objetivo era de reduzir a alavancagem financeira da Companhia. O valor total das vendas atingiu RS
1,9 bilhdo e, quando somadas a oferta publica de distribuicdo primaria de agcGes realizada em margo de 2024,
totalizou RS 2,6 bilhdes. O resultado desta iniciativa, concomitantemente a melhora operacional, impactaram
em uma reducdo significativa da alavancagem financeira pré-IFRS 16, que passou de 10,6x para 2,8x na
comparagao entre 2T23 e 2T24, respectivamente.
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Mensagem do CEO

Fechamos o primeiro semestre do ano com importantes avangos E;—G&
suportados pela assertiva estratégia dos nossos seis pilares, que tem bt

levado, trimestre a trimestre, a um resultado progressivo e consistente.

Registramos um sélido avango operacional no ultimo trimestre, com
margem bruta recorde de 28,2%, melhora de 2,1 p.p. da margem EBITDA
Ajustado, que chega ao patamar de 8,8% e crescimento de 34,8% contra
o 2T23, além da reducdo sequencial da alavancagem financeira,

registrando uma diminui¢do de 7,9x da alavancagem (pré-IFRS 16) contra EXPANSAO 25 5
0 2T23. DIGITAL

A performance dos negocios segue em melhoria, com aumento de

vendas, volume, e a manutencdo dos avancos de market share (vs. 2T23), especialmente no mercado de Sdo Paulo, que
corrobora a eficacia da nossa estratégia de reforma e expansdo de lojas localizadas nessa praca. Importante destacar o
desempenho do formato de Proximidade, que obteve uma forte recuperacdo das taxas de crescimento, em resposta ao
trabalho que vem sendo conduzido com foco na gestdo de categorias e revisdo de sortimento, assim como a
performance de crescimento de dois digitos das lojas inauguradas a partir de 2022.

Neste periodo, também, finalizamos a Ultima etapa do nosso plano de venda de ativos ndo core com o anuncio da venda
da sede administrativa da Companhia e da venda da nossa rede de postos de combustivel. Este plano tinha como
objetivo a melhoria da nossa estrutura de capital e reducdo dos niveis de alavancagem financeira da Companhia.

0 segundo semestre se apresenta com muitas oportunidades para seguirmos acelerando a entrega de resultados. E o
momento de encerrarmos o primeiro ciclo do projeto de turnaround e olhar para o futuro, consolidando nosso
posicionamento no mercado e a proposta de valor dos nossos negécios.

Marcelo Pimentel
Diretor Presidente do GPA




Desempenho de Vendas

Crescimento de vendas totais

2T24 Variagdo 2T724/2T23
RECEITA BRUTA

RS milhGes
e ) Vendas totais Participacdo das Total loias Mesmas lojas ex.
vendas (%) ) efeito calendario®

P3o de Agucar 2.384 49,8% 1,1% 2,7%
Extra Mercado® 1.554 32,5% -0,5% 3,4%
Proximidade 554 11,6% 22,5% 6,9%
Outros negdcios®? 1,4% 96,0%

GPA ex. Aliados 4.560 95,3% 3,5% 3,4%

Aliados® 4,7% -19,0%

GPA® 4.787 100,0% 2,1% 3,4%

(1) As lojas remanescentes do Compre Bem foram convertidas para Extra Mercado entre julho e agosto de 2023; (2) Receitas provenientes principalmente do aluguel de galerias comerciais e Stix
Fidelidade; (3) Modelo de venda direta para pequenos comércios; (4) Exclui receita de postos de combustivel que foi classificada em atividades descontinuadas a partir do 1724; (5) Ajuste de 1,5 p.p.,
principalmente devido a Pascoa (31/3 em 2024 vs. 9/4 em 2023).

As vendas totais atingiram RS 4,8 bilhdes no 2T24, aumento de 2,1%. Destaque para o formato Proximidade, com
aumento de 22,5%, suportado pela abertura de 51 lojas nos ultimos 12 meses (sendo 10 lojas no 2T24). As novas lojas
continuam apresentando maturagao acelerada (aproximadamente sete meses, em média).

O trimestre apresentou um forte impacto da sazonalidade com o deslocamento do feriado de Pascoa para o 1T24,
provocando forte arrefecimento da demanda do varejo alimentar no més de abril. Por outro lado, os meses de maio e
junho apresentaram boa recuperagdo, com aumento de volume e fluxo nas lojas. Além disso, durante o trimestre,
especialmente no més de abril, notamos em alguns mercados uma forte movimentagdo promocional. Diante deste
cenadrio, entretanto, mantivemos nossa disciplina na execu¢do do plano para a melhoria continua da experiéncia dos
nossos clientes e rentabilidade das operagdes.

Crescimento mesmas lojas por bandeira e formato

i Yoy
AT o 2122 3122 4122 1723 2123 37123 4123 1124 2124
Mesmas Lojas?

Pdo de Aglcar 4,2% 5,5% 6,7% 7,5% 8,6% 7,2% 4,2% 6,7% 2,7%
Extra Mercado 4,8% 2,0% 4,1% 2,2% 3,5% 2,5% 2,0% 4,5% 3,4%
Proximidade 8,6% 13,1% 13,5% 8,8% 5,4% 0,4% 0,2% 2,3% 6,9%

(1) Exclui efeito calendario de 1,5 p.p.
As vendas mesmas lojas apresentaram crescimento de 3,4% ex. efeito calendario.

No Pao de Aclcar, as vendas mesmas lojas cresceram 2,7%, refletindo importante melhora na taxa de crescimento nos
meses de maio e junho, apds um abril mais fraco, impulsionada tanto pelo volume das vendas quanto pelo aumento do
preco médio e do fluxo de clientes nas lojas. As categorias de destaque da bandeira foram: (i) Padaria Industrializada,
Frios e Laticinios, que apresentou um crescimento relevante em volume; (ii) FLV (frutas, verduras e legumes), impactada
pela inflagdo dos principais itens da categoria; e (iii) Limpeza, que também apresentou um crescimento relevante no
volume. As categorias de Carnes e Aves e Padaria Prépria também apresentaram crescimento expressivo, com aumento
de volume. A base de clientes Premium & Valiosos continua apresentando evolugdo vs. o ano anterior, com um aumento
de 1,7%.

No Extra Mercado, o aumento de vendas mesmas lojas atingiu 3,4%, seguindo a mesma tendéncia da bandeira Pdo de
Acucar, observamos forte recuperacao das taxas de crescimento nos meses de maio e junho. Também foram destaques
positivos as categorias Paes Industrializados e FLV (frutas, verduras e legumes), assim com a Peixaria e Mercearia
Complementar. No 2T24, continuamos o avanc¢o da experiéncia dos clientes, com melhora no NPS. Para os préximos
trimestres, iniciaremos o projeto de gestdo de categorias e revisdo de sortimento e pregos, que tem potencial para
melhorar ainda mais as vendas da bandeira.

No formato de Proximidade, na comparagdo mesmas lojas, apresentamos um aumento de 6,9%, com aceleragdo do
crescimento apds cinco trimestre. As lojas abertas a partir de 2022 seguem aumentando a sua contribuicdo para o
crescimento, sendo que apresentaram aumento mesmas lojas de duplo digito, evidenciando a qualidade dos projetos
de expansdo dos ultimos anos. No 2T24, assim como nos trimestres anteriores, seguimos avan¢cando no market share
(+2,8 p.p.) na comparagdo com supermercados pequenos, mantendo a nossa disciplina de rentabilidade em um formato
promotor de margem para a Companhia.




O formato de Aliados, modelo de venda direta para pequenos comércios, gerou uma venda de RS 227 milhdes neste
trimestre. A partir do inicio de 2024, iniciamos um processo de reequilibrio deste formato, com foco na rentabilidade,
o que explica a reducdo do volume de vendas vs. 2T23.

Ganho de 0,7 p.p. no market share ano sobre ano no estado de Sao Paulo, com 2,4 p.p. de ganho

nos ultimos dois anos
Mantivemos a consisténcia do ganho de market share alinhada ao plano estratégico de aumento da rentabilidade

Desde abril de 2022, com o inicio do plano de
turnaround da Companhia, temos mantido a
disciplina e a consisténcia na execucdo baseada nos
seis pilares estratégicos, resultando em um crescente
reconhecimento dos nossos clientes, o que pode ser
observado pelos avancgos relevantes em ganhos de
market share.

Variagdo Market Share Nacional GPA Total Lojas YoY

No 2T24, avangamos 0,7 p.p. no market share no
estado de Sao Paulo e ficamos estaveis no ambito
nacional, em ambos os casos ha compara¢ao com o
2T723. No acumulado de dois anos, temos avangos
relevantes no market share, com crescimento de 2,4
p.p. no estado de Sao Paulo e 0,8 p.p. a nivel
nacional.

27122 27123 2724

Fonte: Nielsen, mercado de autosservigo

Variacdo Market Share estado de Sdo Paulo GPA Total Lojas YoY

,,,,,,,,

Essa evolugdo, principalmente no estado de Sao
Paulo, onde temos a maior concentra¢do das nossas
operacgdes, reforca ainda mais a dire¢do correta e a
perenidade dos avangos que estamos conquistando.

O formato de proximidade, com as bandeiras Minuto
P3o de Agucar e Mini Extra, continuou com avango
significativo do market share, ganhando 2,8 p.p. na
comparagao com os supermercados de pequeno 2122 2123 2124
porte na grande SP, confirmando o sucesso da  ronte: Nielsen, mercado de autosservico

proposta de valor entregue aos clientes neste

formato.

Expansdo: Sucesso na maturagao das lojas de proximidade. Abertura de 51 lojas nos ultimos 12

meses, sendo 10 lojas no 2724
RS 657 milhdes de venda incremental no trimestre gerada pelas lojas inauguradas desde 2022

O foco da nossa expansdo de lojas é o formato de Vendas Trimestrais
proximidade premium, com a bandeira Minuto Pdo de (Expansdo 2022-2024) rsmm)
Aclcar. Esta bandeira ja possui formato maduro, 673 659 657

escalavel e com maior potencial de capilaridade, 557
prevendo o adensamento e verticalizacdo da cidade e
regido metropolitana de Sdo Paulo. As lojas, focadas no
publico A/B, estdo em pontos de alta qualidade, e
apresentam rapida maturagdo, em média, de sete
meses, e alta performance, com as safras de 2022, 2023
e 2024 superando as margens das lojas antes
inauguradas, e com rentabilidade média superior a
rentabilidade consolidada da Companhia.

1T22 2722 3T22 4722 1T23 2723 3T23 4T23 1T24 2724

No 2T24, inauguramos 10 lojas, sendo 6 do Minuto P3ao de Aglcar, 3 do Mini Extra e 1 do Pdo de Agucar. Nos ultimos
12 meses, acumulamos 51 novas lojas, sendo: (i) 47 no formato proximidade, 39 do Minuto Pdo de Agucar e 8 do Mini
Extra; e (ii) 4 do P3o de Agucar.




Lider no e-commerce de alimentos nos canais 1P e 3P
Mais um trimestre de forte crescimento e de aumento da margem de contribuigao

No 2T24, apresentamos aumento de 15,6% na receita E-commerce (vendas e penetracio)
do e-commerce, mantendo o forte crescimento dos 12.6%
trimestres anteriores. A penetracdo das vendas do e- 11.1% 11,6% 11,9% 11,8%

commerce em relacdo a venda alimentar total atingiu _
Receita Bruta +15,6%

538
503 524

12,6%, representando um incremento de 1,5 p.p. em

relacdo ao ano anterior. Cabe ressaltar, que somos o

lider em vendas por meio do canal e-commerce no 453
Brasil, considerando as vendas B2C dos canais préprio

(1P) e de plataformas parceiras (3P).

470

Um dos pilares da nossa diferenciagdo no e-commerce 2723 3723 4123 1724 2724
esta no foco em pereciveis, resultando na qualidade do
produto e do processo de picking, alavancado pela
confianga dos nossos clientes em nossos produtos. No 2T24, atingimos uma penetracdo de 34% da venda de pereciveis
no canal 1P, avangando 8 p.p. na comparagdo com o ano anterior.

I Receita Bruta (RS milhes) — Participagdo na venda alimentar (%)

Ap0ds o processo de ganhos de eficiéncia iniciado no 4T22 e, mais recentemente, com a migra¢do das operagdes do e-
commerce do Centro de Distribuicdo para 100% ship form store, a margem de contribui¢cdo deste canal vem avangando
de forma significativa, representando uma margem incremental para nossas lojas, e contribuindo positivamente no
plano para a melhora da margem consolidada.

Clientes & NPS: Exceléncia no atendimento com 83 pontos de NPS
Maior satisfacdao do cliente é traduzida em crescimento do share of wallet dos clientes premium

No 2T24, atingimos o nivel recorde de 83 pontos de NPS, coroando a jornada de reconexdo com nossos clientes iniciada
em 2022, um avango de 15 pontos na comparagao com igual periodo de 2023. Ressaltamos que todas as nossas
bandeiras apresentaram melhora nas comparagdes com o ano e trimestre anteriores, demonstrando a consisténcia e
perenidade deste resultado. Esse avango é consequéncia de vdrias iniciativas, com destaque para o treinamento
continuo dos colaboradores, revitalizagdo das lojas da bandeira Pdo de Agucar, assim como a melhora da experiéncia
relacionada a percepcdo de precgos, tempo em fila e disponibilidade de produtos, ressaltando nesta ultima o nosso indice
de disponibilidade de produtos, que atingiu patamar de exceléncia de 94,1% no trimestre, 1 p.p. melhor que no ano
anterior. Neste trimestre, fomos reconhecidos, novamente, pela pesquisa Ebit (Nielsen), que avalia a experiéncia dos
consumidores no e-commerce, que nos colocou na categoria diamante, posicao mais alta deste ranking.

Outro resultado encorajador da estratégia que estamos executando é o aumento da fidelidade dos nossos clientes com
a evolugdo do share of wallet dos clientes premium, com uma evolugdo de 3 pontos percentuais nos ultimos 12 meses,
somado ao constante crescimento da base de clientes Premium & Valiosos suportada pelo programa de fidelidade
(programa Mais).

Ainda no tema fidelizacdo do cliente, temos uma posicdo privilegiada em Marcas Préprias e um grande potencial para
o desenvolvimento desta plataforma, que esta conectada com a forte confianga que os nossos clientes tém em nossas
bandeiras. No 2T24, alcangamos a penetragao de 22,5% na venda total das nossas bandeiras, sendo 23,0% da bandeira
P3o de Acucar, 26,5% no Extra Mercado e 20,4% no formato de proximidade. Ao final do 2T24, acumulamos o
relancamento de 347 produtos, sob o conceito da nova Qualita, com novas embalagens que aumentaram a atratividade
destes produtos. No primeiro semestre também langamos 102 novos produtos, de um total de 250 esperados para
2024.

A proposta de valor em Marcas Préprias tem como objetivo entregar ao cliente produtos de alta qualidade, comparaveis
ao lider da categoria, com precos extremamente competitivos. A alta capacidade de fidelizagdo dos nossos produtos
de marca propria é evidenciada pela participagdo nas cestas dos clientes. Os nossos produtos de marca propria estdo
presentes em 8 de cada 10 cestas, com destaque para a frequéncia média 2,4 vezes maior dos clientes que compram
Marcas Préprias em comparagdo com aqueles que ndo compram.

Outra frente relevante na fidelizagdo de nossos clientes ocorre por meio da Stix, ecossistema dos programas de
fidelidade de grandes marcas, que tem como sécio majoritario o GPA, e que reline em sua plataforma parceiros lideres
do varejo: Pdo de Acucar, Extra Mercado, Raia, Drogasil, Sodimac, C&A e Shell, assim como a Livelo como parceira
financeira na originacdao de novos clientes para o ecossistema. A Stix tem como objetivo gerar para seus parceiros
aumento do gasto médio e frequéncia por meio de seu ecossistema de coalizdo dos programas de fidelidade de
empresas lideres do varejo, com um modelo simples e pratico de acimulo e resgate de pontos. No 2T24, a plataforma
atingiu 8,8 milhdes de clientes com forte aumento de 48% em relagdo ao fechamento de 2023, sendo que quase 4




milhdes de clientes estdo engajados em dois ou mais parceiros do ecossistema. Ao longo do primeiro semestre de 2024,
RS 198 milhdes em pontos foram resgatados no ecossistema Stix, crescimento proximo de 200% em relagdo ao ano
anterior, sendo que 53% dos pontos resgatados foram na modalidade “Stix no caixa”, que apresenta papel importante
no aumento da frequéncia e gasto médio dos clientes em nossas lojas.

Desempenho Financeiro

Maior margem bruta desde 2020 com aceleragao das capturas comerciais
Solida expansao de 1,9 p.p. na comparagao com 2723 e 1,0 p.p. vs. 1724

Evolugao da Rentabilidade — Lucro Bruto

28,2%
26.3% 26.6% 27,0% 27,2%
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O Lucro Bruto totalizou RS 1,3 bilhdo no 2724, com margem de 28,2%, demonstrando melhora de 1,9 p.p. e 1,0 p.p. em
relagdo ao 2T23 e 1T24, respectivamente. A continua evolugdo do Lucro Bruto na comparagdo com o ano anterior é
resultado, principalmente: (i) da aceleragdao dos ganhos das negociagdes comerciais; (ii) do inicio da captura de ganhos
do projeto de eficiéncia promocional, que comegou a ser implementado em abril e ja proporcionou impactos positivos
em maio e junho; (iii) do crescimento das receitas de retail media; e (iv) da reducdo dos custos logisticos, em parte
devido ao projeto de Orgamento Base Zero.

O projeto de eficiéncia promocional tem permitido direcionar, de forma mais efetiva, as ofertas para cada cliente,
levando em conta cada perfil de compras. Como resultado, a Companhia concentra as promogdes nos itens que
realmente importam na cesta de cada cliente, otimizando o investimento em margem sem prejudicar a experiéncia de
compra. O projeto utiliza ferramentas de machine learning para fazer essa otimizagao.

O projeto de retail media engloba tanto a venda do espag¢o de midia nas nossas lojas quanto o fornecimento de
inteligéncia comercial para nossos fornecedores, o que permite com que eles direcionem de forma otimizada seu
investimento de marketing para o publico que realmente querem atingir. Temos 90 fornecedores com 200 campanhas
realizadas ou em andamento no primeiro semestre de 2024.

Os projetos de eficiéncia promocional e de retail media estdo em fase inicial de implantacdo e apresentam grande
potencial de crescimento. Ambos os projetos tém como base a ampla base de informagGes que o GPA possui sobre o
comportamento de seus clientes, obtida por meio do alto nivel de identificagdo dos nossos programas de fidelizagdo
(P3o de Agucar Mais e Clube Extra).

As Despesas com Vendas, Gerais e Administrativas totalizaram RS 915 milhdes no trimestre, representando 20,4% da
receita liquida. O ganho de eficiéncia de 0,2 p.p. vs. 2T23 foi devido, principalmente, as economias nas despesas de
marketing e utilities, em parte como resultado das capturas do projeto de Orgcamento Base Zero.

A Equivaléncia Patrimonial, formada pela participacdo do GPA nos resultados da FIC, totalizou RS 16 milhdes, um
aumento de RS 1 milhdo na comparacdo com o 2T23. Os destaques da FIC no trimestre foram o controle da
inadimpléncia e o crescimento de 48% na utilizagdo dos cartdes préprios em nossos canais de vendas, em especial nos
canais de e-commerce, o que mostra o reconhecimento da proposta de valor pelos clientes.




Continuo avan¢o sequencial da margem EBITDA Ajustado
Expansao de 2,1 p.p. na comparagdao com o 2T23 e de 0,7 p.p. vs. 1T24

Evolucao da Rentabilidade — EBITDA Ajustado GPA Brasil
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Como resultado dos efeitos mencionados acima, o EBITDA Ajustado do GPA foi de RS 396 milhdes, representando um
crescimento de 34,8% vs. 2T23, e margem EBITDA Ajustado de 8,8%, apresentando melhora de 2,1 p.p. em relagdo ao
2T23. Estes resultados evidenciam a consisténcia do processo de turnaround da Companhia, com a expansao sequencial
na margem EBITDA Ajustado.

Para os préximos trimestres, continuaremos avangando: (i) na negociagdo com nossos fornecedores sobre aspectos
comerciais; (ii) na continuidade dos projetos que trardo impacto no reequilibrio das categorias diante da nova proposta
de valor das bandeiras Pdo de Agucar e Extra Mercado; (iii) na maturacgdo dos projetos de eficiéncia promocional e retail
media; (iv) na melhoria da gestdo de quebras; (v) na reducdo de despesas por meio da implementag¢do de novas etapas
do projeto de Orgamento Base Zero.

OUTRAS RECEITAS E DESPESAS OPERACIONAIS CONSOLIDADA

No trimestre, as Outras Receitas e Despesas atingiram RS (55) milhdes. Esse resultado deve-se, principalmente, as
despesas relacionadas com fechamentos de cinco lojas do Extra Mercado.

RESULTADO FINANCEIRO CONSOLIDADO

RESULTADO FINANCEIRO

(RS milhdes)
48 80 172

Receitas financeiras -41,3% 126 -26,7%
Despesas financeiras (246) (306) -19,6% (500) (619) -19,2%
Custo da divida (139) (224) -37,9% (303) (447) -32,2%
Custo de antecipagdo de recebiveis (16) (20) -20,0% (33) (39) -15,4%
Outras despesas financeiras (91) (62) 46,8% (164) (133) 23,3%
Resultado Financeiro Liquido (199) (226) -11,9% (374) (447) -16,3%
% Receita Liquida 4,4% 5,2% -0,8 p.p. 4,1% 5,2% -1,1 p.p.
Juros sobre passivo de arrendamento (121) (112) 8,0% (243) (222) 9,5%
Resultado Financeiro Liquido - Pés IFRS 16 (319) (338) -5,3% (617) (669) -7,8%
% Receita Liquida - Pés IFRS 16 7,1% 7,7% -0,6 p.p. 6,8% 7,8% -1,0 p.p.

O Resultado Financeiro Liquido da Companhia totalizou RS (199) milhdes no 2T24, representando 4,4% da receita
liqguida. Esse resultado representa uma melhora de 11,9% em relagdo ao mesmo periodo do ano passado,
principalmente devido a reducdo de RS 1,2 bilhdo da divida liquida e a reducdo da taxa basica de juros. O ganho
relacionado a esses dois fatores foi parcialmente mitigado pelo inicio do reconhecimento dos juros das parcelas
referentes ao Acordo Paulista.




Adicionando os juros sobre o passivo de arrendamento, o montante alcancou RS (319) milh3es, equivalente a 7,1% da
receita liquida.

LUCRO LIQUIDO CONSOLIDADO CONTINUADO E DESCONTINUADO

EFEITOS PONTUAIS LUCRO LiIQUIDO CONTINUADO

(RS milhdes, exceto quando indicado)
52

Lucro Liquido Controladores - Operagdes Continuadas (272) (324) (679) (643) (36)
(+) Ajustes em Outras Despesas e receitas Operacionais 0 0 0 111 0 111
Provisdo Acordo Paulista (contingéncias de ICMS Estado de Sdo Paulo) 0 0 0 86 0 86
Impairment da venda da sede corporativa 0 0 0 25 0 25
(+) Ndo reconhecimento de Créditos IR/CSLL 100 57 43 199 72 127
Lucro Liquido Controladores Ajustado - Operag6es Continuadas (173) (267) 95 (369) (571) 202

No 2T24, o Prejuizo Liquido Continuado atingiu RS (272) milhdes, com melhora de RS 52 milhdes na comparagdo com
mesmo periodo do ano passado. Equalizando entre os trimestres o efeito referente aos créditos de IR/CSLL sobre o
prejuizo fiscal, apresentariamos um Prejuizo Liquido Continuado Ajustado de RS (173) milhdes, refletindo uma melhora
de RS 95 milhdes em comparag¢do com o 2T23.

O Prejuizo Liquido Descontinuado alcancou RS (60) milhdes, principalmente, devido ao impacto das contingéncias
trabalhistas do Extra Hiper.

GERACAO DE CAIXA E DiVIDA LiQUIDA

VARIACAO DA DiVIDA LIQUIDA - ABERTURA GERENCIAL

(RS milhdes)
LTM® LTM®
180 90 91 620 275 345

EBITDA Ajustado GPA Brasil pré-IFRS 16

(-) Equivaléncia Patrimonial (16) (15) (1) (59) (50) (10)
Imposto de Renda Pago (1) (0) (0) (1) (1) (0)
Variagdo do capital de giro de mercadorias 36 214 (177) 34 176 (142)
Variagdo em Estoques (114) 114 (227) (31) 44 (75)
Variagcdo em Fornecedores 108 70 38 136 93 43
Variagdo em Recebiveis 42 30 12 (71) 38 (109)
Variagdo em outros ativos e passivos operacionais 21 70 (49) 432 329 102
Fluxo de Caixa Operacional 221 358 (137) 1.025 730 295
Capex ajustado por BTS®? (158) (138) (20) (753) (956) 203
Fluxo de Caixa Livre Operacional 63 220 (157) 272 (227) 498
Outras receitas e despesas operacionais (238) (163) (74) (888) (1.011) 123
Dividendos 0 20 (20) 94 266 (172)
Fluxo de Caixa Livre Operacional Ajustado (175) 77 (251) (522) (972) 449
Vendas de ativos / oferta® 220 204 16 2.288 3.356 (1.068)
Fluxo de Caixa depois da venda de ativos 46 281 (235) 1.765 2.384 (619)
Custo financeiro liquido® (109) (180) 71 (606) (814) 208
Variacdo da divida liquida (64) 100 (164) 1.160 1.570 (411)

(1) considera o EBITDA ajustado por efeitos em Outras Receitas e Despesas Operacionais, com o resultado da Equivaléncia Patrimonial OperagSes Nacionais e com custos e despesas com aluguéis; (2)
liquido de financiamento no formato built to suit para as novas lojas do Pdo de Agucar; (3) inclui receitas com vendas de ativos e com projetos estratégicos, como a venda das lojas de hipermercado
e a venda das participagdes no Exito e, também, o resultado da oferta publica realizada em margo/2024; (4) inclui juros da divida bruta, rentabilidade do caixa, custos com fiangas bancarias e custos
com descontos de recebiveis; (5) Last twelve months (LTM) — dltimos 12 meses.

No periodo de 12 meses findos no 2T24, a divida liquida foi reduzida em RS 1,2 bilhdo, excluindo recebiveis n3o
descontados, impactada pelas vendas de ativos n3o core e oferta publica primaria de a¢bes, que totalizaram RS 2,3
bilhdes, e pela geracdo de caixa livre operacional, que somou RS 272 milh&es com expressiva melhora de RS 498 milhdes
em relagdo ao mesmo periodo encerrado no 2T23. A melhora do caixa livre operacional é resultado, principalmente, do

aumento do EBITDA pré-IFRS 16 e da redugdo do Capex.

Nas demais linhas do fluxo de caixa, vale mencionar: (i) a melhora de RS 123 milh&es em Outras Receitas e Despesas
Operacionais, resultado, principalmente, da reducdo de contingéncias trabalhistas; e (ii) a melhora de RS 208 milhdes
no custo financeiro liquido, impactada pela redugdo da alavancagem financeira.

Abaixo tabela com detalhe do capital de giro das mercadorias que demonstra estabilidade dos prazos na comparacao
com o 2T23.
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CAPITAL DE GIRO DE MERCADORIAS

(RS milhdes)
2T24 vs 2T24 vs
2723 37123 47123 1T24 2T24 2723 1724

(+) Fornecedores 2.197 2.219 3.020 2.225 2.333 136 108
() Estoques (1.965) (1.992) (1.950) (1.882) (1.996) (31) (114)
() Recebiveis (292) (352) (468) (405) (363) (71) 42
(=) Capital de giro apds recebiveis (59) (126) 603 (62) (26) 34 36
Dias de CMV

(+) Fornecedores 55 54 73 53 56 1 2
(-) Estoques (49) (49) (47) (45) (48) 1 (3)
(-) Recebiveis (7) (9) (11) (10) 9) (1) 1
(=) Capital de giro apds recebiveis (1) (3) 15 (1) (1) 1 1

Divida liquida consolidada
Alavancagem pré-IFRS 16 melhora sequencialmente e atinge 2,8x com redugio de RS 1,2 bilhdo da divida liquida

ENDIVIDAMENTO

(RS milhdes)
30.06.2024 30.06 3 -

Divida de Curto Prazo 1.127 1.576 (450)
Empréstimos e Financiamentos 624 1.539 (916)
Debéntures 503 37 466
Divida de Longo Prazo 3.100 4.585 (1.485)
Empréstimos e Financiamentos 169 1.342 (1.173)
Debéntures 2.931 3.243 (312)
Total da Divida Bruta 4.226 6.161 (1.934)
Caixa e Equivalentes (2.443) (3.217) 774
Divida Liquida 1.783 2.944 (1.160)
Carteira de Recebiveis de Cartdo de Crédito ndo antecipados (76) (29) (47)
Divida Liquida incluindo Recebiveis de Cartdo de Crédito ndo antecipados 1.708 2.915 (1.207)
EBITDA Ajustado GPA Brasil (Ultimos 12 meses) 1.490 1.086 404

Divida Liquida incluindo Recebiveis de Cartdo de Crédito ndo antecipados /

EBITDA Ajustado GPA Brasil (tltimos 12 meses)

EBITDA Ajustado GPA Brasil pré-IFRS 16 (ultimos 12 meses) 620 275 345
Divida Liquida incluindo Recebiveis de Cartdo de Crédito ndo antecipados /

EBITDA Ajustado GPA Brasil pré-IFRS 16 (ultimos 12 meses)

1,1x 2,7x -1,5x

2,8x 10,6x -7,9x

A divida liquida, incluindo o saldo de recebiveis ndo antecipados, alcancou RS 1,7 bilhdo, reducdo de RS 1,2 bilhdo vs. o
mesmo periodo do ano anterior. A alavancagem financeira pré-IFRS 16, medida pela divida liquida dividida pelo EBITDA
Ajustado do GPA Brasil pré-IFRS 16, que inclui as despesas de aluguéis, apresentou reducdo de 7,9x na comparagdo com
0 2T23, atingindo 2,8x.

INVESTIMENTOS

CAPEX AJUSTADOW

(RS milhdes)
2T24 2723 LTM24 LTM23
29 9) 38 225 163 62

Novas Lojas e Aquisi¢cdo de Terrenos

Reformas, ConversGes e Manutengdes 63 65 (2) 214 429 (214)
T, Digital e Logistica 65 81 (16) 314 365 (51)
Total 158 138 20 753 956 (203)

(1) liquido de financiamento no formato built to suit para as novas lojas do Pdo de Aglcar; (2) Last twelve months (LTM) — ultimos 12 meses.

No 2T24, o Capex ajustado para as operacdes de built to suit (“Capex Ajustado”) atingiu RS 158 milhdes, com aumento
de RS 20 milhdes vs. o 2T23, principalmente em Novas Lojas e Aquisicdo de Terrenos. Na visdo 12 meses, o Capex
Ajustado atingiu RS 753 milhdes, com reducdo de RS 203 milhdes vs. 12 meses findos no 2T23, principalmente em
Reformas, ConversGes e Manutengdo, que em 2022 apresentou maior concentracdo de investimentos em reformas
para as conversdes de lojas do Extra hipermercado para o formato de supermercados.
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ESG NO GPA
Agenda de iniciativas sociais e de meio ambiente

Compromisso com a Transparéncia: no 2724, divulgamos nosso Relatério Anual de Sustentabilidade 2023, como parte
do nosso compromisso de integrar a estratégia de negdcio com a sustentabilidade. O documento esta disponivel em
nosso site (link) e mostra os avangos e conquistas nos temas socioambientais, além de uma visdo macro do negdcio,
com governanga e transparéncia.

Em julho, nossas iniciativas para proporcionar um ambiente sauddvel, seguro, diverso e acolhedor foram reconhecidas
pelo Great Place to Work (GPTW) e estamos entre as melhores empresas para se trabalhar. Entre os temas de destaque
esta o reconhecimento do GPA, pelo 42 ano consecutivo, como um ambiente diverso e inclusivo e que oferece
oportunidades de crescimento e desenvolvimento profissional.

Promogao da diversidade e inclusdao: reforgando nossos compromissos e apoiando na formagdo de nossos
colaboradores e parceiros, realizamos a Quinzena da Diversidade e Sustentabilidade, com uma agenda de conteudos
sobre ESG. Foram mais de 5 mil espectadores participando das palestras, eventos, acGes de voluntariado, feira social
com pequenos empreendedores e ativacGes de produtos de fornecedores com atributo ESG. Durante esta agenda o
GPA, reforcando seus compromissos, aderiu aos Movimentos Transparéncia 100% e Raca é Prioridade do Pacto Global
da ONU. No més de junho, em celebragdo ao Dia Internacional do Orgulho LGBTQIA+, fortalecendo nosso compromisso
de respeito e promogdo aos direitos LGBTQIA+, realizamos a¢des de engajamento interno com mais de 1.240
colaboradores diretamente impactados. Por fim, durante a Quinzena da Diversidade e Sustentabilidade, foram
arrecadadas mais de 1,5 tonelada de alimentos em uma gincana interna para os(as) colaboradores(as), que foram
doados para uma organizagdo parceira, SP Invisivel, apoiando na complementagdo de até 3 milhdes de refeigdes.

Combate as mudangas climaticas: seguimos com nosso compromisso publico de reduzir as emissGes de escopo 1 e 2
em 50% até 2025 (ano-base 2015), evoluindo nos projetos de substituicdo de gases refrigerantes em lojas. O consumo
de energia de fontes renovaveis também se mantém em linha com o nosso compromisso de atingir 100% das lojas de
média-tensdo migradas para o Mercado Livre de Energia em 2024, atingindo um percentual de 95,8% no 2T24. No 2724,
geramos uma reducdo de 7% das emissdes de escopo 1 e 2 em compara¢do ao mesmo periodo de 2023, resultado
gerado, principalmente, pelas reformas realizadas e pelo aumento no consumo de energia de fontes renovaveis.

Bem-estar animal: no 2T24, promovemos iniciativas para incentivar o consumo consciente da carne suina em parceria
com a Associagdo Brasileira dos Criadores de Suinos (ABCS), dentre as a¢des, estdo a divulgacdo da cartilha orientativa
de biosseguridade e bem-estar animal para produtores de suinos, em prol da evolugdo da cadeia. Além disso, por meio
do Programa Qualidade desde a Origem (QDO), promovemos um encontro com mais de 600 fornecedores de FLV, carne
bovina e suina, onde discutimos como o programa se integra ao pilar estratégico de ESG do GPA e, também,
aproveitamos para reconhecer os fornecedores que demonstraram as melhores praticas no ano de 2023 nos quesitos
sociais, ambientais e de qualidade.

Impacto social: o GPA, por meio do Instituto GPA, doou 10 toneladas de alimentos para a populacdo atingida pelas
chuvas no Rio Grande do Sul, que foram somadas a 64,2 toneladas doadas pelos nossos clientes, parceiros e
colaboradores em uma campanha promovida nas bandeiras Pdo de Acucar e Extra. A doacdo foi feita em parceria com
a ONG Amigos do Bem e outras nove organizagdes sociais, e entregue diretamente as pessoas atingidas na regido. Esse
volume compde as mais de 449,4 toneladas de alimentos que ja foram doadas em 2024 nas Campanhas de Arrecadagdo
para mais de 100 organizagdes sociais.
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MOVIMENTAGAO DE LOJAS POR BANDEIRAS

No 2T24 abrimos 10 novas lojas, sendo 9 lojas no formato proximidade e 1 loja da bandeira Pdo de Agtcar. No mesmo
periodo fechamos 8 lojas (5 da bandeira Extra Mercado e 3 proximidades)

Os fechamentos realizados no trimestre estdo em linha com o processo de ajuste do parque de lojas diante da avaliacdo
da performance das lojas, condi¢des do mercado competitivo e movimentac¢des do restante do parque.

Lojas por Bandeira Abertas Fechadas Area de
Abertas por Fechadas para vendas m?

conversao conversao (mil)

10 (1] (1] 558

P3o de Agucar 193 1 0 0 0 194 266

Extra Mercado 178 0 0 -5 0 173 207
Mini Extra 144 3 0 0 0 147 36
Minuto Pdo de Agucar 182 6 0 -2 0 186 46
Lojas em Conversdo / Andlise 1 0 0 0 0 1 2
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DEMONSTRACGES FINANCEIRAS CONSOLIDADAS
Balanco Patrimonial

BALANCO PATRIMONIAL

ATIVO
(RS milhdes) Consolidado
30.06.2024 30.06.2023

Ativo Circulante 6.019 28.951
Caixas e Equivalentes de Caixa 2.443 3.217
Aplicagdes financeiras 14 0
Contas a Receber 364 292
Cartdes de Crédito 76 29
Tickets de vendas e duplicatas a receber 269 229
Provisdo para Devedores Duvidosos (2) (1)
Provenientes de Acordos Comerciais 21 35
Estoques 1.996 1.965
Tributos a Recuperar 688 949
Créditos com Controladores - CP 0 0
Ativos Disponiveis para Venda 202 21.870
Créditos com Partes Relacionadas 0 0
Despesas Antecipadas e Outras Contas a Receber 312 658
Ativo Nao Circulante 14.022 15.447
Realizavel a Longo Prazo 5.095 5.873
Contas a Receber 0 0
Cartdes de Crédito 0 0
Tributos a Recuperar 2.556 2.850
Imposto de Renda e Contribuigdo Social Diferidos 1.143 1.289
Partes Relacionadas 17 46
Depésitos para Recursos Judiciais 428 686
Despesas Antecipadas e Outros 951 1.002
Investimentos 802 837
Propriedades para Investimento 0 0
Imobilizado 6.217 6.742
Intangivel 1.908 1.995
TOTAL DO ATIVO 20.041 44.398




DEMONSTRACGES FINANCEIRAS CONSOLIDADAS
Balanco Patrimonial

BALANCO PATRIMONIAL

PASSIVO
(RS milhdes) Consolidado
30.06.2024 30.06.2023

Passivo Circulante 5.834 18.141
Fornecedores 2.448 2.289
Fornecedores - convénio 165 217
Empréstimos e Financiamentos 624 1.539
Debéntures 503 37
Passivo de Arrendamento 460 516
Salario e Encargos Sociais 394 318
Impostos e Contribui¢des a Recolher 401 262
Financiamento Compra de Iméveis 156 192
Partes Relacionadas 6 86
Propaganda 16 15
Provisdo para Reestruturagdo 7 12
Receitas a apropriar 167 167
Passivos sobre Ativos Ndo-Correntes a Venda 132 11.981
Outros 355 510
Passivo Nao Circulante 9.869 12.539
Empréstimos e Financiamentos 169 1.342
Debéntures 2.931 3.243
Passivo de Arrendamento 3.854 3.664
Imposto de renda e contribuigdo social a recolher 276 0
Financiamento por compra de ativos 0 0
Partes Relacionadas 0 0
Imposto de Renda e Contribuigdo Social Diferidos 0 4
Impostos Parcelados 678 80
Provisdo para Demandas Judiciais 1.460 2.840
Receitas a apropriar 65 85
Provisdo para perda de investimento em associadas 0 892
Outros 436 389
Patrimonio Liquido 4.339 13.719
Atribuido aos Acionistas Controladores 4.332 11.220
Capital Social 2.511 8.466
Reservas de Capital (73) 20
Reservas de Lucro 1.894 4.421
Outros resultados Abrangentes no Patriménio (1) (1.686)
Participagdo de Acionistas ndo Controladores 7 2.499
TOTAL DO PASSIVO E PATRIMONIO LiQUIDO 20.041 44.398




DEMONSTRAGCOES FINANCEIRAS CONSOLIDADAS
DEMONSTRACAO DE RESULTADO DO EXERCICIO — 22 TRIMESTRE DE 2024

Consolidado
(RS Milhdes)
pAPLS PAPE] -

Receita Bruta 4.787 4.688 2,1%
Receita Liquida 4.489 4.381 2,5%
Custo das Mercadorias Vendidas (3.194) (3.201) -0,2%
Depreciagdo (Logistica) (30) (29) 5,0%
Lucro Bruto 1.265 1.151 9,9%
Despesas com Vendas (741) (769) -3,5%
Despesas Gerais e Administrativas (174) (133) 30,6%
Desp. com Vendas, Gerais e Administrativas (915) (902) 1,5%
Resultado da Equiv. Patrimonial 16 (26) n.d.
QOutras Despesas e Receitas Operacionais (55) (25) 119,8%
Depreciagdo e Amortizagdo (260) (252) 3,1%
EBIT - Lucro operac. antes do result. financeiro e impostos 51 (54) n.d.
Receitas Financeiras 48 80 -40,6%
Despesas Financeiras (367) (418) -12,1%
Resultado Financeiro Liquido (319) (337) -5,4%
Lucro (Prejuizo) Operacional Antes I.R. (268) (391) -31,4%
Imposto de Renda (3) 67 n.d.
Lucro (Prejuizo) Liquido Companhia - operagdes em continuidade (271) (324) -16,3%
Lucro (Prejuizo) Liquido Companhia - operagdes descontinuadas (60) (29) 109,9%
Lucro Liquido Companhia Consolidado (331) (353) -6,0%
Lucro (Prejuizo) Liquido dos Acionistas Controladores - op. em continuidade (272) (324) -15,9%
Lucro (Prejuizo) dos Acionistas Controladores - op. Descontinuadas (60) (101) -40,8%
Lucro (Prejuizo) dos Acionistas Controladores Consolidado (332) (425) -21,9%
Participagdo de Acionistas Nao Controladores - op. em continuidade 1 0 982,6%
Participagdo de Acionistas Ndo Controladores - op. descontinuadas 0 73 -100,0%
Participacao de Acionistas Nao Controladores Consolidado 1 73 -98,4%
EBITDA - Lucro oper. antes da deprec. resultado financeiro e impostos 341 227 50,3%
EBITDA Ajustado 396 252 57,2%
Consolidado

% da Receita Liquida

T
Lucro Bruto 28,2% 26,3% 1,9 p.p.
Despesas com Vendas -16,5% -17,5% 1,0 p.p.
Despesas Gerais e Administrativas -3,9% -3,0% -0,8 p.p.
Desp. com Vendas, Gerais e Adm. -20,4% -20,6% 0,2 p.p.
Resultado da Equiv. Patrimonial 0,4% -0,6% n.d.
Outras Despesas e Receitas Operacionais -1,2% -0,6% -0,6 p.p.
Depreciagdo e Amortizagdo -5,8% -5,8% 0,0 p.p.
EBIT - Lucro operac. antes do result. financeiro e impostos 1,1% -1,2% n.d.
Resultado Financeiro Liquido -7,1% -7,7% 0,6 p.p.
Lucro (Prejuizo) Operacional Antes I.R. -6,0% -8,9% 3,0 p.p.
Imposto de Renda -0,1% 1,5% n.d.
Lucro (Prejuizo) Liquido Companhia - operages em continuidade -6,0% -7,4% 1,4 p.p.
Lucro Liquido Companhia Consolidado -7,4% -8,0% 0,7 p.p.
Lucro (Prejuizo) Liquido dos Acionistas Controladores - op. em continuidade -6,1% -7,4% 1,3 p.p.
Lucro (Prejuizo) dos Acionistas Controladores Consolidado -7,4% -9,7% 2,3 p.p.
Participagdo de Acionistas Ndo Controladores - op. em continuidade 0,0% 0,0% 0,0 p.p.
Participacdo de Acionistas Ndo Controladores Consolidado 0,0% 1,7% -1,6 p.p.
EBITDA - Lucro oper. antes da depr.,result. financeiro e impostos 7,6% 5,2% 2,4 p.p.
EBITDA Ajustado 8,8% 5,7% 3,1 p.p.

(1) EBITDA Ajustado exclui Outras Receitas e Despesas Operacionais
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