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Esta apresentacdo contéem declaracées futuras e informacdes relacionadas a Companhia que refletem as visées
atuais e/ou expectativas da Companhia e de sua Administracdo com respeito a sua performance, seus negocios e
eventos futuros. Declaracées prospectivas incluem, sem limitacdo, qualquer declaracdo que possua previsoes,
estimativas e projecées sobre resultados futuros, performance ou objetivos, bem como os termos "acreditamos’,
"antecipamos”, "esperamos”, "estimamos", "projetamos", entre outros com significado semelhante. Referidas
declarag¢bes prospectivas estdo sujeitas a riscos, incertezas e eventos futuros. Advertimos os investidores que diversos
fatores fazem com que os resultados efetivos diferenciem-se de modo relevante de tais planos, objetivos, expectativas,
projecdes e intencdes expressadas nesta apresentacdo. Em nenhuma circunstancia, nem a Companhia, nem suas
subsididarias, conselheiros, diretores, agentes ou funciondrios serdo responsaveis perante terceiros (incluindo
investidores) por qualquer decisdo de investimento tomada com base nas informacdes e declaracbes presentes nesta
apresentacdo, ou por qualquer dano dela resultante, correspondente ou especifico. As informacdes de posicdo
competitiva, incluindo projecdes de mercado citadas ao longo desta apresentacdo, e informacgdes sobre o potencial do
mercado de atuacdo da Companhia, foram obtidas por meio de pesquisas internas, pesquisas de mercado,
informacgébes de dominio publico e publicagcbes empresariais. Esta apresentacdo e seu conteudo sGo informacgdes de
propriedade da Companhia e ndo podem ser reproduzidas ou circuladas, parcial e ou totalmente, sem o prévio
consentimento por escrito da Companhia.
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, ATINGINDO 1.529 UNIDADES NO 2724 (+21% VS. 2T23).
SEGUIMOS CONFIANTES EM RELACAO AO GUIDANCE DE
ABERTURAS DE 240-260 ACADEMIAS EM 2024

BASE DE ALUNOS EM ACADEMIAS DE
VS.2T23 E DE VS. 1124

ATINGINDO R$1,4 BI NO 2724

NO 2724, COM
MARGEM BRUTA DAS ACADEMIAS MADURAS! ESTAVEL EM
PELO 6° TRIMESTRE CONSECUTIVO

RECORDE DE R$437 M NO 2T24
COM
UMA

CRESCIMENTO DE +24% VS. 1124

M Unidade é considerada madura quando possui, a0 menos, 24 meses de idade no inicio do ano calendario
(2) Desconsidera ganho de R$ 176,6 M auferido no 2T23 com a reavaliagdo da participacéo existente de 50% no Panama, devido a aquisicdo do controle dessa operagéo, feita de acordo com
as normas contabeis vigentes no periodo
(3) Exclui o impacto referente a reavaliagdo da participacdo nas operacdes do Panama e Costa Rica e despesas financeiras ndo-recorrentes no 2T24 de R$22,1 milhdes apés IR/CSLL, referentes
ao pré-pagamento da 6 emissao de debéntures
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28 anos de historia do Grupo Smart Fit e 3 anos do IPO com conquistas importantes nos ultimos anos
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CONSOLIDAGCAO DA POSICAO DE
LIDERANGCA NA REGIAO COM
PRESENCA EM 15 PAISES

ULTRAPASSAMOS A MARCA DE
1.500 ACADEMIAS SMART FIT

ENCERRAMOS O 2T24 COM 4,9
MILHOES DE CLIENTES TOTAIS

EBITDA AJUSTADO' RECORDE DE

R$ 1,5 BILHAO NOS ULTIMOS DOZE
MESES, COM ALTA CONVERSAO EM
CAIXA OPERACIONAL DE 99%

ATINGIMOS A ROBUSTA GERAGAO DE
CAIXA OPERACIONAL DE 1,5 BILHAO
NO LTM E PASSAMOS A REMUNERAR
OS ACIONISTAS

ELEVACAO DO RATING DA
COMPANHIA PARA AA+(BRA) PELA
AGENCIA DE RATING

BASE DE ACADEMIAS
(# ‘000 final do periodo)

Covid-19

1.065

826

2019 2020 2021
RECEITA LIQUIDA
(R$ ‘000)

Covid-19
1.984 1.707
1.256
2019 2020 2021

1.223

2022

2.930

2022

1.438 1.529

2023

4.245 4838

2023

27124
LT™M

2T24
LT™M

BASE DE CLIENTES EM ACADEMIA
(# ‘000 final do periodo)

Covid-19 4.624
4140

3.457
2.670 .
2.209 2.573

2019 2020 2021 2022 2023 27124
LT™M

EBITDA AJUSTADO*
(R$ ‘000)

Covid-19 1.492
1.302

551 591

54 47

2019 2020 2021 2022 2023 2T24
LT™M

(U] Desconsidera ganho de R$ 176,6 M auferido no 2T23 com a reavaliagdo da participacéo existente de 50% no Panama, devido a aquisicdo do controle dessa operacéo, feita de acordo com as normas contabeis vigentes no periodo
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Iniciativas pilar ambiental

AVANCOS NAS INICIATIVAS DE ENERGIA RENOVAVEL E FORTALECIMENTO DO PILAR AMBIENTAL

192 UNIDADES
+ 44 vs. 4T23 (+30%)

- . 273 UNIDADES
% §44 + 49 vs. 4T23 (+22%)

Com sistema de automacao de

Operando mercado livre ou
ar condicionado

geracao distribuida no Brasil

Extensao das parcerias de
energia renovavel para
ampliar o fornecimento de
energia limpa para todas as
marcas do grupo

Sendo 195 unidades no Brasil, 66 no
México e 12 na Colbmbia, com maior
eficiéncia energética

38% da base de academias proprias no
Brasil (vs. 30% no 4T23), com reducao
dos custos por kWh utilizado

NOVIDADES x
Estruturagcao do processo de gestédo Segunda edicéo do “Por um Mundo *
E A de agua Sustentavel”
~~  Acompanhamento online do consumo de Programa de conscientiza¢cao dos
agua em 217 unidades - monitoramento colaboradores sobre temas acerca da
detalhado e agil de possiveis vazamentos, agenda ESG do grupo. Esta edi¢cao teve o
cobrancas indevidas e unidades com alto tema de Mudancas Climaticas

consumo
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Iniciativas do pilar social e gestdo de pessoas

-

Academias como “Espacos Solidérios a
Infancia” em colaboragdo com o UNICEF

Campanha de arrecadagéo para apoio
as vitimas das enchentes no RS

+ de 13 mil itens doados e apoio psicologico
aos colaboradores do Rio Grande do Sul
(RS)

Apoio as vitimas do incéndio na regido
de Valparaiso no Chile

Parceria com veiculo local para coleta e
entrega de doacgdes as vitimas do incéndio

Apoio ao “Programa de Inclusién Best
Buddies™ no Chile

Fundacao que desenvolve pessoas com
deficiéncia por meio de programas de
inclusao laboral, social e de lideranca

Evento “SmartTruck” no México

Acao para incentivar pratica de atividade
fisica a comunidade local

“ESPACOS SOLIDARIOS A INFANCIA”
COLABORAGCAO COM O UNICEF

“Grupo Smart Fit contribuiu com 52%
das arrecadacdes face a face do
UNICEF no Brasil”

APOIO AS VITIMAS DAS ENCHENTES
NO RIO GRANDE DO SUL

@lheciii " ,‘ b4

+50 pontos de arrecadacgao
em academias no territdrio
nacional

O QUE VEM POR Ai !

O=
]

Relatério de sustentabilidade 2023

Avancos na jornada climatica
Mapeamento dos gases de efeito estufa
nas unidades do Brasil

Realizagdo do programa Power Skills,
programa de desenvolvimento para
lideres e colaboradores do Brasil com
foco nos pilares socioemocional, gestao
de pessoas e inovacgao

Participacao de 137 colaboradores nas
novas turmas de MBA e pés-graduacao
destinados aos profissionais de
educacao fisica

Nova rodada da pesquisa de clima da
companhia, com alta adesao dos
colaboradores no Brasil

Universidade corporativa atingiu mais

de 280 mil acessos dos colaboradores no
Brasil e LATAM no 1S24

UNIVERSIDADE CORPORATIVA
+3X MAIS ACESSOS NO 1S24

—

6M23 6M24

—



smart

Representatividade dos canais digitais continua em crescimento

Mix de vendas por canais
% de vendas por canal em 1S24

Totem

Front Desk

Website

Aplicativo

Em Junho/24, o aplicativo representou 6% das vendas
no Brasil e 4% no México

ENTRECAS

Canal de parcerias

Cupons e beneficios exclusivos para alunos
Alunos, no Brasil, agora tém acesso exclusivo a cupons
de desconto diretamente no espaco do cliente

Dados de Consolidados de Brasil e América Latina

Penetracao dos canais Transagoes digitais
digitais nas vendas % das operacgdes financeiras e operacionais
% canais digitais no total de vendas feitas via canais digitais
X
=
N b
R o X B
" :oo 2 :’sg +10,4M
in Colombia § de transacdes através
x 0 64% Jc vendas n dos canais digitais em
[ . . . 1S24
¢ realizadas via canais
digitais em junho
vs. 36% de janeiro Maior eficiéncia
- N M % = N M < .
11 B 8 '8 8 operacional
N & & ~ N & N ~ .
Transacbes como
upgrades de planos,
pagamentos, acesso
convidados,
transferéncia e etc.
O QUE VEM POR Al !
@ Convidado Black e acesso TotalPass via aplicativo

Mais facilidade para o aluno e menos filas no totem
Alunos com plano Black no Brasil podem liberar acessos
para seus convidados via app sem passar pelo totem
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3,6 milhoes de treinos prescritos automaticamente apos a matricula e anamnese no 1S24

Treinos prescritos

Ari i i i Retrospectiva s
Usuarlos atlvos mensals .Z.. automatlcamente . p ::&:r:ls:;t:'::i:elanelwlé
(1524) N (1524) fitness

2 Vocé fez 30
g mensal treinos no més
2,IM 3,6M z
s M
2 Engajamento
s organico nas redes
&0 ,% sociais (mai/jun)
~N
Ao responder anamnese, 5
alunos recebem na hora e - ° o
E automaticamente um treino 452 m I I 78 m ||
- adequado as suas § g g N . .
- ecessidades N 8 & © retrospectivas compartilhamentos
acessadas pelos em redes sociais
75% dos alunos que treinam alunos
utilizam app todos os meses
LA
avaliagéodo @ 4,8
aplicativo _
naslojas 1 4,9 O QUE VEM POR Al !
- N M N
N I [N N q L
8 & g g Personal Trainer o . Area Free App
(junho/2024) 2 8 8 S Marketplace de profissionais Disponibilizar app para ndo alunos

Dados de Consolidados de Brasil e América Latina
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175 mil assinantes de Smart Fit Nutri em jun/24

Smart Fit Nutri

Usuarios

175 mil

Meu corpo

(]
DID)

BIOIMPEDANCIAS

Avaliacao
do aplicativo
nas lojas:

, )
& 48
|ﬁ| 4,9 g
(junho/2024) -

m Dados referentes a Brasil
(2)  Avaliagdo em escala de 0 a 5, sendo 5 a melhor nota

1,7M

Exames de
bioimpedancias
realizados
desde 2020

Base de totens
instalados mais
Brasil (000’) que dobr.ou
YoY e seguimos
n ~
B em expansao 7
N M
n
[l
o
M N
=
2 8 3
o o o o
o 8§ & §
C $ cC
1 1
N M ¥
8 8 9 .
4 a4 4 POS CONSULTA?
) ) =
allalls

1521 89

4,99 %

—
N
9]
~N

1522

2522

1523

2523

semestre, Brasil (000')

341

Totens de
bioimpedancia

NPS JUN/24

COBERTURA
JUN/24

48% das
academias
Smart Fit no
Brasil

383

1S24 (Junho)

Exames de bioimpedancias por

smart

Smart Fit Coach

Consultas online com
profissionais especializados
para definicdo de objetivos e

¢
criacdo de rotina personalizada {,_ ( /

N&o é necessario o aluno ter acesso a
academia para ser cliente do produto

Planos anuais de

R$ 39,90/més

Operacdoem D Pa ises

Brasil, Chile, México,
Colombia e Peru
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Adicdo recorde de 270 academias no LTM, superando a impressionante marca de 1.500 academias

EVOLUCAO DO NUMERO DE ACADEMIAS'

+21%
1.469

1.259
429

344
639 720
2T23 1T24
Brasil México

+270 LTM
+4% +60 no 2T24
1.529
454
736
2T24

Outros Am. Lat.

EVOLUCAO ACADEMIAS PROPRIAS SMART FIT POR AGING?

63% 69% 67% 66%
1.190
856 971
720 221 402
268
266
788
454 = 630
2721 2T22 2723 2T24
Maduras Nao Maduras (%) Maduras

)

COMPOSICAO DA REDE DE ACADEMIAS POR REGIAO

Adicdes liquidas nos ultimos 12 meses Rede
atual
43% 46% 37% 41% 30%
o)
12% 30% 23% 22%
34%
45% o 0 48%
20% sk 36%
4T21 4T22 4T23 2T24 2T24
Brasil México Qutros Am. Lat.
PIPELINE DE EXPANSAO
Guidance?
240 - 260 Inauguracoes
em 2024 e
102 99 95 2025
Adicionadas Obrasem Contratos
Andamento Assinados
M Jul/24
2024e

Considera todas as academias da Companhia (ndo considera Studios); (2) Unidade é considerada madura quando possui, ao menos, 24 meses de idade no inicio do ano calendario; (3) Conforme guidance divulgado ao mercado em fevereiro de 2024

10



CONTINUO CRESCIMENTO DE CLIENTES E RECEITA smart [|[

N
No 2T24, a base de clientes em academias atingiu 4,6 M (+17% vs. 2T23), com a adicéo de 484 mil
alunos no acumulado de 2024
BASE DE CLIENTES EM ACADEMIAS RECEITA LiQUIDA MEDIA POR SMART FIT PROPRIA (ANUALIZADA)
(# ‘000 final do periodo) (R$ M)
\
+8% .
N
4,1 43

3.953 4.087 4140

4,0 '
I I | I I
2T23 3T23 4T23 1T24 2T24

1192 1249 1.288
No 2T24, a receita média anualizada por academia propria cresceu

3723 4T23
8% vs. 2T23 devido ao aumento no numero médio de alunos e

N

2T23

11
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6°trimestre consecutivo de margem das academias maduras’ em 52%, e matura¢cdo das unidades
inauguradas nos ultimos anos consistente com o historico

MARGEM BRUTA POR VINTAGE!'

————————————————————————

Lucro bruto
caixa/unidade
anualizado de

Aol
52% °=3% 53% 52% 52% 52% 52% 52%
49% 49%

45%
36% I
Vintage 2023 Vintage 2022 Maduras

m2T23 m3T23 4723 = 1T24 m2T24
Novo vintage Vintage mais antigo

Unidade é considerada madura quando possui, ao menos, 24 meses no inicio do ano calendario. Considerando apenas unidades préprias da marca Smart Fit

MARGEM BRUTA ACADEMIAS MADURAS ESTAVEL EM 52% sma rt@

12



VARIAGAO RECEITA LIQUIDA

(REM)

+30%
1358
1.042 417
304
498 593
2123 2124

EVOLUCAO DA RECEITA LIQUIDA

(REM)

Brasil

1.042

304

498

2T23

México

1.089

315

506

3T23

Outros Am. Lat.

1.260
1.131
369
334
530 565
4T23 1T24

+8%

1.358

417

595

2T24

Receita liguida de R$1.358 M no 2T24, +30% vs. 2T23, em funcdo principalmente do aumento de 19% da base média de
alunos em academias proprias Smart Fit, reflexo da sdlida expansao de 21% da rede média de academias proprias e da

maturacao dessas unidades

O forte crescimento da receita também ¢é explicado pelo incremento de 11% do ticket médio frente ao 2723, com aumento
em todas as regides, reflexo dos assertivos esforcos comerciais para otimizar, de forma sustentavel, a receita por academia

Nos Ultimos 12 meses, a receita liquida totalizou R$4,8 Bl

13



VARIACAO DO LUCRO BRUTO CAIXA!
(R$M)

(0,3) p.p.
50,2% 50,0%
+30%
678
524
2T23 2T24

EVOLUCAO DO LUCRO BRUTO CAIXA

(R$M)
50,2% 50,2% 49,9%
524 547 564
2T23 3T23 4T23
Lucro Bruto % Receita Liquida

50,4%

635

1T24

(0,5) p.p.

50,0%

+7%

678

2T24

Lucro bruto caixa atingiu R$678 M no 2T24, +30% vs. 2T23, com margem bruta caixa de 50,0%, 0,3p.p. inferior versus o 2723,
devido ao incremento de custos das unidades em ramp-up e ao aumento dos gastos com abertura de novas academias. Nos
Ultimos 12 meses, o lucro bruto caixa totalizou R$2,4 BI, resultando em margem bruta caixa de 50,1%

A margem bruta caixa antes dos custos pré-operacionais foi de 50,8% no 2T24, estavel versus o 2T23. Nos ultimos 12 meses, a
margem bruta caixa antes dos custos pré-operacionais foi de 51,0%

M Para melhor andlise de desempenho de nossas operagoes, todos indicadores excluem os efeitos do IFRS-16, depreciagdes e amortizacdes



VARIACAO DAS DESPESAS

(R$M)
17,6% 17,5%
+30%
238
7
183
5
104 131
10,0%
2723 2724

G&A

EVOLUCAO DAS DESPESAS
(R$M)
19,3%
17,6% >
210
183 8
5
Diluicao de
0,4p.p. Vs.
2723
104 124
9.6%
2T23 3T23
Vendas Pré-operacionais

20,1%

227
10

130

4T23

% Receita Liquida

18,2%

229

127

1T24

17,5%

238

131

2T24

As despesas com vendas, gerais e administrativas totalizaram R$238 M no 2724, +30% vs. 2T23, resultado principalmente do

aumento das despesas com vendas, +36% vs. 2T23, reflexo da forte expansao da rede de academias

As despesas gerais e administrativas totalizaram R$131 M no 2T24, +26% vs. 2T23, representando 9,6% da receita liquida do
periodo, uma diluicao de 0,4p.p. frente ao 2723

Frente ao 1T24, as despesas com vendas, gerais e administrativas cresceram 4%, que representa redu¢ao de 0,6p.p. como %

da receita liquida no 2T24, principalmente reflexo da diluigdo de 0,4p.p. no G&A no trimestre

15



VARIACAO DO EBITDA AJUSTADO!' EVOLUCAO DO EBITDA AJUSTADO!
(REM) (R$M)
+0,8 p.p.
(0,3) p.p.
32,6% 31.4% 32,2%
32,6% 32,2% 30,0% 29,4% ! +11%
+29% 437
437 395
339 332
339 327
2T23 2T24 2T23 3T23 4T23 1T24 2T24
EBITDA ajustado % Receita Liquida

EBITDA ajustado! totalizou R$437 M no 2724, maior nivel histérico para um trimestre, apresentando um robusto crescimento
de +29% vs. 2T23 e +11% vs. 1T24, com margem de 32,2% no 2T24 (-0,3p.p. vs. 2T23)

Nos Ultimos 12 meses, o EBITDA ajustado atingiu patamar recorde de R$1,5 bilhdo, comm margem de 30,8%
O EBITDA ajustado antes dos gastos pré-operacionais totalizou R$455 M no 2724 crescimento de +30% frente ao 2723, com
margem de 33,5% (-0,2p.p. vs. 2T23)

Exclui o efeito positivo de R$176,6 M auferido no 2T23 com a reavaliagdo da participacao existente de 50% no Panama, devido a aquisi¢do do controle dessa operacao, feita de acordo com as normas contabeis vigentes no periodo

U]
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VARIACAO DO LUCRO LIQUIDO RECORRENTE! EVOLUCAO DO LUCRO LIiQUIDO RECORRENTE!
(REM) (REM)
18,5%
+1,3 p.p.
+19% 6% 209 P-P
1070 10,5%
1,6% 10.5% 9,3% 9,1% '
y +24%
143 143
121
15
121 101
2723 2T24 2723 3T23 4T23 1T24 2T24
Lucro Liquido Recorrente Margem Liquida Recorrente

Lucro liquido recorrente! foi de R$143 M no 2T24, +19% de crescimento vs. 2T23 e 10,5% de margem liquida, reflexo
principalmente da alavancagem operacional do negdcio, parcialmente compensada pelo aumento da depreciacao,
amortizacao e despesas financeiras, resultado momentaneo da aceleracao dos investimentos realizados pela Companhia

Frente ao 1T24, o lucro liquido recorrente cresceu +24% em func¢ao do crescimento do EBITDA ajustado e menor aliquota de
imposto de renda e contribuicao social, positivamente impactada pelo JCP declarado no 2724

Nos Ultimos 12 meses, o lucro liquido recorrente atingiu R$568 M, resultando em uma margem liquida recorrente de 11,7%

U} Exclui os impactos nao recorrentes referentes a (i) reavaliagdo da participacio nas operacdes do Panama e Costa Rica; e (i) despesas financeiras ndo-recorrentes no 2T24 de R$22,1 milhdes apés IR/CSLL relacionadas ao pré-pagamento da 67 emisséo de debéntures
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Solida posicdo de caixa de R$2,8 bilhées e perfil de divida alongado

CAPEX
(R$M)
20%
R$62 M 365
303 58
242 46
> 246 Z220
191
2T23 1T24 2T24
Expansao Manutencao Inovacao e Corp.

Capex de R$365 M no 2T24, refletindo principalmente o aumento
dos investimentos na expansao do parque de academias

Nos ultimos 12 meses, o capex de manutencao das academias
da marca Smart Fit atingiu R$200 M, representando 6,0% da
receita bruta das unidades maduras, alinhado com a estratégia
de oferecer uma experiéncia de alto padrao

Indice de alavancagem financeira em 1,4x vs. 1,2x no 1T24. Em
julho/24, foi realizada a 10 emissdo de debéntures de R$450 M

“Divida Liquida” utiliza a definicdo das debéntures da Companhia. Para mais detalhes, vide escritura das debéntures;
Indicador “Alavancagem Financeira - Covenant” considera o indicador “Divida Liquida Ajustada” dividido pelo “EBITDA LTM", utilizando a definicao de divida liquida e EBITDA das debéntures da Companhia;

Indicador “Alavancagem Financeira” considera o indicador “Divida Liquida Ajustada”, utilizando a definicdo das debentures da Companhia, e o indicador “EBITDA LTM", desconsiderando os efeitos do IFRS16 em relagdo aos arrendamentos mercantis referentes a aluguel das academias e escritorios;
“Divida Bruta” considera empréstimos, financiamentos e arrendamento operacional (excluindo arrendamento de imdveis) com institui¢cdes financeiras, de curto e longo prazo ao final do 2T24.

DIVIDA LIQUIDA! (R$M) E ALAVANCAGEM FINANCEIRA23

1,4X
1,2X ’
0,7x 0,7x 1,0x g —0
[ — “— p—-
0,9x
0,5% 0,5x 0,7x 0,8x pias
1.869 )
1.501
908 1.008
2T23 3T23 4T23 1T24 2T24
Div. Liquida’ Alavancagem == Alavancagem

Financeira - Covenant? Financeira3

FLUXO DE AMORTIZAGCAO DA DIiVIDA BRUTA*

R$M
(R$M) 841 898
682
sz 598 599
429
300
2024 2025 2026 2027 2028 2029 2030 2031

Fluxo de Amortizacao da Divida Bruta
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https://s3.amazonaws.com/anbima-bucket-documents-prod/DEBENTURES/SMFT/SMFT_6_Escritura%20-%20Escritura_20211119_000.pdf

Q&A

Instrucoes:

« Para fazer perguntas, clique no icone
Q&A na parte inferior da tela.

« Ao ser anunciado, uma solicitacao
para ativar seu microfone aparecera
Nna tela e, entao, vocé deve ativar o seu
microfone para fazer perguntas.

« Orientamos que as perguntas sejam
feitas todas de uma unica vez.

smartf
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