SARAIVA

RELEASE DE RESULTADOS 2T1&



SENHORES ACIONISTAS,

No semestre encerrado em 30 de junho de 2015, o Grupo Saraiva (Editora ou Companhia) implementou reorganizagdo societaria com o propoésito
de consolidar o segmento editorial na Saraiva Educacéo Ltda. (Saraiva Educag&o), que passou a deter e operar todos os negdcios editoriais do
Grupo. O Grupo Saraiva atuara no segmento editorial por meio da Saraiva Educag&o e no segmento varejista por meio da Saraiva e Siciliano S.A.
(Varejo ou Companhia).

As informagdes contébeis contidas neste documento referem-se ao segundo trimestre de 2015 (2T15) e as comparagdes feitas em relagdo ao
mesmo periodo do ano anterior, exceto quando indicado de outra forma.

As informagfes contdbeis intermediarias consolidadas da Editora contidas neste documento foram preparadas de acordo com as Normas
Internacionais de Relatério Financeiro (“International Financial Reporting Standards — IFRS”) e praticas contabeis adotadas no Brasil. As
informacgdes contébeis intermediarias individuais da Editora contidas neste documento foram preparadas de acordo com as praticas contabeis
adotadas no Brasil.

O segmento editorial, em fungéo do contrato de compra e venda, celebrado em 18 de junho de 2015, esta apresentado nas informages trimestrais
individuais e consolidados como ativo mantido para a venda e, portanto, as informagfes financeiras ndo estdo refletidas no Relatério da
Administragdo.

Toda e qualquer informag&o nédo contabil ou derivada de nimeros nao contabeis nédo foi revisada pelos auditores independentes.

DESTAQUES VAREJO

» A Receita Liquida do Varejo somou R$ 390 milhdes (em linha com o resultado do 2T14).

= As vendas comparaveis da rede de lojas fisicas (SSS) mostraram crescimento de +3% no 2T15 vs. 2T14.

= Margem bruta de 33,3% no 2T15, maior que o obtido no 2T14 em 140 bps (2T14 em 31,9%).

= Com a implantacdo do orgamento matricial, passamos a observar melhora no nivel de despesas, com crescimento entre
trimestres das despesas em 6%, inferior ao crescimento da inflagdo no periodo. Os ganhos anuais, excluindo despesas ndo
recorrentes e custos com implantagdo estimados com a conclusdo do projeto séo estimados em R$ 30 milhdes.

= Finalizagdo do diagnéstico da Consultoria Enéas Pestana & Associados, contratada para avaliagdo das oportunidades de
melhoria da eficiéncia operacional do Varejo.

= Com o objetivo de capturar sinergias adicionais e aumentar a eficiéncia no negdcio de Varejo, houve uma revisdo da estrutura
organizacional e redesenho dos pilares da operacéo.

= O EBITDA no 2T15 foi negativo em R$ 8 milhées (2T14 negativo em R$ 6 milhdes).

= Projeto 25, em andamento, com implantacéo de revisdo do mix de lojas, presente em 22 lojas da rede.

= Lancamento da plataforma digital de audiolivros, passando a oferecer contetdo digital para esta categoria com mais de mil
titulos.

= Fechamento da loja localizada no Shopping Village Mall - em linha com a estratégia de encerrar unidades com baixa perspectiva
de geracao de valor.

= Prémio E-BIT, onde a Saraiva foi eleita “a Loja mais querida na categoria Livraria e Entretenimento”, por meio de votagéo
popular.

= Prémio de “Empresa mais inovadora no setor de Varejo de Livrarias e Papelarias”, por meio de estudo realizado pela DOM
Strategy Partners.

DESTAQUES SARAIVA EDUCACAO

= O Grupo Saraiva realizou, em junho deste ano, uma reorganizacdo societaria, aglutinando todos os ativos
editoriais/educacionais em uma Unica sociedade, denominada Saraiva Educacdo, com transferéncia de quotas dessa
participacdo para a Saraiva e Siciliano S.A.

= Aprovagdo, relativa ao PNLD 2016, de 92% das obras inscritas para Novas Ado¢bes do Ensino fundamental | (1° ao 5° ano
letivos), com contratagcdo prevista para setembro de 2015.

= Celebracéo, em julho, do contrato de reposi¢édo de livros no ambito do PNLD 2016, com a venda de 6,8 milhdes de livros,
alcancando R$ 66 milhdes.

DESTAQUES GRUPO SARAIVA

= Saraiva efetua, em julho de 2015, operacgéo de captacdo com rolagem, no valor de R$ 80 milhdes, junto ao Banco do Brasil, com
prazo de amortizacao de trés anos e caréncia de um ano.

= BNDES libera, em junho de 2015, nova parcela de recursos relativa ao contrato firmado em agosto de 2014, no valor de R$ 118
milhdes.

= Em 30 de abril de 2015, foram eleitos os novos membros do Conselho de Administracdo e do Conselho Fiscal.

= Assinatura do contrato de compra e venda dos ativos Editoriais e de Educagdo, com a Somos Educacao, pelo valor de R$ 725
milhdées (Enterprise Value), corrigidos pelo CDI entre 18 de junho de 2015 e o fechamento da transacdo. Este movimento
permitira uma melhora significativa da estrutura de capital da Companhia, que agora tem 100% de foco no Varejo.



Tabela 1. Principais Indicadores (R$ mil, exceto quando indicado)

Varejo 1S15 1S14 AlA 2T15 2T14 A/A 1T15 T/T
Receita Bruta 939.928 958.684 2%  415.033 411.711 1%  524.895 -21%
Receita Liquida 888.624  903.217 2%  389.984  387.767 1%  498.641 -22%

Lojas 620.418 624.423 1% 275754  266.657 3%  344.665 -20%

E-commerce 268.206  278.794 4% 114230 121.110 6%  153.976 -26%
Lucro Bruto 294.311  299.834 2%  129.869 123.612 5% 164.442 -21%
Margem Bruta (%) 33,1% 33,2% -0,1p.p. 33,3% 31,9% 14p.p. 33,0% 0,3 p.p.
Despesas Operacionais 290.767  264.562 10%  137.532  129.625 6%  153.235 -10%
EBITDA 3.544 35.272 -90% -7.663 -6.013 27% 11.207 -
Margem EBITDA (%) 0,4% 3,9% -3,5p.p. -2,0% -1,6% -0,4 p.p. 2,2% -4,2p.p.
Lucro (Prejuizo) Liquido? -32.189 -2.893 >500% -23.134 -16.530 40,0% -9.055 155%
Margem Liquida (%) -3,6% -0,3% -3.3p.p. -5,9% -4,3% -17p.p. -1,8% “41p.p.
Crescimento Lojas (SSS) -1,8% 11,0% -12,8 p.p. 2,9% 12,2% 9,3 p.p. -5,4% 83 p.p.
Crescimento E-commerce -4,6% -0,6% -4,0 p.p. -5,8% 1,0% -6,8 p.p. -3,6% -2,2p.p.
Cresc. E-commerce ex-eletro -1,4% 6,2% 7,7 p.p. -1,5% 6,4% -7,9p.p. -0,8% -0,7p.p.
Quantidade de Lojas - Final o Periodo 114 114 0% 114 114 0% 115 -1%
Area de Vendas - Final do periodo (m?) 62.692 62.191 1% 62.692 62.191 1% 63.759 -2%

Nota: 1. Lucro liquido antes da equivaléncia patrimonial;

COMENTARIO DO DESEMPENHO

O cenario macroecondmico tem se mostrado cada vez mais desafiador, o que tem exigido forte disciplina
no uso dos recursos, assim como a constante busca pela superacdo das expectativas dos nossos clientes,
com a oferta de produtos e servigos diferenciados.

Neste sentido, temos confianca de estarmos seguindo a estratégia correta, uma vez que, a despeito da queda
da atividade econ6mica e da confianca do consumidor (que registrou pela Pesquisa Mensal do Comércio/IBGE
9,1% de retracéo no trimestre), alcangamos crescimento de vendas no conceito mesmas lojas da ordem de
3%.

Acdes como o Projeto 25, que objetiva a transformacdo do sortimento de até 25 lojas da rede, tendo sido
implantado em 22 delas ao longo do 2T15, com a introducdo das categorias de games e telefonia, com
investimentos conjuntos com a indUstria, obteve resultados iniciais promissores em termos de aumento das
vendas por m?

Em conjunto com a melhoria da experiéncia de compra, a assertividade de precificacdo e sortimento para
melhoria das margens tem trazido bons resultados, uma vez que alcangcamos 33,3% de margem bruta no
trimestre, um aumento de 140 bps quando comparado ao mesmo periodo do ano anterior. Este feito
destaca-se ainda mais em meio ao contexto extremamente competitivo, do qual fazem parte alguns
competidores, em especial no canal de e-commerce. Reiteramos 0 N0SSO compromisso na comercializacao
de produtos e servigcos com rentabilidade, combinando a satisfacdo dos clientes com geragcdo de valor aos
acionistas.

O comércio eletrbnico tem se destacado, ainda que com um cendrio macroecondmico e um ambiente
competitivo desafiadores, pela fidelizagdo dos clientes. No trimestre, o0 aumento do ndimero de pedidos
faturados de 5,4% é fruto dos nossos continuos esfor¢cos da melhoria da experiéncia de compra, o que nos
deixa otimistas com as perspectivas para este importante canal de vendas, responsavel por 30% do
faturamento do Varejo no trimestre. Ainda assim, a variacdo ajustada do canal, excluindo a familia de
eletroeletrdonicos (descontinuada em 2014), foi negativa em 1,5% no trimestre, justamente por conta do
ambiente competitivo e cenario macroeconémico, que afetaram o ticket médio no periodo.

Vale destacar também que, em abril, a Saraiva foi a primeira empresa brasileira a participar do
ImagineCommerce, evento idealizado pelo eBay, que destaca anualmente casos de sucesso e novidades
tecnolégicas do setor de comercio eletrénico. A conferéncia global destacou detalhes do desenvolvimento e dos
resultados gerados pela nova Saraiva.com, implementado com a tecnologia Magento, do eBay, que



oferece solugbes para a montagem de lojas virtuais customizadas. O sistema foi apresentado por Mark Lavelle,
vice-presidente sénior e gerente-geral do eBay.

Temos buscado continuamente a reducéo do nivel de despesas e o aumento da eficiéncia operacional.
Os primeiros resultados na reducdo das despesas, em um ambiente de inflacdo em elevacdo, tém sido
promissores. O orcamento matricial, uma de nossas diversas a¢cbes para melhoria da eficiéncia, implantado em
conjunto com a Consultoria Gradus, foi totalmente executado, com expectativa de reducdo anualizada,
excluindo despesas néo recorrentes e custos de implantagdo, da ordem de R$ 30 milhdes.

Houve também a finalizacdo dos trabalhos de diagndstico para reestruturacdo da unidade de negécios
de Varejo, efetuados pela consultoria Enéas Pestana & Associados. A contratacdo teve como foco a realizagéo
de um diagnéstico da Unidade de Negdcios de Varejo da Saraiva, incluindo todas as areas, lojas e processos
de negdcio, com o objetivo de identificar oportunidades de melhoria na gestdo e de apresentar um relatério de
recomendacdes e plano de acdo. O trabalho foi concluido e apresentado ao Conselho de Administracao
da Saraivaem 16 de junho de 2015.

Como aprofundamento e amadurecimento da leitura das oportunidades de melhoria de eficiéncia da operacao,
promovemos uma nova fase da reestruturacdo do Varejo, tanto na Operacéo quanto no Corporativo. Foram
eliminadas diversas posi¢cdes nos grupos Diretor e Gerencial, trazendo reduc¢fes adicionais em despesas e
diminuicdo das redundancias, assim como maior agilidade na tomada de decisao, reposicionando todas
as areas a servico das lojas e dos clientes. Continuaremos a analisar e promover alternativas em reducao
de despesas de modo a compensar as adversidades momentaneas da economia e aumentar a rentabilidade e
a eficiéncia da operacéo varejista.

A revisdo da estrutura organizacional, orientada por uma visdo de processos e pela definicdo da cadeia de
valor da empresa, veio acompanhada também pelo desenho dos pilares que sintetizam os pontos
estruturais que entendemos que definirdo o sucesso da estratégia de nossos negdécios. Desta forma,
apresentamos 0s novos pilares, sendo eles: Experiéncia do Cliente, Gestdo de Estoques, Nivel de
Despesas, Instrumentos de Gestdo e Engajamento dos Colaboradores.

Houve também, desde o dia 30 de julho, o langcamento de mais um servi¢co da plataforma digital do Varejo:
0 streaming de audiolivros por assinatura - que permitira o acesso ilimitado ao catalogo de diferentes
editoras - em parceria com o Ubook, pioneiro no desenvolvimento de tecnologias e producédo deste tipo de
contetdo no Brasil. O langamento do sistema reforca a estratégia da Companhia em focar na distribuicdo de
contetdo em qualquer formato.

O servigo permite sincronizar audiolivros entre dispositivos e aplicativos, retomando a audi¢éo a partir do ponto
em que o usuario a havia interrompido. E possivel ainda fazer marcacées ou selecionar capitulos das obras.
Entre outras funcionalidades, nos tablets e smartphones em que o usuario tem o app instalado, ndo ha
necessidade de conexao com a internet, caso o download do conteldo ja tenha sido feito. Atualmente, o acervo
conta com aproximadamente mil audiolivros narrados por profissionais ou por seus préprios autores.

Dentre as iniciativas para aumento de liquidez e otimizagdo da estrutura de capital, houve a celebracéo do
contrato de compra e venda dos ativos editoriais e de educagdo, agrupados na Saraiva Educacéo, para
a Somos Educacédo (anteriormente denominada “Abril Educac&o”). A concretizacdo deste movimento,
condicionada a autorizacdo do CADE e demais condicGes precedentes usuais para este tipo de transacéo,
permitira a Saraiva, agora uma empresa 100% dedicada ao Varejo, otimizar sua estrutura de capital e se
preparar para um novo ciclo de crescimento sustentavel.

E importante mencionar que continuos esforcos tém sido efetuados por toda a operacdo editorial e
retaguarda na preparacao e organizagao para o fechamento da operacdo de compra e venda, dentre elas
a segregacdo de sistemas, o monitoramento de processos e a comunicacao junto a todos os stakeholders
envolvidos com a Editora.

Reforcamos a mensagem de posicionamento e direcionamento estratégico da Saraiva, pautada pelo
fortalecimento de seu modelo de negdcios e posicionamento competitivo. Temos conquistado avancos
com o plano de agao focado na gestdo do caixa da Companhia, por meio de medidas de reestruturacéo de
pessoal, racionalizagdo de despesas e investimentos, otimizagcdo de processos e renegociagdo dos principais
contratos. Esperamos também, em breve, capturar os primeiros beneficios das diversas a¢fes direcionadas a
melhoria do capital de giro, retomando a geracao de caixa para o Varejo.



RESULTADOS SEGMENTO DE NEGOCIOS VAREJO

RECEITA — A receita liquida do Varejo somou R$ 390 milhdes no 2T15, estavel na comparacéo anual.

RECEITA LOJAS FisICAS - A receita de vendas de lojas cresceu 3,4% no 2T15 e 2,9% no conceito de lojas
comparaveis. Ressalta-se que este crescimento se deveu a baixa demanda, verificada, por exemplo, pelo indicador
PMC, que observou queda de 9,1% no trimestre.

Gréfico 1. Desempenho das Vendas — Crescimento Nominal das Lojas Comparéaveis (por trimestre)
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RECEITA E-COMMERCE — No 2T15, as vendas por meio do site Saraiva.com somaram R$ 114 milhdes no periodo,
recuo de 6% na comparacdo anual. Excluindo a venda de eletroeletronicos e eletroportateis, o volume de vendas
recuou 1,5% na comparagdo com o 2T14, devido a baixa demanda e ao direcionamento da Companhia de
preservagcdo de margem, com oferta de produtos e servicos acompanhada de rentabilidade.

A participacdo no total de receita bruta das operacdes do site de e-commerce em relacdo ao total das operacdes
varejistas do Grupo ficou estavel em 30% no 2T15 (versus 31% no 2T14).

Gréfico 2. Receita Bruta do Varejo por segmento (R$ milhdes)
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RESULTADO BRUTO — O resultado bruto do Varejo atingiu, no 2T15, R$ 130 milhdes, 5% superior ao resultado do
2T14. A margem bruta apresentou aumento de 140 bps, passando de 31,9%, no 2T14, para 33,3%, no 2T15.

DESPESAS OPERACIONAIS — A linha de despesas operacionais no Varejo totalizou R$ 138 milhdes, representando
um aumento de 6% se comparado aos R$ 130 milhdes reportados no 2T14. O crescimento foi inferior a inflacéo
observada no periodo, o que demonstra a alteracdo da trajetéria crescente, tendo agora como rumo a reducédo do
crescimento das despesas tanto versus a inflacdo quanto como proporcao das vendas. Este resultado ainda reflete
despesas nao-recorrentes relacionadas ao processo de reestruturacdo. A partir do segundo semestre de 2015,
espera-se que o plano de acao voltado a racionalizacéo de gastos contribua para a melhora dos resultados.



EBITDA — O EBITDA do Varejo totalizou resultado negativo de R$ 8 milhdes no 2T15 versus R$ 6 milhGes negativos
no 2T14. Este resultado se deve a manutencdo do volume de vendas em que, mesmo com aumento da margem
bruta, presenciou aumento nas despesas operacionais.

Tabela 2. EBITDA Varejo (R$ mil, exceto quando indicado)

1S15 1S14 AIA 2T15 2T14 A/A 1T15 TIT
Lucro Liquido (Prejuizo)t -32.189 -2.893 >500% -23.134 -16.530 40% -9.055 155%
(+) Resultado financeiro 32.843 22.101 49% 17.844 10.447 71% 14.999 19%
(+) IR/ CSLL -15.595 -713 >500% -11.526 -8.159 41% -4.069 183%
(+) Depreciagdo e Amortiz. 18.485 16.777 10% 9.153 8.229 11% 9.332 2%
EBITDA 3.544 35.272 -90% -7.663 -6.013 27% 11.207 -
Mg EBITDA 0,4% 3,9% -3,5p.p. -2,0% -1,6% -04p.p. 2,2% -4,2 p.p.

Nota: 1. Lucro liauido antes da eauivaléncia patrimonial:

CAPITAL DE GIRO — A relacdo capital de giro/receita liquida passou de 20,9%, no 2T14, para 21,7%, no 2T15. O
ciclo operacional do Varejo alcangou 89 dias no 2T15, contra 85 dias no 2T14. O contas a receber passou de 55 dias
no 2T14 para 56 dias no 2T15. O prazo médio de cobertura de estoques aumentou em sete dias, passando de 97
dias no 2T14 para 104 dias no 2T15. O prazo de pagamento a fornecedores aumentou quatro dias, passando de 67
dias no 2T14 para 71 dias no 2T15. Temos iniciativas em curso para a redu¢do do ciclo operacional, com foco na
liberacao do capital empregado.

RECEITA (DESPESA) FINANCEIRA LIQUIDA — O resultado financeiro liquido foi uma despesa de R$ 18 milhdes no
2T15, contra R$ 10 milhdes no 2T14, refletindo o aumento do saldo médio da divida e também o aumento das taxas
de referéncia para o endividamento bancario (SELIC e TJLP).

LUCRO LiQuibo (PREJUIZO) DO PERIODO — O prejuizo liquido do Varejo, antes da equivaléncia patrimonial, foi de
R$ 23 milhdes no 2T15 versus prejuizo liquido de R$ 17 milhdes no 2T14, por conta dos efeitos mencionados.

INVESTIMENTOS (CAPEX) — Os investimentos efetuados no Varejo totalizaram R$ 6 milhdes no 2T15 versus R$ 11
milhdes no 2T14. Reforcamos aqui o direcionamento de racionalizagdo no uso dos recursos, onde estamos sendo
seletivos na execucao dos investimentos.

LIQUIDEZ - Em 30 de junho de 2015, o Varejo possuia cerca de R$ 18 milhdes em caixa e equivalentes, contra R$ 6
milhdes em comparacao ao saldo no 2T14 e R$ 16 milhdes no 1T15. O endividamento bruto em 31 de junho de 2015
era de R$ 637 milhdes, um aumento de R$ 305 milhdes se comparado aos R$ 332 milhdes reportados ao final do
2T14 e R$ 568 milhdes no 1T15.

Tabela 3. Evolugdo dos principais indicadores de endividamento monitorados pela Companhia (R$ mil)

Varejo 2T15 2714 A/A 1T15 T/T
Tipo de Transacéao
Linha BNDES 78.593 41.621 89% 81.872 -4%
Capital de Giro/outros 558.046 289.988 92% 485.941 15%
Divida Total Consolidada 636.640 331.609 92% 567.813 12%
Curto Prazo 342.003 275.273 24% 350.658 -2%
Longo Prazo 294.637 56.336 423% 217.155 36%
Caixa e Equivalentes de Caixa 18.015 5.685 217% 16.196 11%
Despesa com Aquisicdo de Empresas 2.845 0 - 2.761 3%
Recebiveis de Cartdao de Crédito 279.748 162.603 2% 331.553 -16%
Endividamento Liquido 341.721 163.321 109% 222.826 53%
Patrimdnio Liquido (PL) 230.044 290.282 -21% 247.216 %

Para o célculo do endividamento liquido, a Companhia passou a reportar, desde o 1T15, o conceito similar ao
utilizado nos indicadores dos contratos de empréstimos e financiamento firmados. Desta forma, conforme
demonstrado na tabela acima, o endividamento liquido considera o saldo bruto da divida, descontado do caixa e
equivalentes, assim como o0s recebiveis de cartdo de crédito que possuem liquidez imediata.

Em razdo da operacdo de compra e venda dos ativos do segmento editorial e de educacdo o endividamento
apresentado refere-se exclusivamente a unidade de negécios Varejo.

A divida liquida, que inclui recebiveis, totalizou R$ 342 milhSes ao final do 2T15, comparada aos R$ 163 milhdes do
final do 2T14, com os principais direcionadores de variagédo ilustrados no Grafico 3.



Grafico 3. Decomposicao da Divida Liquida 2T15 versus 2T14
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A tabela seguinte apresenta informacdes sobre os vencimentos por linha de financiamento.

Tabela 4. Fontes de financiamento para capital de giro e investimentos utilizadas e respectivos vencimentos

Varejo Custo médio Total Até 2015 Até 2016 Até 2017 Apods 2017
Tipo de Transacéo

Linha BNDES* 10,7% 78.593 8.878 14.986 8.820 45,909
Capital de Giro/outros 15,5%  558.046 165.396 190.249 107.277 95.124
Divida Total Consolidada 14,9% 636.640 174.274 205.235 116.097 141.034

Nota 1: custo médio ao final do 2T15 do saldo de dois contratos com o BNDES (2011 e 2014), sem levar em conta o custo de fianga bancaria e
considerando a TILP em 6,5 % a.a. e SELIC em 13,75% a.a.

DESTAQUES VAREJO — No 2T15, a Saraiva contava com 114 lojas em 17 estados brasileiros e no Distrito Federal,
sendo trés delas em formato Aeroporto.

Para o ano de 2015, em principio, ndo temos expectativa de abertura de lojas. As unidades de Viracopos, cuja
contratacdo ocorreu no inicio de 2014, com cerca de 400 m?, tém previsdo de abertura postergada para 2016, uma
vez que a obra do Aeroporto ainda esta em andamento.

Nosso foco sera a extracdo de maior valor dos ativos existentes e renegociagdo ou fechamento de lojas sem
perspectiva de geracdo futura de valor. Houve encerramento de atividades da loja localizada no Shopping Village
Mall, no Rio de Janeiro, e temos previsdo de fechamento de mais duas lojas em 2015.

Além disso, temos a implementacdo do Projeto 25, que contempla a revisdo do mix com a inclusdo das familias
games e telefonia, visando aumento de venda por m2 e, por consequéncia, maior rentabilidade. Da previsao inicial, 22
lojas foram transformadas até o momento, com os primeiros resultados promissores.

LEV - O leitor digital (e-reader) portatil da Saraiva, LEV, lan¢ado no inicio de agosto de 2014, ja conta com catalogo
digital com mais de 450 mil titulos em lingua estrangeira e 48 mil titulos em portugués.

PUBLIQUE-SE! — O Publique-se! completou, no 2T15, o total de 3,8 mil livros publicados versus 2,0 mil livros publicos
até o 2T14. A vantagem desta ferramenta é a comercializacdo do livro digital no maior site de varejo de livros do
Brasil. Mais de 12 milhfes de visitantes tem acesso ao acervo de produtos e as obras do “Publique-se!”
mensalmente.

SARAIVA PLUS - O programa de fidelizacdo de clientes, denominado Saraiva Plus, € uma importante ferramenta de
relacionamento com os clientes das lojas fisicas e da Saraiva.com.br. O programa de fidelizacdo Saraiva Plus
contava com 11,4 milh&es de clientes associados ao final do 2T15 versus 9,7 milh8es de clientes no 2T14.



SARAIVA EDUCACAO

A Saraiva Educacdo, denominacdo atual dos ativos editoriais e de educacdo aglutinados em uma Unica
sociedade, por meio de reorganizacdo societaria dos acervos liquidos anteriormente distribuidos na Editora
Saraiva e Editora Erica, atua nos segmentos de Educacéo Basica e Educacéo Superior, além da linha de
Trade.

Possuindo relevancia destacada no mercado editorial brasileiro, é referéncia em qualidade editorial: lider na
publicacdo de livros juridicos e esta entre as maiores empresas no segmento de livros didaticos e paradidaticos.
Atua no mercado através dos selos Saraiva, Atual, Formato, Benvira, Caramelo e os sistemas de ensino Etico e
Agora, além das operacdes da Editora Erica.

A Saraiva Educacdo tem investido de modo a participar cada vez mais da cadeia de valor da educacéo,
reforcando sua estratégia de investir em solucdes completas e diferenciadas que contribuam para os processos
de aprendizagem, da educacdo infantil ao ensino superior. Desta forma, tem buscado oferecer solucdes
estruturadas e com maior valor agregado, adicionando tecnologia e servicos aos consagrados conteldos
desenvolvidos por seus grandes autores, promovendo novos negdcios que adicionam receitas recorrentes e
ampliam a base de alunos.

Houve, dentro do contexto da otimizagdo da estrutura de capital da Companhia, a assinatura do contrato de
compra e venda da Saraiva Educagao para a Somos Educacgédo (anteriormente denominada “Abril Educagao”).

Destacamos o0 empenho e comprometimento de todos os colaboradores na preparagdo e organizacdo deste
movimento para o fechamento da operacdo de compra e venda, que esperamos que Se concretize,
provavelmente no encerramento do 4T15, apés a autorizacdo do CADE e demais condi¢cdes precedentes
usuais para este tipo de transacao.



INFORMACOES TELECONFERENCIA

A Teleconferéncia sobre os resultados do 2T15 da Saraiva, conduzida em portugués com tradugdo simultanea, sera
realizada no dia 14 de agosto de 2015, as 10h30 (horério de Brasilia) / 9h30 (horario de NY).

A teleconferéncia sera transmitida ao vivo por meio de streaming de audio.

Para mais detalhes, acesse: www.saraivari.com.br

TELECONFERENCIA EM PORTUGUES COM TRADUGAO SIMULTANEA PARA O INGLES
Horarios:

Brasil BRT (Brasilia): 10h30

US Eastern Daylight Time EDT (Nova York): 09h30

Greenwich Mean Time GMT (Londres): 14h30

Central European Time CET (Madri): 15h30

Telefones para conexdo dos participantes:
Dial-in com conexdes no Brasil: +55 11 3193-1001
Dial-in com conexdes no Brasil: +55 11 2820-4001

Dial-in com conexdes nos Estados Unidos: +1 786 924-6977
Toll-free com conexdes nos Estados Unidos: +1 888 700-0802

Senha: SARAIVA

Replay: +55 11 3193-1012 ou 2820-4012 (disponivel por 7 dias)
Cadigos de acesso: 2687870# (Portugués) e 3427280# (Inglés)

Para acompanhar a teleconferéncia pela Internet, conecte-se pela Plataforma de Webcast:

PLATAFORMA DE WEBCAST
Portugués: http://webcast.neol.net/Cover.aspx?Platformld=IdtxyEZyx1SdrlYL6eodpw%3D%3D
Inglés: http://webcast.neol.net/Cover.aspx?Platformld=QTJYWb63529QyJ4C4a%2B%2BSq%3D%3D

Webcast: www.saraivari.com.br

SOBRE A SARAIVA

A Saraiva, empresa focada em educacao, cultura e entretenimento, esta presente em todas as fases da vida de seus
clientes. A Companhia opera por meio do conceito multicanal, que integra lojas fisicas, internet e dispositivos moéveis,
com uma ampla gama de produtos e servicos. A empresa conduz seus negdcios de comércio eletrénico pelo site
Saraiva.com.br, cuja operacéo é totalmente integrada a da rede de lojas fisicas, com presenca em todo o territério
nacional. A Saraiva também edita e comercializa conteddo, primordialmente voltado & educacgdo, nas formas
impressa, digital e por meio de sistema de ensino, da educacgdo infantil ao ensino superior, além de conteldo

direcionado a técnicos e profissionais.

AVISO LEGAL

Este relatorio contém declaragdes sobre o futuro que estdo sujeitas a riscos e incertezas. Essas declaracdes sdo baseadas nas
crencas e premissas da Administracdo e em informacdes atualmente disponiveis. Nossos resultados futuros e valor para os
acionistas podem diferir materialmente daqueles expressos ou sugeridos nestas declara¢des sobre o futuro.
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