
Empowering Investor Relations

MZ M A R K E T I N G  

D I G I T A L

Análises das postagens sobre os Resultados do 1T23 no LinkedIn das empresas de capital aberto



Empowering Investor Relations



Empowering Investor Relations

Análise de postagens no LinkedIn 
de empresas de capital aberto

Sobre os Resultados do 1T23



Empowering Investor Relations |  Página 4

Por que investir em

marketing digital?

Com o aumento da participação de PF na 
bolsa de valores, diversas companhias 
experimentaram o aumento da 
representatividade deste público em sua 
base acionária.

Mais do que isso, 50% dos investidores 
que entram no mercado de ações estão na 
faixa de 25 a 39 anos, ou seja, os 
stakeholders passam a não estar mais 
apenas nos veículos tradicionais mas sim 
nas redes digitais (Google, Linkedin, 
Instagram e outros).

700% de 
crescimento do 
número de 
Pessoas Físicas 
("PF") na B3 nos 
últimos 4 anos

Assessoria &
Business Intelligence

Design
Gráfico

SEO, Analytics 
& Tráfego

Produção
audiovisual

Quer saber mais 
sobre como a MZ 
pode te ajudar?

Acesse o site pelo
QR Code:

Utilize o poder do marketing digital e
comunique-se com atuais e novos stakeholders.

Você não precisa saber tudo sobre Marketing para 
impulsionar a sua estratégia de comunicação financeira!
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Design 
Gráfico

SEO, Analytics e 
Tráfego Pago

Produção 
Audiovisual

Assessoria & 
Business Intelligence

Forneça confiança aos 
stakeholders e alcance maior 
reconhecimento de marca com 
uma identidade visual sólida.

Te ajudamos na criação da:

• Identidade visual usada 
pela companhia nas ações 
digitais;

• Materiais para as redes 
sociais de diferentes 
formatos.

Aumente a relevância dos 
seus conteúdos com o 
gerenciamento certo das 
suas campanhas.

Oferecemos também:

• Diagnóstico 
completo de SEO e 
análise de pares;

• Aprimoramento da 
acessibilidade e 
otimização on-page.

Invista na produção de 
conteúdo e vídeos curtos e 
aumente o alcance e 
visibilidade da sua marca.

Somos especialistas em:

• Animação e criação de 
efeito visuais;

• Produção e Edição de 
conteúdos para diferentes 
formatos de mídias.

Comunique-se adequadamente 
com os seus stakeholders nas 
redes sociais.

Conte com o nosso time para 
suas estratégias de:

• Marketing focado em 
mídias, formatos, 
conteúdos e copywriter;

• Divulgação de ações 
relacionadas ao calendário 
de obrigatoriedades da 
agenda RI.
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Este Estudo visa passar para os clientes MZ informações macro e consolidadas 
sobre as postagens no LinkedIn sobre e relacionadas aos Resultados do 1T23 nas 
páginas das companhias na rede social, assim como nas páginas pessoais dos 
CEOs, CFOs e DRIs das 169 empresas presentes ou no IBOVESPA ou no Índice 
SMLL. A coleta foi realizada durante o mês de junho  de 2023 e os resultados 
estão disponibilizados no decorrer do Estudo. 

A Equipe de Marketing Digital fica à disposição para sugestões, dúvidas ou 
maiores esclarecimentos, caso necessário, através do e-mail abaixo: 
mktdigital@mzgroup.com

Este material é um estudo produzido pela MZ, que faz o possível para garantir a 
qualidade do documento. As informações aqui apresentadas têm por finalidade 
prover informações aos clientes da MZ e não representam recomendações para 
e/ou solicitações de compra e venda de qualquer valor mobiliário. Eles são 
baseados unicamente em informações públicas (sites CVM e B3, sites de RI das 
companhias e sites especializados que disponibilizam as informações usadas 
como base) estando, portanto, sujeitos a mudanças. Este documento não reflete 
nenhuma opinião de investimento da MZ.

Introdução e
Metodologia

mailto:mz.estudos@mzgroup.com
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Resultados do 1T23 no perfil da companhia
Empresas que fizeram postagens

62,7% das 169 empresas  listadas  presentes ou no IBOVESPA ou no SMLL postaram sobre os Resultados do 1T23 em seus perfis no LinkedIn. 

Fonte: MZ e LinkedIn das Empresas

37,3%

62,7%

Postagens no perfil das empresas no LinkedIn

Não postou os Resultados do 1T23

Postou os Resultados do 1T23

http://www.mzgroup.com.br/


Empowering Investor Relations |  Página 10

Resultados do 1T23 no perfil da companhia
Visualização das postagens no desktop e mobile

84,9% das postagens apresentavam boa visualização nos formatos desktop e mobile. O critério utilizado foi a necessidade do zoom para ler o conteúdo 
das publicações. 

15,1%

84,9%

Visualização das postagens no desktop e mobile

Visualização com necessidade de zoom

Boa Visualização

Fonte: MZ e LinkedIn das Empresas

http://www.mzgroup.com.br/
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Resultados do 1T23 no perfil da companhia
Exemplos de Visualização

Não é possível ler sem dar zoom:
PetroReconcavo

Possível ler sem dar zoom:
Ambev

https://www.linkedin.com/company/petroreconcavo/posts/?feedView=all
https://www.linkedin.com/posts/ambev_hoje-divulgamos-os-nossos-resultados-do-1-activity-7059943058481516544-I5lp/?originalSubdomain=pt
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Resultados do 1T23 no perfil da companhia
Formato das postagens

O formato mais utilizado nas postagens sobre os Resultados do 1T23 foi texto e carrossel, com 37,7% do total.

37,7%

28,3%
25,5%

8,5%

Texto + Carrosel Texto + Imagem Texto + Vídeo Texto

Formato do post publicado

Fonte: MZ e LinkedIn das Empresas

http://www.mzgroup.com.br/
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Resultados do 1T23 no perfil da companhia
Formatos das postagens

Texto + Vídeo:
PetroRio

Texto:
B3

Texto + Imagem:
Suzano

Texto + Carrossel:
Arezzo

https://www.linkedin.com/posts/prio3_resultados-1t23-activity-7059668896525557760-PErQ/?originalSubdomain=pt
https://www.linkedin.com/posts/b3_oficial_1t23-activity-7062580017091813377-Xv4R/?originalSubdomain=pt
https://www.linkedin.com/posts/suzano_os-resultados-1t23-da-suzano-j%C3%A1-est%C3%A3o-dispon%C3%ADveis-activity-7057799677697482753-8uDg/?originalSubdomain=pt
https://www.linkedin.com/posts/arezzoco_resultados-1t23-activity-7060264493985017856-Umsp/?originalSubdomain=pt
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Resultados do 1T23 no perfil da companhia
Tamanho do texto-legenda das postagens

50,9% das empresas optou por um texto-legenda entre 1 a 10 linhas.  A média geral foi de 9 linhas. O texto-legenda mais curto foi de 1 linha, e o mais longo 
continha 42 linhas. 

Fonte: MZ e LinkedIn das Empresas

50,9%

35,8%

13,3%

1 a 10 linhas

11 a 20 linhas

Mais de 20 linhas

Tamanho do texto-legenda das postagens

http://www.mzgroup.com.br/
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Resultados do 1T23 no perfil da companhias
Link direcionando para outro site nas postagens

70,8% das postagens continham um link que direciovana para outro site, sendo que 48,1% dos links direcionavam o usuário para o Site de Relações 
com Investidores da companhia.

48,1%

18,5%

11,1%

11,1%

6,2%

3,7%

1,3%

Site de RI

Release de Resultados

Conferência de Resultados

Notícia no site da empresa

Notícia publicada por canais de
comunicação de terceiros

Vídeo no canal da empresa no
youtube

Apresentação de Resultados

Direcionamento do link

70,8%

29,2%

Link direcionando para outro site na postagem

Havia um link na postagem direcionando
para outro site

Não havia um link na postagem
direcionando para outro site

Fonte: MZ e LinkedIn das Empresas

http://www.mzgroup.com.br/
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Resultados do 1T23 no perfil da companhias
Quantidade de imagens nas postagens

Das empresas que optaram pela postagem de texto com imagem, 86,7% postou apenas 1 imagem. Já aquelas que escolheram o formato texto com 
carrossel de imagens, a maioria, 60,0%,  optou por 6 a 10 imagens.  

37,5%

60,0%

2,5%

1 a 5 imagens

6 a 10 imagens

Mais de 10 imagens

Postagens com Texto e Carrossel

86,7%

13,3%

1 imagem

Mais de 1 imagem

Postagens com Texto e Imagem

Fonte: MZ e LinkedIn das Empresas

http://www.mzgroup.com.br/
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Apenas 11,3% das postagens com imagens e vídeos incluíram legendas com texto alternativo, promovendo acessibilidade para pessoas com deficiência 
visual. Das publicações que descreveram o conteúdo, 63,6% apresentaram a descrição completa e detalhada do conteúdo.

Resultados do 1T23 no perfil da companhias
Acessibilidade das postagens de imagem e vídeo

88,7%

11,3%

Postagem com texto alternativo para pessoas 
com deficiência visual

Não

Sim

18,2% 18,2%

9,1%

27,2%

18,2%

9,1%

1
 li

n
h

a

2
 li

n
h

as

4
 li

n
h

as

5
 li

n
h

as

6
 li

n
h

as

1
0

 li
n

h
as

Quantidade de linhas com texto-
alternativo

Fonte: MZ e LinkedIn das Empresas

63,6%

27,3%

9,1%

Descrição detalhada do conteúdo da
imagem/vídeo

Descrição simples do conteúdo da
imagem/vídeo

Orientação àqueles que precisam a
baixar o PDF da publicação*

Acessibilidade da Postagem

*com a publicação em PDF, o usuário pode utilizar softwares de leitura destinados à acessibilidade

http://www.mzgroup.com.br/
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Resultados do 1T23 no perfil da companhias
Exemplos de Acessibilidade das postagens de imagem e vídeo

Descrição simples:
Petrobras

Descrição detalhada do conteúdo:
Itaú

Instruindo o download em PDF:
Grupo Soma

https://www.linkedin.com/posts/petrobras_resultados-primeiro-trimestre-2023-activity-7062607634113138688-9WCE/?originalSubdomain=pt
https://www.linkedin.com/posts/itau_balan%C3%A7o-ita%C3%BA-unibanco-1t23-activity-7061403312453033985-L5Ma/?originalSubdomain=pt
https://www.linkedin.com/posts/grupo-soma_nossos-resultados-1t23-activity-7060329177945714688-b46C/?originalSubdomain=pt
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Resultados do 1T23 no perfil da companhias
Tempo e tipo de vídeo das postagens

Das companhias que postaram vídeos, 40,7% optaram por vídeos curtos, com menos de 1 minuto. O vídeo mais curto possui 15 segundos, enquanto o 
mais longo possui 6 minutos e 48 segundos. A média de tempo de vídeo foi de 1 minuto e 50 segundos. Animação foi o tipo de vídeo mais postado pelas 
companhias no LinkedIn, com 63% do total. 

40,7%

22,2%

18,5%

14,8%

3,8%

Menos de 1 minuto

Entre 1 e 2 minutos

Entre 2 e 3 minutos

Entre 3 e 5 minutos

Mais de 5 minutos

Tempo dos vídeos postados pelas companhias

63,0%

11,1%

25,9%

Animação

Animação com narração

Apresentação

Tipo de vídeo postado pelas companhias

Fonte: MZ e LinkedIn das Empresas

http://www.mzgroup.com.br/
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Resultados do 1T23 no perfil da companhias
Exemplos de Tipos de Vídeos postados

Apresentação:
Braskem

Animação:
Via

Animação com narração 
identificada:

Eneva

Animação com narração 
não identificada:

Engie

https://www.linkedin.com/posts/braskem_resultados-do-1%C2%BA-tri-de-2023-activity-7061693485296345088-nMFx/?originalSubdomain=pt
https://www.linkedin.com/posts/viaimaginecaminhos_resultados-financeiros-1t23-activity-7060308674304483328-Ff4D/?originalSubdomain=pt
https://www.linkedin.com/posts/eneva_nossos-resultados-1t23-activity-7064202200830418945-GAB-/?originalSubdomain=pt
https://www.linkedin.com/posts/engie-brasil_withengie-activity-7061445237176508416-6BhE/?originalSubdomain=pt


Empowering Investor Relations |  Página 21

Resultados do 1T23 no perfil da companhias
Quantidade e cargo dos apresentadores nas postagens

75% dos vídeos foram apresentados por apenas uma pessoa e 75% dos apresentadores dos vídeos eram CFOs e/ou DRIs.

75,0%

12,5%

12,5%

1 apresentador(a)

1 apresentador(a) + funcionários

1 apresentador(a) + parceiros

Quantidade de apresentadores em vídeo

75,0%

12,5%

12,5%

CFO e/ou DRI

CEO

Líder de negócios

Cargo dos apresentadores em vídeo

Fonte: MZ e LinkedIn das Empresas

http://www.mzgroup.com.br/
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Resultados do 1T23 no perfil da companhias
Acessibilidade dos vídeos postados

Dos vídeos postados no perfil das companhias, 29,6% possuíam legendas. Apenas 20% dos vídeos postados disponibilizou interprete de Libras. 

29,6%

7,4%

63,0%

Inclusão de legenda nos vídeos postados

Com Legenda

Sem Legenda

Sem fala no áudio no vídeo e
sem descrição dos sons

Fonte: MZ e LinkedIn das Empresas

80,0%

20,0%

Vídeos postados com intérprete de Libras

Não disponibilizou intérprete de Libras

Disponibilizou intérprete de Libras

http://www.mzgroup.com.br/
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Resultados do 1T23 no perfil da companhias
Exemplos de Acessibilidade dos vídeos postados

Legenda e Libras:
Banco do Brasil

Legenda:
Cosan

https://www.linkedin.com/posts/bancodobrasil_resultados-1t23-activity-7063993663369920512-VgkE/?originalSubdomain=pt
https://www.linkedin.com/posts/cosan_resultados-1t2023-activity-7064305770867138561-D01q/?originalSubdomain=pt
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Resultados do 1T23 no perfil da companhias
Hashtags utilizadas nas postagens

65,1% das empresas utilizaram hashtags nos posts. A média de hashtags por postagem foi 3,7. A categoria mais utilizada foi Resultados, presente em 
30,2% das postagens. 

13,0%

15,9%

30,5%

40,6%

1 hashtag

2 hashtags

3 hashtags

Mais de 3 hashtags

Quantidade de hashtags utilizadas por empresa

65,1%

34,9%

Uso de hashtags nas postagens

Utilizaram hashtags

Não utilizaram hashtags

3,8%
5,0%

4,2%

30,2%

4,6%
8,4%

15,6%

5,0%

16,8%

1,1%
5,3%
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Categoria das hashtags utilizadas

Fonte: MZ e LinkedIn das Empresas

http://www.mzgroup.com.br/
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Resultados do 1T23 no perfil da companhias
Exemplos de Hashtags utilizadas nas postagens

Carrefour GPA

https://www.linkedin.com/posts/grupocarrefourbrasil_fomedetransformar-resultadostrimestrais-activity-7059650742239805441-N4AQ/?originalSubdomain=pt
https://www.linkedin.com/posts/gpabr_gpa-resultadostrimestrais-pratodosverem-activity-7059930583681875970-Zurj/?originalSubdomain=pt


Empowering Investor Relations

Postagens relacionadas à Divulgação de Resultados 
no Perfil da Companhia 

Sobre os Resultados do 1T23



Empowering Investor Relations |  Página 27

Posts relacionados à divulgação no perfil da companhia
Empresas que fizeram postagens

14,8% empresas postaram conteúdo relacionados à Divulgação de Resultados do 1T23 em suas páginas no LinkedIn. 54,3% das postagens eram 
sobre a Agenda de Divulgação e convite para a Conferência de Resultados. 

14,8%

83,4%

1,8%

Postagem de conteúdo relacionado à 
Divulgação de Resultados

Sim

Não

Repost

54,3%

14,3%

8,6%

5,7%

17,1%

Agenda de Divulgação e convite para
a Conferência de Resultados

Entrevistas de executivos para canais
de comunicação de terceiros

Contagem regressiva para a
Divulgação de Resultados

Comentários de executivos sobre os
desatques

Outros

Conteúdo das postagens relacionadas à 
Divulgação de Resultados

Fonte: MZ e LinkedIn das Empresas

http://www.mzgroup.com.br/
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Agenda divulgação + Convite conferência:
Aliansce Sonae

Posts relacionados à divulgação no perfil da companhia
Exemplos de Conteúdos de Postagens Relacionadas

Convite conferência:
PetroRio

https://www.linkedin.com/posts/aliansce-sonae-shopping-centers_alianscesonae-brmalls-also3-activity-7063936303226101760-n2rX/?originalSubdomain=pt
https://www.linkedin.com/posts/prio3_calldaprio-efici%C3%AAncia%C3%A9nossocampo-activity-7059899549653307392-rIel/?originalSubdomain=pt
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Posts relacionados à divulgação no perfil da companhia
Visualização das postagens em formato desktop e mobile

97,1% das postagens relacionadas à divulgação de resultados apresentavam boa visualização nos formatos desktop e mobile. O critério utilizado foi a 
necessidade do zoom para ler o conteúdo das publicações. 

2,9%

97,1%

Visualização das postagens no desktop e mobile

Visualização com a necessidade de zoom

Boa Visualização

Fonte: MZ e LinkedIn das Empresas

http://www.mzgroup.com.br/
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O formato mais utilizado em postagens relacionadas à Divulgação dos Resultados do 1T23 foi texto e imagem, com 61,8% do total. 

Posts relacionados à divulgação no perfil da companhia
Formato das postagens

61,8%

20,6%
11,8%

5,8%

Texto e Imagem Texto e Vídeo Texto Texto e Carrossel

Formato do post publicado

Fonte: MZ e LinkedIn das Empresas

http://www.mzgroup.com.br/
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Posts relacionados à divulgação no perfil da companhia
Exemplos dos formatos das postagens

Texto + Vídeo:
Minerva

Texto + Carrossel:
Itaú

Texto + Imagem:
Cemig

https://www.linkedin.com/posts/minerva-sa_1t23-minerva-foods-activity-7061822581619707904-37da/?originalSubdomain=pt
https://www.linkedin.com/posts/itau_balan%C3%A7o-explicado-activity-7062152574103166976-DWiB/?originalSubdomain=pt
https://www.linkedin.com/posts/cemig_no-dia-05052023-%C3%A0s-15-horas-a-cemig-promover%C3%A1-activity-7059602523858382851-wzYs/?originalSubdomain=pt
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Posts relacionados à divulgação no perfil da companhia
Tamanho do texto-legenda das postagens

44,1% das empresas optou por um texto-legenda entre 3 a 5 linhas.  A média geral foi de 6 linhas. O texto-legenda mais curto foi de 3 linhas, e o mais 
longo continha 10 linhas. 

44,1%

35,3%

20,6%

3 a 5 linhas

6 a 10 linhas

Mais de 10 linhas

Tamanho do texto-legenda das postagens

Fonte: MZ e LinkedIn das Empresas

http://www.mzgroup.com.br/


Empowering Investor Relations |  Página 33

Posts relacionados à divulgação no perfil da companhia
Link direcionando para outro site nas postagens

79,4% das postagens relacionadas à divulgação continham um link que direcionava para outro site , sendo que 46,7% dos links direcionavam o usuário 
para a Conferência de Resultados da companhia.

46,7%

26,7%

13,3%

13,3%

Conferência de resultados

Site de RI

Canal do Youtube de terceiros

Outros

Direcionamento do link

20,6%

79,4%

Link direcionando para outro site na postagem

Não havia um link na postagem direcionando
para outro site

Havia um link na postagem direcionando
para outro site

Fonte: MZ e LinkedIn das Empresas

http://www.mzgroup.com.br/
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Posts relacionados à divulgação no perfil da companhia
Quantidade de imagens nas postagens

Das empresas que optaram pela publicação de texto com imagem, 95,2% postou apenas 1 imagem. Já as empresas que escolheram o formato texto com 
carrossel de imagens, a escolha foi por 6 ou 7 imagens em igual proporção.  

50,0%50,0%

Postagem com Texto e Carrossel

6 imagens

7 imagens

95,2%

4,8%

Postagem com texto e imagem

1 imagem

3 imagens

Fonte: MZ e LinkedIn das Empresas

http://www.mzgroup.com.br/
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Apenas 12,9% das postagens com imagens e vídeos incluíram legendas com texto alternativo, promovendo acessibilidade para pessoas com deficiência 
visual. Das publicações que descreveram o conteúdo, metade apresentou a descrição completa e detalhada do conteúdo, enquanto a outra descreveu de 
maneira simplificada.

Posts relacionados à divulgação no perfil da companhia
Acessibilidade nas postagens de imagem e vídeo

87,1%

12,9%

Postagem com texto alternativo para pessoas com 
deficiência visual

Não

Sim

50%5…

Acessibilidade da Postagem

Descrição detalhada do conteúdo
da imagem/vídeo

Descrição simplificada do
conteúdo da imagem/vídeo

Fonte: MZ e LinkedIn das Empresas

http://www.mzgroup.com.br/
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Posts relacionados à divulgação no perfil da companhia
Exemplos de Acessibilidade nas postagens de imagem e vídeo

Descrição detalhada do conteúdo:
Itaú

Descrição simplificada do conteúdo:
Alpargatas

https://www.linkedin.com/posts/itau_balan%C3%A7o-explicado-activity-7062152574103166976-DWiB/?originalSubdomain=pt
https://www.linkedin.com/posts/alpargatas_somosalpa-resultados-paratodosverem-activity-7059585573958672384-8BtI/?originalSubdomain=pt
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Posts relacionados à divulgação no perfil da companhia
Tempo e tipo de vídeo nas postagens

Das companhias que postaram vídeos, 42,8% optou por vídeos de 1 a 2 minutos. O vídeo mais curto possui 5 segundos, enquanto o mais longo possui 3 
minutos e 43 segundos. A média de tempo de vídeo foi de 1 minuto e 40 segundos. Apresentação foi o tipo de vídeo mais postado pelas companhias no 
LinkedIn, com 57,1% do total.

28,6%

42,8%

28,6%

Menos de 1 minuto

De 1 a 2 minutos

Mais de 2 minutos

Tempo dos vídeos postados pelas companhias

42,9%

57,1%

Tipo de vídeo postado pelas companhias

Animação

Apresentação

Fonte: MZ e LinkedIn das Empresas

http://www.mzgroup.com.br/
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Posts relacionados à divulgação no perfil da companhia
Exemplos de tempo e tipo de vídeo nas postagens

Apresentação:
Minerva

Animação:
PetroRio

https://www.linkedin.com/posts/minerva-sa_1t23-minerva-foods-activity-7061822581619707904-37da/?originalSubdomain=pt
https://www.linkedin.com/posts/prio3_resultados-1t23-activity-7059668896525557760-PErQ/?originalSubdomain=pt
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Posts relacionados à divulgação no perfil da companhia
Acessibilidade dos vídeos postados

Dos vídeos postados relacionados à divulgação de resultados das companhias, 57,1% possuíam legendas. 

42,9%

57,1%

Disponibilização de legenda nos vídeos postados

Sem fala no áudio do vídeo e sem descrição dos
sons

Com legenda

Fonte: MZ e LinkedIn das Empresas

http://www.mzgroup.com.br/
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Posts relacionados à divulgação no perfil da companhia
Hashtags utilizadas nas publicações

64,0% das empresas utilizaram hashtags nos posts relacionados à divulgação de resultados do 1T23. A média de hashtags por publicação foi 4. A 
categoria mais utilizada foi Resultados, presente em 26,4% das postagens.

12,5%

25,0%

6,3%

56,2%

1 hashtag

2 hashtags

3 hashtags

Mais de 3 hashtags

Quantidade de hashtags utilizadas por empresa

64%

36%

Uso de hashtags nas postagens

Utilizaram hashtags

Não utilizaram hashtags
18,1%

6,9%6,9%
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Fonte: MZ e LinkedIn das Empresas

http://www.mzgroup.com.br/
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Posts relacionados à divulgação no perfil da companhia
Exemplos de hashtags utilizadas nas publicações

Aliansce Sonae Multiplan

https://www.linkedin.com/posts/aliansce-sonae-shopping-centers_alianscesonae-brmalls-also3-activity-7063936303226101760-n2rX/?originalSubdomain=pt
https://www.linkedin.com/posts/multiplanoficial_multiplan-mult3-bolsadevalores-activity-7057408186378559488-hXhm/?originalSubdomain=pt
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Postagens dos Resultados no perfil dos 
Administradores da Companhia

Sobre os Resultados do 1T23
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Resultados do 1T23 no perfil dos Administradores
CEOs, CFOs e DRIs que fizeram postagens

39% das pessoas nos cargos de CEOs, CFOs e DRIs das 169 empresas presentes ou no IBOVESPA ou no Índice SMLL postaram ou repostaram em seu 
perfil no LinkedIn publicações sobre os Resultados do 1T23 da companhia.

39%

59%

2%

Postagens no perfil dos CEOs, CFOs ou DRIs sobre os
Resultados do 1T23

Postou sobre os Resultados

Não postou sobre os Resultados

Perfil Não Encontrado

Fonte: MZ e LinkedIn das Empresas

http://www.mzgroup.com.br/
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Resultados do 1T23 no perfil dos Administradores
Visualização das postagens em formato desktop e mobile

80,4% das publicações apresentavam boa visualização nos formatos desktop e mobile. O critério utilizado foi a necessidade do zoom para ler o conteúdo 
das publicações. 

Fonte: MZ e LinkedIn das Empresas

19,6%

80,4%

Visualização das postagens no desktop e mobile

Visualização com necessidade de zoom

Boa Visualização

http://www.mzgroup.com.br/
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Resultados do 1T23 no perfil dos Administradores
Exemplos de visualização

Dá para visualizar 
sem zoom:
Carrefour

Não dá para 
visualizar sem zoom:
Cogna

https://www.linkedin.com/posts/stephane-maquaire-072334_%C3%A9-com-orgulho-e-com-a-certeza-do-engajamento-activity-7056944460928008192-PYAf/?originalSubdomain=pt
https://www.linkedin.com/posts/orobertovalerio_cogna-educa%C3%A7%C3%A3o-resultados-do-1t23-activity-7062582120350720000-8Xwa/?originalSubdomain=pt
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Resultados do 1T23 no perfil dos Administradores
Formato das postagens de CEOs, CFOs e DRIs

32,4% das pessoas nos cargos de CEOs, CFOs e DRIs das 169 empresas presentes ou no IBOVESPA ou no Índice SMLL repostaram conteúdos 
sobre os Resultados do 1T23 do perfil da companhia. Entre aqueles que realizaram postagens próprias, 25,4% optaram pelo formato de texto e 
imagem.

Fonte: MZ e LinkedIn das Empresas

32,4%

1,4% 1,4%

12,7%
15,5%

25,4%

11,2%

Repost do perfil
da companhia

Repost do perfil
do CEO

Repost da perfil
do CFO

Texto Texto + Carrossel Texto + Imagem Texto + Vídeo

Formato do post publicado

http://www.mzgroup.com.br/
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Resultados do 1T23 no perfil dos Administradores
Exemplo de Formato das postagens de CEOs, CFOs e DRIs

Repost:
EZTEC

Texto e carrossel:
Cielo

Texto:
Locaweb

https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7053003992913649664/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://www.linkedin.com/posts/estanisbassols_resultados-cielo-1t23-activity-7057819541359202304-EL5e/?originalSubdomain=pt
https://www.linkedin.com/posts/fernandocirne_we-have-just-released-1q23-results-it-was-activity-7062538107581005824-XbkM/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
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Resultados do 1T23 no perfil dos Administradores
Exemplo de Formato das postagens de CEOs, CFOs e DRIs

Texto e Imagem:
Dexco

Texto e Vídeo:
Telefónica

https://www.linkedin.com/posts/franciscosemeraroneto_dexco-resili%C3%AAncia-resultadosfinanceiros-activity-7059690320740913152-dy_6/?originalSubdomain=pt
https://www.linkedin.com/posts/davidmelcon_os-resultados-da-vivo-telef%C3%B4nica-brasil-activity-7061816000106651649-JLk0/?originalSubdomain=pt
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Resultados do 1T23 no perfil dos Administradores
Tamanho do texto-legenda nos posts de CEOs, CFOs e DRIs

34% das pessoas nos cargos de CEOs, CFOs e DRIs das 169 empresas presentes ou no IBOVESPA ou no Índice SMLL optaram por um texto-legenda de 
11 a 20 linhas.  A média geral foi de 16 linhas. O texto-legenda mais curto foi de 2 linhas, enquanto o mais longo continha 42 linhas. 

33,0%

34,0%

33,0%

De 1 a 10 linhas

De 11 a 20 linhas

De 21 a 42 linhas

Tamanho do Texto-Legenda das postagens

Fonte: MZ e LinkedIn das Empresas

http://www.mzgroup.com.br/
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Resultados do 1T23 no perfil dos Administradores
Link direcionando para outro site nas publicações

37% das publicações continham um link que direciovana para outro site. 39% dos links direcionavam o usuário para notícias publicadas por canais de 
comunicação de terceiros.

39%

28%

17%

5%

11%

Sites de Notícias

Sites de RI

Release de Resultados

Conferência de Resultados

Outros Sites

Direcionamento do link

63%

37%

Link direcionando para outro site na postagem

Não havia um link na postagem
direcionando para outro site

Havia um link na postagem direcionando
para outro site

Fonte: MZ e LinkedIn das Empresas

http://www.mzgroup.com.br/
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Resultados do 1T23 no perfil dos Administradores
Modelo de imagem nos posts de CEOs, CFOs e DRIs

62,1% das pessoas nos cargos de CEOs, CFOs e DRIs das 169 empresas presentes ou no IBOVESPA ou no Índice SMLL optaram por postar texto com 
imagem, ao invés de um carrossel de imagens. 

62,1%

37,9%

Modelo de postagem com imagens

Texto e Imagem

Texto e Carrossel

Fonte: MZ e LinkedIn das Empresas

http://www.mzgroup.com.br/
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Resultados do 1T23 no perfil dos Administradores
Tempo e tipo de vídeo dos posts de CEOs, CFOs e DRIs

Dentre as pessoas nos cargos de CEOs, CFOs e DRIs das 169 empresas presentes ou no IBOVESPA ou no Índice SMLL que postaram vídeos, 57,1% 
optou por vídeos de duração de 3 a 7 minutos. O vídeo mais curto possui 1 minuto e 6 segundos, enquanto o mais longo possui 6 minutos e 48 segundos. 
A média de tempo de vídeo foi de 3 minutos e 28 segundos. 50% dos vídeos postados estão no formato de Apresentação.

14,3%

28,6%

57,1%

De 0 a 2 minutos

De 2 a 3 minutos

De 3 a 7 minutos

Tempo dos vídeos postados pelos Administradores

37,5%

12,5%

50,0%

Tipo de video postado pelos Administradores

Animação

Animação com narração

Apresentação

Fonte: MZ e LinkedIn das Empresas

http://www.mzgroup.com.br/


Empowering Investor Relations |  Página 53

Resultados do 1T23 no perfil dos Administradores
Apresentadores dos vídeos dos posts de CEOs, CFOs e DRIs

75% dos apresentadores nos vídeo postados pelas pessoas nos cargos de CEOs, CFOs e DRIs das 169 empresas presentes ou no IBOVESPA ou no 
Índice SMLL eram CFOs.

75,0%

25,0%

Cargo dos apresentadores nos vídeos postados pelos 
Administradores sobre os Resultados do 1T23

CFO

CEO

Fonte: MZ e LinkedIn das Empresas

http://www.mzgroup.com.br/
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Resultados do 1T23 no perfil dos Administradores
Exemplos dos vídeos dos posts de CEOs, CFOs e DRIs

Apresentação:
Suzano

Animação com narração:
Engie

Animação:
Telefónica

https://www.linkedin.com/posts/marcelobacci_esg-weplantthefuture-business-activity-7057813251803275264-dkYt?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://www.linkedin.com/posts/eduardosattamini_egie3-activity-7060392840438136832-fsSZ?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://www.linkedin.com/posts/davidmelcon_os-resultados-da-vivo-telef%C3%B4nica-brasil-activity-7061816000106651649-JLk0?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
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Resultados do 1T23 no perfil dos Administradores
Acessibilidade nos vídeos nos posts dos CEOs, CFOs e DRIs

Dos vídeos postados pelas pessoas nos cargos de CEOs, CFOs e DRIs das 169 empresas presentes ou no IBOVESPA ou no Índice SMLL 
relacionados aos resultados das companhias, 49,5% possuíam legendas. Apenas 12,5% dos vídeos disponibilizou intérprete de Libras.

12,0%

49,5%

37,5%

Legendagem nos vídeos postados pelos Administradores

Sem legenda

Com Legenda

Sem fala no áudio do vídeo e sem
descrição dos sons

Fonte: MZ e LinkedIn das Empresas

87,5%

12,5%

Vídeos postados com intérprete de Libras

Não disponibilizou intérprete de
Libras

Disponibilizou intérprete de Libras

http://www.mzgroup.com.br/
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Legenda e Libras:
Banco do Brasil

Descrição detalhada do conteúdo:
Itaú

Resultados do 1T23 no perfil dos Administradores
Acessibilidade nos vídeos nos posts dos CEOs, CFOs e DRIs

https://www.linkedin.com/posts/bancodobrasil_resultados-1t23-activity-7063993663369920512-VgkE/?originalSubdomain=pt
https://www.linkedin.com/posts/itau_balan%C3%A7o-ita%C3%BA-unibanco-1t23-activity-7061403312453033985-L5Ma/?originalSubdomain=pt
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Resultados do 1T23 no perfil dos Administradores
Hashtags utilizadas nos posts dos CEOs, CFOs e DRIs

76,3% dos posts pessoas nos cargos de CEOs, CFOs e DRIs das 169 empresas presentes ou no IBOVESPA ou no Índice SMLL continham hashtags. A 
média de hashtags por pessoa foi de 3,7. A categoria mais utilizada foi Resultados, presente em 28,6% dos posts.
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Fonte: MZ e LinkedIn das Empresas

http://www.mzgroup.com.br/
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Resultados do 1T23 no perfil dos Administradores
Hashtags utilizadas nos posts dos CEOs, CFOs e DRIs

TOTVS Assaí

https://www.linkedin.com/posts/dennis-h_crescimento-rentabilidade-totvs-activity-7061792214225440769-cIHz?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://www.linkedin.com/posts/danielasabbag_resultados-somostodosassaaed-assaaed-activity-7060236287139528704-XZnR?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
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Perguntas?

Estamos sempre à disposição!  



Empowering Investor Relations

Jun/2023 - Jun/2024

Entre em contato com
Nosso time de especialistas

Cássio Rufino

PARTNER, CFO/COO
cassio.rufino@mzgroup.com

MZ Marketing Digital

mktdigital@mzgroup.com
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