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Vocé nao precisa saber tudo sobre Marketing para
impulsionar a sua estratégia de comunicacao financeira!

Por que investir em Utilize o poder do marketing digital e
marketing digital? comunique-se com atuais e novos stakeholders.

700% de 0
crescimento do Com o aumento da participacao de PF na @'

numero de bolsa de valores, diversas companhias
Pessoas Fisicas experimentaram o aumento da

("PF")na B3 nos representatividade deste publico em sua
altimos 4 anos base acionaria.

Quer saber mais
. sobre como a MZ
Assessoria & pode te ajudar?

Business Intelligence

Acesse o site pelo

Mais do que isso, 50% dos investidores
gue entram no mercado de acdes estao na
faixa de 25 a 39 anos, ou seja, 0s (©1
stakeholders passam a nao estar mais
apenas nos veiculos tradicionais mas sim
nas redes digitais (Google, Linkedin, Producao SEO, Analytics
Instagram e outros), audiovisual & Tra'fego
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Assessoria & Design 1 | Producao SEO, Analyticse

Business Intelligence Grafico Audiovisual Trafego Pago
Comunique-se adequadamente Forneca confianca aos Invista na producao de Aumente a relevancia dos
com os seus stakeholders nas stakeholders e alcance maior contetdo e videos curtos e seus contetidos com o
redes sociais. reconhecimento de marca com aumente o alcance e gerenciamento certo das
uma identidade visual sélida. visibilidade da sua marca. suas campanhas.
Conte com o nosso time para
suas estratégias de: Te ajudamos na criacao da: Somos especialistas em: Oferecemos também:
* Marketing focado em * ldentidade visual usada * Animacao e criacao de * Diagnostico
midias, formatos, pela companhia nas acoes efeito visuais; completode SEO e
conteudos e copywriter; digitais; - Produco e Edico de analise de pares;
* Divulgacao de acoes * Materiais para as redes conteudos para diferentes * Aprimoramento da
relacionadas ao calendario sociais de diferentes formatos de midias. acessibilidade e
de obrigatoriedades da formatos. otimizacao on-page.
agendaRI.
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MZ

Introducao e
Metodologia

Este Estudo visa passar para os clientes MZ informacdes macro e consolidadas
sobre as postagens no LinkedIn sobre e relacionadas aos Resultados do 1T23 nas
paginas das companhias na rede social, assim como nas paginas pessoais dos
CEOs, CFOs e DRIs das 169 empresas presentes ou no IBOVESPA ou no indice
SMLL. A coleta foi realizada durante o més de junho de 2023 e os resultados
estao disponibilizados no decorrer do Estudo.

A Equipe de Marketing Digital fica a disposicao para sugestdes, duvidas ou
maiores esclarecimentos, caso necessario, através do e-mail abaixo:
mktdigital@mzgroup.com

Este material é um estudo produzido pela MZ, que faz o possivel para garantir a
gualidade do documento. As informacoes aqui apresentadas tém por finalidade
prover informacoes aos clientes da MZ e nao representam recomendacoes para
e/ou solicitacbes de compra e venda de qualquer valor mobiliario. Eles sao
baseados unicamente em informacdes publicas (sites CVM e B3, sites de Rl das
companhias e sites especializados que disponibilizam as informacoes usadas
como base) estando, portanto, sujeitos a mudancas. Este documento nao reflete
nenhuma opiniao de investimento da MZ.
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Resultados do 1T23 no perfil da companhia
Empresas que fizeram postagens

@ 62,7% das 169 empresas listadas presentes ou no IBOVESPA ou no SMLL postaram sobre os Resultados do 1T23 em seus perfis no LinkedIn.

Postagens no perfil das empresas no LinkedIn

m N3o postou os Resultados do 1T23
m Postou os Resultados do 1T23

Fonte: MZ e LinkedIn das Empresas
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Resultados do 1T23 no perfil da companhia
Visualizacao das postagens no desktop e mobile

@ 84,9% das postagens apresentavam boa visualizacao nos formatos desktop e mobile. O critério utilizado foi a necessidade do zoom para ler o conteudo
das publicacoes.

Visualizacdo das postagens no desktop e mobile

m Visualizacdo com necessidade de zoom

m Boa Visualizacao

Fonte: MZ e LinkedIn das Empresas
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Resultados do 1T23 no perfil da companhia
Exemplos de Visualizacao

19:52 19:52

& linkedin.com

@ Q Pesquisar @
+ Seguir +=-

& linkedin.com
@ Q Pesquisar

v PetroRaconcava
E -®

Hoje divulgamos os nossos resultados do 1° Trimestre
de 2023. Veja os nossos destagues:

DO 1° TRI DE 2023

e AL B PR 1 G e A S A
32 S R A 0 B £ 3 R N 3 TS

VOLUME TOTAL

veﬂ'oReconcavo 4‘:’39 dmbeV

#PorMaisRazéesParaBrindar

Possivel ler sem dar zoom:

Nao é possivel ler sem dar zoom: €eo 2
Ambev

PetroReconcavo Resges
fe&d
A0 o (o] o
o

1= o

Gostei Comentar Compartilhar
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https://www.linkedin.com/company/petroreconcavo/posts/?feedView=all
https://www.linkedin.com/posts/ambev_hoje-divulgamos-os-nossos-resultados-do-1-activity-7059943058481516544-I5lp/?originalSubdomain=pt

Resultados do 1T23 no perfil da companhia
Formato das postagens

@ O formato mais utilizado nas postagens sobre os Resultados do 1T23 foi texto e carrossel, com 37,7% do total.

Formato do post publicado

37,7%

28.3%
’ 25.5%

Texto + Carrosel Texto + Imagem Texto + Video Texto

Fonte: MZ e LinkedIn das Empresas
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Resultados do 1T23 no perfil da companhia
Formatos das postagens

19:52

@ linkedin.com

@ Q Pesquisar

+ Seguir ++*

Os resultados 1723 da Suzano ja estio disponiveis.

A companhia fechou o periodo com lucro liquido de RS
5.2 bilhdes

Saiba mais em: https://Inkd.in/d8PJBNjc

a
ROCIONGL

|Tba ajusTano

suUzano

Texto + Imagem:
Suzano

19:52

@ linkedin.com
@ Q Pesquisar

+ Sequir -+

Nessa quarta-feira, dia 03/05, mais uma vez reportamos
a0 mercado de capitais excelentes resultados da
Arezzo&Co

Foram R$1,3 Bl de receita bruta, que representa 23,4%
de crescimento em relagdo ao primeiro trimestre de
2022,

Estamos prontos para REALIZZAR um segundo trimestre
ainda melhor!

Arrasta para o lado e confira os principais destaques! O
relatério completo esta disponivel através do link na
bio

AREZZO
CcO

Texto + Carrossel:
Arezzo

Empowering Investor Relation

19:52

@ linkedin.com
@ Q Pesquisar

B3

(8]

Divulgamos os resultados da B3 no primeiro trimestre
deste ano. O perfodo foi marcado por um cenaric
desafiador. com taxas de juros em patamares elevados
e alta volatilidade nos mercados financeiros e de
capitais. Quer saber detalhes do desempenho da B3?
Os resultados operacionais estdo disponiveis aqui:

1123

ceois:

Reacbes

3

Texto:
B3

19:52

& linkedin.com

@ Q Pesquisar

= PRIO + Seguir -
®

Comegamos 2023 com um trimestre muito forte € uma
série de recordes batidos. Eficiéncia é superar nossos
proprios numeros a cada perfodo. E na PRIO, a gente
entende desse assunto! &’ D play no video para
conferir os principais destagues do nosso trimestre. Se
quiser saber mais, o release completo dos resultados
estd aqui no link: httpsy//Inkd.in/d-kZ2vy?.

1T 23 RESULTADOS

Lucro liquido
|de US$ 231 milhdes

| rumento de 190 vs. 1722

Resultados 1723

QRe@
&

® o

Gostei Comentar Compartilhar

PRIO

Texto + Video:
PetroRio



https://www.linkedin.com/posts/prio3_resultados-1t23-activity-7059668896525557760-PErQ/?originalSubdomain=pt
https://www.linkedin.com/posts/b3_oficial_1t23-activity-7062580017091813377-Xv4R/?originalSubdomain=pt
https://www.linkedin.com/posts/suzano_os-resultados-1t23-da-suzano-j%C3%A1-est%C3%A3o-dispon%C3%ADveis-activity-7057799677697482753-8uDg/?originalSubdomain=pt
https://www.linkedin.com/posts/arezzoco_resultados-1t23-activity-7060264493985017856-Umsp/?originalSubdomain=pt

Resultados do 1T23 no perfil da companhia
Tamanho do texto-legenda das postagens

@ 50,9% das empresas optou por um texto-legenda entre 1 a 10 linhas. A média geral foi de 9 linhas. O texto-legenda mais curto foi de 1 linha, e o mais longo
continha 42 linhas.

Tamanho do texto-legenda das postagens

11 a 20 linhas - 35,8%

13,3%

Mais de 20 linhas

Fonte: MZ e LinkedIn das Empresas
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Resultados do 1T23 no perfil da companhias
Link direcionando para outro site nas postagens

B 70,8% das postagens continham um link que direciovana para outro site, sendo que 48,1% dos links direcionavam o usudrio para o Site de Relagcoes

com Investidores da companhia.

Link direcionando para outro site na postagem

® Havia um link na postagem direcionando
paraoutro site

= N&o havia um link na postagem
direcionando para outro site

Fonte: MZ e LinkedIn das Empresas

Direcionamento do link

Release de Resultados - 18,5%

Conferéncia de Resultados - 11,1%

Noticia no site da empresa - 11,1%

Noticia publicada por canais de . o
comunicacdo de terceiros 6,2%

Video no canal da empresa no
youtube

J 7%

Apresentacio de Resultados I 1,3%

Empowering Investor Relations
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Resultados do 1T23 no perfil da companhias
Quantidade de imagens nas postagens

ﬁ Das empresas que optaram pela postagem de texto com imagem, 86,7% postou apenas 1 imagem. J4 aquelas que escolheram o formato texto com
carrossel de imagens, a maioria, 60,0%, optou por 6 a 10 imagens.

Postagens com Texto e Imagem Postagens com Texto e Carrossel

1a5imagens - 37,5%
1imagem 86,7%

6 a 10 imagens

Mais de 1 imagem 13,3%
Mais de 10 imagens

Fonte: MZ e LinkedIn das Empresas

60,0%

2,5%
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Resultados do 1T23 no perfil da companhias
Acessibilidade das postagens de imagem e video

Apenas 11,3% das postagens com imagens e videos incluiram legendas com texto alternativo, promovendo acessibilidade para pessoas com deficiéncia
visual. Das publicacdes que descreveram o contetido, 63,6% apresentaram a descricao completa e detalhada do contetdo.

Quantidade de linhas com texto-

imagem/video

Postagem com texto alternativo para pessoas Acessibilidade da Postagem
com deficiéncia visual alternativo
27,2%
Descricao detalhada do contetido da 63.6%
imagem/video 1970 18,2% 18,2% 18,2%
= Nao
9,1% 9,1%
= Sim Descricao simples do contetido da 27 3% . .
,/0

1linha

2 linhas
4 linhas
5linhas
6 linhas
10 linhas

Orientacdo aqueles que precisam a 9 1%
baixar o PDF da publicacao” 70

*com a publicacdo em PDF, o usudrio pode utilizar softwares de leitura destinados a acessibilidade

Fonte: MZ e LinkedIn das Empresas
| Pagina 17
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19:52

& linkedin.com

@ Q Pesquisar ®

Petrobras + Seguir

e ®
Junto com o diretor Sérgio Caetano, nossos
empregados apresentam os resultados do primeiro
trimestre de 2023, Fruto de muito trabalho, temos
recorde de produgio no pré-sal, novas unidades em
operacio e produtos mais sustentaveis disponiveis no
mercado

Quer saber mais? Acesse: https://Inkd.in/dXsf-F8K
#EnergiaParaTransformar #PetrobrasAcontece
#PraTodosVerem - No video, alguns empregados da

Petrobras contam mais sobre o desempenho da
companhia no primeiro trimestre de 2023.

PETROBRAS

Descricao simples:

Petrobras

Resultados do 1T23 no perfil da companhias
Exemplos de Acessibilidade das postagens de imagem e video

19:52

@ linkedin.com
@ Q Pesquisar

Grupo SOMA

£ com muito orgulho que compartilhamos os nossos
resultados do dltimo trimestre por aquil Com receita
bruta recorde para o pericdo. de RS 1.4 bilhdo, +18.7%
em comparagio com 1722, Vem verl

O lucro bruto foi de RS 688 milhdes, crescimento de
+22,3% vs. 1722, alcangando margem bruta de 57,2%,
ganho de +1,9 pp. vs. 1122, O EBITDA ajustada foi de
RS 1425 milhes, alta de +36,6% vs. 1722, alcangando
margem EBITDA sjustada de 11.8%, ganho de +1.6 p.p
vs. 1722, J4 o lucro liquido sjustado totalizou RS 58,6
milh8es no 1723, alta de +9,6% vs. 1122,

Para saber mais, acesse 0 nosso Release complete no
site: https:/Inkd.in/eyZd4Md

#ParaTodosVerem o post pode ser baixado como PDF

Nossos resultados 1723 - 10 paginas

NU U
RESULTADOS

Instruindo o download em PDF:

Grupo Soma

Empowering Investor Relations

19:52

& linkedin.com

@ Q Pesquisar

& Itati Unibanco

2m-®

Estlio no ar os nossos resultados no primeira trimestre

de 2023! O Alexsandro Broedel Lopes, nosso CFO, faz o

resuma em trés minutes com os principais indicadores
do banco nesse periodo. Entre os destaques, pela
primeira vez atingimos um indice de eficiéncia - que
mede a relagdo entre receitas e despesas - abaixo de
40%. Na frente de atendimento, ampliamos em 33% o
numero de contratagdes de produtos e servigos em
canais digitais nos ltimos 12 meses, respondendo &
demanda dos nossos clientes por um atendimento cada
vez mais dgil e completo na palma da mZo. Ainda tem
muito ano pela frente, mas j& comegamos com o pé
direito e focados no que importa: entregar os
resultados que os nossos investidores esperam de nos
e principalmente, continuar surpreendendo e centando
com a confianga dos nossos clientes! Para conferir os
dados completos do nosso balanco, visite nosso site de
Relagdes com Investidores: https://Inkd.in/ecaqr-2

#DescrigioDeContetido: Um video traz o nosso CFO,
Alexsandro Broedel, falando em pé e de frente para a
camera. Ele & um homem branco de cabelo curto e
escuro, veste calca social preta, sapato social marrom e
uma camisa branca. Ele ests em um ambiente com
paredes cinzas e, atrés dele, hd um tel3o em que os
resultados e diversas informagdes s3o projetados

[tau

Descricao detalhada do contelido:

| Pagina 18
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https://www.linkedin.com/posts/itau_balan%C3%A7o-ita%C3%BA-unibanco-1t23-activity-7061403312453033985-L5Ma/?originalSubdomain=pt
https://www.linkedin.com/posts/grupo-soma_nossos-resultados-1t23-activity-7060329177945714688-b46C/?originalSubdomain=pt

Resultados do 1T23 no perfil da companhias
Tempo e tipo de video das postagens

Das companhias que postaram videos, 40,7% optaram por videos curtos, com menos de 1 minuto. O video mais curto possui 15 segundos, enquanto o
mais longo possui 6 minutos e 48 segundos. A média de tempo de video foi de 1 minuto e 50 segundos. Animacao foi o tipo de video mais postado pelas
companhias no LinkedIn, com 63% do total.

Tempo dos videos postados pelas companhias Tipo de video postado pelas companhias

Menos de 1 minuto

63,0%

Animacao

Entre 1 e 2 minutos

Entre 2 e 3 minutos Animacao com narracao 11,1%

Entre 3e 5 minutos

Apresentacio 25,9%
Mais de 5 minutos

Fonte: MZ e LinkedIn das Empresas
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Resultados do 1T23 no perfil da companhias

Exemplos de Tipos de Videos postados

19:52

@ linkedin.com
@ Q Pesquisar

+ Seguir <+

Os nossos resultados de 1723 mostram uma empresa
que aproveita eportunidades de crescimento, mas com
um foco muito grande em rentabilidade para cada uma
das nossas operagdes. Nosso ecossistema demonstra
sua forga em crescimento da loja, crescimento do 3P
com rentabilidade, ganho de market share (batemos
recorde no online em margol), aumento de margens
bruta e EBITDA, além de indicadores saudaveis de
crédito (com redugdo da inadimpléncia tanto no
credidrio quanto no empréstimo pessoal).

A Via segue com solidez, imaginando e construindo os
melhores caminhos que a tornam um destague no
varejo brasileiro, Saiba mais no play! O

#resultados1T23 #1723 #vaivia

no conceito
mesmas lojas
Crescimento no canal
v4/|
Animacao:
Via

19:52

@ linkedin.com

@ Q Pesquisar

+ Seguir -

Divulgamos os nossos resultados financeiros do 1°
trimestre de 2023. O periodo foi marcado pela receita
recorde de RS 25 bilh3es, um aumento de 224% em
relagio a0 mesmo periodo do ano anterior. Também
registramos o maior EBITDA da histéria da companhia
para um trimestre, atingindo RS 1.2 bilho. © lucro no
periodo foi de RS 223 milhdes, superando em 21% o
mesmo periodo de 2022.

“O balango deste primeiro trimestre de 2023 & mais
uma demonstracao de que estamos ne caminho certo
entregando o que prometemos para tornar a Eneva
uma empresa Gnica em seu setor no pals, Tivemos
novos resultados recordes, mesmo com as condicdes
hidrolégicas brasileiras desfavoréveis 3 geragdo
termelétrica, justamente pela estratégia adotada de
diversificar o nosso negécio.”, comentou o diretor
Financeiro e de Relagdes com Investidores. Marcelo
Habibe.

E assim que estamos gerando valor para sociedade.
Saiba mais no video ou acesse

https://Inkd.in/dHSAn4hh para conferir o relatério
completo. #EnevaUmaNovaEnergia #SomosEneva

W

2. eneva

Animacao com narracao

identificada:
Eneva

Empowering Investor Relations

19:52

@ linkedin.com
@ Q Pesquisar

ENGIE Brasil + Seguir ***

A ENGIE Brasil Energia (EGIE3) reportou na Gltima
semana seus resultados financeiros relacionados ao
primeiro trimestre de 2023. Com lucro liquido de RS
882 milhes, valor 36,7% (R 237 milhdes) acima do
alcangado no 1722 e Ebitda de R$ 2.1 bilhdes, aumento
de 9,1% em relagdo a0 mesmo periodo do ano passado.
a Companhia segue sua trajetéria consistente de
crescimento no pais.

0 1723 também foi marcado pela conclusio das obras
dos Sistemas de Transmiss3o Gralha Azul, no Parand, e
Nowo Estado, em Tocantins e Paré, bem como pelo
inicio da operaao comercial do Conjunto Eélico Sante
Agostinho, em implantacdo nos municipios de Lajes &
Pedro Avelino (RN)

Saiba mais no video ou acesse a nossa pagina de
Relagdes com Investidores: https://Inkd.in/d4_-Y-Mm

#withENGIE

Animacao com narracao

nao identificada:
Engie

19:52

@ linkedin.com
@ Q Pesquisar

Braskem

®

No video apresentado pelo Lider de Negécios da
Braskem, Roberto Bischoff, vocé confere os resultados
financeires do trimestre, além dos avancos na agenda
ESG da Braskem. Para saber mais, acesse: Home -
Braskem RI (braskem-ri.com.br)

77% DET
DE UTILIZACAO

Resultados do 1° tri de 2023

CE&0 040
Reagdes
@ - e'}‘ ‘o e,

& S o

Gostei Comentar Compartilhar

quskem)

Apresentacao:
Braskem

| Pagina 20



https://www.linkedin.com/posts/braskem_resultados-do-1%C2%BA-tri-de-2023-activity-7061693485296345088-nMFx/?originalSubdomain=pt
https://www.linkedin.com/posts/viaimaginecaminhos_resultados-financeiros-1t23-activity-7060308674304483328-Ff4D/?originalSubdomain=pt
https://www.linkedin.com/posts/eneva_nossos-resultados-1t23-activity-7064202200830418945-GAB-/?originalSubdomain=pt
https://www.linkedin.com/posts/engie-brasil_withengie-activity-7061445237176508416-6BhE/?originalSubdomain=pt

Resultados do 1T23 no perfil da companhias
Quantidade e cargo dos apresentadores nas postagens

@ 75% dos videos foram apresentados por apenas uma pessoa e 75% dos apresentadores dos videos eram CFOs e/ou DRlIs.

Quantidade de apresentadores em video Cargo dos apresentadores em video

1 apresentador(a) - 75,0% CFO e/ou DR' - 75,0%

12,5% CEO

1 apresentador(a) + funcionarios

12,5%

1 apresentador(a) + parceiros 12,5% Lider de negdcios 12,5%

Fonte: MZ e LinkedIn das Empresas
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Resultados do 1T23 no perfil da companhias
Acessibilidade dos videos postados

@ Dos videos postados no perfil das companhias, 29,6% possuiam legendas. Apenas 20% dos videos postados disponibilizou interprete de Libras.

Inclusdo de legenda nos videos postados Videos postados com intérprete de Libras

= Com Legenda
m N3o disponibilizou intérprete de Libras

= Sem Legenda

= Disponibilizou intérprete de Libras
= Sem falano dudio novideo e
sem descricao dos sons

Fonte: MZ e LinkedIn das Empresas
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Resultados do 1T23 nop
Exemplos de Acessibilidade dos videos postados

19:52

& linkedin.com

@ Q Pesquisar

g Banco do Brasil i
1 ®

O resultado que nos deixa mais realizades & contribuir
com a qualidade de vida dos brasileiros. E neste
primeiro trimestre de 2023, fizemos isso a cada dia. S3o0
muitas histdrias pra contar, e algumas delas estio neste
video que conta também a nossa atuacdo em pilares
econdmiceos e sociais t3o importantes pra todos nds.

E com orgulho que compartilhamos este contetido com
voceés.

(N

#resultado #1723 #entregas
#PraTudoQueVocelmaginar »

BANCODO BRASIL

f= - 4t
N
! l‘ii_-!
- d Legenda e Libras:

Resultados 1723 Ba Nnco dO BraS”
CE€O 1453

Reacdes

£€QQS

erfil da companhias

19:52

& linkedin.com

@ Q Pesquisar

‘. gr  Cosan

Nossa coordenadora de RI, Camila Amorim, apresenta
os resultados do 1?2 trimestre de 2023!

Em linha com os objetivos tragados para o ano, tivemos
um crescimento robusto do EBITDA ajustado em base
pré-forma e redugdo da alavancagem no trimestre.
Seguiremos focados na execugio da estratégia do
nosso portfélio de ativos Unicos e irreplicaveis e com a
nossa usual disciplina na slecacdo de capital para
garantir retornos sustentaveis.

Confira no video abaixo mais destaques do Grupo
Cosan! Para mais detalhes, acesse: www.cosan.com.br

cosan

Legenda:
Cosan

Resultados 172023

CeQ a7

Reacbes

@e
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Resultados do 1T23 no perfil da companhias
Hashtags utilizadas nas postagens

@ 65,1% das empresas utilizaram hashtags nos posts. A média de hashtags por postagem foi 3,7. A categoria mais utilizada foi Resultados, presente em
30,2% das postagens.

Uso de hashtags nas postagens Quantidade de hashtags utilizadas por empresa Categoria das hashtags utilizadas

30,2%
1 hashtag . 13,0%
16,8% 0
m Utilizaram hashtags ’ 15 6%
0
= Nao utilizaram hashtags 2 hashtags 15,9% 8,4% 5,0%
5,3% 5 0% 4 6% 4,2% 3,8%
1, 1/o
3 hashtags 30,5% B - - -

)
L

Objetivos
Setor
Ticker
Outros

Produtos
Resultados

Mais de 3 hashtags 40,6%

Acessibilidade

Mercado de capitais
Nome da companhia

Frase de efeito da companhia

Fonte: MZ e LinkedIn das Empresas
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esultados do 1T23 no perfil da companhias
xemplos de Hashtags utilizadas nas postagens

19:52

& linkedin.com

@ Q Pesquisar

nove balango trimestral refletem a dedicacdc e do
trabalho de todas as pessoas que fazem parte da
companhia. Com as vendss brutas alavancadas & em
ritmo acelerado de conversdes de lgjas. 82 novos
espagos foram apresentados aos clientes.

Além disso, a transformagdo digital também foi um dos
marcos do periodo, com o e-commerce em constante
crescente, marcada pelo aumento no market share.

Como maior empregadera privada do pais. a empresa
reforca ainda a responsabilidade com a sociedade e
mudancas impactando colaboradores, clientes,
fornecedores, parceiros e empreendedores. Nesse
trimestre, o Grupc Carrefour Brasil firmou uma parceria
inédita com o Ministério do Desenvolvimento Social
prevendo a oferta de emprego a beneficiarios do
Programa Bolsa Familia e dos inscritos no Cadastro
Unico, por meio de recrutamenta realizado a partir do
banco de dados do Governo Federal. Reforgando nosso
compromisso como maior varejista alimentar e
empregadora privada do pais, assumir a
responsabilidade no combate 3 fome e 3 desigualdade.
Além disso, firmamos uma parceria com a Universidade
Zumbi dos Palmares oferecendo bolsas de estudo em
nivel superior para colaboradores, voltados a construir
o nove modelo de Seguranga do Futuro.

Veja na imagem os resultados gue foram destagues no
primeiro trimestre de 2023!

#FomeDeTransformar #ResultadosTrimestrais #Varejo
#Ecommerce #Integragio #Expansdo #ESG
#Sustantabilidade #Diversidade #Inclusdo

®

Carrefour

Carrefour

19:52

& linkedin.com

@ Q Pesquisar

+ Seguir  ++*

Anunciamos hoje nossos resultados trimestrais
referentes ao 1% Tri 2023, que mostram a consisténcia
das agGes planejadas dentro dos pilares estratégicos,
que ja sinalizam melhorias operacionais relevantes.
Confira os destaques:

#GPA #ResultadosTrimestrais

#pratodosverem O card tem o texto "Resultados do
primeiro trimestre de 2023, com os destaques:
Crescimento de 15,4% na receita bruta das operagfes
conselidadas, que atingiu RS 4.8 bilhdes: Aumentc de
6,3% nas vendas das mesmas lojas, com destague para
a bandeira Pdo de Aglicar que cresceu 7,5%;
Manutencdo do crescimento do formate de
proximidade, alcangando 12,4% de vendas mesmas
lojas; GMV de RS 402 milhdes e 7% de crescimento
wendas do digital.

RESULTADOS

Reacbes

Empowering Investor Relatio

GPA
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Posts relacionados a divulgacao no perfil da companhia
Empresas que fizeram postagens

@ 14,8% empresas postaram conteldo relacionados a Divulgacao de Resultados do 1T23 em suas paginas no LinkedIn. 54,3% das postagens eram
sobre a Agenda de Divulgacao e convite para a Conferéncia de Resultados.

Postagem de contetido relacionado a Conteudo das postagens relacionadas a
Divulgacdo de Resultados Divulgacéo de Resultados

Agenda de Divulgacao e convite para

[0)
a Conferéncia de Resultados _ 54,3%
Entrevistas de executivos para canais o
= Sim de comunicacao de terceiros . 14,3%

= Nao
Contagem regressiva para a 8.6%
® Repost Divulgacéo de Resultados 070
Comentarios de executivos sobre os o
desatques I 2,7%

Outros

17,1%

Fonte: MZ e LinkedIn das Empresas
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Posts relacionados a divulgacao no perfil da companhia
Exemplos de Conteudos de Postagens Relacionadas

19:52

& linkedin.com

@ Q Pesquisar

= PRIO + Seguir *=*
2 ®

O nosso ano de 2023 comegou com tudo! E se vocé
estava ansioso pra saber como v3o os nosses nimeros,
fique ligado porque hoje temos a Call de Resultados pra
contar tudo que rolou por aqui. Inscreva-se:
https://Inkd.in/deQ8fKXW #CallDaPRIO
#EficiénciaENossoCampo

CALL DE
RESULTADOS.

HOJE AS 15H.

Ce0 10

Reacdes

Convite conferéncia:
PetroRio

19:52

& linkedin.com

@ Q Pesquisar

nsce Sonae Shopp... + Seguir ++*

Hoje. dia 15/05, apds o fechamento do mercado, a
Aliansce Sonae + brMalls divulgara os resultados do
1723. E na terga-feira, dia 16/05, as 14h (horario de

Brasilia). acontece a teleconferéncia de apresentagio.

Inscreva-se para acompanhar ao
vivo: ri.alianscesonae.com.br

#AliansceSonae #brMalls #ALSO3 #bolsadevalores
#B3

mas

Teleconferéncia
de Resultados

16.05

TERGCA-FEIRA

14h (BRT) | 13h (USET)

ALIANSCE
SONAE ~ + brMalls

Empowering Investor Relations

ALIANSCE
SONAE

+
o4\ E1IS

Agenda divulgacao + Convite conferéncia:
Aliansce Sonae
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Posts relacionados a divulgacao no perfil da companhia
Visualizacao das postagens em formato desktop e mobile

@ 97,1% das postagens relacionadas a divulgacao de resultados apresentavam boa visualizacao nos formatos desktop e mobile. O critério utilizado foi a
necessidade do zoom para ler o contetido das publicacoes.

Visualizacdo das postagens no desktop e mobile

® Visualizacdo com a necessidade de zoom

® Boa Visualizacao

Fonte: MZ e LinkedIn das Empresas
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Posts relacionados a divulgacao no perfil da companhia
Formato das postagens

@ O formato mais utilizado em postagens relacionadas a Divulgacao dos Resultados do 1T23 foi texto e imagem, com 61,8% do total.

Formato do post publicado

61,8%

20,6%
11,8%
5,8%
|
Texto e Imagem Texto e Video Texto Texto e Carrossel

Fonte: MZ e LinkedIn das Empresas
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19:52

& linkedin.com

@ Q Pesquisar

Minerva Foods + Seguir *:*

®
Confira os destaques do nosso desempenho financeiro
& operacional referente ao 1° trimestre de 2023. O
nosso Head de Relagdes com Investidores, Danilo
Cabrera, detalha os principais marcos do perfodo, que
reforcam, mais uma vez, a nessa lideranga em
exportagdo na América de Sul.

Nio deixe de assistir . se ficar com alguma ddvida,
deixe aqui nos comentarios que nés te respondemos!

#1T23 #ResultadosFinanceiros #MinervaFoods #BEEF3

minerva
foods

Texto + Video:
Minerva

19:52

@ linkedin.com
@ Q Pesquisar P

Itat Unibanco + Seguir «-*
®

Nesta semana, divulgamos nossos resultados para o
primeira trimestre de 2023 (e rolou até um video aqui
na pagina apresentado pelo nosso CFO, Alexsandro
Broedel Lopes). Mas vocé sabe o que significam todos
esses niimeros e siglas divulgados pelos bancos em
seus balangos? N&o? A gente te ajudal A cada trimestre,
vamos explicar o significado de indicadores
fundamentais para acompanhar o desempenho
financeiro dos bancos. Neste tri, falaremos sobre dois
dos mais importantes: ROE e Indice de Eficiéncial
Confira abaixo.

#DescricioDeContetdo: acompanhe nos comentarios.

Balango explicado - 6 paginas

A temporada de divulgagdes
rais esta al

vocé sabe
o significado
dos indicadores

Texto + Carrossel:
Itau

Empowering Investor Relation

Posts relacionados a divulgacao no perfil da companhia
Exemplos dos formatos das postagens

19:52

& linkedin.com

@ Q Pesquisar

+ Sequir 1+

No dia 05/05/2023, s 15 horas, a Cemig promovers o
webcast de resultados do 1° trimestre de 2023.
A apresentacao terd tradugdo simultanea em inglés e

pode ser acessada pelo link: https://Inkd.in/dVUv3QDt
ou pelo site ri.cemig.com.br ap6s o evento,

5+ 5 3 compartilhame

Reagdes

pr@Q I e

& ® |

Gostel  Comentar  Compartilhar  Enviar

@ Adicionar comen ® w

Texto + Imagem:
Cemig
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Posts relacionados a divulgacao no perfil da companhia
Tamanho do texto-legenda das postagens

@ 44,1% das empresas optou por um texto-legenda entre 3 a 5 linhas. A média geral foi de 6 linhas. O texto-legenda mais curto foi de 3 linhas, e o mais
longo continha 10 linhas.

Tamanho do texto-legenda das postagens

3a5linhas 44.1%

6a 10 linhas 35,3%

Mais de 10 linhas 20,6%

Fonte: MZ e LinkedIn das Empresas
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Posts relacionados a divulgacao no perfil da companhia
Link direcionando para outro site nas postagens

@ 79,4% das postagens relacionadas a divulgacao continham um link que direcionava para outro site , sendo que 46,7% dos links direcionavam o usuario
para a Conferéncia de Resultados da companhia.

Link direcionando para outro site na postagem Direcionamento do link

46,7%

Conferéncia de resultados

= N3o havia um link na postagem direcionando

para outro site Site de RI 26,7%
= Havia um link na postagem direcionando
paraoutro site
Canal do Youtube de terceiros . 13,3%
Outros . 13,3%

Fonte: MZ e LinkedIn das Empresas
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Posts relacionados a divulgacao no perfil da companhia
Quantidade de imagens nas postagens

@ Das empresas que optaram pela publicacdo de texto com imagem, 95,2% postou apenas 1 imagem. J4 as empresas que escolheram o formato texto com
carrossel de imagens, a escolha foi por 6 ou 7 imagens em igual proporcao.

Postagem com texto e imagem Postagem com Texto e Carrossel

= 1imagem = 6 imagens

= 3imagens = 7 imagens

Fonte: MZ e LinkedIn das Empresas
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Posts relacionados a divulgacao no perfil da companhia
Acessibilidade nas postagens de imagem e video

Apenas 12,9% das postagens com imagens e videos incluiram legendas com texto alternativo, promovendo acessibilidade para pessoas com deficiéncia
@ visual. Das publicacoes que descreveram o conteudo, metade apresentou a descricao completa e detalhada do conteudo, enquanto a outra descreveu de

maneira simplificada.

Postagem com texto alternativo para pessoas com Acessibilidade da Postagem
deficiéncia visual

. m Descricao detalhada do contetdo
= Ndo daimagem/video
= Sim
m Descricao simplificada do
contetudo daimagem/video

Fonte: MZ e LinkedIn das Empresas
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osts relacionados a divulgacao no perfil da companhia

xemplos de Acessibilidade nas postagens de imagem e video

19:52

& linkedin.com

Q Pesquisar

Mais relevantes »

Itau Uniban(om

#DescricioDeContetdo: E um carrossel de
seis imagens, todas com o fundo branco com
bordas laranjas. A 1% imagem tem. no topo
um texto laranja: “A temporada de
divulgagdes de balangos trimestrais esta ai”.
Abaixo, um quadro alaranjade com um texto
preto dentro diz: "Vocé sabe o significado
dos indicadores acompanhados pelo
mercado?”. A 2* tem, no canto superior
esquerdo, um texto laranja: "ROE - Return on
Equity ou Retorno sobre patriménio liquido”.
Abaixo, hd outro texto: "0 ROE & um
indicador financeiro importante para analisar
a rentabilidade de uma empresa. E calcular o
ROE é simples: basta dividir o lucro liquido’
do periodo pelo patriménio liquide® médio e
anualizar esse valor”. Depois disso, estdo dois
bales laranjas. O primeiro diz: " ' Tudo que a
empresa gerou de receitas, liquide das
despesas e dos impostos” enquanto o
segundo diz: * 2 O valor que os acionistas t&m
na empresa, ou seja, a diferenca entre o ative
- recursos, bens e direitos — e o passive —
compromissos e obrigagdes — da
companhia”. Abaixe, vem a ilustracdo de trés
funcienérios, de avental, num mercadinhao.
Um baldo de fala sai de um deles: “Lucro
liguido 75.000 dividido por Patriménio
liquido 500.000 = 0,15 — E 0 mesmo que 15%.
esse & o ROE!". [CONTINUA]

Descricao detalhada do conteudo:
[tau

19:52

& linkedin.com

@ Q Pesquisar

gatas S.A.

Na préxima quinta-feira (04/05), apés ¢ fechamento do
mercado, vamos divulgar os resultados do nosso
primeiro trimestre de 2023! ¢

Esperamos vocé na nossa videoconferéncia. que
acontece pelo Zoom no dia 05/05, sexta-feira, a partir
das 9h, em portugués com tradugdo simultidnea para o
inglés.

Pra participar, € so acessar o link
https://Inkd.in/drD2JhNM e fazer sua inscrigdo.

#SomosAlpa #Resultados

#ParaTodosVerem: O post é um card com background
em tons de verde - mais forte e mais fraco. Centralizado
na parte superior da tela temos a silhueta de um
tridngulo., com o texto "Alpargatas. Divulgacdo de
resultados 1T23", com fonte branca e e azul. Logo
abaixo, 3 esquerda, o icone do Zoom. na cor branca,
com o texto abaixo “Participe da nossa
videcconferéncia ao vivo pelo Zoom!” e ao lado direito.
na mesma cor, ¢ icone do calendério com o texte
abaixo "Sexta-feira, 05/05, 09:00 (BRT), 8:00 (EDT)". O
logotipo Alpargatas estd centralizado na parte inferior
da tela, na cor branca.

ALPARGATAS

Empowering Investor Relations
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ALPARGATAS

Descricao simplificada do contetdo:
Alpargatas
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Posts relacionados a divulgacao no perfil da companhia
Tempo e tipo de video nas postagens

Das companhias que postaram videos, 42,8% optou por videos de 1 a 2 minutos. O video mais curto possui 5 segundos, enquanto o mais longo possui 3
@ minutos e 43 segundos. A média de tempo de video foi de 1 minuto e 40 segundos. Apresentacao foi o tipo de video mais postado pelas companhias no
LinkedIn,com 57,1% do total.

Tempo dos videos postados pelas companhias Tipo de video postado pelas companhias

Menos de 1 minuto

28,6%

= Animacao

De 1 a2 minutos = Apresentacdo

42,8%

Mais de 2 minutos

28,6%

Fonte: MZ e LinkedIn das Empresas
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Posts relacionados a divulgacao no perfil da compan
Exemplos de tempo e tipo de video nas postagens

19:52

& linkedin.com

@ Q Pesquisar

Minerva Foods
foods s
; .®

Confira os destagues do nosso desempenho financeiro
e operacional referente ao 1° trimestre de 2023. 0
nosso Head de Relagdes com Investidores, Danilo
Cabrera, detalha os principais marcos do pericdo, que
reforgam, mais uma vez, a nossa lideranca em
exportagdo na América do Sul.

Nio deixe de assistir e, se ficar com alguma divida,
deixe aqui nos comentarios que nds te respondemos!

#1T23 #ResultadosFinanceiros #MinervaFoods #BEEF3

Reacdes

e &QQ8e

I—)

minerva
foods

Apresentacao

19:52

& linkedin.com

@ Q Pesquisar

+ Seguir e+

Comegamos 2023 com um trimestre muito forte e uma
série de recordes batidos. Eficiéncia € superar nossos
propries nimeros a cada periode. E na PRIO, a gente
entende desse assunto! & D3 play no video para
conferir os principais destagues do nosso trimestre. Se
quiser saber mais, o release completo dos resultados
estd agui no link: https://Inkd.in/d-kZ2vy7.

AT=23 RESULTADOS

Lifting cost de
uss 9,5/barril

Resultados 1723

Ce0 2

ReagOes

Che@

S] o X/

Gostei Comentar Compartilhar Enviar

Empowering Investor Relati
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Posts relacionados a divulgacao no perfil da companhia
Acessibilidade dos videos postados

@ Dos videos postados relacionados a divulgacao de resultados das companhias, 57,1% possuiam legendas.

Disponibilizacao de legenda nos videos postados

42,9%

m Sem fala no dudio do video e sem descricdo dos
sons

= Com legenda

Fonte: MZ e LinkedIn das Empresas
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Posts relacionados a divulgacao no perfil da companhia
Hashtags utilizadas nas publicacoes

@ 64,0% das empresas utilizaram hashtags nos posts relacionados a divulgacao de resultados do 1T23. A média de hashtags por publicacao foi 4. A
categoria mais utilizada foi Resultados, presente em 26,4% das postagens.

Uso de hashtags nas postagens Quantidade de hashtags utilizadas por empresa Categoria das hashtags utilizadas

1 hashtag I 12,5%
2 hashtags 25,0%
m Utilizaram hashtags . o 26,4% 1819%
= N3o utilizaram hashtags 5.6% 6.9% 12,5%16’7/0 6.9% 69% e
3 hashtags I 6,3% — - B
<5} © % © n - - (%)
T 5, & € 8 £ £ £
s 22 5 5 £ & & 3
Mais de 3 hashtags 56,2% e % < o c 5 ©
0 )
g 8 3 o =
< 28 T o
o © L
(N ) g
> z

Fonte: MZ e LinkedIn das Empresas
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Posts relacionados a divulgacao no perfil da companhia
Exemplos de hashtags utilizadas nas publicacoes

19:52

& linkedin.com

@ Q Pesquisar

m nsce Sonae Shopp... + Seguir -

Hoje, dia 15/05, apés o fechamento do mercade, a
Aliansce Sonae + brMalls divulgara os resultados do
1T23. E na terga-feira, dia 16/05, as 14h (horério de
Brasilia). acontece a teleconferéncia de apresentacio.

Inscreva-se para acompanhar a0
vivo: ri.alianscesonae.com.br

#AliansceSonae #brMalls #ALSO3 #bolsadevalores
#B3

ma3

Teleconferéncia
de Resultados

16.05

TERCA-FEIRA

14h (BRT) | 13h (US ET)

ALIANSCE
SONAE  + brMalls

ALIANSCE
SONAE

+
o4\ E1IS

Aliansce Sonae

19:52

& linkedin.com

@ Q Pesquisar

88} Multiplan Empreendi... + Seguir  ++=
2m- Editzdo - ©

Nesta quinta-feira, dia 27/04, a Multiplan
Empreendimentos Imobilidrios 5.A. (B3: MULT3)
divulgara os resultados do 1° trimestre de 2023 apés o
fechamento do mercado. Ndo perca a conferéncia com
executivos da Companhia, que acontecera no dia 28/04,
&z 11h (horério de Brasilia).

Inscreva-se para acompanhar ao vivo:
https://Inkd.in/dju9J3Ar

#Multiplan #MULT3 #bolsadevalores #B3

Teleconferéncia
deresultados

=3 O

28 de abril 11h00min
(horério de
10h00Omin (EST-NY)

@8 Multiplan

Empowering Investor Relations
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Resultados do 1T23 no perfil dos Administradores
CEOs, CFOs e DRIs que fizeram postagens

@ 39% das pessoas nos cargos de CEOs, CFOs e DRIs das 169 empresas presentes ou no IBOVESPA ou no indice SMLL postaram ou repostaram em seu
perfil no LinkedIn publicacées sobre os Resultados do 1T23 da companhia.

Postagens no perfil dos CEOs, CFOs ou DRIs sobre os
Resultados do 1T23

m Postou sobre os Resultados
® N3o postou sobre os Resultados

m Perfil Nao Encontrado

Fonte: MZ e LinkedIn das Empresas
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Resultados do 1T23 no perfil dos Administradores
Visualizacao das postagens em formato desktop e mobile

@ 80,4% das publicacoes apresentavam boa visualizacao nos formatos desktop e mobile. O critério utilizado foi a necessidade do zoom para ler o contelido
das publicacoes.

Visualizacao das postagens no desktop e mobile

= Visualizacdo com necessidade de zoom

m Boa Visualizacao

Fonte: MZ e LinkedIn das Empresas
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Resultados do 1T23 no perfil dos Administradores
Exemplos de visualizacao

19:52 : 19:52

& linkedin.com @ linkedin.com

@ Q, Pesquisar @ Q Pesquisar

E com orgulho e com a certeza do engajamento e dedicagéo dos nossos times
que compartilho nossos resultados de vendas no primeiro trimestre de 2023.
Seguimos firmes na construgdo do Novo Grupo Carrefour Brasil, acelerando
nosso processo de integragdo. Apenas no primeiro tri tivemos 23 lojas
convertidas e finalizaremos todas as nossas conversdes em junho, seis meses
antes do previsto!

Outra noticia que me deixa muito feliz é ver nossa marca propria, presente nas
nossas diversas bandeiras do varejo, alcangando recorde de penetragao com
20,8%. E a nossa base de socios ativos Sams Club com aumento de 6,8%.

Esses resultados sdo o reflexo do trabalho e da energia dos nossos 150 mil

colaboradores, em todo o pafs. Quero agradecer a cada um pela dedicagdo
[ diéria. Meu muito obrigado!

1° TRIMESTRE DE 2023
Carrefour

EDUCACAO

somando graduagdo

& pos-groduagdo 36,4% il

+11  +30,%

. L S | ..
Da para visualizar NPS TOTAL Nao da para
sem zoom: \OCICLOCOMERCH : visualizar sem zoom:
Carrefour +5 7. +43 166% | S Cogna
9 % % Cleistdinsd
©907,9 .. é W

LfL GMV TOTAL

@0 931 40 comentdrios - 27 compartilhamentos, 30’8% | 7 30/
em comparagocomo 1122 | 9270
R em comparagdo

Empowering |



https://www.linkedin.com/posts/stephane-maquaire-072334_%C3%A9-com-orgulho-e-com-a-certeza-do-engajamento-activity-7056944460928008192-PYAf/?originalSubdomain=pt
https://www.linkedin.com/posts/orobertovalerio_cogna-educa%C3%A7%C3%A3o-resultados-do-1t23-activity-7062582120350720000-8Xwa/?originalSubdomain=pt

Resultados do 1T23 no perfil dos Administradores
Formato das postagens de CEOs, CFOs e DRIs

@ 32,4% das pessoas nos cargos de CEOs, CFOs e DRIs das 169 empresas presentes ou no IBOVESPA ou no indice SMLL repostaram contetidos
sobre os Resultados do 1T23 do perfil da companhia. Entre aqueles que realizaram postagens proéprias, 25,4% optaram pelo formato de texto e
imagem.

Formato do post publicado

32,4%
25,4%
) 15,5%
12,7% 11,2%
1,4% 1’4% -
| |
Repost do perfil  Repost do perfil  Repost da perfil Texto Texto + Carrossel Texto+Imagem  Texto + Video
da companhia do CEO do CFO

Fonte: MZ e LinkedIn das Empresas
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Resultados do 1T23 no perfil dos Administradores
Exemplo de Formato das postagens de CEOs, CFOs e DRIs

19:52

@ linkedin.com

@ Q Pesquisar

ﬂ A Emilio C. Fugarza

+ Follow
m grandes conqui
=2 companniz tve

o é 2 campanhia

© expor projet

obr
swe de RS 127 milhies, ocasionou &mumz
2 Companhia. ou 11% do

Confira os destaques do perfodo

s %-‘\_’/—‘

-]

Rzactions

Re.MEMAOAAR -

19:52

@ linkedin.com

@ Q Pesquisar

a Fernando Cime » 20 + Follow

We have just released 1023 results.

ftwas a quarter of great deliveries for Locaweb Company. We achieved our gazls in

terms of net revenue growth and surpassed our estimate of EBITDA. ltwas a result

of the operstional leverage o the Commerce operation, whose growth was 3

1023 vs 1Q22, integration of operations and assertive cost management.

With the focus on increasing the EBITDA margin and cash generation, and

continuing the work started in 2022, the EBITDA margin of the acquired companis

went from -8.7% in 1022 to -1.2% in 1023, a gain of 7.5 pip, a result of the

operating leverage of these companies as el as the consolidation of some of the

operations.

This performance of the acquired campanies, combined with the organic aperation,

contributed for the Company to reach RS51.7 million of Adjusted EBITDA,

representing a growth of vs 1022 and reach 17.1% of EBITDA margin in

1Q23, representing a gain of 38 p.p. compared to the 1022,

We continue posting growth in e-commerce aperations above the segment in

Brazil through the constant evoltion of our products, increase in the sddressable

market with Wake, which had an excellent performance in the quarter, and strong
ling, which s one of the main management KPIs for 2023,

Rafael Chamas

1 il
GilRodrigo NodariAline
SalvianoRafael Colozza

ceo

Reactions

01000324

this. ) )

Femando Roquette - 3

Every great team has a great leader

er! Parabéns, Equipe Locaweb

See translation

locawebcompany

Texto:
Locaweb

Empowering Investor Relation

19:52

@ linkedin.com
@ Q Pesquisar

e Estanislau Basscls (ele/dele - hejhim) - 3° ¢ + + Seguir +++
esider & Chairman dz Cateno |Eu simplif

0 :n.®

Nossa historia de protagonismo nas trouxe até aqui fortalecidos e, hoje,
celebramos mais um resultado que mostra o qLanta estamos gerando de
‘ransformagges importantes, bem como a eficiéncia de nossa estratégia. Neste
primziro trimestre de 2023, reportamos lucro liquido de R$441 milhdes, o que
representa um crescimento forte de 139% 2m comparacao ao mesmo perfodo

de 2022.

Temos sido bastante enfaicos nas nossas nteragdes com o mercado sobre
n0sso foco em gerago de valor para dlientes, para o mercado e para a
socledade, com visao de perenidade e solidez traduzida em rentabilidade.
Esses s40 0s principals difecionadores para a gestao dcs negécios na Cielo.
Nossas conuistzs s reflexa do excelente travalho desempenhada pelos
nossos times e liderangas, mas, acima de tudo, por priorizarmos, sempre, quz

05 nossos clizntes, de todos os segmentos, terham total prioridade 2 estejam
no centro de nossas decisdes. Vamos pra cima, #TimeGielo

Ciglgmmes
Resultados

1° Trimestre

Texto e carrossel:
Cielo

gina4/


https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7053003992913649664/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://www.linkedin.com/posts/estanisbassols_resultados-cielo-1t23-activity-7057819541359202304-EL5e/?originalSubdomain=pt
https://www.linkedin.com/posts/fernandocirne_we-have-just-released-1q23-results-it-was-activity-7062538107581005824-XbkM/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop

Resultados do 1T23 no perfil dos Administradores

Exemplo de Formato das postagens de CEOs, CFOs e DRIs

19:52

& linkedin.com
@ Q Pesquisar

Francisco Semerar... « 2° + Sequir *

Mesmo em um cenério econdmico externo desafiador,
a Dexco mostrou resiliéncia e apresentou resultados
financeiros saudaveis no primeiro trimestre de 2023

Acertamos na estratégia de portfélio do negécio
Madeira, mantivemos o nosso plano de investimentos

para crescimento orgénico e a LD Celulose continua
com indicadores favoréveis. D eXC O
A divisdo Acabamentos para a Construcdo foi mais

impactada pela piora do mercado, mas ja foi possivel
perceber uma recuperagdo no setor a partir de margo,
com perspectiva de crescimento nos préximos meses.

Seguimos confiantes de que continuaremos entregando
resultados positivos para os nossos stakeholders,

clientes e consumidores,

#Dexco #Resiliéncia #ResultadosFinanceiros

Dexco no primeiro Texto e Imagem:
trimestre de 2023 Dexco

esmoa: RS 484 Milhoes

19:52

& linkedin.com

@ Q Pesquisar

w David Melcon + Follow  *+*
®

Os resultados da Vivo (Telefonica Brasil) do 1723 j4 estio disponiveis. Iniciamos o
2no de 2023 apresentando crescimento de duplo digito nas principais métricas:
Clientes, receitas, lucro e caixa. A expansio nas receitas foi a maior em mais de 10
anos, impulsionado pela negécios de 5G e de fibra. Além disso

ampla infraestrutura de conectividade segue sendo complementada par um
ecossistema digital.

Parabenize todos nossas celaboradares & parceiros pelos fartes resultados
slcangades no trimestre. Seguiremos juntos aproximando as pessoss  tudo que
importa.

Confira no video abaixs o5 principais destaques do trimestre e, para saber mais, . . .

acesse o site de Relagdes com Investidores: https://Inkd.in/d6V3sRF8

e T NI
Vivo (Telefénica Brasil)'s 1023 results are now avilable. We began 2023 with e I efo n I ca

double-digit growth in key metric m enues, net income and free cash
flow. Revenues expansion was the largest in over 10 years, driven by acceleration of
56 and fiber businesses. In addition, our extensive connectivity infrastructure
continues to accelerate our digital ecosystem.

congratulate all our employees and pariners for the strong results achieved in the
quarter. We will continue to bring people closer to everything that matters.

Check out the videa below for the main highlights in the quarter and, for more
information, visit the Investor Relations website: hitps://Inkd.in/dUDyNgbQ

See translation

Texto e Video:
Telefénica

Empowering Investor Relation



https://www.linkedin.com/posts/franciscosemeraroneto_dexco-resili%C3%AAncia-resultadosfinanceiros-activity-7059690320740913152-dy_6/?originalSubdomain=pt
https://www.linkedin.com/posts/davidmelcon_os-resultados-da-vivo-telef%C3%B4nica-brasil-activity-7061816000106651649-JLk0/?originalSubdomain=pt

Resultados do 1T23 no perfil dos Administradores
Tamanho do texto-legenda nos posts de CEOs, CFOs e DRIs

@ 34% das pessoas nos cargos de CEOs, CFOs e DRIs das 169 empresas presentes ou no IBOVESPA ou no indice SMLL optaram por um texto-legenda de
11 a 20 linhas. A média geral foi de 16 linhas. O texto-legenda mais curto foi de 2 linhas, enquanto o mais longo continha 42 linhas.

Tamanho do Texto-Legenda das postagens

De 1 a 10linhas . 33,0%
De 11 a20]linhas - 34,0%
De 21 a42 linhas . 33,0%

Fonte: MZ e LinkedIn das Empresas
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Resultados do 1T23 no perfil dos Administradores
Link direcionando para outro site nas publicacoes

@ 37% das publicacdes continham um link que direciovana para outro site. 39% dos links direcionavam o usudrio para noticias publicadas por canais de
comunicacao de terceiros.

Link direcionando para outro site na postagem Direcionamento do link

Sites de Noticias

- . . Sites de R
® Nao havia um link na postagem

direcionando para outro site

. . . Release de Resultados
® Havia um link na postagem direcionando

paraoutro site
Conferéncia de Resultados

Outros Sites

Fonte: MZ e LinkedIn das Empresas
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Resultados do 1T23 no perfil dos Administradores
Modelo de imagem nos posts de CEOs, CFOs e DRIs

@ 62,1% das pessoas nos cargos de CEOs, CFOs e DRIs das 169 empresas presentes ou no IBOVESPA ou no indice SMLL optaram por postar texto com
imagem, ao invés de um carrossel de imagens.

Modelo de postagem com imagens

m Texto e Imagem

= Texto e Carrossel

Fonte: MZ e LinkedIn das Empresas
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Resultados do 1T23 no perfil dos Administradores
Tempo e tipo de video dos posts de CEOs, CFOs e DRIs

Dentre as pessoas nos cargos de CEOs, CFOs e DRIs das 169 empresas presentes ou no IBOVESPA ou no indice SMLL que postaram videos, 57,1%
@ optou por videos de duragao de 3 a 7 minutos. O video mais curto possui 1 minuto e 6 segundos, enquanto o mais longo possui 6 minutos e 48 segundos.
A média de tempo de video foi de 3 minutos e 28 segundos. 50% dos videos postados estdao no formato de Apresentacao.

Tempo dos videos postados pelos Administradores Tipo de video postado pelos Administradores

De 0 a2 minutos

14,3%

= Animacao

® Animagao com narragao
De 2 a 3 minutos

28,6%

m Apresentacao

De 3a 7/ minutos

57,1%

Fonte: MZ e LinkedIn das Empresas
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Resultados do 1T23 no perfil dos Administradores
Apresentadores dos videos dos posts de CEOs, CFOs e DRIs

@ 75% dos apresentadores nos video postados pelas pessoas nos cargos de CEOs, CFOs e DRIs das 169 empresas presentes ou no IBOVESPA ou no
Indice SMLL eram CFOs.

Cargo dos apresentadores nos videos postados pelos
Administradores sobre os Resultados do 1723

= CFO

= CEO

Fonte: MZ e LinkedIn das Empresas

Empowering Investor Relations | Pagina 53


http://www.mzgroup.com.br/

Resultados do 1T23 no perfil dos Administradores
Exemplos dos videos dos posts de CEOs, CFOs e DRIs

19:52

& linkedin.com

@ Q Pesquisar

{ MarceloB... +2°  +Seguir ***
- et

EN
Even during its largest investment cycle in the
history of Suzano, we maintained stal ..ver mais

Visualizar traducéo
RESULTODOS ﬁ
1123 @

ﬁ

1
f'm here to talk about our performance in the first quarter of 2023

00 7
SIS |

"
suUzano

Apresentacao:
Suzano

@ Comentar  Compartilhar ~ Enviar

19:52 19:52

& linkedin.com

@ Q Pesquisar

ﬁ;ﬁ EduardoS.. +2°  + Sequir ***
ar 'o'krr h

Divulgamos os resultados do 1° trimestre de
2023 da ENGIE Brasil Energia #EGIE3. Tivemos
excelentes nimeros, respaldados por ...ver mais

@ linkedin.com

@ Q Pesquisar

Os resultados da Vivo (Telefénica Brasil) do
1723 j4 estdo disponiveis. Iniciamos o ano de
2023 apresentando crescimento de d ..ver mais

BASE DE CLIENTES
CONTINUA EXPANDINDO
%
12,3% A/4.
L

3 101 )

Reproduzir B

Ce0 ¢

0O @

d © B9
@ Comentar  Compartilhar ~ Enviar

Q Comentar ~ Compartilhar ~ Enviar
oge L. L,
8 Telefonica CNGIC

Animacao: Animacao com narracao:
Telefénica Engie

Empowering Investor Relations



https://www.linkedin.com/posts/marcelobacci_esg-weplantthefuture-business-activity-7057813251803275264-dkYt?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://www.linkedin.com/posts/eduardosattamini_egie3-activity-7060392840438136832-fsSZ?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://www.linkedin.com/posts/davidmelcon_os-resultados-da-vivo-telef%C3%B4nica-brasil-activity-7061816000106651649-JLk0?utm_source=share&utm_medium=member_desktop

Resultados do 1T23 no perfil dos Administradores
Acessibilidade nos videos nos posts dos CEOs, CFOs e DRIs

@ Dos videos postados pelas pessoas nos cargos de CEOs, CFOs e DRIs das 169 empresas presentes ou no IBOVESPA ou no indice SMLL
relacionados aos resultados das companhias, 49,5% possuiam legendas. Apenas 12,5% dos videos disponibilizou intérprete de Libras.

Legendagem nos videos postados pelos Administradores Videos postados com intérprete de Libras

» = Sem legenda @ m Nao disponibilizou intérprete de

Libras

= Com Legenda
= Disponibilizou intérprete de Libras

= Sem fala no dudio do video e sem
descricao dos sons

Fonte: MZ e LinkedIn das Empresas
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esultados do 11723 no perfil dos Administradores
cessibilidade nos videos nos posts dos CEOs, CFOs e

19:52

& linkedin.com
@ Q Pesquisar @

& Itat Unibanco + Seguir
im-®

Estdo no ar os nossos resultados no primeiro trimestre

de 2023! O Alexsandro Broedel Lopes, nosso CFO, faz o
resumo em trés minutos com os principais indicadores
do banco nesse periodo. Entre os destagues, pelz
primeira vez atingimos um indice de eficiéncia - que
mede a relagdo entre raceitas & despesas - abaixo de
40%. Na frente de atendimento, ampliamos em 33% o
numere de contratages de produtos e servigos em
canais digitais nos Gltimos 12 meses, respondende 3
demanda dos nosses clientes per um atendimento cada
vez mais agil e complete na palma da mio. Ainda tem
muito ano pela frente, mas ja comegamos com ¢ pé
direito e focados no que importa: entregar os
resultados que os nossos investidores esperam de nés
e, principalmente, continuar surpreendendo e contande
com a confianga dos nossos clientes! Para conferir os
dados completos do nosso balango. visite nosso site de
RelagGes com Investidores: https://Inkd.in/ecaqr-2

#DescrigaoDeContetdo: Um video traz o nosso CFQ,
Alexsandro Broedel, falando em pé e de frente para a
camera. Ele € um homem branco de cabelo curto e
escuro, veste calga social preta, sapato social marrom e
uma camisa branca. Ele estd em um ambiente com
paredes cinzas e, atrds dele, hd um teldo em que os
resultados e diversas informagfes s3o projetados

Descricao detalhada do contetdo:

19:52

& linkedin.com

@ Q Pesquisar

9. Banco do Brasil

O resultado gue nos deixa mais realizades € contribuir
com a qualidade de vida dos brasileiros. E neste
primeiro trimestre de 2023, fizemos isso a cada dia. S30
muitas histérias pra contar, e algumas delas estio neste
video que conta também a nossa atuagdo em pilares
econdmicos e sociais tdo importantes pra todos nés.

E com orgulho que compartilhamos este contelido com
vocés.

#resultado #1723 #entregas
#PraTudoQueVocelmaginar

im periodo intenso,

Resultados 1723

CeO 1 252

Reagdes

Empowering Investor Relations

&

BANCODOBRASIL

Legendae Libras:
Banco do Brasil

DRIs
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https://www.linkedin.com/posts/bancodobrasil_resultados-1t23-activity-7063993663369920512-VgkE/?originalSubdomain=pt
https://www.linkedin.com/posts/itau_balan%C3%A7o-ita%C3%BA-unibanco-1t23-activity-7061403312453033985-L5Ma/?originalSubdomain=pt

Resultados do 1T23 no perfil dos Administradores
Hashtags utilizadas nos posts dos CEOs, CFOs e DRIs

@ 76,3% dos posts pessoas nos cargos de CEOs, CFOs e DRIs das 169 empresas presentes ou no IBOVESPA ou no indice SMLL continham hashtags. A

média de hashtags por pessoa foi de 3,7. A categoria mais utilizada foi Resultados, presente em 28,6% dos posts.

Uso de hashtags nas postagens
dos Administradores

Fonte: MZ e LinkedIn das Empresas

Quantidade de hashtags utilizadas pelos

Administradores

1 hashtag . 24 2%
2 hashtags l 17,2%
m Utilizaram hashtags
= Nao utilizaram hashtags 3 hashtags I 13.8%

Mais de 3 hashtags

Empowering Investor Relations

44.,8%

6,7%

13,3%

Categoria das hashtags utilizadas

6,7%

|_|_I

Frase de efeito da

companhia

Mercado de capitais

20,0%

.29% 1,0%

Nome da companhia

Objetivos

Produtos

28,6%

Resultados

57629%

Setor

Ticker

12,2%

Qutros

| Pagina57
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Resultados do 1T23 no perfil dos Administradores
Hashtags utilizadas nos posts dos CEOs, CFOs e DRIs

19:52

& linkedin.com

@ Q Pesquisar

| ~I Dennis H.

Meais um trimestre de resultados fo
mesmo foco e determinacgo gue enc tornarmos o trusted
advisor de nossos clientes, trazendo uma proposta de valor ampliada de melhorar
o resultado das empresas através da inovago e tecnologia. A cada trimestre
damos mais passos nesta direcdo e 0 1723 ndo foi diferente.

Tivemos importantes avangos & nor ordes, com destaqu vos em toda
a operagio, mantendo o raro equilibric de nosso duplo mandato: crescimento de
receita, sim, mas também de rentabilidade.

Além disso, jun tmeros do periodo, anunciamos & parceria estratégica entre
2 RD Station, n
multicanal, ¢ que permitir fechar uma lacuna importante no mercado de

Temos um propésita clar: melhorar o resultado das empresas, acreditando que
podem crescer  trabalhar juntos para isso, ou seja, acreditar no

faz! Independente dos desafios do cenrio macro que possam se apre:

ano, visdo ndo mudeu.

hittps://inkd.in/eNTwa

#crescimento #rentabilidade #totvs

See translation

+ Follow ++

19:52

& linkedin.com

@ Q Pesquisar

@ Daniela Sabbag « 2nc + Follow ++
e @

Anunciamos os resultados financeiros do primeiro trimestre deste ana e, mais uma
vez, vemos a forga do Assal.

osso faturamento foi de RS 16,6 bilhes, um acréscimo de RS 4,1 bilhes, valor
atribuido & performance das novas lojas, evolugdo das vendas das que ja existiam e

incremento no fluxo clientes.

Avangames com a expansic de forma significativa. Somente nos trés primeiros
meses do ana, concluimos 75% do projeto de conversdes e, nos Giltimos 12 meses,
tivemos 59 unidades inauguradas, representando um aumento de 38% em drea de
vendzs.

E o processo de convers3o continua se mostrande um dos mais acertados do setor
—em apenas 5 meses, as lojas de hipermercado que adguirimos e transformamos
em Assal, mostram curva de maturagée acelerads & alcangam faturamento acima
de RS 21 milhées/més, patamar superior & média do Assai ¢ equivalente a um
aumento em vendas de 2,2x em relagio ao formato anterior.

Nesse periodo, tivemos crescimento de receita de 33
mesmo periodo de 2022) com ganha de market share, © que mostra que temos
tido sucesso em equilibrar o crescimento de vendas com o patamar de margem
adequado & competitividade do mercad

Esse resultado € de todo o time Assai.

Aproveito para deixar o convite a assistir a nossa teleconferéncia, na qua
apresentaremos esses & outras informacées, hoje, 35 11h, no link:

https://Inkd.in/dYkYzate

#Resultados #Somostodosassai #Assai

See translation

Confira a
teleconferéncia

IS F . . N

Empowering Investor Relations

ATACADISTA
DESDE 1974

Assai
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MZ

Entre em contato com
Nosso time de especialistas

( 2, Cassio Rufino

PARTNER, CFO/COO
cassio.rufino@mzgroup.com

f\?’\%% MZ Marketing Digital

mktdigital@mzgroup.com
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