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MZ é lider em solucoes
para relacdoes com investidores

Tecnologias inovadoras e um atendimento excepcional ao cliente
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MZ

Periodo de Divulgacao e
Conferéncias de Resultados

Os periodos de divulgacao de resultados representam um dos momentos mais estratégicos para o
mercado financeiro e para a area de RI, funcionando como um verdadeiro termémetro da saude e do
desempenho das companhias. E nesse contexto que as empresas apresentam seus indicadores
financeiros e operacionais ao mercado, permitindo analises mais aprofundadas e contribuindo
diretamente para a tomada de decisao de investidores, analistas e demais stakeholders. Além do
cumprimento do prazo regulatéorio da CVM, esse processo envolve a preparacao de materiais como
releases, apresentacoes e formularios obrigatérios, reforcando a transparéncia e a conformidade das
informacoes divulgadas.

Outro ponto fundamental desse periodo sao as conferéncias de resultados, que se consolidaram como
importantes ferramentas de comunicacao e relacionamento com o mercado. Mais do que detalhar os
nimeros do trimestre, esses encontros ajudam as companhias a contextualizar seus resultados,
fortalecer sua narrativa corporativa e ampliar a confianca dos investidores na governanca e na
estratégia da empresa. Nesse cenario, a comunicacao financeira deixa de ser apenas uma obrigacao
regulatoria e passa a atuar como um instrumento estratégico de reputacao e geracao de valor.

A MZ esta sempre a disposicao para apoiar seus clientes em todas as etapas desse processo, desde a
preparacao dos materiais até a conducao das conferéncias e o fortalecimento da narrativa corporativa.
Com experiéncia, tecnologia e visao consultiva, contribuimos para que cada comunicacao seja clara,
consistente e impactante, ajudando as companhias a reduzirem incertezas, fortalecerem sua
credibilidade e, consequentemente, contribuirem para a reducao do custo de capital no longo prazo. ©




Introducao e
Metodologia

Este Estudo tem como objetivo fornecer aos clientes da MZ informacdes macro e consolidadas sobre a
divulgacao dos resultados do Primeiro Trimestre de 2026 de 306 empresas acompanhadas pela MZ e
gue divulgaram suas demonstracdes financeiras até 18 de maio de 2026. As informacdes foram
coletadas por meio de software proprietario da MZ, que faz uma leitura do site da CVM e coleta os
dados disponiveis ao publico. As informacodes financeiras foram disponibilizadas pelo provedor de
dados FactSet. As empresas que, em funcao de ano fiscal diferente, divulgaram outro trimestre nesse
periodo foram consideradas como sendo do 1T26.

A Equipe Comunicacao Externa & Pesquisa MZ permanece a disposicao para esclarecer duvidas,
receber sugestoes ou fornecer maiores informacoes sobre este Estudo. Para entrar em contato, envie
um e-mail para: mz.estudos@mzgroup.com.

Agradecemos a confianca em nosso trabalho e nos colocamos a disposicao para contribuir com
informacoes que auxiliem na tomada de decisdes estratégicas.

Este material € um estudo produzido pela MZ, que faz o possivel para garantir a qualidade do
documento. As informacoes aqui apresentadas tém por finalidade prover informacoes aos clientes da
MZ e nao representam recomendacodes para e/ou solicitacoes de compra e venda de qualquer valor

mobilidrio. Eles sdo baseados unicamente em informacoes publicas (sites CVM e B3, sites de Rl das |!

companhias e sites especializados que disponibilizam as informacoes usadas como base) estando,
portanto, sujeitos a mudancas. Este documento nao reflete nenhuma opiniao de investimento da MZ.

MZ
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Empresas analisadas por Setor

A MZ analisou o processo de divulgacao dos resultados do 1T26 de 306 empresas brasileiras, abrangendo 20 setores e incluindo companhias
listadas no Brasil, nos Estados Unidos e no Canada, bem como empresas de capital fechado que divulgaram seus resultados até o dia 18 de maio. O
setor Varejo foi o mais representativo da amostra, concentrando 12,4% das empresas analisadas, enquanto o setor Papel & Celulose apresentou a
menor participacao, com 1% do total. Cabe destacar que a classificacao setorial adotada neste Estudo é proprietaria da MZ.

Quantidade de Empresas por Setor
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Agricultura, Acticar & Alcool
Alimentos & Bebidas

Aluguel de Veiculos & Maquinas
Exploracao de Imdveis
Logistica & Rodovias

Maquinas, Equipamentos &

Outros

Mineracdo, Siderurgia & Outros
Participacoes & Investimentos
Petroleo, Gas & Derivados
Saneamento, Agua & Outros
Servicos Financeiros
Telecomunicacoes

Fonte: B3, CVM, FactSet e Sites de Rl das Empresas


https://www.b3.com.br/pt_br/
https://www.b3.com.br/pt_br/
http://sistemas.cvm.gov.br/
https://www.factset.com/

MZ
Empresas analisadas por Negociacao em Bolsa

Das 306 empresas analisadas pela MZ, 7,8% nao sao listadas, mas ja adotam processos estruturados de comunicacao, o que contribui para a reducao
de seu custo de capital, enquanto 92,2% possuem acoes negociadas em bolsa, seja no Brasil (B3) ou nos Estados Unidos (NASDAQ/NYSE) ou no
Canada (TSE). Considerando apenas as empresas listadas, 95,4% possuem acoes negociadas na B3.

Empresas analisadas pela MZ Bolsa onde negociam suas acoes

95,4%

2,5% 1,8% 0,4%

B Possuem acoes negociadas em Bolsa NASDAQ NYSE TSE

B N3o possuem acoes negociadas em Bolsa

Fonte: B3, CVM, FactSet e Sites de Rl das Empresas


https://www.b3.com.br/pt_br/
https://www.b3.com.br/pt_br/
http://sistemas.cvm.gov.br/
https://www.factset.com/

MZ
Empresas analisadas por Valor de Mercado

Em 15 de maio de 2026, o valor de mercado somado das companhias com acdes negociadas em bolsa alcancava R$5,3 trilhdes, uma diminuicio de
8,6% no valor do total observado em 30 de marco, data do ultimo Estudo. A maioria das empresas (62,4%) possuia valor de mercado abaixo de R$5
bilhdes, sendo que 33,2% do total possuia valor de mercado inferior a R$1 bilh3o.

Valor de Mercado das Empresas Analisadas em R$ Bilhdes

33,2%
29,2%

13,1%
9,5% 9,9%
- - -
Até R$1 bilhao Entre R$1 bilhdo e R$5 bilhdes Entre R$5 bilhdes e R$10 Entre R$10 bilhdes e R$25 Entre R$25 bilhdes e R$100 Acima de R$100 bilhées

bilhoes bilhoes bilhodes

Fonte: B3, CVM, FactSet e Sites de Rl das Empresas


https://www.b3.com.br/pt_br/
https://www.b3.com.br/pt_br/
http://sistemas.cvm.gov.br/
https://www.factset.com/

MZ
Empresas analisadas por Categoria CVM e Segmento B3

A maioria das empresas analisadas esta registrada na CVM como Categoria A, representando 90,4% do total - condicao que permite a negociacao
de acoes em bolsa no Brasil. Adicionalmente, 52,9% dessas companhias integram o Novo Mercado da B3, segmento reconhecido por seus elevados
padroes de governanca corporativa e transparéncia. Em conjunto, esses dados indicam uma amostra majoritariamente composta por empresas com
maior nivel de maturidade regulatéria e aderéncia a boas praticas de mercado.

Categoria CVM das Empresas Analisadas Segmento B3 das Empresas Analisadas

NovoMercado |G 555>
nivel2 [ 6,2%
Nivel 1 . 7,8%
Bésico - 14,7%

Demais Segmentos I 3,6%

N3o negociada na B3 - 12,1%

B CategoriaA MmCategoriaB B Sem Registro na CVM

Fonte: B3, CVM, FactSet e Sites de Rl das Empresas


https://www.b3.com.br/pt_br/
https://www.b3.com.br/pt_br/
http://sistemas.cvm.gov.br/
https://www.factset.com/

Al ChatBot
O Fale com Rl Inteligente

Com tecnologia de |A generativa, seguranca corporativa e total
conformidade regulatéria, o Chatbot Al da MZ transforma o
atendimento ao investidor em uma experiéncia precisa, agil e confidvel.

Inteligéncia com base oficial

l Q,_ Respostas ancoradas exclusivamente nos documentos e site da companhia

@ Tecnologia RAG (Retrieval-Augmented Generation) com supervisdo humana

10 Sem improvisos: evita erros e “alucinacées” tipicas de modelos genéricos

Seguranca, privacidade e compliance

Q Conformidade total com LGPD e ECA Digital (Lei 15.211/2025)

Quer um atendimento com inteligéncia, seguranca e conformidade?

Relacbes com
Investidores

INFORMAGOES FINANCEIRAS EVENTOS

Lar.g 1203202
Ohvulgacio de Resultados do 4T25
] oréanCpmraciont
1WS20M
Call de Dividgacto de Resuktados do
AT2S

UV
Assombleia Geral Ordindria

ULTIMOS LANCAMENTOS




MZ
Data de Envio e Antecedéncia do Mailing Agenda

Mais da metade das empresas analisadas (59,5%) realizou o envio de mailings de agenda para comunicar as datas de divulgacao e/ou das
conferéncias de resultados, indicando uma adocao consistente de boas praticas de transparéncia e relacionamento com investidores. O dia 27 de
abril se destacou como o mais movimentado, concentrando 20 envios. Adicionalmente, 51,1% das companhias divulgaram suas agendas com
antecedénciade 11 a 20 dias em relacao a publicacao dos resultados.

Dias com a maior quantidade de envio de mailing agenda Antecedéncia do envio do mailing agenda
27/04/202¢ N 20
22/04/202¢ N 18 Mais de 30 dias antes da divulgacao . 6,6%
17/04/2026 N 13
28/04/2026 N 12
29/04/2026 N 11 Entre 21 e 29 dias antes da divulgacao - 19,2%
13/04/202¢ 1 10
30/04/2026 1N 10
14/04/202¢6 N 9 Entre 11 e 20 dias antes da divulgacao 51,1%
20/04/2026 1N 9
15/04/2026 1N
16;04;2026 . ; Entre 3 e 10 dias antes da divulgacédo - 19,2%
10/04/2026 1M 6
gg;gggggg = 2 Menos de 3 dias antes da divulgacao I 3,8%

Fonte: B3, CVM, FactSet e Sites de Rl das Empresas
10


https://www.b3.com.br/pt_br/
https://www.b3.com.br/pt_br/
http://sistemas.cvm.gov.br/
https://www.factset.com/

MZ
Envio de Mailing Lembrete

Além do mailing para divulgar a data de divulgacao de seus resultados, 9,2% das companhias analisadas reforcaram a comunicacao por meio de mais
de um disparo, conhecido como Lembrete da Divulgacao. No caso das conferéncias, 40,8% das companhias também enviaram lembretes especificos.
Essa pratica tende a ganhar ainda mais relevancia nos ultimos dias do ciclo, quando o volume de divulgacdes é mais intenso, funcionando nao apenas
como um reforco informacional, mas também como um estimulo a participacao dos investidores e ao engajamento com a gestao

Mailing Lembrete da Divulgacao de Resultados Mailing Lembrete da Conferéncia de Resultados

B Enviou mailing lembrete da divulgacdo M Nao enviou mailing lembrete da divulgacao B Enviou mailing lembrete da conferéncia ® Nao enviou mailing lembrete da conferéncia

Fonte: B3, CVM, FactSet e Sites de Rl das Empresas
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https://www.b3.com.br/pt_br/
https://www.b3.com.br/pt_br/
http://sistemas.cvm.gov.br/
https://www.factset.com/

Prévia Operacional

MZ

Dentre as 306 empresas analisadas, 12,1% divulgaram prévias operacionais referentes aos resultados do 1T26. O setor Imobiliario segue como o
mais recorrente nessa pratica, com 56% das companhias disponibilizando esse tipo de material ao mercado. Os setores Petroleo, Gas & Derivados e
Seguros foram os outros setores com uma parcela significativa de suas empresas divulgando Prévias Operacionais.

Disponibilizacao de Prévia Operacional no 1T26
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Papel & Celulose

B N3o disponibilizou prévia operacional

Fonte: B3, CVM, FactSet e Sites de Rl das Empresas

Disponibilizacao de Prévia Operacional no 1T26 por setor

8%
50%
100%100%
50%

Participacoes & Investimentos
Petréleo, Gas & Derivados
Saneamento, Agua & Outros
Saude

Seguros

Servicos Financeiros
Tecnologia

Telecomunicacoes

Varejo

B Disponibilizou prévia operacional
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https://www.b3.com.br/pt_br/
https://www.b3.com.br/pt_br/
http://sistemas.cvm.gov.br/
https://www.factset.com/

Periodo de Divulgacao dos Resultados

MZ

A divulgacao de resultados apés o fechamento do mercado segue como a pratica predominante entre as companhias analisadas, adotada por 88,6%
do total. Em alguns segmentos, essa preferéncia é ainda mais marcada: em seis dos vinte setores avaliados, todas as empresas optaram por esse
horario. Por outro lado, o setor de Papel & Celulose se destacou pela maior incidéncia de divulgacdes antes da abertura do mercado, com 66,7% das

companhias divulgando antes da abertura do mercado.

Periodo de Divulgacao dos Resultados do 1T26

89%

11%

Agricultura, Acticar & Alcool

m Antes da Abertura do Mercado Hm Apds o Fechamento do Mercado

Fonte: B3, CVM, FactSet e Sites de Rl das Empresas
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Periodo de Divulgacao dos Resultados do 1T26 por setor
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MZ

Quantidade de Empresas Realizando Divulgacao de Resultados por Dia

Os dias com maior quantidade de divulgacoes de resultados foram 07 e 14 de maio, com 47 divulgacdes em um unico dia, representando quase 31%
de todas as empresas analisadas. Dividindo em blocos semanais, a ultima semana do prazo concentrou quase 55% de todas as divulgacdes do

trimestre.

Quantidade de Divulgacoes de Resultados do 1T26 por Dia
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Fonte: B3, CVM, FactSet e Sites de Rl das Empresas
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https://www.b3.com.br/pt_br/
https://www.b3.com.br/pt_br/
http://sistemas.cvm.gov.br/
https://www.factset.com/

MZ

Concentracao de Divulgacoes por Setor

O setor Seguro foi aguele com a maior concentracao de companhias do mesmo setor divulgando no mesmo dia, com 60% das empresas divulgando
no dia 07 de maio. Em seguida, os setores Agricultura, Actcar & Alcool, Aluguel de Veiculos & Maquinas, Educacao, Imobiliario e Saneamento, Agua
& Outros com 33% das companhias do mesmo setor divulgando no mesmo dia.

Data com maisempresasdo % de empresas do mesmo

mesmo setor divulgando setor divulgando

Agricultura, Acicar & Alcool 13/mai 33%
Alimentos & Bebidas 07/maie 14/mai 25%em cada
Aluguel de Veiculos & Maquinas 06/mai 33%
Educacao 06/maie 07/mai 33%em cada
Energia Elétrica 06/maie 14/mai 18% emcada
Exploracaode Imdveis 07/mai 25%
Imobilidrio 14/mai 33%
Logistica & Rodovias 07/mai 25%
MJdquinas, Equipamentos & Outros 15/mai 23%
Mineracao, Siderurgia & Outros 13/mai 24%

Papel & Celulose
Participacoes & Investimentos

Sem concentracao
11/maie 14/mai

25%em cada

Petrdleo, Gas & Derivados 06/mai 30%
Saneamento, Agua & Outros 13/mai 33%
Saude 06/mai 30%
Seguros 07/mai 60%
Servicos Financeiros 07/maie 14/mai 15%em cada
Tecnologia 06/maie 15/mai 24% em cada
Telecomunicacoes 12/maie 13/mai 29%em cada
Varejo 07/mai 24%

Fonte: B3, CVM, FactSet e Sites de Rl das Empresas
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Muito além de videos.
Conte histérias que engajam,
converteme germ valor

Combinamos tecnologia, design e narrativa para entregar
conteudos audiovisuais prontos para impactar sua audiéncia

Streaming Profissional

[k Webcast com identidade visual personalizada

Integracdo com Zoom, Youtube e Landing Page MZ

r % . , . . . s . .

..©.. Painéis interativos e relatérios de engajamento
Producao de Contetdo

Q Videos institucionais, Reels e chamadas comerciais

o/ Edicdo, animacao, storytelling e legendas

I'o'l . . -

=, Captacdo com camera profissional ou 100% remota

Quer tornar seu contetido mais estratégico?
Fale com nossos especialistas.

mzgroup.com.br/audiovisual




MZ
Quantidade de Empresas Realizando Conferéncias de Resultados por Dia

Maio concentrou 94,4% de todas as conferéncias de resultados do 1T26, evidenciando a forte concentracao de eventos em um curto intervalo de
tempo, principalmente na primeira semana, com 47,4% de todas as conferéncias. Esse cenario reforca a importancia de um planejamento
estratégico de comunicacao, garantindo que a companhia consiga engajar investidores e manter sua narrativa em evidéncia mesmo diante da alta
concorréncia por atencao nesse periodo.

Quantidade de Conferéncias de Resultados do 1T26 por Dia
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Fonte: B3, CVM, FactSet e Sites de Rl das Empresas
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MZ

Concentracao de Conferéncias por Setor

O setor Educacao apresentou a maior concentracao de conferéncias no mesmo dia, com 44% das empresas do setor realizando seus eventos em um
unico dia. Embora esse cenario seja comum em periodos de alta demanda por divulgacao, a concentracao pode reduzir a visibilidade individual das
companhias, reforcando a importancia de um planejamento cuidadoso do calendario para otimizar o engajamento com investidores.

Data com mais empresas do % de empresas do mesmo

mesmo setor realizando setor realizando
conferéncia de resultados conferéncia de resultados
Agricultura, Acticar & Alcool 15/mai 33%
Alimentos & Bebidas 08/maie 15/mai 25%em cada
Aluguel de Veiculos & Maquinas 07/mai 33%
Educacao 07/mai 44%
Energia Elétrica 07/mai, 08/maie 14/mai 14% em cada
Exploracdode Imdveis 08/mai 25%
Imobiliario 15/mai 26%
Logistica & Rodovias 05/mai e 08/mai 17%
Maquinas, Equipamentos & Outros 07/mai 13%
Mineracao, Siderurgia & Outros 07/mai 18%
Papel & Celulose 30/abr 66%
Participacoes & Investimentos 08/mai 17%
Petrdleo, Gas & Derivados 07/mai 30%
Saneamento, Agua & Outros 14/maie 15/mai 17%em cada
Saude 07/mai 30%
Seguros 05/maie 08/mai 40%em cada
Servicos Financeiros 14/mai 19%
Tecnologia 06/mai 29%
Telecomunicacoes 13/mai 29%
Varejo 08/mai 24%

Fonte: B3, CVM, FactSet e Sites de Rl das Empresas
18
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Horarios e Ildiomas das Conferéncias de Resultados do 1T26

MZ

No 1T26, o horario das 11h foi o mais adotado para conferéncias de resultados em portugués, concentrando 32,6% das apresentacdes, seguido por
10h, com 23,1%. Ja nas sessdes em inglés, predominou o modelo com traducao simultanea, utilizado por 87% das empresas. Vale destacar o
aumento das conferéncias realizadas no periodo da tarde, o que pode representar uma oportunidade para maior visibilidade das empresas que

optam por esses horarios, evitando a elevada concentracao de eventos no periodo da manha.

Horario das Conferéncias em Portugués

8:00
9:00
9:30
10:00
10:30
11:00
11:30
12:00
13:00
14:00
14:30
15:00
16:00
17:00
18:00
19:00
Trad. Simul.

Fonte: B3, CVM, FactSet e Sites de Rl das Empresas

1 0,9%

B 13,1%

B 23%
I 23,1%
1 0,9%
I 32,6%
1 14%

B 18%

| 0,5%

B 10,0%

1 1,4%

M 50%

| 0,5%
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Horario das Conferéncias em Inglés
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Principais Horarios das Conferéncias por Setor no 1T26

Na analise por setor, o horario mais recorrente para as conferéncias em portugués foi as 11h, sendo o principal horario em 14 dos 20 setores. Ja nas
conferéncias em inglés, desconsiderando os eventos com traducao simultanea, apenas quatro setores apresentaram uma leve concentracao de
horarios para arealizacao da conferéncia nesse idioma.

Horario mais utilizado para o Horario mais utilizado para o

Porcentagem Porcentagem

evento em portugués eventoem inglés

Agricultura, Actcar & Alcool 09:00, 10:00e 11:00 22%cada Agricultura, Actcar & Alcool Sem concentracao -
Alimentos & Bebidas 09:00e 11:00 25%cada Alimentos & Bebidas Sem concentracao -
Aluguel de Veiculos & Maquinas 11:00 44% Aluguel de Veiculos & Maquinas Sem concentracao -
Educacao 09:00e 10:00 22% cada Educacao Sem concentracao -
Energia Elétrica 11:00 27% Energia Elétrica Sem concentracao -
Exploracaode Iméveis 10:00e 11:00 38% cada Exploracaode Iméveis Sem concentracao -
Imobiliario 10:00e 11:00 19%cada Imobiliario Sem concentracao -
Logistica & Rodovias 10:00e 11:00 25% cada Logistica & Rodovias Sem concentracao -
Maquinas, Equipamentos & Outros 11:00 26% Maquinas, Equipamentos & Outros Sem concentracao -
Mineracao, Siderurgia & Outros 10:00 18% Mineracao, Siderurgia & Outros 11:00 12%
Papel & Celulose Sem concentracao - Papel & Celulose Sem concentracao -
Participacoes & Investimentos 11:00 17% Participacoes & Investimentos Sem concentracao -
Petréleo, Gas & Derivados 10:00 40% Petréleo, Gas & Derivados Sem concentracao -
Saneamento, Agua & Outros 11:00 25% Saneamento, Agua & Outros Sem concentracao -
Saude 11:00 30% Saude Sem concentracao -
Seguros 11:00 60% Seguros Sem concentracgao =
Servicos Financeiros 10:00 19% Servicos Financeiros 18:00 12%
Tecnologia 11:00 29% Tecnologia 17:30 10%
Telecomunicacoes Sem concentracao - Telecomunicacoes 10:00 29%
Varejo 11:00 21% Varejo Sem concentracao -

Fonte: B3, CVM, FactSet e Sites de Rl das Empresas
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Conferéncias de Resultados com Traducao Simultanea e Libras

No 1T26, 98,9% das empresas que realizaram dois eventos separados fizeram o uso da traducao simultanea em suas conferéncias. Ja a
disponibilizacao de traducao em libras do evento foi anunciada por apenas 5,7% das companhias que realizaram conferéncia.

Evolucao da proporcao de traducoes simultaneas nas conferéncias Traducao para Libras
98,6%
98,9%
89,0% 87,3% :
780% g00% oaoy  B36% 86,3% 87,4% 6 8,9%

75,0% 98,5% 98,5%
88.0% ] 86,1% 89.9% ’ ’ 88,2%
26.0% 850% 0% 832% gq3% 83,3%

66,0% e

o~ o o o (@] <« -~ <« i N N N N ™ ™ ™ (§2) < < < < n [Tp) n N O
i N N N N N N N N N N N N N N N N N N N N N N N N N
F F F F F F F F F FF FF FF F FF FF EE E FF F E E F F E E
™ <« N ™ < <« N ™ < <« N ™ < <« (] ™ < <~ N ™ < <~ N ™ < <~

® Anunciou traducdo para Libras  ® N3o anunciou traducao para Libras

Fonte: B3, CVM, FactSet e Sites de Rl das Empresas
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Uso de plataformas de video nas Conferéncia de Resultados do 1T26

No 1T26, todas as companhias realizaram suas conferéncias de resultados por meio de plataformas de videoconferéncia. O dado confirma a
consolidacao definitiva do modelo virtual como padrao de interacdo com o mercado, reforcando a importancia de investir em tecnologia e em uma
boa experiéncia do usuario para garantir apresentacoes acessiveis, dindmicas e altamente engajadoras.

Evolucao do uso de plataformas para videoconferéncia

98,0% 100% 100% 100%
90,7% 91,4% *—eo—o

91,7%

64,0% 66:9% 87,5%  85,0%

67,2%

7,0%

15,7%

o o o i i <~ - N N N N
N N N N N N N N N N N
= = = ~ — = = = —= = =
N ™ < ~— N ™ < «— N ™ <

Fonte: B3, CVM, FactSet e Sites de Rl das Empresas
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Video Pré-Gravado e Utilizacao de Cameras Abertas nas Conferéncias

Entre as empresas analisadas no 1T26, 5,6% disponibilizaram videos pré-gravados junto ao release de resultados, apresentando os principais
destaques do periodo. Além disso, 137 empresas divulgaram o replay em video de suas conferéncias, sendo que 63,5% mantiveram as cameras
abertas durante o evento, demonstrando maior preocupacao com proximidade e engajamento com investidores. Destaca-se ainda que 5,1% das

conferéncias foram realizadas em formato de auditério ou espaco equivalente.

Disponibilizacao de Video Pré-Gravado Utilizacao de Cameras Abertas Durante a Conferéncia

63,5%

Abriram as cAmeras durante a conferéncia

31,4%

Nao abriram as cAmeras durante a conferéncia

Conferéncia realizada em auditorio 5,1%

m Disponibilizou video pré-gravado sobre os resultados

= N3o Disponibilizou video pré-gravado sobre os resultados

Fonte: B3, CVM, FactSet e Sites de Rl das Empresas
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Performance dos Indices IBOVESPA e SMLL em 2026

ao

-

Até o dia 15 de maio de 2026, o Indice Bovespa (IBOVESPA) acumulou alta de 10,0%, enquanto o Indice de Small Caps (SMLL) registrou valorizac

negativa de -1,8%.
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Performance dos Indices ISE e IDIVERSA em 2026

dade (IDIVERSA) encerrou o periodo com ganhos

.

ice de Diversi

Ve

No ambito ESG, o Indice de Sustentabilidade Empresarial (ISE) avancou 2,3%, e o Ind

de 3,3%.
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MZ
Resumo Geral dos Resultados do 1T26

Dentre as 306 empresas analisadas no trimestre, 67,3% apresentaram crescimento de receita liquida em comparacao ao 1T25. Para mais da metade
das companhias (57,6%), esse crescimento ficou na faixa até 25%.

Variacao na Receita Liquida em Relacdao ao 1725 Percentual de Variacao da Receita Liquida em Relacao ao
Resultadodo 1T25

Acima de 100% 2,3%

Entre 50% e 100%

Entre 25% e 50%

Entre 0% e 25% 57,9%

. B

N
N N
N R
X

Entre 0% e -50% 26,8%

m Apresentou aumento na Receita Liquida comparando com o 1T25

Abaixode-50% Q{ 2,7%

= N3o apresentou aumento na Receita Liquida comparando como 1T25

Fonte: B3, CVM, FactSet e Sites de Rl das Empresas
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MZ
Resumo Geral dos Resultados do 1T26 - EBITDA

No 1T26, 52,9% das empresas analisadas que divulgaram a métrica de margem EBITDA ou margem EBITDA ajustada apresentaram um aumento em
sua margem. A faixa entre 10% e 50% de margem foi a mais recorrente com 62,2% do total.

Variacdo na Margem EBITDA em Relacdo ao 1T25 Margem EBITDA ou Margem EBITDA Ajustada

Acima de 50% 17,1%

52,9%
47,1%
Entre 0% e 10% 14,4%

Abaixo de 0% 6,3%

Apresentou aumento na Nao apresentou aumento na
Margem EBITDA Margem EBITDA

Fonte: B3, CVM, FactSet e Sites de Rl das Empresas
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MZ
Lucro ou Prejuizo Reportado no 1T26

Em relacao ao desempenho liquido, 72,9% das empresas analisadas apresentaram lucro no 1T26, sendo que 30,2% registraram uma variacao
negativa de até -50%, na comparacao com o mesmo periodo do ano anterior.

Lucro ou Prejuizono 1T26 Percentual de Variacao do Lucro em Relacao ao Resultado
do 1T25

Acima de 100%

13,2%

Entre 50% e 100% 10,6%

Entre 25% e 50% 15,3%

Entre 0% e 25%

17,9%

Entre -50% e 0% 30,2%

= Reportou Lucro = Reportou Prejuizo Abaixo de -50%

12,8%

Fonte: B3, CVM, FactSet e Sites de Rl das Empresas
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MZ
Resumo Geral dos Resultados do 1T26 - Empresas no IBOVESPA

Dentre as empresas presentes no indice Bovespa (IBOVESPA) em sua Ultima composicdo, 76,3% apresentaram crescimento de receita liquida em
comparacao ao 1T25. Para mais da metade das companhias (67,1%), esse crescimento ficou na faixa até 25%.

Variacao na Receita Liquida em Relacdo ao 1725 Percentual de Variacao da Receita Liquida em Relacao ao
Empresas no IBOVESPA Resultadodo 1T25 - Empresas no IBOVESPA

Entre 50% e 100% I 5,3%

Entre 25% e 50% I 7,9%

= o,
® Apresentou aumento na Receita Liquida = Nao apresentou aumento na Receita Liquida Entre 0% e -50% . 19,7%

Fonte: B3, CVM, FactSet e Sites de Rl das Empresas
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Resumo Geral dos Resultados do 1T26 - EBITDA - IBOVESPA

MZ

No 1T26, 53,3% das empresas analisadas presentes no indice Bovespa (IBOVESPA) em sua Ultima composicio e que divulgaram a métrica de
margem EBITDA ou margem EBITDA ajustada apresentaram um aumento em sua margem. A faixa entre 25% e 50% de margem foi a mais

recorrente com 38,3% do total.

Variacdo na Margem EBITDA em Relacdo ao 1T25 Margem EBITDA ou Margem EBITDA Ajustada
Empresas no IBOVESPA Empresas no IBOVESPA

Acima de 50% 21,7%

53,3%

46,7% Entre 25% e 50% 38,3%

Entre 10% e 25% 30,0%

- — .
Apresentou aumento na Nao apresentou aumento na

Margem EBITDA Margem EBITDA Entre 0% e 10%

10,0%

Fonte: B3, CVM, FactSet e Sites de Rl das Empresas
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MZ
Lucro ou Prejuizo Reportado no 1T26 - IBOVESPA

Em relacdo ao desempenho liquido, 89,5% das empresas presentes no indice Bovespa (IBOVESPA) em sua UGltima composicdo apresentaram lucro
no 1T26, sendo que 28,8% registraram uma variacao positiva de até 25% na comparacao com o mesmo periodo do ano anterior.

Lucro ou Prejuizono 1T26 Percentual de Variacao do Lucro em Relacao ao Resultado
Empresas no IBOVESPA do 1T25 - IBOVESPA

Acima de 100% 9,1%

Entre 50% e 100% 7,6%

Entre 25% e 50% 21,2%

Entre 0% e 25% 28,8%

Entre -50% e 0% 24,2%

= Reportou Lucro = Reportou Prejuizo Abaixo de -50%

92,1%

Fonte: B3, CVM, FactSet e Sites de Rl das Empresas
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MZ
Resumo Geral dos Resultados do 1T26 - Empresas no SMLL

Dentre as empresas presentes no Indice de Small Caps (SMLL) em sua Gltima composicio, 69,4% apresentaram crescimento de receita liquida em
comparacao ao 1T25. Para mais da metade das companhias (59,8%), esse crescimento ficou na faixa até 25%.

Variacdo na Receita Liquida em Relacdo ao 1T25 Percentual de Variacao da Receita Liquida em Relacao ao
Empresas no SMLL Resultado do 1T25 - Empresas no SMLL

Acimade 100% | 0,9%

Entre 50% e 100%

2,8%

Entre 25% e 50%

7,5%

Entre 0% e 25% 59,8%

Entre 0% e -50% 28,0%

m Apresentou aumento na Receita Liquida = Ndo apresentou aumento na Receita Liquida Abaixo de -50%

0,9%

Fonte: B3, CVM, FactSet e Sites de Rl das Empresas
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MZ
Resumo Geral dos Resultados do 1T26 - EBITDA - SMLL

No 1T26, 53,8% das empresas analisadas presentes no indice de Small Caps (SMLL) em sua Gltima composicdo e que divulgaram a métrica de
margem EBITDA ou margem EBITDA ajustada apresentaram um aumento em sua margem. A faixa entre 10% e 25% de margem foi a mais
recorrente com 33,3% do total.

Variacdo na Margem EBITDA em Relacdo ao 1T25 Margem EBITDA ou Margem EBITDA Ajustada
Empresas no SMLL Empresas no SMLL

Acima de 50% 15,1%

53,8% Entre 25% e 50% 32,3%

46,2%
Entre 10% e 25% 33,3%
Entre 0% e 10% - 16,1%
. T
Apresentou aumento na Nao apresentou aumento na
Margem EBITDA Margem EBITDA Abaixo de 0% 3,2%

Fonte: B3, CVM, FactSet e Sites de Rl das Empresas
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Lucro ou Prejuizo Reportado no 1726 - SMLL

Em relacdo ao desempenho liquido, 81,5% das empresas analisadas presentes no indice de Small Caps (SMLL) em sua Ultima composicdo
apresentaram lucro no 1T26, sendo que 36,0% registraram uma variacao negativa de até -50% na comparacao com o mesmo periodo do ano
anterior.

Lucro ou Prejuizono 1T26 Percentual de Variacao do Lucro em Relagao ao Resultado
Empresas no SMLL do 1T25-SMLL

Acima de 100% 15,7%
Entre 50% e 100% - 9,0%
Entre 25% e 50% 11,2%
Entre 0% e 25% 16,9%

Entre -50% e 0% 36,0%

m Reportou Lucro = Reportou Prejuizo Abaixo de -50%

11,2%

Fonte: B3, CVM, FactSet e Sites de Rl das Empresas
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Resumo Geral dos Resultados do 1T26 - Empresas no ISE

MZ

Dentre as empresas presentes no indice de Sustentabilidade Empresarial (ISE) em sua Gltima composicdo, 81,2% apresentaram crescimento de

receita liquida em comparacao ao 1T25. Para grande parte das companhias (78,3%), esse crescimento ficou na faixa até 25%.

Variacdo na Receita Liquida em Relaco ao 1T25 Percentual de Variacao da Receita Liquida em Relacao ao
Empresas no ISE Resultado do 1T25 - Empresas no ISE

Entre 25% e 50% 4,3%

Entre 0% e 25% 78,3%

Entre 0% e -50% 17,4%

m Apresentou aumento na Receita Liquida = N3o apresentou aumento na Receita Liquida

Fonte: B3, CVM, FactSet e Sites de Rl das Empresas
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Resumo Geral dos Resultados do 1T26 - EBITDA - ISE

No 1T26, 52,7% das empresas analisadas presentes no indice de Sustentabilidade Empresarial (ISE) em sua ultima composicio e que divulgaram a
métrica de margem EBITDA ou margem EBITDA ajustada apresentaram um aumento em sua margem. A faixa entre 25% e 50% de margem foi a
mais recorrente com 29,1% do total.

Variacao na Margem EBITDA em Relacao ao 1T25 Margem EBITDA ou Margem EBITDA Ajustada
Empresas no ISE Empresas no ISE

Acima de 50% 21,8%

52,7%

47,3% Entre 25% e 50% 29,1%

Entre 10% e 25% 27,3%
-rr T
Apresentou aumento na Nao apresentou aumento na . . o
Margem EBITDA Margem EBITDA Entre 0% e 10% 21,8%

Fonte: B3, CVM, FactSet e Sites de Rl das Empresas
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MZ
Lucro ou Prejuizo Reportado no 1726 - ISE

Em relacdo ao desempenho liquido, 82,6% das empresas analisadas presentes no Indice de Sustentabilidade Empresarial (ISE) em sua ultima
composicao apresentaram lucro no 1T26, sendo que 24,1% registraram uma variacao negativa de até -50% e um aumento de até 25% na
comparacao com o mesmo periodo do ano anterior.

Lucro ou Prejuizono 1T26 Percentual de Variacao do Lucro em Relacao ao Resultado
Empresas no ISE do 1T25-ISE

Acima de 100% 19,0%
Entre 50% e 100% - 8,6%
Entre 25% e 50% 10,3%
Entre 0% e 25% _ 24,1%
Entre -50% e 0% _ 24,1%

m Reportou Lucro = Reportou Prejuizo Abaixo de -50%

13,8%

Fonte: B3, CVM, FactSet e Sites de Rl das Empresas
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MZ
Resumo Geral dos Resultados do 1T26 - Empresas no IDIVERSA

Dentre as empresas presentes no indice de Diversidade (IDIVERSA) em sua UGltima composicdo, 81,2% apresentaram crescimento de receita liquida
em comparacdo ao 1T25. Para grande parte das companhias (78,3%), esse crescimento ficou na faixa até 25%.

Variacao na Receita Liquida em Relacao ao 1T25 Percentual de Variacao da Receita Liquida em Relacao ao
Empresas no IDIVERSA Resultadodo 1T25 - Empresas no IDIVERSA

Entre 50% e 100% 3,7%

Entre 25% e 50% I 6,2%

Entre 0% e -50% - 21,0%

m Apresentou aumento na Receita Liquida = Ndo apresentou aumento na Receita Liquida Abaixo de -50%

1,2%

Fonte: B3, CVM, FactSet e Sites de Rl das Empresas
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MZ
Resumo Geral dos Resultados do 1T26 - EBITDA - IDIVERSA

No 1T25, 54,0% das empresas analisadas presentes no indice de Diversidade (IDIVERSA) em sua Gltima composicdo e que divulgaram a métrica de
margem EBITDA ou margem EBITDA ajustada apresentaram um aumento em sua margem. A faixa entre 25% e 50% de margem foi a mais
recorrente com 33,3% do total.

Variacdo na Margem EBITDA em Relacdo ao 1T25 Margem EBITDA ou Margem EBITDA Ajustada
Empresas no IDIVERSA Empresas no IDIVERSA

Acima de 50% 20,6%

54,0% Entre 25% e 50%
46,0%

33,3%

Entre 10% e 25% 23,8%

17,5%

Entre 0% e 10%

- _ __ - ’°O

Apresentou aumento na Nao apresentou aumento na
Margem EBITDA Margem EBITDA Abaixo de 0%

4,8%

Fonte: B3, CVM, FactSet e Sites de Rl das Empresas
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MZ
Lucro ou Prejuizo Reportado no 1726 - IDIVERSA

Em relacdo ao desempenho liquido, 86,4% das empresas analisadas presentes no indice de Diversidade (IDIVERSA) em sua Ultima composicdo
apresentaram lucro no 1T26, sendo que 35,7% registraram uma variacao negativa de até -50% na comparacao com o mesmo periodo do ano
anterior.

Lucro ou Prejuizono 1T26 Percentual de Variacao do Lucro em Relacao ao Resultado
Empresas no IDIVERSA do 1T25 - IDIVERSA

Acima de 100% 12,9%

Entre 50% e 100% 5,7%

Entre 25% e 50%

11,4%

Entre 0% e 25% 27,1%

Entre -50% e 0% 35,7%

= Reportou Lucro = Reportou Prejuizo Abaixo de -50%

7,1%

Fonte: B3, CVM, FactSet e Sites de Rl das Empresas
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Conclusao

MZ

Os dados do 1T26 demonstram que os periodos de divulgacao de resultados seguem se
tornando momentos cada vez mais competitivos no mercado de capitais. Em um ambiente
com forte concentracao de divulgacbes e conferéncias em poucos dias e horarios
semelhantes, a capacidade da companhia de se diferenciar por meio de uma comunicacao
clara, acessivel e estratégica passa a ser um elemento fundamental para ampliar engajamento
e retencao da atencao dos investidores.

Ao mesmo tempo, o Estudo evidencia o amadurecimento das praticas de comunicacao
financeira no mercado brasileiro, com ampla adocao de videoconferéncias, traducao
simultanea e formatos mais interativos e audiovisuais. Mais do que apresentar niumeros, as
companhias vém utilizando esses momentos para contextualizar resultados, fortalecer sua
narrativa corporativa e reforcar sua credibilidade perante o mercado.

Nesse cenario, o profissional de Relacdes com Investidores assume um papel cada vez mais
estratégico, conectando desempenho financeiro, narrativa e relacionamento com
stakeholders. Companhias que conseguem alinhar transparéncia, tecnologia e consisténcia de
comunicacao tendem a fortalecer sua reputacao, ampliar sua visibilidade junto ao mercado e
contribuir de forma relevante para a reducao de seu custo de capital.

A MZ segue a disposicao para apoiar seus clientes em cada etapa desse processo, garantindo
gue a mensagem certa alcance os publicos certos, no momento certo.
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QUER SABER MAIS?

Entre em contato
com nosso time de
especialistas

Cassio Rufino
Partner & COO

E-mail: cassio.rufino@mzgroup.com

Equipe Estudos

E-mail: mz.estudos@mzgroup.com
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