
Monitoramento de Mercado

Análise de Publicações no LinkedIn 
Sobre os Resultados do 1T26

Empoderando sua estratégia de relações com investidores

21  de maio de 2026



Confiança e credibilidade com

mais de 2.500 websites publicados 

MZ é líder em soluções
para relações com investidores
Tecnologias inovadoras e um atendimento excepcional ao cliente

250 
talentos

1.000 clientes 
em 12 países

25 anos
de mercado
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Publicações no LinkedIn Reforçam a 
Estratégia de Relações com Investidores
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As redes sociais tornaram-se aliadas estratégicas para o mercado financeiro e para a área 
de Relações com Investidores, funcionando como canais complementares para reforçar 
transparência e engajamento. Entre elas, o LinkedIn se destaca como a principal 
plataforma para comunicação corporativa, por sua natureza profissional e capacidade de 
atingir investidores, analistas e demais stakeholders de forma segmentada. Publicações 
sobre resultados nesse ambiente ampliam o alcance da informação e ajudam a consolidar 
a narrativa da companhia, oferecendo contexto e insights além dos números.

O uso estratégico do LinkedIn complementa esse processo, direcionando tráfego para 
sites de RI, materiais oficiais e eventos como conferências e investor days, práticas já 
consolidadas no mercado. Outro aspecto relevante é a humanização proporcionada pelas 
redes sociais. Publicações que envolvem executivos e especialistas da companhia tornam 
a comunicação mais direta e reforçam confiança junto aos investidores. Ao adotar boas 
práticas as empresas ampliam a visibilidade de seus resultados e destacam seus 
diferenciais competitivos, mantendo um diálogo contínuo com públicos estratégicos.

A MZ está sempre à disposição para apoiar seus clientes nesse processo, desde a criação 
de conteúdos e peças visuais até o planejamento de estratégias digitais que fortalecem a 
narrativa corporativa. Com experiência, tecnologia e uma abordagem consultiva, 
ajudamos empresas a transformar resultados em mensagens claras e impactantes, 
alinhadas às melhores práticas de comunicação financeira.Fique à vontade para entrar em 
contato conosco, estamos sempre prontos para ajudar! 



Este Estudo visa passar para os clientes MZ informações macro e consolidadas das publicações 
sobre e relacionadas aos resultados do 1T26 no LinkedIn de 306 empresas e nas páginas pessoais 
dos 656 CEOs, CFOs e DRIs dessa empresas analisadas pela MZ. A coleta foi realizada durante os 
meses de abril e maio de 2026 e os resultados estão disponibilizados ao longo do Estudo.

A Equipe MZ Estudos fica à disposição para sugestões, dúvidas ou maiores esclarecimentos, caso 
necessário, através do e-mail: mz.estudos@mzgroup.com. 

Este material é um estudo produzido pela MZ, que faz o possível para garantir a qualidade do 
documento. As informações aqui apresentadas têm por finalidade prover informações aos clientes 
da MZ e não representam recomendações para e/ou solicitações de compra e venda de qualquer 
valor mobiliário. Eles são baseados unicamente em informações públicas (sites CVM e B3, sites de RI 
das companhias e sites especializados que disponibilizam as informações usadas como base) 
estando, portanto, sujeitos a mudanças. Este documento não reflete nenhuma opinião de 
investimento da MZ.

Introdução e 
Metodologia
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Empresas analisadas por Setor  
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A MZ analisou o processo de divulgação dos resultados do 1T26 de 306 empresas brasileiras, abrangendo 20 setores e incluindo companhias 
listadas no Brasil, nos Estados Unidos e no Canadá, bem como empresas de capital fechado que divulgaram seus resultados até o dia 18 de maio. O 
setor Varejo foi o mais representativo da amostra, concentrando 12,4% das empresas analisadas, enquanto o setor Papel & Celulose apresentou a 
menor participação, com 1% do total. Cabe destacar que a classificação setorial adotada neste Estudo é proprietária da MZ.

Fonte: B3, CVM, FactSet e LinkedIn
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Quantidade de Empresas por Setor

https://www.b3.com.br/pt_br/
https://www.b3.com.br/pt_br/
http://sistemas.cvm.gov.br/
https://www.factset.com/


Empresas analisadas por Negociação em Bolsa
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Das 306 empresas analisadas pela MZ, 7,8% não são listadas, mas já adotam processos estruturados de comunicação, o que contribui para a redução 
de seu custo de capital, enquanto 92,2% possuem ações negociadas em bolsa, seja no Brasil (B3) ou nos Estados Unidos (NASDAQ/NYSE) ou no 
Canadá (TSE). Considerando apenas as empresas listadas, 95,4% possuem ações negociadas na B3.

92,2%

7,8%

Empresas analisadas pela MZ

Possuem ações negociadas em Bolsa

Não possuem ações negociadas em Bolsa

95,4%

2,5% 1,8% 0,4%

B3 NASDAQ NYSE TSE

Bolsa onde negociam suas ações

Fonte: B3, CVM, FactSet e LinkedIn

https://www.b3.com.br/pt_br/
https://www.b3.com.br/pt_br/
http://sistemas.cvm.gov.br/
https://www.factset.com/


Empresas analisadas por Valor de Mercado
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Em 15 de maio de 2026, o valor de mercado somado das companhias com ações negociadas em bolsa alcançava R$5,3 trilhões, uma diminuição de 
8,6% no valor do total observado em 30 de março, data do último Estudo. A maioria das empresas (62,4%) possuía valor de mercado abaixo de R$5 
bilhões, sendo que 33,2% do total possuía valor de mercado inferior a R$1 bilhão.

33,2%

29,2%

13,1%

9,5% 9,9%

5,1%

Até R$1 bilhão Entre R$1 bilhão e R$5 bilhões Entre R$5 bilhões e R$10
bilhões

Entre R$10 bilhões e R$25
bilhões

Entre R$25 bilhões e R$100
bilhões

Acima de R$100 bilhões

Valor de Mercado das Empresas Analisadas em R$ Bilhões

Fonte: B3, CVM, FactSet e LinkedIn

https://www.b3.com.br/pt_br/
https://www.b3.com.br/pt_br/
http://sistemas.cvm.gov.br/
https://www.factset.com/


Empresas analisadas por Categoria CVM e Segmento B3
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A maioria das empresas analisadas está registrada na CVM como Categoria A, representando 90,4% do total - condição que permite a negociação 
de ações em bolsa no Brasil. Adicionalmente, 52,9% dessas companhias integram o Novo Mercado da B3, segmento reconhecido por seus elevados 
padrões de governança corporativa e transparência. Em conjunto, esses dados indicam uma amostra majoritariamente composta por empresas com 
maior nível de maturidade regulatória e aderência a boas práticas de mercado.

90,8%

3,3%
5,9%

Categoria CVM das Empresas Analisadas

Categoria A Categoria B Sem Registro na CVM

55,6%

6,2%

7,8%

14,7%

3,6%

12,1%

Novo Mercado

Nível 2

Nível 1

Básico

Demais Segmentos

Não negociada na B3

Segmento B3 das Empresas Analisadas

Fonte: B3, CVM, FactSet e LinkedIn

https://www.b3.com.br/pt_br/
https://www.b3.com.br/pt_br/
http://sistemas.cvm.gov.br/
https://www.factset.com/




Performance dos Principais Índices de Mercado
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Até 15 de maio de 2026, o Índice Bovespa (Ibovespa) acumulou valorização de 10,0%. Entre os índices analisados, apenas o Índice de Small Caps 
(SMLL) apresentou desempenho negativo no período, com retração de 1,8%. No universo ESG, o Índice de Sustentabilidade Empresarial (ISE) 
avançou 3,3%, enquanto o Índice de Diversidade (IDIVERSA) registrou alta de 2,3%.
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Performance dos Principais Índices até 15/05/2026

IBOV SMLL ISE IDIVERSA

+ 10,0%

+ 3,3%

+ 2,3%

-1,8%

Fonte: B3, CVM, FactSet e LinkedIn

https://www.b3.com.br/pt_br/
https://www.b3.com.br/pt_br/
http://sistemas.cvm.gov.br/
https://www.factset.com/


Empresas que Fizeram Postagens
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Entre as 306 empresas analisadas, 47,1% publicaram conteúdos sobre os resultados do 1T26 em suas páginas no LinkedIn. Alguns setores se 
destacaram pelo maior nível de atividade na plataforma: no setor Papel & Celulose e Seguros 100% das companhias realizaram publicações. O 
movimento sugere uma adoção mais seletiva do canal, concentrada em segmentos que reconhecem o LinkedIn como uma ferramenta relevante para 
ampliar o alcance e reforçar a comunicação com o mercado.

47,1%

52,9%

Fez publicação sobre os
Resultados

Não fez publicação sobre os
Resultados

Publicação das Empresas 
Sobre os Resultados

Fonte: B3, CVM, FactSet e LinkedIn

30%

75%
56%

44% 43%
63%

41%
58%

39% 41%

100%

25%

90%

17%

55%

100%

62%

24%
43% 47%

70%

25%
44%

56% 57%
38%

59%
42%

61% 59%
75%

10%

83%

45% 38%

76%
57% 53%
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Publicações Realizadas por Setor

Fez publicação sobre os resultados Não fez publicação sobre os resultados

https://www.b3.com.br/pt_br/
https://www.b3.com.br/pt_br/
http://sistemas.cvm.gov.br/
https://www.factset.com/


Performance de Mercado 
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Entre 31 de dezembro de 2025 e 15 de maio de 2026, as companhias analisadas registraram variação média de -2,6%. No período, as empresas que 
realizaram publicações no LinkedIn sobre seus resultados apresentaram desempenho superior às que não fizeram divulgações na plataforma: 
enquanto o primeiro grupo teve variação média de -1,2%, o segundo registrou queda média de -3,9%.

-2,6%

-1,2%

-3,9%

Média de Desempenho Geral Média de Desempenho de Quem
Publicou

Média de Desempenho de Quem Não
Publicou

Média de Desempenho das Companhias até 15/05/2026

Fonte: B3, CVM, FactSet e LinkedIn

https://www.b3.com.br/pt_br/
https://www.b3.com.br/pt_br/
http://sistemas.cvm.gov.br/
https://www.factset.com/


Performance de Mercado 
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No recorte setorial, as empresas do setor Mineração, Siderurgia & Outros foram aquelas que apresentaram a maior diferença de desempenho entre 
empresas que publicaram e aquelas que não divulgaram seus resultados no LinkedIn, com um diferencial de 28,2 p.p.. Na sequência, destacou-se o 
setor de Telecomunicações, com diferença de 16,6 p.p..

Fonte: B3, CVM, FactSet e LinkedIn
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Média de Desempenho das Companhias por Setor até 15/05/2026

Média de Desempenho Geral Média de Desempenho de Quem Publicou Média de Desempenho de Quem Não Publicou

https://www.b3.com.br/pt_br/
https://www.b3.com.br/pt_br/
http://sistemas.cvm.gov.br/
https://www.factset.com/




Tema e Quantidade de Postagens das Companhias
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Dentre essas publicações, aproximadamente 81,8% foram dedicadas exclusivamente à divulgação dos resultados. Além disso, 20,1% das 
companhias realizaram duas ou mais postagens sobre o tema na plataforma, indicando uma estratégia de reforço e desdobramento da comunicação. 
Esse comportamento sugere uma busca por ampliar o alcance das mensagens e manter o tema em evidência por mais tempo junto ao público.

81,8%

9,1%

9,1%

Relacionado à Divulgação de Resultados

Relacionado à Conferência de Resultados

Relacionado tanto à Divulgação de Resultados
quanto à Conferência de Resultados

Tema da Publicação

79,2%

20,1%

0,7%

Quantidade de Publicações Realizadas

Apenas 1 2 a 5 Mais que 5

Fonte: B3, CVM, FactSet e LinkedIn

https://www.b3.com.br/pt_br/
https://www.b3.com.br/pt_br/
http://sistemas.cvm.gov.br/
https://www.factset.com/


Visualização das Postagens das Companhias
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Cerca de 94% das publicações analisadas apresentaram boa visualização, considerando como critério a legibilidade sem necessidade de zoom. O 
resultado é relevante, uma vez que a clareza visual é um fator determinante para a experiência do usuário, impactando diretamente o engajamento 
e a retenção da mensagem. Publicações com design adequado, uso de fontes legíveis e equilíbrio entre imagem e texto tendem a aumentar a 
efetividade da comunicação, além de reforçar a percepção de transparência e profissionalismo. 

94,0%

6,0%

Visualização das Postagens das Companhias

Possui boa visualização Não possui boa visualização

Fonte: B3, CVM, FactSet e LinkedIn

https://www.b3.com.br/pt_br/
https://www.b3.com.br/pt_br/
http://sistemas.cvm.gov.br/
https://www.factset.com/


Exemplos de Visualização
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Não é possível ler sem dar zoom:
Allied

Possível ler sem dar zoom:
ROMI

Fonte: B3, CVM, FactSet e LinkedIn

https://www.linkedin.com/posts/alliedbrasil_somosallied-resultados-orgulhodeserallied-activity-7458553833372282880-XLX_/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4
https://www.linkedin.com/posts/romi-sa_romi-1t26-activity-7449962638605869056-SYMm/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4%5d
https://www.b3.com.br/pt_br/
https://www.b3.com.br/pt_br/
http://sistemas.cvm.gov.br/
https://www.factset.com/


Formato das Postagens das Companhias
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Entre as empresas que publicaram sobre os resultados do 1T26, o formato mais utilizado foi Texto + Carrossel, representando 34,5% das postagens. 
Na sequência, aparecem o modelo Texto + Vídeo com 29,9%, indicando uma maior adoção de conteúdos mais dinâmicos e segmentados. Para a área 
de Relações com Investidores, esse movimento reforça a importância de incorporar recursos visuais e interativos na divulgação dos resultados, 
apresentando as informações de forma mais clara e atrativa. 

26,2%

35,8%

29,9%

4,3%

1,1%

2,7%

Texto + Imagem

Texto + Carrossel

Texto + Vídeo

Texto + Link

Texto + Compartilhamento

Outros

Formato da Publicação

Fonte: B3, CVM, FactSet e LinkedIn

https://www.b3.com.br/pt_br/
https://www.b3.com.br/pt_br/
http://sistemas.cvm.gov.br/
https://www.factset.com/


Exemplos de Formato da Postagem
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Texto e Vídeo:
Alpargatas

Texto e Carrossel:
Tenda

Texto e Imagem:
Banco Mercantil

Texto e Link:
Banco BMG

Fonte: B3, CVM, FactSet e LinkedIn

https://www.linkedin.com/posts/alpargatas_somosalpa-alpalovers-resultados1t26-activity-7458523339419148288-5vnL/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4
https://www.linkedin.com/posts/construtora-tenda_resultados-1t26-activity-7457862798111494145-FhSp/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4
https://www.linkedin.com/posts/bancomercantil_iniciamos-2026-consolidando-nossa-trajet%C3%B3ria-activity-7458168822194294784-cl8C/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4
https://www.linkedin.com/posts/bancobmg_bmgb4-resultados-1t26-banco-bmg-activity-7457549595762417665-xYlR/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4
https://www.b3.com.br/pt_br/
https://www.b3.com.br/pt_br/
http://sistemas.cvm.gov.br/
https://www.factset.com/


Exemplos de Formato da Postagem
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Texto + Newsletter:
Petrobras

Inseriu texto na 
publicação compartilhada:

Neoenergia

Texto + Evento:
IMC

Fonte: B3, CVM, FactSet e LinkedIn

https://www.linkedin.com/posts/petrobras_newsletterpetrobras-obrasilaezanossaenergia-activity-7460088975714836480-s47a/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4
https://www.linkedin.com/posts/neoenergia_acabamos-de-divulgar-os-resultados-financeiros-activity-7455058685443174400-fOuT/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4
https://www.linkedin.com/posts/grupoimc_grupoimc-resultadostrimestrais-1t26-activity-7457537920170811392-CBix?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAACC98VYB9oouDrO7T-dHo_Tw_UmrYYy-gdk
https://www.b3.com.br/pt_br/
https://www.b3.com.br/pt_br/
http://sistemas.cvm.gov.br/
https://www.factset.com/


Tamanho do Texto-Legenda e Idioma das Postagens das Companhias
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49,2% das publicações realizadas pelas companhias apresentaram legendas curtas, com textos entre 1 e 10 linhas, enquanto a média geral foi de 
aproximadamente 12 linhas por post. Ao analisar o idioma utilizado, observa-se que 97,8% das publicações foram feitas exclusivamente em 
português, 1,1% em inglês e 1,1% em versão bilíngue (português e inglês), evidenciando um aproveitamento ainda limitado do potencial de alcance 
junto a investidores internacionais. 

49,2%

40,1%

9,1%

1,6%

de 1 a 10 Linhas

De 11 a 20 Linhas

De 21 a 30 Linhas

Acima de 30 Linhas

Tamanho dos Textos-Legenda das Publicações

1,1%

97,8%

1,1%

Apenas em Inglês

Apenas em Português

Mais de um idioma

Idioma do Texto-Legenda das Publicações

Fonte: B3, CVM, FactSet e LinkedIn

https://www.b3.com.br/pt_br/
https://www.b3.com.br/pt_br/
http://sistemas.cvm.gov.br/
https://www.factset.com/


Link Direcionando Para Outro Site nas Postagens das Companhias

22

Dentre as publicações analisadas, 58,3% incluíram links direcionando para outros sites. Entre essas, 51,8% redirecionaram os usuários diretamente 
para a página de Relações com Investidores da companhia. O movimento reforça o papel do LinkedIn como um canal relevante para a geração de 
tráfego qualificado, facilitando o acesso de investidores e analistas a conteúdos mais completos, como releases, apresentações e relatórios 
financeiros. 

58,3%

41,7%

Link de Direcionamento na Postagem

Possui link de direcionamento Não possui link de direcionamento

51,8%

24,6%

10,5%

7,9%

3,5%

1,8%

Site de RI

Conferência de Resultados

Release de Resultados

Site Institucional

Site de Notícias

Outros

Direcionamento do Link

Fonte: B3, CVM, FactSet e LinkedIn

https://www.b3.com.br/pt_br/
https://www.b3.com.br/pt_br/
http://sistemas.cvm.gov.br/
https://www.factset.com/




Modelo e Quantidade de Imagens nas Postagens das Companhias

24

Entre as empresas que publicaram conteúdos com imagem no LinkedIn, 57,8% optaram pelo formato Texto + Carrossel. Dentre essas, 46,3%  
utilizou entre 1 e 5 imagens por postagem e outros 46,3% entre 6 e 10 imagens. Já entre as companhias que adotaram o formato Texto + Imagem, 
89,8% utilizaram apenas uma imagem. A tendência indica um movimento de diversificação de formatos, com foco em aprimorar a experiência do 
usuário e tornar a comunicação mais dinâmica.

42,2%

57,8%

Modelo de Postagens com 
Imagens

Texto + Imagem Texto + Carrossel

89,8%

4,1%

6,1%

Apenas 1 imagem

De 2-5 imagens

Mais de 5 imagens

Postagens com Texto + Imagem

46,3%

46,3%

7,4%

De 1-5 imagens

De 6-10 imagens

Mais de 10 imagens

Postagens com Texto + Carrossel

Fonte: B3, CVM, FactSet e LinkedIn

https://www.b3.com.br/pt_br/
https://www.b3.com.br/pt_br/
http://sistemas.cvm.gov.br/
https://www.factset.com/


Acessibilidade das Postagens das Companhias de Imagem e Vídeo

25

Apenas 0,5% das postagens analisadas incluíram legendas com texto alternativo. Trata-se de um recurso fundamental para garantir acessibilidade a 
pessoas com deficiência visual, promovendo inclusão e alinhamento às práticas ESG e de governança. A única empresa que adicionou texto 
alternativo utilizou entre 6 e 10 linhas. 

0,5%

99,5%

Postagem com texto alternativo para pessoas com 
deficiência visual

Possui texto alternativo Não possui texto alternativo

0,0%

100,0%

0,0%

De 1-5 linhas

De 6-10 linhas

Mais de 10 linhas

Quantidade de linhas de texto-alternativo

Fonte: B3, CVM, FactSet e LinkedIn

https://www.b3.com.br/pt_br/
https://www.b3.com.br/pt_br/
http://sistemas.cvm.gov.br/
https://www.factset.com/


Exemplos de Acessibilidade
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Texto alternativo:
Petrobras

Fonte: B3, CVM, FactSet e LinkedIn

https://www.linkedin.com/posts/petrobras_obrasilaezanossaenergia-resultados1otrimestre2026-activity-7459975164957745152-4WY_/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4
https://www.b3.com.br/pt_br/
https://www.b3.com.br/pt_br/
http://sistemas.cvm.gov.br/
https://www.factset.com/


Tempo e Tipo de Vídeo das Postagens das Companhias
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Entre as companhias que publicaram vídeos, 47,2% optaram por formatos animados. Em relação à duração, 35,7% das postagens priorizaram vídeos 
curtos, entre 1 e 2 minutos. A maior adesão a vídeos curtos reforça uma tendência relevante no LinkedIn, onde conteúdos mais objetivos e 
dinâmicos tendem a gerar maior retenção e engajamento.

47,2%

30,2%

22,6%

Tipo de Vídeos Postados pelas Companhias

Animado Apresentação Apresentação + Animado

19,6%

35,7%

21,4%

16,1%

7,1%

Menos de 1 minuto

Entre 1 e 2 minutos

Entre 2 e 3 minutos

 Entre 3 e 5 minutos

 Acima de 5 minutos

Duração dos Vídeos Postados pelas Companhias

Fonte: B3, CVM, FactSet e LinkedIn

https://www.b3.com.br/pt_br/
https://www.b3.com.br/pt_br/
http://sistemas.cvm.gov.br/
https://www.factset.com/
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Apresentação:
Irani

Animado:
Santander

Corte de entrevista:
Mater Dei

Exemplos de Tipos de Vídeo Postados

Fonte: B3, CVM, FactSet e LinkedIn

https://www.linkedin.com/posts/irani_oficial_resultados-destaquesdotrimestre-relaaexaelescominvestidores-activity-7455605284737101824-LbZF?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4
https://www.linkedin.com/posts/grupo-santander-brasil_no-1t26-mantivemos-o-foco-na-execu%C3%A7%C3%A3o-da-activity-7455232869821575168-RyKu?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4
https://www.linkedin.com/posts/redematerdei_rede-mater-dei-registra-receita-l%C3%ADquida-recorde-activity-7458209877765738496-xRmk?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4
https://www.b3.com.br/pt_br/
https://www.b3.com.br/pt_br/
http://sistemas.cvm.gov.br/
https://www.factset.com/


Quantidade e Cargo dos Apresentadores nas Postagens das Companhias
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A maioria dos vídeos publicados (76,7%) foi apresentada por uma única pessoa. Entre os apresentadores, os CEOs estiveram presentes em 21,3% 
dos vídeos. A participação de diferentes executivos, como CEO, CFO, DRI e especialistas, pode agregar variedade de perspectivas, aprofundar o 
conteúdo técnico e reforçar o alinhamento interno.

76,7%

23,3%

Quantidade de Apresentadores em Vídeo

Um apresentador Mais de um apresentador

21,3%

14,9%

8,5%

55,3%

CEO

CFO e DRI

CFO

Outros

Cargos dos Apresentadores

Fonte: B3, CVM, FactSet e LinkedIn

https://www.b3.com.br/pt_br/
https://www.b3.com.br/pt_br/
http://sistemas.cvm.gov.br/
https://www.factset.com/


Acessibilidade dos Vídeos Postados pelas Companhias
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Entre as postagens com vídeo, 36,8% incluíram legendas. Já a presença de intérprete de Libras foi observada em 7,3% das publicações. A inclusão de 
legendas e tradução em Libras contribui para ampliar o alcance das mensagens e reforçar o compromisso com práticas inclusivas e critérios ESG, 
cada vez mais observados por investidores e reguladores.

40,0%

14,5%

45,5%

Disponibilização de Legendas nos 
Vídeos Postados

O vídeo possui legenda
O vídeo não possui legenda
Não é aplicável

7,3%

47,3%

45,5%

Disponibilização de Intérprete de Libras nos 
Vídeos Postados

O vídeo possui intérprete de Libras

O vídeo não possui intérprete de Libras

Não é aplicável

Fonte: B3, CVM, FactSet e LinkedIn

https://www.b3.com.br/pt_br/
https://www.b3.com.br/pt_br/
http://sistemas.cvm.gov.br/
https://www.factset.com/
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Intérprete de Libras:
Fras-le

Legenda:
Klabin

Exemplos de Acessibilidade dos Vídeos Postados

Fonte: B3, CVM, FactSet e LinkedIn

https://www.linkedin.com/posts/frasle-mobility_frasle-mobility-alcan%C3%A7a-receita-l%C3%ADquida-de-activity-7457951381451149312-RGvg?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4
https://www.linkedin.com/posts/frasle-mobility_frasle-mobility-alcan%C3%A7a-receita-l%C3%ADquida-de-activity-7457951381451149312-RGvg?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4
https://www.linkedin.com/posts/frasle-mobility_frasle-mobility-alcan%C3%A7a-receita-l%C3%ADquida-de-activity-7457951381451149312-RGvg?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4
https://www.linkedin.com/posts/klabin_klabin-1t26-resultadosfinanceiros-activity-7458226220749606912-DhHX?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4
https://www.b3.com.br/pt_br/
https://www.b3.com.br/pt_br/
http://sistemas.cvm.gov.br/
https://www.factset.com/


Hashtags Utilizadas nas Postagens das Companhias
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Em 63,1% das postagens analisadas houve a inclusão de hashtags. Em média, cada publicação utilizou aproximadamente 3 hashtags, sendo a mais 
recorrente a identificação pelo nome da empresa, responsável por 11,8% do total utilizado nos posts do 1T26. Embora essa prática contribua para o 
reforço de marca, o uso ainda limitado e pouco estratégico indica uma oportunidade de ampliar o alcance orgânico e a visibilidade junto a 
investidores e demais públicos relevantes.

63,1%

36,9%

Uso de Hashtags nas 
Postagens

Utilizaram hashtags Não utilizaram hashtags

6,8%

15,3%

27,1%

16,9%

18,6%

7,6%

7,6%

1 hashtag

2 hashtags

3 hashtags

4 hashtags

5 hashtags

6 hashtags

Acima de 6 hashtags

Quantidade de Hashtags Utilizadas 
por Empresa

11,8%

11,1%

10,9%

4,4%

5,4%

4,8%

1,5%

50,1%

Nome da Empresa

Resultados

Slogan

Trimestre

Ticker

Setor

RI

Outros

Categoria das Hashtags 
Utilizadas

Fonte: B3, CVM, FactSet e LinkedIn

https://www.b3.com.br/pt_br/
https://www.b3.com.br/pt_br/
http://sistemas.cvm.gov.br/
https://www.factset.com/
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Menos de 5 hashtags:
Log

Mais de 5 hashtags:
Dotz

Exemplos de Hashtag Utilizadas nas Postagens

Fonte: B3, CVM, FactSet e LinkedIn

https://www.linkedin.com/posts/logoficial_resultados-estrategia-performance-activity-7457502132603076608-lnup?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4
https://www.linkedin.com/posts/dotz_dotz-reverte-preju%C3%ADzo-de-um-ano-antes-e-tem-activity-7462144057797169152-3dZo?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4
https://www.b3.com.br/pt_br/
https://www.b3.com.br/pt_br/
http://sistemas.cvm.gov.br/
https://www.factset.com/




CEOS, CFOS e DRIs que Fizeram Postagens

35

Entre os mais de 650 executivos nas posições de CEO, CFO e DRI analisados, apenas 19,5% publicaram ou compartilharam conteúdos sobre os 
resultados do 1T26 em seus perfis no LinkedIn. Entre aqueles que realizaram publicações, 91,3% concentraram-se exclusivamente na divulgação 
dos resultados, evidenciando alinhamento com a comunicação institucional.

15,7%

80,5%

3,8%

Publicações do CEO, CFO ou DRI sobre os resultados do 
1T26

Realizou publicações sobre os resultados

Não realizou publicações sobre os resultados

Realizou o compartilhamento de outro post

91,3%

7,8%

1,0%

Relacionado à Divulgação de Resultados

Relacionado aos Resultados e Conferência

Relacionada à Conferência de Resultados

Tema da Publicação

Fonte: B3, CVM, FactSet e LinkedIn

https://www.b3.com.br/pt_br/
https://www.b3.com.br/pt_br/
http://sistemas.cvm.gov.br/
https://www.factset.com/


Visualização das Postagens dos Administradores
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Entre as postagens com imagem ou carrossel, 82,4% apresentaram boa visualização. O critério adotado considerou a legibilidade do conteúdo sem a 
necessidade de zoom, assegurando uma experiência adequada e maior clareza na apresentação das informações

82,4%

17,6%

Visualização da publicação no LinkedIn

Possui boa visualização

Não possui boa visualização

Fonte: B3, CVM, FactSet e LinkedIn

https://www.b3.com.br/pt_br/
https://www.b3.com.br/pt_br/
http://sistemas.cvm.gov.br/
https://www.factset.com/


Exemplos de Visualização
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Fonte: B3 e FactSet.

Não é possível ler sem dar zoom:
DRI – Inter & Co

Possível ler sem dar zoom:
CEO – Log CP

https://www.b3.com.br/pt_br/para-voce
https://www.b3.com.br/pt_br/para-voce
https://www.factset.com/
https://www.linkedin.com/posts/rafaela-vitoria-phd-cfa-92603611_divulgamos-nossos-resultados-do-1q26-com-activity-7458145614271283200-HC13/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4
https://www.linkedin.com/posts/rafaela-vitoria-phd-cfa-92603611_divulgamos-nossos-resultados-do-1q26-com-activity-7458145614271283200-HC13/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4
https://www.linkedin.com/posts/rafaela-vitoria-phd-cfa-92603611_divulgamos-nossos-resultados-do-1q26-com-activity-7458145614271283200-HC13/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4
https://www.linkedin.com/posts/sergio-fischer-teixeira-de-souza_divulga%C3%A7%C3%A3o-dos-resultados-1t26-activity-7457185390735613952-fvrU/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4
https://www.linkedin.com/posts/sergio-fischer-teixeira-de-souza_divulga%C3%A7%C3%A3o-dos-resultados-1t26-activity-7457185390735613952-fvrU/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4
https://www.linkedin.com/posts/sergio-fischer-teixeira-de-souza_divulga%C3%A7%C3%A3o-dos-resultados-1t26-activity-7457185390735613952-fvrU/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4


Formato Das Postagens de CEOs, CFOs e DRIs

38

Entre todas as publicações analisadas, 28,9% foram realizadas no formato Texto + Imagem. Em relação às publicações compartilhadas, 76% das dos 
compartilhamentos incluíram comentários do administrador.

24,0%

76,0%

Publicações Compartilhadas

Apenas Compartilhamento Inseriu texto na publicação compartilhada

0,9%
5,3%

17,5% 16,7%

28,9%

10,5%
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Formato do post publicado

Fonte: B3, CVM, FactSet e LinkedIn

https://www.b3.com.br/pt_br/
https://www.b3.com.br/pt_br/
http://sistemas.cvm.gov.br/
https://www.factset.com/


Exemplos de Formato da Postagem
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Texto e Vídeo:
CFO – Ecorodovias

Texto e Carrossel:
CEO – Riachuelo

Texto e Imagem:
CEO – Ambev

Texto e Link:
CEO e DRI – Pine

Fonte: B3, CVM, FactSet e LinkedIn

https://www.linkedin.com/posts/andreapfernandes_ecor3-1t26-ecorodovias-activity-7458929277577805824-W-uQ?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4
https://www.linkedin.com/posts/andreapfernandes_ecor3-1t26-ecorodovias-activity-7458929277577805824-W-uQ?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4
https://www.linkedin.com/posts/andreapfernandes_ecor3-1t26-ecorodovias-activity-7458929277577805824-W-uQ?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4
https://www.linkedin.com/posts/andrefarber_resultados-riaa3-activity-7458499931151179776-a89U?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4
https://www.linkedin.com/posts/andrefarber_resultados-riaa3-activity-7458499931151179776-a89U?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4
https://www.linkedin.com/posts/andrefarber_resultados-riaa3-activity-7458499931151179776-a89U?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4
https://www.linkedin.com/posts/carlos-eduardo-lisboa-8b6177123_ao-final-do-ano-passado-dissemos-que-entrar%C3%ADamos-activity-7457472409386860547-p-Ud/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4
https://www.linkedin.com/posts/carlos-eduardo-lisboa-8b6177123_ao-final-do-ano-passado-dissemos-que-entrar%C3%ADamos-activity-7457472409386860547-p-Ud/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4
https://www.linkedin.com/posts/carlos-eduardo-lisboa-8b6177123_ao-final-do-ano-passado-dissemos-que-entrar%C3%ADamos-activity-7457472409386860547-p-Ud/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4
https://www.linkedin.com/posts/noberto-pinheiro-jr_banco-pine-tem-lucro-de-r-1499-milh%C3%B5es-activity-7457853679740813313--6kr?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4
https://www.linkedin.com/posts/noberto-pinheiro-jr_banco-pine-tem-lucro-de-r-1499-milh%C3%B5es-activity-7457853679740813313--6kr?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4
https://www.linkedin.com/posts/noberto-pinheiro-jr_banco-pine-tem-lucro-de-r-1499-milh%C3%B5es-activity-7457853679740813313--6kr?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4
https://www.b3.com.br/pt_br/
https://www.b3.com.br/pt_br/
http://sistemas.cvm.gov.br/
https://www.factset.com/


Exemplos de Formato da Postagem
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Inseriu texto na publicação compartilhada:
CFO e DRI – Motiva

Apenas texto:
CFO – B3

Fonte: B3, CVM, FactSet e LinkedIn

https://www.linkedin.com/posts/activity-7455401714742009857-um9h?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4
https://www.linkedin.com/posts/activity-7455401714742009857-um9h?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4
https://www.linkedin.com/posts/activity-7455401714742009857-um9h?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4
https://www.linkedin.com/posts/andre-milanez-3b609b30_divulgamos-ontem-a-noite-os-dados-operacionais-activity-7450535645653106689-socR?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4
https://www.linkedin.com/posts/andre-milanez-3b609b30_divulgamos-ontem-a-noite-os-dados-operacionais-activity-7450535645653106689-socR?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4
https://www.linkedin.com/posts/andre-milanez-3b609b30_divulgamos-ontem-a-noite-os-dados-operacionais-activity-7450535645653106689-socR?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4
https://www.b3.com.br/pt_br/
https://www.b3.com.br/pt_br/
http://sistemas.cvm.gov.br/
https://www.factset.com/


Tamanho do Texto-Legenda nos Posts de CEOs, CFOs e DRIs
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Entre as postagens próprias dos administradores, 39,2% apresentaram legendas acima de 21 linhas. Nos compartilhamentos, 60% das legendas se 
concentraram na faixa de até 10 linhas. No consolidado, a média foi de aproximadamente 19 linhas, com variações que vão de textos mais curtos, 
com uma linha, até conteúdos mais extensos, chegando a 46 linhas.

22,5%

38,2%

39,2%

De 1 a 10 linhas

De 11 a 20 linhas

Acima de 21 linhas

Tamanho do Texto-Legenda das postagens

60,0%

40,0%

De 1 a 10 linhas

De 11 a 20 linhas

Tamanho do Texto-Legenda dos compartilhamentos

Fonte: B3, CVM, FactSet e LinkedIn

https://www.b3.com.br/pt_br/
https://www.b3.com.br/pt_br/
http://sistemas.cvm.gov.br/
https://www.factset.com/


Texto-legenda em Outros Idiomas nos Posts de CEOs, CFOs e DRIs
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Entre as postagens que continham texto-legenda, apenas 1,9% foram publicadas em mais de um idioma. O dado evidencia uma oportunidade 
relevante de ampliação do alcance das comunicações, especialmente junto a investidores internacionais que dependem dessas informações para 
embasar suas decisões. A baixa adoção de legendas bilíngues ainda limita a visibilidade global e pode indicar um foco predominantemente local.

1,9%

98,1%

Texto-Legenda em Mais de Um Idioma

Disponibiliza texto-legenda em mais de um idioma

Não disponibiliza texto-legenda em mais de um idioma

Fonte: B3, CVM, FactSet e LinkedIn

https://www.b3.com.br/pt_br/
https://www.b3.com.br/pt_br/
http://sistemas.cvm.gov.br/
https://www.factset.com/


Link Direcionando para Outra Página/Site
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Aproximadamente 29% das publicações analisadas incluíram links de direcionamento. Entre os links utilizados, 29% direcionavam o público para 
notícias sobre a companhia, enquanto mais da metade (51,6%) redirecionava para o site de relações com investidores da companhia.

28,7%

71,3%

Link de direcionamento na postagem

Havia link na postagem Não havia link na postagem

3,2%

51,6%

29,0%

12,9%

3,2%

Site Institucional

Site de RI

Notícia

Youtube

Outros

Direcionamento do link

Fonte: B3, CVM, FactSet e LinkedIn

https://www.b3.com.br/pt_br/
https://www.b3.com.br/pt_br/
http://sistemas.cvm.gov.br/
https://www.factset.com/




Modelo e Quantidade de Imagens nos Posts de CEOs, CFOs e DRIs
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A maior parte das publicações realizadas por CEOs, CFOs e DRIs manteve o formato Texto + Imagem, adotado por 62,3% dos executivos. Entre os 
posts com imagem única, 94,1% incluíram apenas uma foto, indicando preferência por comunicações simples e diretas. Já nos carrosséis, 50% das 
publicações utilizaram entre 6 e 10 imagens, explorando o formato para organizar e apresentar informações de maneira mais visual.

62,3%

37,7%

Modelo de post com imagens

Texto + Imagem Texto + Carrossel

94,1%

5,9%

Uma única imagem

Mais de uma imagem

Quantidade de imagens nos modelos 
"Texto + Imagem"

45,0%

50,0%

5,0%

De 1 a 5 imagens

De 6 a 10 imagens

Acima de 10 imagens

Quantidade de imagens nos modelos "Texto 
+ Carrossel"

Fonte: B3, CVM, FactSet e LinkedIn

https://www.b3.com.br/pt_br/
https://www.b3.com.br/pt_br/
http://sistemas.cvm.gov.br/
https://www.factset.com/


Tempo e Tipo de Vídeo dos Posts de CEOs, CFOs e DRIs
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Entre os vídeos divulgados por executivos, 39,1% seguiram o formato tradicional de apresentação e 39,1% seguiram o formato animado. Já os 
conteúdos com duração entre 1 e 2 minutos foram os mais representativos, correspondendo a 31,8% do total.

39,1%

17,4%

39,1%

4,3%

Tipo de Vídeo Publicado Pelos Administradores

Animado Animado + Apresentação

Apresentação Corte de entrevista

22,7%

31,8%
22,7%

18,2%

4,5%

Tempo dos Vídeos Postados Pelos Administradores

Menos de 1 minuto De 1 a 2 minutos Entre 2 e 3 minutos

Entre 3 e 5 minutos Acima de 5 minutos

Fonte: B3, CVM, FactSet e LinkedIn

https://www.b3.com.br/pt_br/
https://www.b3.com.br/pt_br/
http://sistemas.cvm.gov.br/
https://www.factset.com/
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Apresentação:
CEO – LWSA

Animado:
CEO – CVC

Corte de entrevista:
CFO e DRI – Vale

Exemplos de Tipos de Vídeo Postados

Fonte: B3, CVM, FactSet e LinkedIn

https://www.linkedin.com/posts/rafael-chamas-alves_mais-um-trimestre-entregando-resultado-consistente-activity-7458279536577773568-0_5h?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4
https://www.linkedin.com/posts/rafael-chamas-alves_mais-um-trimestre-entregando-resultado-consistente-activity-7458279536577773568-0_5h?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4
https://www.linkedin.com/posts/rafael-chamas-alves_mais-um-trimestre-entregando-resultado-consistente-activity-7458279536577773568-0_5h?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4
https://www.linkedin.com/posts/fabiomader_divulgamos-os-resultados-da-cvc-corp-do-1t26-activity-7460727693676789761-OT5p?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4
https://www.linkedin.com/posts/fabiomader_divulgamos-os-resultados-da-cvc-corp-do-1t26-activity-7460727693676789761-OT5p?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4
https://www.linkedin.com/posts/fabiomader_divulgamos-os-resultados-da-cvc-corp-do-1t26-activity-7460727693676789761-OT5p?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4
https://www.linkedin.com/posts/marcelobacci_transformandojuntos-activity-7457813193130946560-FM3h?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4
https://www.linkedin.com/posts/marcelobacci_transformandojuntos-activity-7457813193130946560-FM3h?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4
https://www.linkedin.com/posts/marcelobacci_transformandojuntos-activity-7457813193130946560-FM3h?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4
https://www.b3.com.br/pt_br/
https://www.b3.com.br/pt_br/
http://sistemas.cvm.gov.br/
https://www.factset.com/


Apresentadores dos Vídeos Postados por CEOs, CFOs e DRIs
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A maior parte das postagens em vídeo, 53,8%, contou com apenas um administrador na apresentação, mantendo a preferência por formatos mais 
diretos e centralizados. Entre os executivos que assumiram o papel de apresentador, os CFOs aparecem em 44,4% dos vídeos postados.

53,8%

46,2%

Quantidade de apresentadores no vídeo

Apenas 1 apresentador 2 ou mais apresentadores

22,2%

11,1%

33,3%

33,3%

CEO

CFO

CFO e DRI

Outros

Cargo dos apresentadores nos vídeos postados

Fonte: B3, CVM, FactSet e LinkedIn

https://www.b3.com.br/pt_br/
https://www.b3.com.br/pt_br/
http://sistemas.cvm.gov.br/
https://www.factset.com/


Acessibilidade nos Vídeos nos Posts dos CEOs, CFOs e DRIs
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Entre os vídeos divulgados sobre os resultados das companhias, 85,7% incluíram legendas. Além disso, 7,1% das publicações contaram com 
intérprete de Libras. Esse movimento evidencia uma oportunidade para que as empresas reforcem seu compromisso com a inclusão e com boas 
práticas de ESG, aspectos cada vez mais observados por investidores e reguladores.

14,3%

85,7%

Disponibilização de legenda nos vídeos postados

Não possui legenda Possui legenda

92,9%

7,1%

Disponibilização de intérprete de Libras nos vídeos 
postados

Não disponibilizou intérprete de Libras

Disponibilizou intérprete de Libras

Fonte: B3, CVM, FactSet e LinkedIn

https://www.b3.com.br/pt_br/
https://www.b3.com.br/pt_br/
http://sistemas.cvm.gov.br/
https://www.factset.com/
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Intérprete de Libras:
CEO – Banco do Brasil

Legenda:
CEO – VIBRA

Exemplos de Acessibilidade dos Vídeos Postados

Fonte: B3, CVM, FactSet e LinkedIn

https://www.linkedin.com/posts/tarcianapgmedeiros_resultadosbb-bancodobrasil-pratudoquevoceimaginar-activity-7460448179168141312-b9L8?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4
https://www.linkedin.com/posts/tarcianapgmedeiros_resultadosbb-bancodobrasil-pratudoquevoceimaginar-activity-7460448179168141312-b9L8?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4
https://www.linkedin.com/posts/tarcianapgmedeiros_resultadosbb-bancodobrasil-pratudoquevoceimaginar-activity-7460448179168141312-b9L8?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4
https://www.linkedin.com/posts/ernesto-pousada-jr_vemdevibra-resultados-activity-7458176030575517696-eWdW?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4
https://www.linkedin.com/posts/ernesto-pousada-jr_vemdevibra-resultados-activity-7458176030575517696-eWdW?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4
https://www.linkedin.com/posts/ernesto-pousada-jr_vemdevibra-resultados-activity-7458176030575517696-eWdW?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4
https://www.b3.com.br/pt_br/
https://www.b3.com.br/pt_br/
http://sistemas.cvm.gov.br/
https://www.factset.com/


Hashtags utilizadas nos Posts dos CEOs, CFOs e DRIs
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Entre as postagens analisadas, 40,7% utilizaram hashtags e 27,3% delas contou com três hashtags, sendo a mais frequente o próprio nome da 
companhia, presente em 26,9% das divulgações. Embora essa prática contribua para reforçar a identidade da marca, seu potencial para ampliar 
alcance e engajamento ainda é pouco explorado. O predomínio de termos estritamente institucionais sugere que muitas empresas deixam de 
utilizar hashtags relacionadas ao setor, aos resultados divulgados ou a temas estratégicos, como ESG, que poderiam aumentar a visibilidade 
orgânica das publicações.

59,3%

40,7%

Uso de hashtags nas postagens dos 
Administradores

Não utilizou hashtags Utilizou hashtags

13,6%

15,9%

27,3%

18,2%

11,4%

6,8%

6,8%

1 Hashtag

2 Hashtags

3 Hashtags

4 Hashtags

5 Hashtags

6 Hashtags

Acima de 6 hashtags

Quantidade de hashtags usadas 

26,4%

17,1%

10,0%

6,4%

7,9%

6,4%

25,7%

Nome da Companhia

Resultados

Slogan

Setor

Trimestre

Ticker

Outros

Categoria das hashtags utilizadas

Fonte: B3, CVM, FactSet e LinkedIn

https://www.b3.com.br/pt_br/
https://www.b3.com.br/pt_br/
http://sistemas.cvm.gov.br/
https://www.factset.com/
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Menos de 5 hashtags:
CEO – Engie Brasil

Mais de 5 hashtags:
CFO e DRI – Estapar

Exemplos de Hashtag Utilizadas nas Postagens

Fonte: B3, CVM, FactSet e LinkedIn

https://www.linkedin.com/posts/eduardosattamini_resultadosfinanceiros-setorelaeztrico-energiarenovaervel-activity-7458287132030197760-MCkm?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4
https://www.linkedin.com/posts/eduardosattamini_resultadosfinanceiros-setorelaeztrico-energiarenovaervel-activity-7458287132030197760-MCkm?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4
https://www.linkedin.com/posts/eduardosattamini_resultadosfinanceiros-setorelaeztrico-energiarenovaervel-activity-7458287132030197760-MCkm?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4
https://www.linkedin.com/posts/eduardosattamini_resultadosfinanceiros-setorelaeztrico-energiarenovaervel-activity-7458287132030197760-MCkm?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4
https://www.linkedin.com/posts/danielsoraggi_estapar-1t26-resultados-activity-7458293980485824512-cr9u?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4
https://www.linkedin.com/posts/danielsoraggi_estapar-1t26-resultados-activity-7458293980485824512-cr9u?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4
https://www.linkedin.com/posts/danielsoraggi_estapar-1t26-resultados-activity-7458293980485824512-cr9u?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAFUkPZsBJnOpQucpMRxEnrC0LMddj4YMpl4
https://www.b3.com.br/pt_br/
https://www.b3.com.br/pt_br/
http://sistemas.cvm.gov.br/
https://www.factset.com/




Conclusão
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Os dados do 1T26 demonstram que o LinkedIn vem se consolidando como uma importante 
extensão da estratégia de Relações com Investidores, funcionando não apenas como um canal 
complementar de divulgação, mas também como uma ferramenta relevante para 
fortalecimento da narrativa corporativa, ampliação de alcance e engajamento com 
investidores e stakeholders.

O avanço do uso de formatos audiovisuais, carrosséis e conteúdos mais dinâmicos evidencia 
uma transformação gradual na forma como as companhias comunicam seus resultados ao 
mercado. Ao mesmo tempo, o estudo revela oportunidades relevantes de evolução em temas 
como acessibilidade, internacionalização da comunicação, uso estratégico de hashtags e 
maior participação de executivos na construção da narrativa financeira.

Nesse contexto, o profissional de RI passa a assumir um papel cada vez mais conectado ao 
ambiente digital, integrando comunicação financeira, branding corporativo e relacionamento 
com investidores. Companhias que conseguirem alinhar clareza, consistência, proximidade e 
estratégia digital tendem a fortalecer sua reputação, ampliar sua visibilidade no mercado e 
contribuir para uma percepção mais positiva junto aos investidores no longo prazo.

A MZ segue à disposição para apoiar seus clientes em cada etapa desse processo, garantindo 
que a mensagem certa alcance os públicos certos, no momento certo.



QUER SABER MAIS?

Entre em contato 
com nosso time de 
especialistas

Cássio Rufino

E-mail: cassio.rufino@mzgroup.com

Partner & COO

Equipe Estudos
E-mail: mz.estudos@mzgroup.com
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