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Grupo Profarma registra resultados recordes, com solido crescimento
de 83,4% do Lucro Liquido, reducao de alavancagem de 0,7x EBITDA.

- DESTAQUES 3T24 ~

R$ 3,0 Bi R$ 105,5 MM R$ 51,4 MM
Receita Bruta Ebitda Lucro Liquido
Evolugdo +14,2% Evolugdo +19,8% Evolugdo +53,4%

Alavancagem de 1,5x Geragao de caixa
Divida Liquida/EBITDA R$ 307,4 MM, 40% valor de mercado
ante 2,2x no 3T23 Evolucao de +18,0%

\_ -

Bruta( lidada? 2.658,3 3.0359 14,2% 7484,2 8.326,5 1,3% 71747 8.552,6 9.882,7 10.894,0 10,2% 14,9%
Receita Bruta Néo C lidad: 3.0091 349431 16,1% 8.481,6 9.588,2 13,0% 8.035,0 9.653,9 1.194,5 12,5154 1,8%
Profarma Distribuigao 25400 29192 14,9% 71329 7.965,2 7% 6.8779 81835 9426,3 10406,5 104%
Rede d1000 4691 5749 22,6% 13486 16232 204% 11570 14704 17681 2109,2 19,3%
Receita Liquida 22975 2604,2 13,3% 6.454,7 71377 10,6% 6.199,1 7.435,0 8.550,4 9.344,7 9,3%
Lucro Bruto 3378 395,6 1721% 962,3 11091 15,3% 875,6 1.086,6 1.251,9 1.438,8 14,9% 18,0%
% Receita Liquida 14,7% 152% 05pp 14,9% 155% 06p.p 14,1% 14,6% 14,6% 154% 08p.p
Despesa Operacional -249,7 -290,1 16,2% =757 -861,1 13,7% -713,6 -836,9 -998,2 -1.110,7 1n,3%
% Receita Liquida -10,9% -111% -03p.p -1,7% -121% -03p.p -11,5% -11,3% -1,7% -11,9% -02p.p
EBITDA Recorrente 88,1 105,5 19,8% 205,3 2481 20,9% 161,9 249,7 253,7 328,2 29,4% 26,6%
Margem EBITDA (% Receita Liquida) 38% 41% 0,3p.p. 32% 35% 03pp 2,6% 34% 3,0% 35% 05p.p
Depreciagéo -126 151 20,2% -36,7 -42,9 170% -383 -436 -48,2 -56,2 16,7%
Resultado Financeiro -371 =317 -14,5% -10,3 -973 -1,8% -463 -119,8 -144,1 -130,6 -94%
Lucro Liquido Recorrente 33,5 514 53,4% 474 85,3 80,0% 99,8 95,2 53,3 14,5 114,8%
% Receita Liquida 15% 2,0% O05pp 0,7% 1,2% O05pp 1,6% 1,3% 0,6% 1,2% 06p.p

(1) Receita Bruta Consolidada - Exclui vendas intercompany.
(2) Ebitda - Lucro (prejuizo) liquido acrescido de imposto de renda e contribuigéo social, resultado financeiro liquido, depreciagdio e amortizagéo.

Rio de Janeiro, 30 de outubro de 2024 - A Profarma Distribuidora de Produtos Fari éuticos S.A. (“Grupo Profarma” ou “Companhia”, B3: PFRM3), anuncia os resulta-
dos do terceiro trimestre de 2024. As comparagdes de resultado referem-se a iguais periodos do ano anterior (3723). As demonstragées financeiras da Companhia sdo elaboradas
em reais (R$), de acordo com a legislagéo societdria brasileira, atendendo aos pronunciamentos técnicos do CPC - Comité de Pronunciamentos Contdbeis e aos requerimentos da
CVM - Comissdo de Valores Mobilidrios.

A partir do 1723, a Companhia passou a apresentar este relatério com os resultados sob a norma antiga IAS 17/CPC 06. Entretanto, as Demonstragées Financeiras da Companhia
seguem regidas pelo IFRS 16 e estdo disponiveis nos Anexos.
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Nos Uultimos anos, a Companhia vem conquistando sucessivos recordes de resultados, especialmente em termos
de faturamento e de EBITDA. O 3T24 nao foi excegdo: com R$ 3,0 bilhdes de Receita Bruta Consolidada (+14,2%
YoY) e R$ 105,5 milhdes de EBITDA (+19,8%), pela primeira vez na sua histéria o Grupo Profarma superou as im-
portantes marcas de R$ 3,0 bilhdes de faturamento e de R$ 100 milhdes de EBITDA. Na visdo LTM, a Receita Bruta
atingiu R$ 10,9 bilhdes, com um CAGR de 14,9% nos Ultimos 3 anos, enquanto o EBITDA alcangou R$ 328,2 milhdes,
com um CAGR de 26,6% no mesmo periodo. Esta performance reflete as vantagens competitivas e o posiciona-
mento estratégico de ambos negdcios, potencializados pelo modelo integrado. Esses fatores sdo impulsionadas
por um mercado de salde resiliente, que segue uma tendéncia de crescimento secular.

Nao obstante, o que nos deixa ainda mais entusiasmados no 3T24 é que os recordes ndo se limitaram apenas a
estes indicadores. A Companhia apresentou o maior Lucro Liquido de sua histéria, tanto no trimestre quanto no
LTM, de R$ 514MM (+53,4% YoY) e R$ 114,5MM (+114,8%), respectivamente. Este desempenho foi acompanhado de
um sdlido retorno sobre o capital, especialmente na Distribuigéo, e € ainda mais expressivo quando consideramos
o ambiente de elevadas taxas de juros no pais.

Superamos o crescimento do mercado em nossos dois segmentos de atuagdo, ampliando nosso market share
ao mesmo tempo em que otimizamos a eficiéncia do capital empregado. A redugéo de Ciclo de Caixa da Dis-
tribuicdo em 5 dias (YoY) foi fundamental para a desalavancagem do Grupo e para a expansao dos retornos do
negdcio, que discutiremos a seguir. Como resultado, a Divida Liquida / EBITDA atingiu 1,5x (-0,7x YoY), o menor
patamar desde 0 4T20, periodo em que a Rede d1000 realizou seu IPO e a taxa de juros estava em 2%. Além de
reduzir nossa alavancagem, também diminuimos o custo da divida, que passou de CDI + 2,84% para CDI + 1,56 %,
com expectativa de melhorias adicionais na medida em que a divida do FINEP tenha maior representatividade
na divida total da Companbhia.

A sélida geracdo de caixa e a queda da alavancagem nos permitem continuar com a trajetéria de remuneragéo
consistente aos Nossos acionistas. Isso fica evidenciado no anlincio de R$ 70,5 milhdes em Juros sobre Capital
Proprio (50% YoY), que representa um dividend yield* de ~10% sobre a cotacdo das acdes da Profarma na BOVESPA
(PFRM3). Estamos muito satisfeitos em distribuir o mesmo yield! em relagdo ao ano passado, mesmo com o valor
das nossas agdes tendo subido 50% (YoY). Os sélidos retornos e geracao de caixa da Distribuicdo foram funda-
mentais para realizarmos esta notavel remuneragao ao Nossos acionistas.

De acordo com os principios da nossa Cultura Viva - exceléncia operacional, inconformismo e ética, o que nos
move a cada dia € a certeza de que ainda ha muito a ser construido em nossos negécios. Seja na Distribuicao, via
novas iniciativas de reducao de Ciclo de Caixa e maior eficiéncia de custos, despesas operacionais e financeiras.
Seja na Rede d1000, através da concretizacao do plano de expanséao de lojas com sdlida venda média e diluigdo de
despesas fixas.

1Em relagdo a média da cotagdio das agdes dos 30 dias anteriores ao andncio.
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A Profarma Distribuicdo desempenha um papel estratégico no mercado farmacéutico brasileiro. Para dimensionar essa relevancia, a Com-
panhia atende mensalmente 49 mil farmacias e realiza 26 mil entregas diariamente, com presenga em 4,5 mil muncipios. Dentro deste seg-
mento, também se destaca como um dos dois Unicos players com escala e capilaridade nacional. O fato de ser um negdcio estratégico e de
dificil replicagéo - somado a exposigado a um setor resiliente e em crescimento, com demanda ineléstica e pregos ajustados por inflagdo -
permite a Profarma Distribuigao desfrutar de retornos atrativos enquanto mantém um crescimento consistente e remunera seus acionistas.

No 3T24, Receita Bruta (R$ 2,9 bilhdes) e 0 EBITDA (R$ 80,9 milhdes) cresceram 14,9% e 13,9%, respectivamente, com margens estaveis mes-
Mo no processo de maturagao do CD de MT e de um aumento de pregos em 2024 inferior em aproximadamente 1 p.p., quando comparado
com 2023. A expansao da Receita superou em 2,7 p.p. 0 mercado da ABAFARMA, segundo dados do IQVIA, o que sinaliza que a companhia
esta ganhando market share e ampliando sua relevancia, através de um melhor mix de categorias e perfil de clientes além da evolugéo do
nivel de servigo.

No LTM, os nimeros também s&o robustos: a Receita Bruta atingiu R$ 10,4 bilhdes, com um CAGR de 14,8% nos Gltimos 3 anos, enquanto o
EBITDA chegou a R$ 243 milhdes, com um CAGR de 21,8% no mesmo periodo. Tdo importante quanto crescer é o fazer com uma rentabili-
dade cada vez maior.

O projeto de otimizagao de capital de giro tem sido crucial para a expansao de retornos da Distribui¢cdo e para o processo de desalavanca-
gem do Grupo. Reduzimos o nosso Ciclo de Caixa em 5 dias (YoY) e ampliamos o ROIC em 1,8 p.p., atingindo 15,7%, o que demonstra 0 Nosso
compromisso com a eficiéncia no uso do capital. O ROE apresentou uma evolugao ainda mais notavel, subindo 6,4 p.p. para 12,4%, refletindo
a continua expansao da margem operacional, impulsionado pelo efeito combinado de menor necessidade de capital, redugdo de alavan-
cagem e queda de custo da divida. Estamos otimistas com a tendéncia positiva dos indicadores de rentabilidade aos acionistas, devido ao
crescimento continuo de faturamento, como também as melhorias do Ciclo de Caixa, endividamento e redugéo do custo da divida, cujos

REDE

No Varejo, a execugdo do plano de expansao de base de lojas, com retornos marginais atrativos, e 0 aumento de venda média por loja sdo as
principais alavancas de crescimento e de geragao de valor da Rede d1000. Nos 9M24, foram realizadas 23 aberturas, expandindo a rede para
259 unidades. Até o final do ano, temos todos os pontos comerciais contratados para atingirmos aproximadamente 270 lojas, cumprindo
nosso guidance de 35 aberturas e 10 reformas/ampliagdes no ano.

Além disso, seguimos nossa trajetdria de qualificagdo da rede. Nas lojas maduras, que refletem estruturalmente a performance da rede,
conquistamos uma venda média mensal de R$ 812 mil no trimestre (+9,9% YoY), com uma margem de contribuigdo de 11,7% (+1,1 p.p. YoY).
Ambos os indicadores sdo extremamente saudaveis e estdo entre os melhores do varejo farmacéutico. Corroborando com isso, estamos
muito orgulhosos em anunciar que a Rede d1000 foi eleita, pelo segundo ano consecutivo, a farmécia mais eficiente do Brasil, pelo ranking
IBEVAR 2024.

A Receita Bruta apresentou uma expansdo de 22,6% no 3T24 em comparagdo ao mesmo periodo do ano anterior, totalizando R$ 574,9
milh3es, refletindo o crescimento em todas as categorias. Na visdo LTM, a Receita Bruta alcangou R$ 2,1 bilhdes, apresentando um CAGR de
22,2% nos Ultimos trés anos. Essa expansdo é resultado do continuo aprendizado em relagdo ao mercado e regides de atuagao, buscando
oportunidades e implementando estratégias comerciais para aumentar a participagao da Rede d1000 nas vendas de categorias que sdo
destino dos consumidores.

No mesmo trimestre, o EBITDA da Companhia alcangou R$ 24,7 milhdes, com uma margem de 4,3% em relagéo a Receita Bruta, represen-
tando um crescimento de 45,1% e 0,7 p.p., respectivamente, em relagdo ao 3T23. No LTM24, o EBITDA atingiu R$ 85 milhdes, com um CAGR
de 61,7% nos Ultimos 3 anos. O étimo resultado é fruto da capacidade de alavancagem operacional da Companhia, gerada a partir do cres-
cente nlmero de lojas, aumento das vendas, diluicdo de despesas e maior rentabilidade das operagdes.

Estamos confiantes com a evolugéo continua de resultados da Rede d1000 devido a abertura de lojas, a maturagéo das unidades abertas
e a expansao de venda média de lojas maduras. Mesmo com essa forte evolugao, ainda enxergamos oportunidades de crescimento de fa-
turamento, com melhoria operacional.
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No ambito ESG, a Companhia esta cada vez mais comprometida no combate as mudangas climaticas. No Ultimo
ano, introduzimos o CD Ecoeficiente, projetado para maximizar a eficiéncia operacional enquanto reduz o impac-
to ambiental de nossas operagdes. Essa inovagao visa alinhar o crescimento sustentavel com a responsabilidade
ambiental. Esse ano, nossa metodologia do CD Ecoeficiente foi reconhecido com a certificagdo do Selo Verde do
Instituto Chico Mendes, validando nosso compromisso em reduzir o impacto ambiental e consolidar praticas sus-
tentaveis. Até o momento, ja implementamos trés de nossos Centros de Distribuicdo como CDs Ecoeficientes, es-
tabelecendo uma base sélida para expandir essa iniciativa.

O Instituto Profarma celebrou 18 anos de atuagao, uma trajetdria marcada por transformagdes positivas na vida de
milhares de pessoas em situagéo de vulnerabilidade, nos Ultimos anos impactamos mais de 500 mil pessoas. Ao
longo desses anos, temos trabalhado para criar oportunidades e impulsionar mudangas sociais, reafirmando nos-
so papel de contribuir para um futuro mais justo e inclusivo.

Agradecemos aos nossos colaboradores pelo comprometimento e alinhamento com a Companhia, bem como aos
nossos clientes, investidores e aos Nossos parceiros de negdcios, pela confianga depositada em nosso trabalho.

LT Y

Sammy Birmarcker - Presidente do Grupo Profarma
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No 3T24, a Profarma Distribuic&o foi responsavel por 83,5% da Receita Bruta do Grupo Profarma, enquanto a Rede
d1000 representou 16,5%, sendo 0,9 p.p. acima do 3T23. Paralelamente, o Grupo reportou um crescimento de 16,1%
na Receita Bruta ndo consolidada quando comparado ao 3T23, conforme ilustrado no grafico abaixo, que abre a
receita por negdcio.

3.009,0 2.927,1 2.987,8 3.105,2 3.494,1
84,4% 83,4% 83,0% 82,6% 83,5%
15,6% 16,6% 17,0% 17,4% 16,5%
3723 4723 1724 2T24 3724

Rede d1000 Profarma Distribugéo

O resultado do Grupo Profarma consolida as suas duas unidades de negdcios, excluidas as receitas provenientes
de operagdes intercompany, representadas por Profarma Distribuicao e Rede d1000.

A Receita Bruta alcangou R$ 3,0 bilhdes no 3T24 com uma expansao de 14,2% em relagdo ao 3T23. No acumulado
ano houve um avancgo de 11,3%, totalizando R$ 8,3 bilhdes no periodo.

Na visdo por unidade de negbcio, a Profarma Distribuicdo alcangou a Receita Bruta de R$ 2,9 bilhdes no 3T24, ex-
pansao de 14,9% quando comparado com o 3T23. Todas as categorias apresentaram crescimento, com destaque
para a categoria RX. Na visao perfil de cliente, 64% da contribuicao do crescimento da Receita Bruta vem de asso-
ciagdes e independentes.

No acumulado do ano (9M24), a Receita Bruta atingiu R$ 8,0 bilhdes, sendo 11,7% superior ao mesmo periodo do
ano anterior (9M23). O crescimento da Profarma foi superior ao crescimento do mercado da ABAFARMAem 2,7 p.p.
no trimestre e em 3,6 p.p. no acumulado do ano, segundo dados do IQVIA.

Esse resultado reflete nosso compromisso continuo com a exceléncia na execugao didria, colocando a jornada do
cliente no centro de nossas operagdes. Nosso objetivo é sermos percebidos como o melhor distribuidor para far-
macias, sempre focando na rentabilidade e na conversao do ciclo de caixa. Estamos confiantes com a perspectiva
de expansdo dessa unidade de negdcio, uma vez que a nossa presenca nacional nos permite aproveitar as melho-
res oportunidades em cada regiao.

Na Rede d1000, a Receita Bruta totalizou R$ 574,9 milhdes no 3T24, um aumento de 22,6% em relacdo ao mesmo
periodo do ano passado. No acumulado do ano, a Rede d1000 cresceu 8,5 p.p. acima do mercado da ABRAFARMA,
segundo dados do IQVIA. Esse crescimento é resultado do nosso plano de expansao robusto, além de iniciativas de
qualificagdo operacional que visam elevar o faturamento médio por loja.
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3.035,9 8.326,5

2.658,3 7.484,2

3723 3724 9M23 oM24

Na visdo LTM, observamos uma evolugéo consistente ao longo dos anos, confirmando a eficacia da nossa estraté-
gia de modelo integrado. Essa trajetéria também destaca a resiliéncia e robustez do mercado em expansao, com
drivers de crescimento de longo prazo atrelados a inverséo da piramide etéria e repleto de oportunidades de con-
solidagdo. O Grupo esté posicionado de maneira favoravel para capitalizar sobre essa tendéncia de crescimento.

10.894,0
9.882,7

8.552,6
71741

LT™M21 LTM22 LTM23 LTM24
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No 3T24, o Grupo Profarma registrou um Lucro Bruto de R$ 395,6 milhdes, um aumento de 17,1% em comparagdo
ao 3T23. A Margem Bruta alcangou 15,2%, indicando uma expansao de 0,5 p.p., como reflexo do aumento da parti-
cipagao do varejo no resultado do Grupo de 15,6% para 16,5% no 3T24.

Analisando por unidade de negdcio, a Profarma Distribuigao registrou um aumento de 13,9% no Lucro Bruto em
comparagao ao 3T23, mantendo uma Margem Bruta de 9,0%, no mesmo patamar do ano anterior. A Rede d1000
também teve um desempenho positivo, com um aumento de 21,7% no Lucro Bruto e uma Margem Bruta de 31,5%
sobre a Receita Bruta, semelhante ao valor registrado no 3T23.

No acumulado do ano, o Lucro Bruto do Grupo cresceu 15,3% em relagao aos nove primeiros meses de 2023, evi-
denciando a solidez e a capacidade de crescimento sustentavel do Grupo Profarma. Esse resultado também refle-
te uma expansao de 0,6 p.p na margem bruta durante o periodo. Na andlise LTM, o Grupo reportou R$ 1,4 bilhdo em
Lucro Bruto, apresentando um CAGR de 18,0% ao longo dos Ultimos trés anos.

15,5%
15,2%

14,9%
14,7%

395,6
1.109,1

337,8 962,3

3723 3724 9M23 o9M24
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15,4%

14,6% 14,5%/

14'196/ 1.438,8
1.251,9

1.086,6

875,6

LT™M21 LT™M22 LTM23 LT™M24
Despesas de CDs e Lojas -1878 -186,6 -210,9 -229,5 -225,3 20,0% -1,8%
% da Receita Oper. Liquida -82%  -85% -94% -100% -87% O5p.p. -1,3p.p.
Despesas Corporativas -61,9 -63,1 -651 -68,3 -64,7 4,6% -5,2%
% da Receita Oper. Liquida -27% -2,9% -29% -3,0% -25% -02p.p. -05p.p.
Despesas totais -249,7 -249,7 -276 -297,8 -290,1 16,2% -2,6%
% da Receita Oper. Liquida -109% -11,3% -123% -130% -1N1% 03p.p. -19p.p.

No 3T24, as Despesas Operacionais totais alcangaram R$ 290,1 milhdes, correpondendo a 11,1% da Receita Liquida.
Esse resultado representa uma redugao de 1,9 p.p. em relagéo ao 2724 e um aumento de 0,3 p.p em comparagao

ao 3T23.

E importante notar que a estrutura de custos e despesas no Varejo e na Distribuicdo sdo diferentes, o que tem um
impacto direto no resultado do Grupo via mix de negdcios, conforme ilustrado no grafico abaixo.

27,7% 26,8% 28,1% 27,5% 26,9%
5,7% 6,0% 6,6% 7.2% 5,7%
3723 4723 1T24 2T24 3T24

Profarma Distribuicao Rede d1000
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As despesas de Centros de Distribuicdo (CDs) e Lojas atingiram R$ 225,3 milhdes no 3T24, representando 8,7% da
Receita Liquida, um incremento de 0,5 p.p em relagao ao ano anterior e queda de 1,3 p.p. em relagédo ao 2T24. Na
Distribuicado, essa linha foi impactada pelo processo de maturagdo do novo CD no MT. No Varegjo, a trajetéria de
diluicdo esta atrelada a melhor performance de venda média por loja madura e a maturagao das lojas abertas nos
dltimos anos.

As despesas corporativas somaram R$ 64,7 milhdes no 3T24, equivalentes a 2,5% da Receita Liquida, uma queda
de 0,5 p.pemrelagdo ao 2724 e de 0,2 p.p. em relagédo ao 3T23. Essa dindmica é explicada pelo controle de despe-
sas corporativas na Distribuicdo que ficaram 0,2 p.p. abaixo do 3T23 e cairam 6,8% vs. 2T24.

O Grupo alcangou um EBITDA de R$ 105,5 milhdes no 3T24, representando um crescimento de 19,8% em compa-
ragcao ao mesmo periodo do ano passado. A Margem EBITDA foi de 4,1%, sendo 0,3 p.p. superior ao 3T23.

Analisando as unidades de negdcio no 3T24, o EBITDA da Profarma Distribuigéo cresceu 13,9%, alcangando R$ 80,9
milhdes, com uma margem de 3,2%, mantendo-se no patamar do 3T23.

ARede d1000 registrou um crescimento de 45,1%, com uma evolugao da margem EBITDA de 0,7 p.p., atingindo uma
margem de 4,5% no trimestre. Esse avancgo continuo é impulsionado pelo investimento em aberturas de lojas, pela
maturagao das aberturas e pelo faturamento médio por unidade, que contribuem para a diluicdo das despesas e
melhoria da margem do negécio.

O,
4,1% 3,5%
3,8% 3,2%

1055 2481

205,3

88,1

3723 3724 9M23 oM24



DIVULGACAO DE cruro @@ PFRM

RESULTADOS 3T24 PROFARMA  B3LISTEDNM

Analisando a visdo LTM, o crescimento médio ponderado do EBITDA do Grupo nos Ultimos 3 anos foi de 26,6%,
representando uma ampliagao de margem de 0,9 p.p, saindo de 2,6% em 2021, para 3,5% em 2024. Esse avango
reflete as iniciativas do Grupo voltadas para aumentar a eficiéncia operacional e a gestdo mais eficaz de seus
recursos ao longo dos anos.

3,4% 3,5%
3,0% N
2'6%/
328,2
249,7 253,7
161,9 28,9
LT™M21 LTM22 LTM23 LTM24

*R$ 28,9 MM provenientes de resultado ndo recorrente com a venda da Profarma Specialty.

O Resultado Financeiro Liquido do 3T24 foi negativo em R$ 31,7 milhdes, uma redugéo de 14,5% vs. 3T23. A repre-
sentatividade desta linha passou de 1,6% da Receita Liquida no 3T23 para 1,2%, uma reducao de 04 p.p.

A Despesa Financeira Liquida, principal componente do Resultado Financeiro Liquido, apresentou queda de 18,5%
em relagao ao 3T23. As iniciativas voltadas a aprimorar o Ciclo de Caixa da Distribuicéo (-5 dias), reduzir a alavan-
cagem e otimizar o custo de divida s8o as principais responsaveis por esse resultado. A reducado da taxa média do
CDI em 2,85 p.p. durante o periodo também contribuiu positivamente para o resultado. Seguimos empregando
esforgos para otimizar a gestao financeira e fortalecer a posigao de liquidez do Grupo.

Em termos de custo da divida, importante ressaltar o financiamento concedido pela FINEP de R$ 123 milhdes, dos
quais R$ 58,5 milhdes ja foram tomados no 1T24 a uma taxa de 50% CDI. Ainda em 2024, esta programado mais um
desembolso de R$ 44 milhdes no mesmo custo e, assim, mais de 83% do total de recursos ja seriam desembolsa-
dos. A divida conta com prazo de 12 anos e um fluxo de amortizagdo semestral a partir do 3° ano.

Em setembro, o custo médio da divida foi CDI + 1,56% a.a., versus CDI + 2,84% a.a. em setembro de 2023, como re-
flexo da nossa estratégia de buscar constantemente a melhoria na estrutura de capital e gestdo de passivos.

A Despesa Financeira Liquida AVP (Ajuste a Valor Presente) ndo esta relacionada ao endividamento da Companhia,
sendo uma norma contabil sem efeito caixa, cujo objetivo é apurar os efeitos financeiros liquidos dos prazos mé-
dios de vendas concedidos aos clientes e dos prazos médios de compra obtidos junto aos fornecedores.

Outras despesas e receitas financeiras totalizaram um resultado positivo de R$ 0,6 milh&o, representando uma
melhora de R$ 2,4 milhdes na despesa registrada no mesmo periodo do ano anterior. Estas despesas referem-se,
majoritariamente, a juros sobre parcelamentos de impostos e nesse trimestre tivemos reversao de provisao, tam-
bém sem relacdo com o endividamento médio da Companhia.

Receita Financeira 58 43 -25,8%
Despesa Financeira Bancaria -34,7 -279 -19,7%
Despesa Financeira Liquida -29,0 -23,6 -18,5%
Financeira Liquida AVP -6,0 -8,7 45,0%
Outras -2, 0,6 -
Resultado Financeiro total =371 =317 -14.5%

% da Receita Oper. Liquida -16%  -1,2% -
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1,6%

1,2%
371

31,7
3723 3724

Custo da Divida (Kd) 16,02% 11,89%
Taxa Média (CDI +) 2,84% 1,56%
CDI Méd Tri 13,18% 10,33%
% CDI 122% 15%

** Kd é contabilizado pela taxa média da divida em prefixado com base no
CDI médio trimestral.

Acompanhando a ampliagdo do EBITDA e a melhoria de Resultado Financeiro Liquido, o Grupo alcangou um aumen-
to no Lucro Liquido de 53,4%, totalizando R$ 51,4 milhdes no 3T24, em comparagado aos R$ 33,5 milhdes registrados

no 3T23.

No comparativo dos nove meses, houve uma expansao de 80,0% no Lucro Liquido, que totalizou R$ 85,3 milhdes, mes-
Mo em um cenario desafiador de altas taxas de juros. Na visdo LTM, destaca-se o maior patamar na histéria do Grupo,

alcangando R$ 114,5 milhdes.

2,0%
1,5%
51,4

33,5

3723 3724

1,2%

0,7%
85,3

47,4

om23 oM24
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1,6%

13,5%
99,8 95,2
53,3
LT™M21 LT™M22 LT™M23 LTM24 LTM21 LTM22 LT™M23 LTM24
10% 10%
5% ~700
~450
~400
213 47,3 705
2022 2023 2024
Valor Provento Market Cap Dividend Yield

Ratificando o compromisso do Grupo com a constante e consistente remuneragao dos acionistas, foi anunciado
junto a divulgagéo dos resultados o pagamento de R$ 70,5 milhdes em proventos, sob a forma de Juros sobre Ca-
pital Proprio (JCP), mantendo o yield de 10% sobre o valor de mercado das agdes da Profarma (PFRM3) com base
nos ultimos 30 dias. Acompanhando o aumento no valor das agdes versus 2023, o valor total dos JCP cresceu em
50%, saindo de R$ 47,3 milhdes em 2023 para R$ 70,5 milhdes em 2024, mantendo o yield de 10%, fato alcangado

pelos sélidos retornos obtidos no periodo, com evolucdo do EBITDA, do Lucro Liquido e na geragédo de caixa com o
resultado das otimizagdes do capital de giro da Distribuigao.

12 17750.000 0145 11/11/2024 12/11/2024 26/11/2024
2a 17750.000 0145 29/11/2024 02/12/2024 12/12/2024
32 35.000.000 0,285 30/12/2024 02/01/2025 15/01/2025
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No 3T24, a Divida Liquida totalizou R$ 506,1 milhdes, representando uma redugdo de R$ 51,3 milhdes, em com-
paragdo ao 3T23, como resultado principalmente das iniciativas em andamento para redugao do Capital de Giro,
refletida em uma queda de 5 dias do Ciclo de Caixa na Distribuicdo em comparagéo ao 3T23. A combinagao da
diminuigao da Divida Liquida com a expansao do EBITDA levou a uma queda significativa na alavancagem nes-
te trimestre, que passou de 2,2x no 3T23 para 1,5x no 3T24, representando uma redugao de 32%. Esse resultado
representa a menor alavancagem do Grupo desde o 4T20, que carregava a capitalizagéo do IPO da Rede d1000
ocorrida em agosto daquele ano.

Apds a sazonalidade do 2° trimestre, impulsionada pelo investimento adicional em estoques devido ao rea-
juste anual de precos (periodo pré alta), o Grupo observou uma redugao expressiva na alavancagem. Normal-
mente, no primeiro semestre do ano, o perfil de endividamento tende a ser mais concentrado no curto prazo,
desviando-se do padrao de divida mais alongada que o Grupo mantém, tendo em vista esses investimentos
em estoque. Este investimento pontual, que oferece um elevado retorno sobre o capital, comega a se norma-
lizar no segundo semestre.

2,4X
2,2x 2,1 2,1X
/\;x
759,0
557,5 61,5 624,2 506,2
3723 4723 1T24 2724 3724
2,7X
- 2,4X 2.2%
\5)(
589,1 552,5
a36,4 506,2
3721 3722 3723 3T24
Divida Liquida === Div. Liq./EBITDA
Divida Bruta 7378 806,6 9144 936,6 746,8
CP 52,4% 281% 394% 43,2% 33,3%
LP 476% 71,9% 60,6% 56,8% 66,7%
Caixa e Equivalentes de Caixa 180,3 195,2 290,2 1775 240,6

Divida Liquida 557,5 611,5 624,2 759 506,2
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O Fluxo de Caixa Operacional do Grupo alcangou R$ 316,2 milhdes no 3T24, enquanto o Fluxo de Caixa Livre somou
R$ 280,0 milhdes.

A queda do Fluxo de Caixa Operacional em relagéo ao 3T23 deve-se principalmente ao fato de a redugdo de Ciclo
de Caixa deste ano ter sido parcialmente antecipada no 2T24, quando foi reduzido em 9 dias.

Investimos R$ 36,2 milhdes em CAPEX, no trimestre, sendo R$ 26,6 milhdes destinados ao varejo e R$ 8,6 milhdes
na distribuigdo. Além disso, desembolsamos R$ 1,0 milh&o para o programa de recompra de agdes da Rede d1000.
Na visao LTM, que exclui o efeito da sazonalidade, o Grupo vem mostrando avango consistente no Fluxo de Caixa
Operacional, passando de R$ 260,5 milhdes no LTM23 para R$ 3074 milhdes no LTM24, que equivale aproximada-
mente a 40% do seu valor de mercado atual.

J4 o Fluxo de Caixa Livre totalizou R$ 178,6 milhdes no LTM24, ante R$ 171,4 milhdes no LTM23. O menor crescimen-
to da métrica em relagao Fluxo de Caixa Operacional € resultado dos investimentos realizados, especialmente no
Varejo, como parte do plano de expanséo do Grupo, que foram maiores em R$ 39,7 milhdes, em relagéo ao LTM23.

EBIT 75,5 20,4 205,5 272,0
Depreciagdo e Amortizagdo 12,6 151 48,2 56,2
EBITDA 88,1 105,5 253,7 328,2
AVP Operacional -57 -10,0 -279 -364
QOutros Itens N&o Caixa 94 76 30,1 19,5
Recursos das Operagdes 91,8 103,2 255,9 31,4
Ciclo de Caixa 344, 179,0 52,6 -34,5
QOutros Ativos (Passivos) -13,0 34,0 -48,0 30,5
Fluxo de Caixa Operacional 422,9 316,2 260,5 3074
Investimentos -30,2 -36,2 -89,1 -128,8
Fluxo de Caixa Livre 392,6 280,0 7”4 178,6
307,4
260,5
1714 178,6
LT™M23 LTM24
Fluxo de Caixa Livre Fluxo de Caixa Operacional

A gestdo eficiente do Ciclo de Caixa é fundamental para suportar seu crescimento e expandir seus indicadores de
rentabilidade. No 3T24, o Ciclo de Caixa do Grupo foi impactado pela reducao em 5 dias do Ciclo de Caixa da Distri-
buigdo, sendo parcialmente compensado pelo aumento do Ciclo de Caixa do Varejo. A elevagao de Ciclo de Caixa
na Rede d1000 é natural em meio ao processo de expansao de base de lojas da rede.

A partir de margo de 2024, o Grupo implementou um plano de agdo com diversas iniciativas importantes com o
objetivo de reduzir o Ciclo de Caixa da Distribuicdo e gerar recursos internos para suportar o crescimento. As ini-
ciativas incluem a gestéao eficiente dos prazos de recebimento, a renegociagao com fornecedores para equilibrar
acordos de inventario e prazos de pagamento, o aprimoramento dos processos de supply chain para otimizar o
estogue e 0 monitoramento da logistica para reduzir o lead time.

O maior efeito do plano de agao do projeto de melhora na conversao do ciclo de caixa é capturado pela Distribui-
G¢ao, com impacto direto nos indicadores de rentabilidade.
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Profarma Distribuigao: crescimento consistente com
rentabilidade, apresentando uma expansao de 1,8 p.p. no ROIC,
6,4 p.p. no ROE e um Ciclo de Caixa 5 dias melhor.

~ DESTAQUES 3T24 B
R$ 2,9 Bi R$ 80,9 MM R$ 42,2 MM
Receita Bruta Ebitda Lucro Liquido
Evolugdo +14,9% Evolugdo +13,9% Evolugdo +45,1%
15,7% 12,4 % Evolugao
- e de Sdias
Evolugéo +1,8 p.p. Evolugéo +6,4 p.p. G CIoc

DESTAQUES DO DESEMPENHO ECO_N&

(R$ Milhdes) 3723 37124

Var% 9M23 oM24 var%

Receita Liquida 2189,7 2.503,3

% Receita Liquida

% Receita Liquida
L

14,3% =

LTM21 LTM22 LTM23 LTM24 var% CAGR
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RECEITA OPERACIONAL BRUTA

Antes de apresentarmos os nimero do trimestre, & importante salientar o consistente histérico de crescimento da Distribui-
¢ao. Desde o IPO em 2006, a Distribuicao cresceu sua receita a +10% ao ano por 17 anos de maneira resiliente. Analisando a
performance dos Ultimos 6 anos, a expanséo da Receita foi ainda maior, de aproximadamente 15% ao ano.

CAGR 17 ANOS
+10%
CAGR 6 ANOS
+15%
I |
2006 2008 2010 2012 2014 2016 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024**

IPCAAc. W Receita Bruta Distribuigédo

A Profarma Distribuig&o alcangou Receita Bruta de R$ 2,9 bilhdes no 3T24, 14,9% superior ao mesmo periodo do ano passa-
do e 11,7% no acumulado do ano. De acordo com a base do IQVIA, tivemos um crescimento de 2,7 p.p. acima do mercado da
ABAFARMA no trimestre e um aumento de 3,6 p.p. no acumulado do ano. Na visdo LTM24, o incremento de market share foi de
0,7 p.p. quando comparado ao mesmo periodo do ano anterior, totalizando 21,3% do mercado ABAFARMA e 22,2% no 3T24,
reflexo do sucesso da estratégia de equalizagdo de market share nos Estados em que atuamos.

No 3T24 todas as categorias apresentaram crescimento, com destaque para a categoria RX. Na visdo perfil de cliente, 64% da
contribuigdo do crescimento da Receita Bruta vem de associagdes e independentes. Além disso, fechamos 0 3T24 com 52 mil
clientes positivados e melhora do nivel de servigo.

Nas visdes YTD e LTM, as categorias Genérico e Ndo medicamentos apresentaram um maior impacto no crescimento da Re-
ceita Bruta nos respectivos periodos. Na visdo por perfil de cliente no YTD, 63% da contribuicdo do crescimento da Receita

Bruta vem de associagdes e clientes independentes. J& na viséo LTM por perfil de cliente, 53% da contribuicado do crescimento
da Receita Bruta vem de associagdes e clientes independentes e 20% de grandes redes.

RECEITA OPERACIONAL BRUTA (R$ MILHOES) TRIMESTRE & ACUMULADO

+14,9% +11,7%

2.919,2 7.965,2

2.540,0

7.133,0

3723 3724 9M23 oM24
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RECEITA OPERACIONAL BRUTA LTM (R$ MILHOES)

+14,8%
o183 9.426.4 10.406,5
= - . .
LTM21 LTM22 LTM23 LTM24

LUCRO BRUTO

No 3T24, o Lucro Bruto totalizou R$ 224,3 milhdes, marcando um crescimento de 13,9% em relagdo ao mesmo peri-
odo do ano anterior, com 0 mesmo patamar de margem. No acumulado do ano, a margem bruta aumentou O,1 p.p.,
atingindo 9,1%, sobre a Receita Liquida, com um total de R$ 621,1 milhdes, mesmo diante de um menor reajuste de
prego dos medicamentos (4,5% vs. 55%). Esse desempenho reflete, prmupalmente a eficiéncia da estratégia co-
mercial da Companhia. E importante ressaltar que a margem bruta néo foiimpactada pelas estratégias de redugéo
do prazo médio de venda, que foi menor em 7 dias em comparagao ao 3T23.

LUCRO BRUTO (R$ MILHOES) & MARGEM BRUTA (% RECEITA LiIQUIDA)

+13,9% +12,1%

9,1%
9,0% 9,0% 9,0% -

224,3 621,1

553,9
196,9

3723 3724 oM23 oM24

LUCRO BRUTO LTM (R$ MILHOES)

+15,8%

9,0% 9,0%
8,9% -

8'8%/
806,4

635,4

720,2
519,2

LT™M21 LT™M22 LTM23 LTM24
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DESPESAS OPERACIONAIS

(R$ Milhdes) 3T23 4T23 1T24 2T24 3T24 ;:g Z::f
Despesas de CDs -86,6 -88,0 -1006 -1145 -103,9 20,0% =-9,2%
% da Receita Oper. Liquida -4,0% -4,2% -47% -5,2% -42% 02p.p. -10p.p.
Despesas Corporativas =39,3 -37,5 -40,0 -423 -394 0,3% -6,8%
% da Receita Oper. Liquida -1,8% -1,8% -1,9% -1,9% -16%  -02p.p. -0,3p.p.
Despesas totais -125,9 -125,5 -140,6 -156,8 -1434 13,9% -8,6%
% da Receita Oper. Liquida -57% -6,0% -6,6% -72% -57% - -1,5p.p.

No 3T24, as Despesas Totais, que incluem despesas de filiais € corporativas (excluindo depreciagado) - somaram o
montante de R$ 1434 milhdes, representando 5,7% da receita liquida do trimestre.

As despesas de CDs totalizaram R$ 103,9 milhdes representando 4,2% da Receita Liquida, levemente acima do pa-
tamar do 3T23, parcialmente explicado pelo processo de maturagao do novo CD em Mato Grosso. Em relagdo ao
2T24, é possivel observar o avango da maturagdo do CD, através da diluicao de 1 p.p. QoQ.

As despesas corporativas totalizaram R$ 39,4 milhdes no 3T24, equivalendo a 1,6% da Receita Liquida, uma redu-
gdo de 0,2 p.p.em comparagdo com o mesmo periodo do ano passado, indicando uma melhoria na eficiéncia ope-
racional e um gerenciamento mais eficaz dos custos entre os trimestres.

DESPESAS DESPESAS
DE FILIAIS (CDS) CORPORATIVAS

4,2%

4’V 1,8%
103,9 1,6%
86,6

- - =
3723 3724 3723 3724

MARGEMDE CONTRIBUIQAO - % DA RECEITA LIQUIDA

a7% 50%  a6% 48%  4.9% 4,4% 4,4%

3'4%/ \3'6%/_-

1723 2723 3723 4723 1724 2T24 3724 9M23 oM24

1Margem de contribuigcéo = (Lucro Bruto - Despesas de CD) / Receita Liquida

A margem de contribuigao totalizou 4,9% no trimestre e 4,4% no acumulado do ano, sendo mesmo patamar dos
9 meses de 2023. Excluindo o efeito do CD MT no trimestre, a margem de contribuigao seria equivalente ao 3T23.
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No 3T24, o EBITDA alcangou R$ 80,9 milh&es, representando um crescimento de 13,9% em relagdo ao mesmo pe-
riodo do ano anterior, com uma margem de 3,2%, similar a registrada no 3T23. E importante ressaltar que com o CD
de Mato Grosso em maturagao, ainda apresenta potencial de crescimento.

Vale destacar que, nos Ultimos trés anos, o crescimento médio anual do EBITDA foi de 21,8%, superando o cres-
cimento médio das vendas, que foi de 14,9% no mesmo periodo. Esse desempenho é resultado da disciplina no
controle de custos e despesas, da busca constante por eficiéncia operacional e da estratégia de manutencéao de
margem bruta através de mix de categorias e de clientes.

EBITDA RECORRENTE (R$ MILHOES)
E MARGEM EBITDA (% RECEITA LIQUIDA)

+13,9% +15,3%
3,2% 3,2% 2,6% 2,7%
80,9 183,2
71.0 159,0
3723 3T24 9M23 oOM24
CAGR: +21,8%
2,7%
2’3% 2,4% 2,4%
243,0
198,7

169,8
134,3

LTM21 LTM22 LTM23 LTM24
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LUCRO LIQUIDO

No 3T24, a Profarma Distribuigdo registrou Lucro Liquido de R$ 42,2 milh&es, apresentando um crescimento de
45,1% em relacao ao 3T23, com um aumento de 04 p.p. na margem. O aumento do Lucro Liquido é resultado da ex-
panséo do EBITDA em R$ 9,9 millhdes e da melhoria do resultado financeiro em R$ 4,3 mihdes, embora tenha sido
parcialmente compensado pelo aumento da depreciagdo em R$ 1,2 milhdo.

A melhora do resultado financeiro, sendo 11,6% menor nesse periodo, reflete as iniciativas da Companhia para di-
minuir sua alavancagem. A principal estratégia em andamento é o projeto de redugdo do Ciclo de Caixa, que esta
reduzindo a necessidade de capital de giro e, consequentemente, o envididamento. Adicionalmente, a gestao da
estrutura de capital via reducao de ciclo, observou-se uma significativa diminuigéo do custo da divida, que passou
de CDI +2,84% a.a. em setembro de 2023 para CDI +1,56% a.a. O resultado financeiro foi positivamente impactado
pela redugéo da taxa média do CDI de 13,18% no 3T23 para 10,33% no 3T24.

LUCRO LIQUIDO RECORRENTE (R$ MILHOES)
E MARGEM LiQUIDA (% RECEITA LIQUIDA)

+451% ¥76,1%
17% 0,6% vo%
1,3% B ’ S
SRS o 65,1
42,2
29,0 - 37,0
3723 3724 9M23 oM24
LUCRO LIQUIDOLTM
1,5%
1,0%
\0,6% 0,5%//
86,3 87,8

a1,2 20,4

LT™M21 LT™M22 LTM23 LTM24
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CICLO DE CAIXA
51 52 55
a3 46
39 I
Ciclo de Caixa Dias de Contas a Receber Dias de Estoque Dias de Fornecedores

3722 m3T23 W3T24

A Distribuigao registrou nova redugao do ciclo de caixa contra o mesmo trimestre do ano anterior, desta vez de 5
dias, chegando ao patamar de 22 dias em 3T24 contra 27 dias no 3T23. Esse movimento é levado por diversas ini-
ciativas, dentre as quais:

(i) Gestéo eficiente dos prazos de recebimento, garantindo que oportunidades de venda rentaveis nao
sejam comprometidas;

(ii) Renegociagdo com fornecedores para equilibrar acordos de inventario e prazos de pagamento;

(iii) Aprimoramento dos processos de supply chain para otimizagédo do estoque;

(iv) Monitoramento da logistica para redugdo do lead time.

O Ciclo de Caixa é uma variavel relevante para o crescimento da Distribuigao pelo perfil asset light do negbcio, que
demanda baixos gastos de capitais (CAPEX) e mais capital de curto prazo (capital de giro). Dimensionada a impor-
tancia desse aspecto, € valido ressaltar que a redugéo de um dia do ciclo de caixa da Distribuigdo, aos nUmeros do
terceiro trimestre, representa cerca de R$ 32 milhdes a menos da divida média estrutural da Companhia.

(Dias) 3722 3T23 3T24
Ciclo de Caixa 34 27 221
- (1) Base Média de Venda Bruta no trimestre
Dias de Contas a Receber 432 457 387 - (2) Base Média de CMV no trimestre
- (3) Base Média de CMV no trimestre
Dias de Giro do Estoque 514 52 55,5
Dias de contas a Pagar 606 70,7 721

Temos conseguido melhorar ao longo dos trimestres a convesao do Ciclo de Caixa, 0 que ndo apenas reforga nossa
liguidez, mas também otimiza a utilizagdo de recursos. Através do aprimoramento de processos internos, enxerga-
mos oportunidades de melhorias adicionais.
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ROIC e ROE

A evolugao dos indicadores de rentabilidade reflete o forte desempenho da Distribuigdo ao longo dos anos, impulsio-
nado pelo crescimento consecutivo acima do mercado e pelo programa de redugéo do Ciclo de Caixa, além de uma
leve expansao das margens. As iniciativas de otimizagdo do Capital de Giro resultaram em diminui¢cdes no Ciclo de
Caixa médio anual, contribuindo significativamente para os resultados.

Como consequéncia dessas melhorias, o Retorno sobre o Capital Investido (ROIC) cresceu de forma expressiva na
comparagao LTM do terceiro trimestre, passando de 13,9% no 3T23 para 15,7% no 3724, um aumento de 1,8 p.p.

No trimestre atual, também é evidente a evolugao do Retorno sobre o Patrimonio Liquido (ROE) LTM, que tem apre-
sentado sucessivos aumentos desde o segundo trimestre de 2023. Esse crescimento reflete principalmente uma
combinagao de melhorias na lucratividade, eficiéncia operacional e uso eficaz do capital. Esses fatores contribuiram
para uma maior rentabilidade em relagéo ao patrimdnio liquido investido, evidenciando uma gestao eficiente dos re-
cursos e uma capacidade de gerar retornos superiores para os acionistas. O aumento de 6,4 p.p. estabelece um novo
patamar de retorno, com o ROE superando o CDI Médio,em 1,4 p.p.

13,5%
10;3:4’_—_/— 1,0%
15,7%
13,9%
12,5%
I 6,2% I 6,0%
[ ROIC (LTM) NN ROE (LTM) CDIMédio LTM

EBIT LTM 155 181 219
Capital Investido médio LTM 1.236 1.298 1.389
ROIC (LTM) 125% 13,9% 15,7%
Lucro Liquido LTM 4 40 85
PL Médio 662 678 684
ROE (LTM) 6,2% 5,9% 12,4%

ROIC = EBIT LTM / Capital investido médio*
ROE = Lucro Liquido LTM / PL Médio*
Capital investido médio: média mensal (Capital de Giro + Imposto a recuperar + imobilizado + intangivel).
PL Médio: média mensal (patriménio liquido consolidado - minoritdrios - investimentos na Rede d1000).
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A Rede d1000 encerra o 32 trimestre de 2024 com Receita Bruta de
R$574,9 milhdes, apresentando mais um recorde histérico de vendas,

avanco de 22,6% em relagdo ao mesmo periodo do ano anterior e
EBITDA de R$24,7 milhées, 45,1% superior ao mesmo periodo de 2023.

~ DESTAQUES 3T24 X 3T23 —
RS 5749 MM R$ 53,1 MM RS 24,7 MM
Receita Bruta Margem de Contribuicdo Ebitda
Evolucdo +22,6% Crescimento de 30,3% 45,1% superior e margem
e recorde trimestral e margem de 9,2% de 4,3%, evolugdo
de 0,7 p.p.
RS 11,3 MM 259 1ojas RS 40,3 MM
Lucro Liquido Adicédo liquida de 32 Omnichannel
Evolugdo de 59,3% unidades, financiadas com Crescimento de 88,7%,
a geragao de caixa sendo 272,0% no
e-commerce

ICADORES

Var. 3T24

Var. 9M24
3T23 4T23 1T24 2T24 3724 x3T23

x 9M23

9M23 9M24

227 259 141%

19,5%
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A Companhia encerrou o 3T24 com 259 lojas em seu portfdlio, aumento de 14,1% em relagdo ao mesmo trimestre de 2023. No
periodo, foram realizadas 8 inaugurag¢des, sendo 5 unidades no estado do Rio de Janeiro e 3 em Brasilia (DF). Adicionalmente,
a Companhia reformou uma unidade no periodo. No acumulado do ano, foram realizadas 3 reformas, abertas 23 novas lojas e
encerradas 4 operagdes que ndo atendiam mais as expectativas de rentabilidade da Companhia, liberando ativos e capital de
giro para novas lojas com maior potencial de retorno.

Para o ultimo trimestre do ano, a Companhia espera realizar outras 12 inauguracdes e 7 reformas/ampliagcdes, finalizando o ano
com aproximadamente 270 lojas, atingindo o guidance anunciado de 35 aberturas e 10 reformas/amplia¢des. Das aberturas pre-
vistas para esse ano, a Companbhia ja possui a totalidade dos pontos comerciais contratados. A expansdo das lojas fisicas tem
como foco a abertura de novas unidades da Drogasmil, no Rio de Janeiro, e Drogaria Rosério, em Brasilia (DF) e Cuiaba (MT).

Atualmente, 182 lojas estdo concentradas no estado do Rio de Janeiro, através das bandeiras Drogasmil, Farmalife e Drogarias
Tamoio, enquanto as demais lojas estdo localizadas no Distrito Federal (71 lojas) e Mato Grosso (6 lojas).

Com as inauguragdes realizadas no periodo, a Rede d1000 encerrou o trimestre com 24,7% das lojas (64 unidades) em pro-
cesso de maturagdo, sendo 13,5% ainda no primeiro ano de faturamento. Vale ressaltar que, as lojas em maturagdo possuem
capacidade para crescimento elevado e contribuem para diluicdo de despesas, o que gera melhor rentabilidade. O perfil das
unidades da Rede se mantém, em sua maior parte, composto por lojas “Padrao”, as quais representam praticamente metade
das unidades (49,4% ou 128 lojas). J4 as lojas classificadas como "Popular” e "Premium"” correspondem a 32,0% (83 lojas) e
18,5% (48 lojas) da base total, respectivamente.

A estratégia de expansdo, associada a modernizagdo do portfélio de lojas existentes, vem contribuindo fortemente para o
crescimento de vendas e ganhos de market share, que alcangou 12,7%* de participagdo ao final do 3T24, crescimento de 1.4
p.p. em relagdo ao mesmo periodo do ano anterior de acordo com dados divulgados pela IQVIA Brasil. Temos um planejamento
estratégico que, além de impactar a abrangéncia e receita, gera novos empregos no mercado e estd em linha com nossa missao
de expandir e diversificar a participagdo no ecossistema de saude.

259

251
9.3% 12,9% 11,6% 13,9% 13,5%

240 241 ﬁ - - - #

227
74,0% 7% 73,4% 721% 75:3%

3723 4723 1124 2724 3T24 3723 4723 1T24 2724 3T24

MADURAS ®mANO3 mANO2 =ANO1

33,5% 32,9% 34,0% 33,1% 32,0%
18,1% 17,5% 17,8% 17,9% 18,5%
3723 4723 1T24 2724 3T24

PREMIUM = PADRAO POPULAR
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A Receita Bruta permanece em evolucdo constante, e no terceiro trimestre de 2024 a Companhia atingiu novo recorde histérico
de R$574,9 milhdes, 22,6% superior ao apresentado no mesmo periodo do ano anterior. No acumulado do ano, a receita bruta
apresentou um aumento de 20,3%, atingindo R$ 1.623,1 milh&es.

Na visdo mesmas lojas, a Companhia apresentou uma evolugdo de 12,8% nesse terceiro trimestre, quando comparada com o
mesmo periodo de 2024. O crescimento das lojas maduras continua, de forma recorrente, acima da inflagdo e, neste trimestre,
foi 11,1% maior do que o apresentado no 3T23, fruto de alavancas importantes que continuam contribuindo para o incremento
de vendas na base existente de lojas, como o aumento de vendas no ecommerce, o amadurecimento da estratégia de CRM, o
incremento do mix de medicamentos de prescri¢do, assim como a reforma de lojas.

Considerando as 4reas de atuacio, a Rede d1000 cresceu acima dos nimeros apresentados tanto no mercado farma nacio-
nal quanto da ABRAFARMA e, dessa forma, vem ganhando market share, segundo dados divulgados pelo IQVIA.
Isso posto, no 3T24 a Companbhia registrou crescimento de 22,6% frente os 14,1% da ABRAFARMA,

1.623,1
1.348,7
469,1 486,0 507,2 541,0 574,9
3T23 4723 1724 2T24 3T24 9M23 9M24
22,6%
17,3% 15,8% 19.3% 19,0%

11,7% 10,2% 13,7% 14,5% 18,1%
 56% 5,6% 5,6% 4,5% - 45%
3T23 4723 1T24 2T24 3T24
14,0% 12.8%
10,6% 1,1% 9.5%

O,
8,4% 5,0% 5,5% 5.0% 8,3%
5,6% 5,6% 5,6% 4,5% 45%
3723 4723 1724 2T24 3T24
1,7% 1,1%

8,5% 8,7% 8,4%

o,
e 2,9% 3,1% S0 6,6%
5,6% 5,6% 5,6% 4,5% -
3123 4723 124 2T24 3T24

. Reajuste CMED Crescimento Real
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O amadurecimento continuo do processo de expansdo da Rede d1000, com ferramentas que possibilitam melhor compreen-
sdo do mercado e demandas dos clientes, da selegdo criteriosa e de novos pontos de venda, resultam em aberturas de novas
lojas que atingem, constantemente, patamares maiores de vendas do que as safras anteriores, fazendo com que a expanséo
da Companhia represente quase metade do crescimento das vendas do periodo.

Abaixo o grafico de crescimento de vendas nos primeiros meses faturamento, onde demonstra o atingimento de venda média/
loja, na safra 2024, ja no 52 més de abertura, o que sé era observado nas safras anteriores apds o primeiro ano da loja.

M1 M2 M3 M4 M5 Mé M7 M8 M9 M10 M11 M12

=—SAFRA 2020  ——SAFRA 2021 SAFRA 2022 SAFRA 2023  ==SAFRA 2024

A venda média por loja atingiu R$742,7 mil no 3T24, aumento de 7,0% na comparagdo com o mesmo periodo do ano anterior.

Quando observamos apenas as lojas maduras, vemos um crescimento de 9,9% ano contra ano, atingindo R$811,8 mil de venda
média por loja.

No acumulado do ano, a venda média consolidada atingiu R$ 720,1 mil, frente a R$ 674,1 mil registrada nos 9M23. Em lojas ma-
duras, o faturamento médio/loja foi de R$ 783,8 mil, crescimento de 9,6% na comparagdo entre os periodos.

A evolugdo é fruto da implementagdo de diversas estratégias mencionadas anteriormente que contribuiram e ainda tem pon-
tencial de continuar contribuindo para o crescimento da Rede d1000 nos préximos anos.

742,7
721,5 720,1 811,8

696.1 785,8 783,8
686,3 !
6741 738,7 742,8 753,9

693,8

714,9

3723 4723 1T24 2724 3724 9M23  9M24 3723 4723 1T24 2724 3T24 9M23  9M24
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O grafico abaixo demonstra a importancia das iniciativas de qualificagdo operacional nas lojas visando impulsionar o incremen-
to da cesta de compras e, consequentemente, o desempenho de vendas. No 3T24, a Rede d1000 ampliou significativamente o
numero de lojas com faturamento acima de R$ 1 milh&o e, representando 44 unidades.

> 1 MILHAO 11% 12% 18%
700K < 1 MILHAO 20% 29% 32%
500K < 700K 32% 35% 34%
300K < 500K 35% 24% 16%
<300K 2% 0% 0%

Foram consideradas apenas lojas com mais de 6 meses.

A Rede d1000 vem apresentando crescimento de vendas consistente nos ultimos anos e atingiu a marca de R$ 2,1 bilhdes em
Receita Bruta no LTM SET24, conforme demonstrado no grafico abaixo:

1.470,5 1.768,2 2.109,1
1.156,8 470,

LTM SET21 LTM SET22 LTM SET23 LTM SET24
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INICIATIVAS ESG PROFARMA  B3LISTEDNM

O Grupo Profarma desenvolve os temas ESG de forma transversal em toda a Companhia, com a estratégia alinhada a Agenda 2030 das
Nagdes Unidas, priorizando por meio da dupla materialidade os ODS abaixo. Além disso, estamos alinhados ao acordo de Paris e com o com-
promisso em combater as mudangas climéticas.

SAUDEE IGUALDADE
BEM-ESTAR DEGENERD

12 GONSUMOE PARCERIAS E MEIOS
PRODUGAD DEIMPLEMENTAGAO
RESPONSAVEIS

COMN &

TRABALHO DECENTE ‘I REDUCAD DAS
ECRESCIMENTO DESIGUALDADES
ECONOMICO

Sh o

\ Combate as Mudangas Climaticas: Em S3o Carlos, no interior de Sdo Paulo, a companhia inaugurou o seu 3° Centro de
Distribuicéo (CD) Ecoeficiente. Mesmo apds mais de 16 anos de operagao, foi possivel aplicar ametodologia de CD Ecoefi-
ciente, desenvolvida internamente no ano passado e ja certificada com o Selo Verde do Instituto Chico Mendes. Esse mar-
co reforga o compromisso do Grupo Profarma com o desenvolvimento sustentével e a redugdo dos impactos climéaticos.

PILARSOCIAL

Impacto Social Positivo: Setembro é o més de aniversario do Instituto Profarma. S&o 18 anos de uma trajetdria sélida,
composta por voluntarios, parceiros e comunidade. Somente nos Ultimos 3 anos, mais de meio milhdo de pessoas foram
alcangadas pelas agdes e projetos desenvolvidos e destinados a mais de 80 instituigdes em diversas regides do Brasil. E
nao vamos parar por aqui: contribuir para a transformagéo de vidas com responsabilidade social, inovagao e parcerias é
oquenosmove para realizar um presente solidario, de apoio e defesa dos direitos fundamentais de milhares de criancas
e adolescentes e cumprir nossa misséo de fomentar a promogao da equidade nas futuras geragdes.

Programa de voluntariado - Embaixadores do Bem: O voluntariado corporativo do Grupo Profarma é uma prética
amplamente incentivada e valorizada pela Companhia. Através de diversas agdes sociais promovidas pelas empresas do
grupo, os colaboradores tém a oportunidade de se engajar ativamente no desenvolvimento de campanhas e projetos que
beneficiam comunidades locais e criangas em situagao de vulnerabilidade e familias. Para fortalecer o vinculo com os
“Embaixadores do Bem” - colaboradores voluntarios que atuam em diferentes regides do Brasil - e promover ainda mais
0 engajamento entre os voluntarios, o Instituto Profarma organizou o encontro em varias localidades, incluindo Espirito
Santo, Distrito Federal e Sdo Paulo. Com o objetivo de compartilhar boas praticas, alinhar agdes futuras e reconhecer
o trabalho fundamental que os voluntérios realizam, ampliando o impacto social positivo nas comunidades atendidas.

Empoderamento Feminino: O projeto Seja Protagonista da Sua Histéria realizou a formatura da sua 42 turma, com a
presencga das 60 mulheres que concluiram a formacgao, focada em educagao, autocuidado, direitos e empreendedoris-
mo. Ao longo de seis meses, as mulheres - atendidas por 10 organizagdes assistidas pelo Instituto Profarma - participaram
do projeto que visa promover o empoderamento e o desenvolvimento socioecondmico, com base na metodologia “Mae
e Muito +’, desenvolvida pela ONG Anjos de Tia Stellinha.

PILAR GOVERNANGA

Lideranga engajada: A companhia desenvolve o projeto “Bate Papo ESG” com a lideranga, que tem como objetivo
apresentar e debater temas ligados a agenda de sustentabilidade da empresa. Na Ultima edigéo, o projeto contou com
a participagao da renomada Sonia Consiglio, Top Voice de sustentabilidade pelo Linkedin e membro de Conselhos de
Administragdo. Durante sua apresentagao, a palestrante destacou a importancia de integrar as questdes ESG no planeja-
mento estratégico das areas e nos indicadores de desempenho. O evento contou com a presenga de mais de 100 lideres,
alcangando um nivel de engajamento e satisfagdo superior a 90%.

Presenga na ABRAFARMA: Durante dois dias, mais 6 mil participantes de um dos maiores eventos farmacéuticos do
mundo, puderam ter acesso as agdes da agenda ESG da Rede d1000, através das agdes realizadas pelo Instituto Profar-
ma gue, na vanguarda da inovagao e impacto social positivo, formalizou com a Nestlé a parceria para doagdo de produtos
com validade préxima. O evento representou a oportunidade para alinhar estratégias de enfrentamento as vulnerabili-
dades socias, a partir do relacionamento e parceria com as IndUstrias e reafirmou nosso compromisso de oportunizar e
fortalecer o acesso a salide a milhares de criangas brasileiras.

Engajmento da Cadeia de Valor: A companhia promove o projeto DNA - Governanga em Rede, que oferece treina-
mentos e dissemina temas relevantes da pauta ESG junto aos fornecedores. No Ultimo més, o projeto impactou vérios
participantes da cadeia de valor ao abordar o tema “Boas Préticas de Relacionamento”. Diversos profissionais da empresa
se engajaram diretamente com os fornecedores, discutindo tdpicos essenciais como leis trabalhistas, seguranga do tra-
balho, protegéo de dados e préticas de preservagao ambiental. Esse esforco reflete o compromisso da companhia em
fortalecer a colaboragéo e fomentar a sustentabilidade ao longo de toda a cadeia de suprimentos.
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RESULTADOS 3T24 PROFARMA  B3LISTEDNM

Receita Operacional Bruta: 2.658.289 3.035.887 2.658.289 3.035.887
Impostos e Outras Dedugdes -360.743 -431672 -360.743 -431672
Receita operacional liquida 2.2972.546 2.604.215 2.297.546 2.604.215
Custos Mercadorias Vendidas e Servigos Prestados -1.959.757 -2.208.566 -1959.757 -2.208.566
Lucro Bruto 3372.789 395.649 3372.789 395.649
Receitas / (Despesas) Operacionais -255.720 -296.787 -262.257 -305.226

Gerais e Administrativas -52.325 -72.305 -61.341 -73.589
Com vendas -171.837 -194401 -194.597 -229194
Depreciagdo e Amortizagéo -37.801 -42777 -12.562 -15.139
Outras Receitas (Despesas) Operacionais 6.243 12.696 6.243 12.696
Resultado de Equival. Patrimonial -16 -22 -16 -22
Resultado Operacional antes do Financeiro 82.053 98.840 75.516 90.401
Resultado Financeiro -45.876 -43.085 -37.088 -31.708
Receita Financeira 14.380 12.795 14.380 12.795
Receitas financeiras Outras 5750 4.266 5750 4.266
Receitas financeiras AVP 8630 8.529 8630 8.529
Despesas Financeiras -60.256 -55.880 -51.468 -44.503
Despesas finan Bancaria -34.706 -27.856 -34.706 -27.856
Despesas finan AVP -14.635 -17.234 -14.635 -17.234
Despesas finan Outras -10.915 -10.790 -2127 587
Resultado Operacional 36.177 55.755 38.428 58.693
Tributagao -1.954 -3.476 -2.896 -4.038
Provisao para Imposto de Renda -1.275 -2.795 -1.275 -2.795
Provisao para Contribuigao Social -487 -1.050 -487 -1.050
Provisao para Imposto de Renda Diferido -192 369 -1134 -193
Lucro Liquido antes da Participagdo dos Minoritarios 34.223 52.279 35.532 54.655
Participagéo Minoritaria nos Resultados das Controladas 2.062 3.256 2.062 3.256
Lucro (Prejuizo) Liquido do periodo 32.161 49.023 33.470 51.399
Lucro por lote de mil agdes (em R$) 0,262 04 0,273 0,419

Quant. de agdes ao final do periodo (milhdes) 122.611 122.611 122.611 122.611
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RESULTADOS 3T24 PROFARMA  B3LISTEDNM

Ativo
Circulante: 3.312.702 3.621.181 3.312.702 3.621.181
Disponibilidades 178.029 231.275 178.029 231.275
Instrumentos Financeiros 1326 4.812 1326 4.812
Contas a Receber de Clientes 1156.917 1.145.239 1156.917 1.145.239
Estoques 1391220 1.656.647 1.391.220 1.656.647
Impostos a Recuperar 409.580 451.300 409.580 451.300
Adiantamentos 12403 1m.163 12403 1163
Outras Contas a Receber 163.227 120.745 163.227 120.745
Néo Circulante 241.975 233.865 219.199 209.427
Realizavel a Longo Prazo:
Depdsitos Judiciais 39.036 40.788 39.036 40.788
Instrumentos Financeiros 943 4.508 943 4.508
IR e CSLL diferidos 183449 179.351 160673 154.913
Impostos a Recuperar - LP 14151 5.390 14151 5.390
Ativos Disponiveis para Venda 3.000 2.850 3.000 2.850
Outras Contas a Receber 1396 978 1396 978
Permanente: 1131.749 1.260.171 839.283 905.915
Investimentos 1989 1.998 1989 1.998
Imobilizado tangivel 51.271 630.611 218.805 276.355
Imobilizado intangivel 618489 627.562 618489 627.562
Total do Ativo 4.686.426 5.115.217 4.371184 4.736.523
Passivo
Circulante: 2425423 2.570.257 2.331.272 2460453
Fornecedores 1640.265 1.850.222 1640.265 1.850.222
Fornecedores - risco sacado 80.279 79.925 80.279 79.925
Empréstimos e Financiamentos 363.259 245116 363.259 245.116
Instrumentos Financeiros 23690 3.469 23690 3.469
Salarios e Contribuigdes Sociais 86.002 109.476 86.002 109.476
Impostos e Taxas 90.299 17.199 90.299 172.199
Dividendos - - - -
Outras Contas a Pagar 49607 59.882 46443 55.046
Contas a pagar - aquisigdo de subsidiaria 1.035 - 1.035 -
Arrendamento 90.987 104.968 = -
Néo Circulante 706.893 924.214 435.528 600.132
Exigivel a longo prazo:
Impostos e Taxas 3703 10.671 3703 10.671
Imposto de Renda e Contribuigéo Social Diferidos 41.256 40.639 41.256 40.649
Empréstimos e Financiamentos 346.840 498.173 346.840 498.173
Instrumentos Financeiros 3968 - 3968 -
Provisao para Contingéncias 39507 50.639 39507 50.639
Outras Contas a Pagar 253 - 254 -
Contas a pagar - aquisigéo de subsidiaria - - - -
Arrendamento 271366 324.082 - -
Patriménio Liquido: 1.554.110 1.620.746 1.604.384 1.675.938
Capital Social 1043663 918.663 1043663 918.663
Agdes em Tesouraria -16.367 -16.367 -16.367 -16.367
Agio em transagdes de Capital 52151 65.519 52151 65.519
Outros resultados abrangentes -
Reserva de Capital 7083 132.083 7083 132.083
Ajuste de Avaliagéo Patrimonial -6.298 -2.318 -6.298 -2.318
Custo de Capitalizagédo -17582 -17.582 -17582 -17.582
Reserva de Lucros 156.974 180.071 156.974 180.071
Lucros Acumulados 41982 79.030 92256 134.222
Participagéo de Minoritarios 292.504 281.647 292.504 281.647
Total do Patriménio Liquido 1.554.110 1.620.746 1.604.384 1.675.938

Total do Passivo 4.686.426 5115.217 4.371.184 4.736.523
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Fluxos de caixa de atividades operacionais 124688 139.277 92926 103.249
Lucro (Prejuizo) antes dos Impostos 36177 55.755 38428 58.693
Ajustes para conciliar o resultado ao caixa e equivalente de caixa gerados pelas atividades oper

Depreciagdo e amortizagao 12.564 15.138 12.564 15.138
Depreciagéo direito de uso imdveis 25237 27.639 - -
Resultado equivaléncia patrimonial 16 22 16 22
Efeito alienagédo de investimento - - -
Provis&o / Reversao para contingéncia 1653 -3.988 1653 -3.988
Juros de empréstimos provisionados 34.007 27115 34.007 27115
Imposto de renda - corrente = - o
Provis&o / Reversao para perdas de créditos esperados 3124 1.291 3124 1.291
Ganho/Perda na baixa de imobilizado e intangivel 708 -16 708 -16
Efeito IFRS 16 / CPC 06 R2 - -
Baixa por Empairment - -
Redugdo de Contas a pagar Aquisicdo - -
Encargos financeiros direito de uso 9425 10.093 - -
Outros 1777 6.228 2426 4.994
Redugio (aumento) nos ativos 5825 -120.697 5825 -120.697
Contas a receber 61506  -10.137 61506 -10.137
Estoques -40.835 -90.916 -40.835 -90.916
Impostos a recuperar -785 -40.011 -785 -40.01
Imposto de renda e contribuigdo social pagos 3.001 2.669 3.001 2.669
Acordos Comerciais -7.282 18.541 -7.282 18.541
Qutros -9.780 -843 -9.780 -843

A to (redugao) nos passi 324094 333.638 324094 333.638
Fornecedores 323449 277.005 323449 277.005
Salérios e contribuigdes 134 16.055 134 16.055
Impostos a recolher 4456 37.684 4456 37.684
Outros -3.945 2.894 -3.945 2.894
Caixa liquido gerado pelas (aplicados nas) atividades operacionai 454607 352.218 422845 316.190
Fluxo de caixa de atividades de investimentos

Aumento de investimento -9.706 -955 -9.706 -955
Redugao de investimento - - - -
Recebimento por alienagédo de investimento - - - -
Adi¢des ao imobilizado -16918 -26.142 -16.918 -26.142
Adigdes ao Intangivel -361 =911 -361 =911
Concessao Empréstimos Partes Relacionandas - -
Recebimento Empréstimos Partes Relacionadas o o
Fluxo de Caixa Liquido na Aquisigdo de Controladas - -
Baixas de imobilizado - - - -
Caixa liquido aplicado nas atividades de i til t -30.235 =-36.208 -30.235 -36.208
Fluxo de caixa de atividades de fi i t

Aumento de capital / adiantamento para futuro aumento de capital - - - -
Aquisigdo de Participagao Adicional em Controlada

Obtengédo de empréstimos e financiamentos - Principal 95.081,00 - 95.081,00 -
Juros sobre capital proprio pago - - - -
Aquisigdo de agdes em tesouraria -

Pagamento de empréstimos e financiamentos - Amortizagao -423567 -186.682 -423567 -186.682
Pagamento de empréstimos e financiamentos - Juros -42319  -17.108 -42319  -17.108
Pagamento de Arrendamento - amortizagao -23166  -32.610 - -
Pagamento de Arrendamento - juros -8596 -3.418 - -
Caixa liquido gerado pelas (aplicado nas) atividades de fi i t -402567 -239.818 -370.805 -203.790
Aumento liquido no caixa e equivalentes de caixa 21.805  76.192 21.805 76.192
Caixa e equivalentes de caixa no inicio do exercicio 156.224 155.083 156.224 155.083

Caixa e equivalentes de caixa no fim do exercicio 178029 231.275 178029 231.275
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Contas a Receber de Clientes Liquido
Estoques

Fornecedores Liquido

Dias de Contas a Receber (ajustado)
Dias de Estoque

Dias de Fornecedores

Contas a Receber de Clientes Liquido
Estoques

Fornecedores Liquido

Dias de Contas a Receber (ajustado)
Dias de Estoque

Dias de Fornecedores

3T22 3723 3T24

1.020.873 1156.917 1.145.239
1160.237 1.391.220 1656.647
-1.202.526 -1591.503 -1.818.990

393 39,2 34
601 639 675
62,3 73] 741

3T22 3723 3T24

1077161 1290917 1.256.655
1.008.831 1150.655 1407655
-1188.255 -1565.054 -1.829.753

432 457 387
514 52 556
60,6 70,7 72,3



ANEXOS

RESULTADOS 3T24

Receita Operacional Bruta
Receita Operacional Liquida

Lucro Bruto

SG.A.
Depreciagao e Amortizagao
Outras Receitas (Despesas) Operacionais

Total Despesas Operacionais

Financeiro
Receitas financeiras
Despesas financeiras

Total Resultado Financeiro

Resultado Operacional
Tributagao

Lucro Liquido

GRUPO “

PROFARMA

2.540.046
2.189.723
196.871

(130.871)
(4.647)
4997

(130.521)

12.291
(49106)
(36.815)

29.535
@489)
29.046

PFRM

B3 LISTED NM

2.919.207
2.503.297
224.261

(155.684)
(5.883)
12.315
(149.252)

1925
(44480)
(32.555)

42454
(301)
42153



