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SCLAIMER

Esta apresentacao pode conter declaragdes e informagdes que expressam
expectativas, crencas e previsoes da administracao da Track&Field sobre
eventos ou resultados futuros. Tais declaracoes e informacdes sao
unicamente previsdes e nao garantias do desempenho futuro, sujeitas a
riscos, incertezas e fatores relativos as operacdoes e ao ambiente de

negocio da Companhia.

Embora a Track&Field acredite que as expectativas e premissas contidas
nas declaracdes sejam razoaveis e baseadas em dados atualmente
disponiveis a sua administracdao, advertimos os investidores de que
declaracdoes prospectivas envolvem riscos, pois se referem a eventos
futuros e, portanto, dependem de circunstancias que podem ou nao
ocorrer, além dos riscos apresentados nos documentos de divulgacao,

sujeitos a mudangas sem aviso prévio.
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TRACKS FIELD

Mais do que uma empresa de varejo, somos
uma das lideres no segmento de wellness no
Brasil, com a missao de conectar pessoas a
um estilo de vida ativo e saudavel atraves

de nossos produtos e servicos




TRACK& FIELD
-sucedido Track-Record de Criacao de um Ecossistema de Bem-Estar

Criando um ecossistema completo de bem-estar

Criando a for¢a da marca Tulio Landin retorna como CEO, ajudando
na implementacdo de uma nova politica
de governanaga e plano estratégico .

200 Iojas abertas

Fundacao da
Track & field EARUN
SEHIES . Lancamento
Vs A\~ =N IPO

A Track & Field foi et £ Langcamento da da T&F
fundada em 1988 como Lancamento da =g - plataforma de na B3
uma industria de T&F Run Series e ; g e-commerce Aceleragao da

vestuario, abrindo sua Iron Man Brasil expansdo da marca

primeira loja em 1990 Vv Fl’Ercerla com a por meio de modelo
olkswagen para o diferenciado de

langamento do :

Parati Track & Field franquias

mostrando a forga da
marca

2009 2021
36 262

Lojas Spri
| Y35 100% proprins) [l §33 2r00rias/
T&F Total de
i Eventos 13
Pessoas
1988/ Impactadas 17k

90




TRACK& FIELD
ck & Field: Conectando Pessoas a um Estilo de Vida Ativo e Saudavel

A MAIOR VAREJISTA EXCLUSIVA DE BEM-ESTAR DO BRASIL

T 7f Uma das maiores plataformas de Pre_senga em todo o territorio
{3V nacional
bem-estar -
A o Bl com 2_62 lojas! e e-commerce, atendendo
113 cidades em 24 estados
Catalogo de Produtos Completo ESI: ORTS Ecossistema e Experiéncias Track & Field

Incluindo produtos de alta qualidade,
design fashion e tecidos/estampas
exclusivos

com engajamento de 219k clientes em 362 eventos em
marco de 2021

g’ Forte crescimento e margens
p, elevadas
Modelo de negdcios “asset light”

Net Promoter Score de 81 em
marco de 2021

-

-~

|

(1) 39 lojas préprias e 223 franquias



TRACK& FIELD
de de lojas

. Nordeste

A Track&Field possuia 262

lojas ao final do 1T21, sendo

30 proprias, 9 outlets e
223 franquias espalhadas

por todo o territério nacional

Centro-Oeste
Track & Field alavancou seu crescimento em

seu modelo de negdcios de franquia

- Sudeste
(Quantidade de lojas)

m Lojas Proprias  mFranquias

E-commerce considerado como uma loja propria



TRACK& FIELD
plo Publico Atendido

Roupas de praia

Eventos de verao
Mix de produtos

Roupas esportivas

Aumentar o uso de roupas esportivas no dia-dia

TRACK
&HELD ... ..

Médio

Qo ee183

Publico atendido : 0/0 o out 68 o/o Sel-out 14,
Acessorios Calcados

Foco na valorizagdo da marca propria TF

P im esa21

Venda cruzada com eventos esportivos da TF

06«r®»80 ¢ rs64

Produtos Premium,

acessiveis em toda a

piramide social 0/0 de 140/
°

0o % |

0/0 &ou 4o

Data base: 31 de margo de 2021



TRACK& FIELD
F Iniciativas Omnicanalidade

Fases: v' Conveniéncia superior

para os clientes

02 03 v Sem conflito de canais:

« Iniciativas orientadas para

TF@Home migrando para

e . . . , encontrar o melhor resultado
Vitrine Infinita através de

Comeércio Unificado

. r lien
nova plataforma escalavel para o cliente

« Atualmente 160 lojas com

v Lojas como microarmazéns v' Em fase piloto em 2 lojas proprias v Integracao total para todos os iniciativas ship—from—store e
v Logistica otimizada v Maior sortimento de produtos canais pick-up-in-store, focado nas
v Tempo de espera mais curto v Zero out-of-stock ¥ Registro Unico principais area de e-
7 . . . ‘/ F . i
v' Lancamento em agosto de 2020 ¥ Inventario integrado (CD, Iojas Divisao de pagamento commerce e cobrindo todas
roprias e franquias v i iénci e o
prop q ) ) Contlnufa experiéncia do as regides brasileiras
v Capacidade de implementagdo consumidor i
imediata da plataforma de v Expectativa para ser concluido v TF Sports fit
marketplace da Vtex em 4T21

Iniciativas para apoiar a

aplicacao da TF Sports

T&F com integracao de canais com foco em produtividade e experiéncia do cliente



TRACK& FIELD

ariodo 1T21

MERCADO ENDERECAVEL. Aliado ao trabalho remoto e a busca por maior conforto, continuamos identificando o
crescimento do nosso mercado através de uma maior procura por roupas confortaveis;

SELL OUT. Crescimento resiliente, refletindo a reabertura das lojas, forca da marca, crescimento do mercado
enderecavel, amadurecimento do nosso e-commerce e iniciativas de vendas através do social selling;

MULTICANALIDADE. Iniciativas de midias sociais, vendas por WhatsApp, campanhas de marketing e e-commerce. A
participacdo de todos os canais digitais no faturamento atingiu 39,3% no 1T21, 27,6 p.p. superior ao patamar verificado
no 1T20;

E-COMMERCE. 2,2x superior ao 1720, como resultado de mudancas de hébito na pandemia e fortalecimento dos canais
de venda, através da omnicanalidade;

LUCRO LIQUIDO. Forte crescimento no trimestre, favorecido pela alavancagem operacional positiva através da
expansédo de vendas com diluicdo de custos fixos;

CONTINUE EM MOVIMENTO. 354 aulas para mais de 11 mil inscritos entre janeiro e marco/21, além de 8 eventos TF
Experience realizados pelas franquias;

NPS: Comprovando a satisfacéo e lealdade de nossos clientes, o NPS (Net Promoter Score) permanece em patamar
elevado, atingindo 81 pontos no trimestre;

Novo centro de distribuicdo: Com localizacdo em Osasco/SP e inauguracao prevista para o 2T20, o novo CD permitira
ampliar em até 4x a nossa capacidade de armazenamento e distribuicao.



staques do 1T21

859%

das lojas
reabertas

262 lojas

(39 proprias
e 223 franquias)

R$125 mm

Sell out total no
1T21

+26,0%

vs. 1T20

+119% YoY

E-commerce

Vendas
mais que dobraram
vs. 1T20, alcangando

R$ 13,0 mm

R$8,7 mm
EBITDA Ajustado
no 1721 +380,8%

13,7%
Margem EBITDA
Ajustada no 1T21
(+10,5 p.p. YoY)

R$7,2 mm
Lucro Liquido
Ajustado no 1T21

(+10.324,1% YoY)

11,3%
Margem Liquida
Ajustada no 1T21
(+11,1 p.p. YoY)

g ja
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TRACK& FIELD
| Out

Sell Out Total

R$ milhdes R$124,6 milhdes no 1T21
+26,0% YoY

26,0%

| 214,86 Forca da Marca e crescimento do

: g mercado enderegavel

| .

i 77,1

! 119,1 Omnicanalidade constantemente
98,8 sendo aprimorada, favorecendo as
- 37 4 vendas por diversos canais
36,8 :

40,4

i +26% YoY Sell Out, com crescimento

56,1 5 s \ em todos os canais de venda estimulado
= pelo e-commerce e pelas vendas através

1720 2720 3T20 4720 do social selling

B Franquia Loja Propria W E-commerce

= Canais digitais: participagao no
SIE faturamento atingiu 39,3% (+27,6 p.p.
vs. 1T20)




ntos

10
I

Aulas Online

12
° 8 0

T&F Experiences T&F Run Series
m1T20 m1T21

362

31

Total

S0

TRACKS FIELD

Crescimento na demanda por um
estilo de vida mais ativo e

saudavel

356 aulas para mais de 11 mil
inscritos entre janeiro e margo/2021.
Mais de 111 mil inscritos nas aulas
“Continue em Movimento” desde
marco/2020.

Crescimento significativo no numero
de usuarios cadastrados no
aplicativo TF Sports: de 215 mil
usuarios no 4720 para 219 mil

usuarios no 1721
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eita Liquida

Receita Liquida

R$ milhdes
_______________________ 13,6% .
i ¥
: 121,5
66,3
56,1 03,7
23,4
1720 2T20 aT20 4120 1T21

+13,6% YoY Receita Liquida reflete curva de aprendizado e fortalecimento
das vendas através dos canais digitais

Excluindo as receitas com eventos, registramos no 1T21 +19,0% YoY na
Receita Liquida

Lancamento da colegdo de inverno/21 em abril (em 2020 ocorreu no més
de margo) o deslocamento do lancamento da colecao para o segundo trimestre
fez com que as vendas de mercadorias para os franqueados da nova colecao
também ocorresse no inicio do segundo trimestre

TRACKS FIELD

Composicao da Receita Liquida

0,0%
1T21
61,0%
22,6%
4,6%
\ __
1T20 56,1%
24,7%
= VVarejo - Rede prépria = Mercadoria para Franquias
Royalties = Eventos e Outros




TRACK& FIELD
ro Bruto

Lucro Bruto e Margem

, . R ilhd
o Lucro Bruto do periodo totalizou R$ 40,8 # milhoes

milhoes no 1T21

38,8%

o Crescimento de 38,8% vs. 1T20, periodo pré- 2
pandemia 73,7 :

o Margem Bruta de 64% no 1T21, com mix de !
negocios favoravel e baixa necessidade de I
promocoes ao longo do periodo v

39,0 40,8
C— 58,6% 58,8% 60,7 % 64,0%
2720 3T20 4720 1T21

Margem Bruta Trimestral 1T21:
+11,6 p.p. YoY Margem Bruta




TRACK& FIELD
spesas Operacionais

o Despesas com Vendas: R$ 17,3 milhoes no 1T21 (+23,0% Composicdao das Despesas Operacionais
YoY), explicado pelo forte crescimento das vendas, impactando R$ 32,2 milhdes
principalmente despesas com pessoal (loja), marketing, gastos
associados a operacao de e-commerce (plataforma e fretes) e

aluguéis

Despesas Gerais e Administrativas: R$ 14,2 milhoes no

1T21, crescimento de 4,3% YoY, inferior ao aumento da

receita liquida, demonstrando controle de custos e sinergias 4.1 1T21
r L1}

entre areas corporativas

23,7%
R$ milhoes
= Com Vendas
Desp_esas com \_/endgs m Gerais e Administrativas
Gerais e Administrativas Outras Despesas {Receitas}
Outras Despesas (Receitas)
Total DeSpesaS* *Exclui os efeitos do IFRS-16 e em 2020 exclui o efeito das despesas relacionadas ao plano

de opcao de agoes.



TRACKS FIELD
TDA

EBITDA Ajustado

R$ milhdes i
o EBITDA totalizou R$ 11,0 MM no 1T21
(o)
380,8% (margem de 17,2%) atestando a
TS ooooooooooooooooooooo recuperacdo dos resultados apds os
E 31,1 . impactos das restricoes impostas pela
i pandemia
| \ o O EBITDA Ajustado totalizou R$ 8,7 MM
i 11,2 . no 1T21 (+380,8% YoY) e margem de
25,6%
1,8 0,5 16,9% 13,7% 13,7% (+ 10,5 p.p. YoY)
3,2% 2,0% i
_——
1T20 2T20 3T20 4T20 1T21 R$ milhdes
Margem EBITDA Ajustado
EBITDA
Ajuste IFRS-16
Ajuste Stock Options
*Exclusdo dos efeitos do IFRS 16 (efeito da exclusdo de despesa de depreciagdo do direito de uso e despesa EBITDA AjUStado*

de arrendamento referente aos aluguéis) e no exercicio de 2020 o efeito da exclusdo das despesas
relacionadas ao plano de opcdo de agoes.




o TRACK& FIELD
ro Liquido

;. . Lucro Liquido Ajustado
o Lucro Liquido ajustado de R$ 7,2 MM no 1T21, R$ milhdes

ficando 104 vezes acima do 1T20

o Margem Liquida ajustada alcancou 11,3% no 1T21,

_ 10.324%
11,1 p.p. acima do 1T20 R e e E L PP .

! :

: 22,1 |

o Tendencia de continuidade de crescimento, : !

! .
indicada pelo forte desempenho mesmo diante do ! :
cenario incerto causado pela pandemia : v

| 18,2% 7,2

I 6,5 !

' 11,3%

9,8% J
0,1 0.5 :
0,1% 2,0%
R$ milhodes
1T20 2T20 3T20 4T20 1T21
Lucro Liquido Margem Liquida Ajustada

Ajuste IFRS-16

Ajuste Stock Options

*Exclusdao dos efeitos do IFRS 16 (efeito da exclusdo de despesa de depreciagdo do direito de uso e despesa de
Lucro quU|d0 AJustado* 2;r§énod3rgggézsreferente aos aluguéis) e no exercicio de 2020 o efeito da exclusdao das despesas relacionadas ao plano de




_ TRACK& FIELD
xo de Caixa

Fluxo de Caixa R$ mil 1T21 1T20
Caixa Liquido Gerado Pelas Atividades Operacionais 1,1 32,5 . , .
Caixa Liquido e
(+) Caixa Liquido Aplicado nas Atividades de Investimentos (2,4) (0,3) Equivalentes de Caixa LiqUidO
(+) Caixa Liquido Gerado Pelas Atividades de Financiamentos (1,8) (5,2) R$ milhdes
(=) Aumento (Redugdo) de Caixa e Equivalentes de Caixa (3,1) 27,0 1139
(+) Saldo Inicial de Caixa 89,1 47,4
86,0 86,0
(=) Saldo Final de Caixa 86,0 74,4
74,4 74,4 75,3
o No 1T21, a Companhia gerou R$ 1,1 milhao pelas
Atividades Operacionais (-R$ 31,4 milhdes vs. 1T20),
. . . \ . = ;. 27,9
devido principalmente a antecipacao de recebiveis no 1T20
(inicio da pandemia) no valor de R$ 24,9 milhdes para trazer
. . 0,0 0,0 0,9
Mmais segurangca ao caixa e ao aumento nos Estoques no —_—
iy~ . Caixa Divida Caixa Liguido  Cortas areceber  Equivalentes cx
1T21 (+R$ 27,1 milhoes vs. 1T20) explicado pelo carties liquido
lancamento da nova colegao de inverno em abril (e ndao em W31/03/2020 w31/03/2021

marco, como em 2020)



. n TRACKS FIELD
estimentos/Expansao

262

262
231
199
173
155
NUMERO DE LOJAS 139 223 223
122
no 1T21 196
106 l65
142
2 6 2 81 97 118
78
64
48 38
43 i a4 42 37 31 34 35 39 39

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 1T21

m Loja Prépria mFranquia

nl]l]l] Inauguracao de 01 nova loja no 1T21 na regiao Nordeste e encerramento definitivo da loja localizada em
aeroporto no Rio de Janeiro

@ Continuacao do plano de expansao da rede fisica, com expectativa otimista para o ano de 2021

Fj No 1T21, 160 das nossas lojas estavam operando com pick up in store/ship from store e Entrega

— Super Expressa —



ernanc¢a Corporativa

TFCO |GCB3 ITAGBS

B3 LISTED N2

O Grupo T&F é controlado por seus socios
fundadores que estao diretamente
envolvidos na construgao e gestao da
Empresa.

Os fundadores detém a totalidade das
AcOes Ordinarias (ON). Parte de suas
AcOes Preferenciais (PN) foram vendidas
ao mercado no IPO, ocorrido em 26 de
Outubro de 2020.

Cada acdo, ordinaria ou preferencial
detém um voto em todas as deliberagdes
da assembleia geral, porém as acdes
preferenciais um direito econ6mico 10
vezes maior que o direito econdmico das
acoes ordinarias

TRACKS FIELD

FRED RICARDO ALBERTO
WAGNER ROSSET AZEVEDO
33,33% 33,33% 33,33%

877.251.375

Acoes ON

SOCIOS ~ AGOES EM
FUNDADORES  APMINISTRACAO  TESOURARIA  (CIRCULACAO
‘20 % 1% 4% 75%

71.992.864

Acoes PN
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{@} Fernando Tracanella
Gabriela Bussotti

ri@tfco.com.br
www.tfco.com.br/ri



