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SCLAIMER

Esta apresentacao pode conter declaracdoes e informacdes que expressam
expectativas, crencas e previsdoes da administracao da Track&Field sobre
eventos ou resultados futuros. Tais declaracdoes e informacdoes sao
unicamente previsdoes e nao garantias do desempenho futuro, sujeitas a
riscos, incertezas e fatores relativos as operacdoes e ao ambiente de

negdcio da Companhia.

Embora a Track&Field acredite que as expectativas e premissas contidas
nas declaracdoes sejam razodveis e baseadas em dados atualmente
disponiveis a sua administracdo, advertimos os investidores de que
declaracdes prospectivas envolvem riscos, pois se referem a eventos
futuros e, portanto, dependem de circunstancias que podem ou nao
ocorrer, além dos riscos apresentados nos documentos de divulgacao,

sujeitos a mudancgas sem aviso prévio.
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JMARIO

Mais do que uma
empresa de varejo,
somos uma das lideres
no segmento de
wellness no Brasil, com
a missao de conectar
pessoas a um estilo
de vida ativo e
saudavel atraves de

nossos produtos e

servicos

CRESCIMENTO DE VENDAS. Mais uma vez apresentamos um forte crescimento de vendas YoY e versus o periodo pré
pandemia, refletindo positivamente a ampliagdo do nosso mercado enderecavel, evolucdo do social selling (34% do Sell
Out), rollout da omnicanalidade, novas linhas de produtos e crescimento fisico da rede;

PROJETO OMNI. No 1T22 252 das 300 lojas da nossa rede ja contam com a modalidade ship from store e pick up in
store. No 1T22, 50,3% das vendas através do e-commerce foram na modalidade ship from store. Encerramos também o
trimestre com 13 sellers abrangentes, lojas que operam como Hubs de Omnicanalidade, com capacidade de entrega
nacional e estoques disponibilizados na vitrine do e-commerce;

TFSPORTS. Nosso app TFSports vem apresentando crescimento constante no niamero de usuarios cadastrados e mais de
mil treinadores conectados, além da continuidade das aulas gratuitas no programa Continue em Movimento;

EVENTOS. Voltamos em 2022 com 0s eventos presenciais, uma das frentes mais relevantes do nosso negécio. O
Santander Track&Field Run Series retornou em janeiro apds quase dois anos de pausa e ja estdo programadas 88 corridas
por todo o Brasil (ja ocorreram 27 corridas até agora);

EXPANSAO. Durante o trimestre foram inauguradas 3 novas lojas e fechamos o trimestre com 300 (em maio teremos 303
lojas). Continuamos com a perspectiva de expandir o nimero de lojas em 2022;

EXPERIENCE STORE. Resultados positivos dos novos conceitos aplicados na loja do Shopping Iguatemi, que apresentou
crescimento de 71% no 1T22 vs. 1T21, mesmo sendo uma loja madura e com maior venda por metro quadrado da rede.
Devido ao sucesso desse novo conceito de loja, o rollout para outras lojas se iniciara em 2022;

RENTABILIDADE. Lucro Liquido ajustado no trimestre de R$21,1 milhdes, com taxas de crescimento de 194,4% vs. 0
1T21;

NPS. O nosso NPS (Net Promoter Score) permaneceu em patamar elevado, atingindo 77 pontos no trimestre.
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Destaques do Trimestre

3 novas

lojas no
trimestre totalizando
300 lojas

300 lojas

(41 préprias e 259
franquias)

R$209,4 mm

Sell out total no
1T22

+68,1%
vs. 1T21

R$112,5 mm

Receita Liquida
no 1T22

+76,6%
vs. 1T21

R$27,7 mm
EBITDA Ajustado
+217,7% vs. 1T21

24,6%
De Margem
(+ 10,9 p.p. YoY)

T&F

R$21,1 mm

Lucro Liquido
Ajustado
+194,4% vs. 1T21

18,7%
de Margem
(+ 7,5 p.p. YoY)




| Out T&F

Sell OUE Total
1§ milhoes R$209,4 milhdes no 1T22
e — s +68,1% vs. 1721

Crescimento 55,8% em SSS no 1T22
(excluindo a abertura de novas lojas).

2179 Crescimento de 44,6% ao excluir as
' 209,4

—— 105,2 o lojas existentes no 1T21 porém
fechadas em funcao da pandemia. Em
Tt " relagdo ao periodo pré pandemia do

1T19, o crescimento total foi de 108,8%
no 1T7T22;

Forca da Marca e ampliacao do
mercado enderecavel;

Omnicanalidade: rollout do projeto
ship from store/pick up in store

1721 2121 3721 4121 1722 Ny integrando toda rede de lojas ao e-
commerce;

®m Franquia Loja Propria m E-commerce

Social Selling: durante o trimestre, a
representatividade do social selling se
manteve alta e representou 34% do
total vendido.




eita Liquida

Receita Liquida

R$ milhoes
+76,6%
: |
\ 4
151,7
124,8
94,4
63,7
1T21 2721 3T21 4T21 1T22

+76,6% vs. 1T21 reflete o aumento do sell out na rede propria e os efeitos
do crescimento das vendas das franquias na venda de mercadorias e royalties;

Mix de negdcios: maior participacdo de varejo préprio no 1T21 em fungdo do
fechamento temporario de lojas diante da pandemia; volta da receita dos
eventos esportivos em 2022,

T&F

Composicao da Receita Liquida

5,3%

54,8%
23,0%
0,0%
1T21 61,0%
22,6%
" Varejo - Rede propria * Mercadoria para Franguias
Fovalties = Evenios e Outros




ro Bruto

Lucro Bruto do 1T22 totalizou R$ 67,6 milhoes,
aumento de 65,8% em relacao ao 1T21;

Melhores negociacdoes com fornecedores e uma
precificacao que nos possibilitou absorver
pressoes de custos, mantendo a
competitividade dos nossos precos frente a
concorréncia;

Margem Bruta atingiu 60,1% no 1T22, porém
com queda de 3,9 p.p. (vs. 1T21), explicada pelo
mix de negdcios, com maior representatividade
de lojas proprias e e-commerce no 1T21,
refletindo um periodo de lojas fechadas ou com
restricoes de funcionamento;

No 1T22 tivemos a volta dos eventos (menor
margem), aumento da representatividade dos
outlets e o lancamento da colecao ocorrendo
no 1T22 versus 2T21 - gerando maior
participacao de mercadorias para franquias neste
1T22 versus 1T21.

T&F

Lucro Bruto e Margem
R$ milhoes

92,6

70,3

67,6

56,3

61,1%
59,6%

56,3%

1T21 2721 3721 4721 1T22

Margem Bruta




JJesas Operacionais T&F

Var.

1T22/
Despesas Operacionais (R$ mil) 1T22 1T21 1T21
Com Vendas 24.527 18.059 35,8%
Gerais e Administrativas 17.517 13.482 29,9%
Outras receitas (despesas)
operacionais, liquidas -2.803 701 -499,9%
Total Despesas Operacionais 39.241 32.242 21,7%

o O destaque no trimestre foi a alavancagem operacional vs. 2021 diante do crescimento das vendas. As Despesas

Operacionais do 1T22 representaram 34,9% das vendas liquidas, 15,7 p.p. inferior em relacdao ao 1T21;

o As despesas variaveis registraram queda sobre a receita liquida; refletindo a diluicao das despesas de

pessoal nas lojas, marketing e despesas associadas a operacao digital (plataforma e fretes);

o As despesas administrativas que também registraram queda na margem sobre a receita liquida,
neutralizando o aumento de estrutura corporativa que esta relacionada com o processo de estruturacao da

empresa, iniciado no final de 2018, fazendo frente ao crescimento esperado.




TDA

o EBITDA totalizou R$ 32,4 MM no 1T22 (margem de

28,8%) impulsionado,

principalmente, pelo forte

crescimento de vendas do periodo, com tendéncia de

crescimento de margem bruta e ganhos de eficiéncia

em despesas;

R$ milhoes

EBITDA

Ajuste IFRS-16

Ajuste Nao Recorrente
EBITDA Ajustado

1T21

11,0
-2,3

0

o O EBITDA Ajustado totalizou R$ 27,7 MM no 1T22
+217,7% vs. 1T21, com margem de 24,6%.

1T22

32,4
-3,9

-0,7

EBITDA Ajustado

R$ milhdes

T&F

+217,7%
39,3
25,9

17,8

25,9%
. :
o 20,8%
2T21 3721 4721

Margem EBITDA Ajustada

27,7

1T22




ro Liquido

o Lucro Liquido ajustado de R$ 21,1 MM no 1T22,

+194,4% vs. 1T21;

o Margem Liquida ajustada alcancou 18,7%
1T22, +7,5 p.p. vs. 1T21.

R$ milhoes

Lucro Liquido
Ajuste IFRS-16

Ajuste Nao Recorrente

Lucro Liquido Ajustado

no

Lucro Liquido Ajustado

R$ milhoes

T&F

+194,4%
20,1
13,8
14,6% 16,1%
2721 3T21

Margem Liquida Ajustada

34,6

22,8%

4721

1T22




stimentos/Expansao T&F

300

298
262
231
199
173
NUMERO DE LOJAS g 155 N B E
no 1T22 106 122 196
165
- 8l 8 97 118 14
300 Lojas N - | -
4
44 43 42 44 42 37 31 34 35 39 41 41

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 1T22

\S]

m Loja Propria mFranquia

[I I] Inauguracao de 3 novas lojas no 1T22 sendo todas elas franquias. Até 12/05 o total de lojas inauguradas
ol £6i de 303 lojas;

No 1T22, 252 das nossas lojas estavam operando com pick up in store/ship from store com Entrega

@ Este ano iremos iniciar a remodelacao das lojas, inspiradas na Experience Store do Shopping Iguatemi;
Fj Super Expressa (em até 2 dias Uteis).
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CONTATOS RI

Fernando Tracanella
Gabriela Bussotti
Barbara Tanure

ri@tf.com.br
% www.tfco.com.br/ri




