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Natura: Brasil Volume acumulado de negócios Amazônicos¹

Natura: Brasil Consumo de insumos Amazônicos

Natura: Brasil + 

Latam
Emissão relativa de carbono (escopo 1, 2 e 3)

Natura: Brasil 

Natura: 

América Latina

Natura: Brasil + 

América Latina

Índice de mulheres na liderança

(nível diretoria e acima)

Natura: Brasil Embalagens ecoeficientes² 

Natura: Brasil

Natura: 

América Latina

Os três pilares 

acima

Natura: Brasil + 

América Latina
Índice de atingimento da Visão de Sustentabilidade

¹
 Volume de negócio na Amazonia - acumulado desde 2010

²  Embalagens eco-eficientes são aquelas com npeso, no mínimo, 50% menor quando comparado com a embalagem regular ou similar, ou inclui 50% de material reciclável pós-consumo e/ou materiais de fontes renovável não celulósivo, que não aumenta sua quantidade.

13,330

%

(R$ insumos 

Amazônicos/R$ total 

insumos)

% 100 71 70

Em linha com o trimestre anterior. Destacamos a melhoria no desempenho das emissões relativas de carbono.,por outro 

lado, o desempenho  da coleta equilavente de embalagens foi abaixo da meta, devido aos efeitos da  pandemia. Esperamos 

continuar gerenciando nossas metas para alcançar nossas ambições para 2020.

Em linha com o trimestre anterior. Apesar do objetivo ambicioso, buscamos a evolução das embalagens,  temos o Comitê de 

Ecodesign que busca a priorização de materiais recicláveis e renováveis e opções de refil.

Abraçar a 

circularidade e a 

regeneração 

%

(unidade de 

embalagens 

faturadas/total de 

unidades faturadas)

40 20 19

32

- 15 13

Coleta equivalente de embalagens 

(Logística Reversa)

% 

(em toneladas de 

embalagem geradas)

50 50

Defender os 

direitos humanos e 

sermos mais 

humanos 

Arrecadação Crer Para Ver R$ milhões

- 8,7

- 3,8

% 50 43

Enfrentar a Crise 

Climática e 

Proteger a 

Amazônia

kg CO2e/kg produto 

faturado
2,15 3,31 3,09

12,8

R$ bilhões 1 1,86

Natura &Co Visão 

2030
Escopo Indicador Unidade Ambição 2020

Resultado menor que T1-20, porque o processo de logística reversa foi severamente impactado devido aos efeitos da 

pandemia nas atividades das cooperativas, algumas tiveram operação parcial ou nenhuma. Considerando esses efeitos, a 

Natura doou produtos de higiene pessoal e forneceu apoio financeiro para ajudá-los a executar a segurança do processo. 

Como as atividades são gradualmente retomadas a partir de junho, esperamos alcançar nossa ambição 2020.

O resultado permaneceu menor entre os trimestres devido à exposição do dólar ao total de insumos Natura adquiridos, 

efeito que não pôde ser compensado pelo crescimento dos insumos da Amazônia. Além disso, continua sendo um grande 

desafio alcançar a ambição para 2020, mas estamos trabalhando para aumentar nosso impacto positivo na região.

1,93
A ambição para 2020 foi superada. O T2-20 aumentou 4% em volumes em relação ao T1-20, principalmente devido ao 

pagamento de Repartição de Benefícios e ações de suporte emergencial  relacionado a pandemia.

Resultados

1T-20 2T-20 Destaques

Nossa estratégia para garantir a igualdade de gênero dos candidatos finalistas nos processos de recrutamento foi eficaz e 

os resultados estão chegando rapidamente ao objetivo

19,2

Resultado positivo comparado ao  T1-20, devido ao efeito pandêmico na redução de emissões absolutas e aumento da 

venda de produtos de higiene básica com menor pegada de carbono. Apesar desse cenário positivo para o trimestre, há um 

grande desafio para as emissões de processos e produtos em direção à ambição 2020. Estamos buscando planos de ação 

para reduções representativas, como distribuição, aumento de nosso portfólio de origem natural  e implementação de nossa 

estratégia de embalagem.

Resultado positivo, mostrando crescimento dessa categoria de vendas e destacando o engajamento dos consultores pela 

causa da educação.

7,2
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https://onlinexperiences.com/Launch/QReg/ShowUUID=A8695706-9F91-4014-B1EA-444EF944C8A9&LangLocaleID=1046


 

 

 



 

 

 

 


