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ACREDITAMOS QUE O 
ESPORTE TRANSFORMA 
VIDAS E ACORDAMOS TODOS 
OS DIAS PARA IMPULSIONAR 
O ESPORTE NO BRASIL
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CONEXÃO COM O CLIENTE AO LONGO
DE TODOS OS MOMENTOS DA JORNADA≈

conectando milhões 
de pessoas a produtos, 
serviços, informação, 
conteúdo e experiências

exemplo ilustrativo

Corre 1ª 
maratona

 Faz musculação 
em casa

 Cuida da 
saúde

 Treina com 
personal

 Experimenta 
equipamentos

Assiste conteúdo 
sobre performance

Compra roupas 
novas

Faz inscrição 
para maratona

REDE VAREJISTA 
DE ESPORTE

3



NOVA UNIDADE 
DE NEGÓCIO NO 
ECOSSISTEMA
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ECOSSISTEMA Bem estar
Fashion

Performance
Fã

O QUE
Diferenciação
Conveniência

   Destino com Stickiness 

COMO
Engajamento

Relação de intimidade

INFLUENCIADORES 
BETAS

Dar escala a soluções 
fragmentadas que atendem 
cada audiência do esporte COMUNIDADE e 

MEIO AMBIENTE
INOVAÇÃO

Produtos
Serviços

Experiências

ONDE
Aquisição de 

Audiência e Transacional

Lojas físicas
Digital

Social Commerce
Pequeno varejo

B2B

Eventos
Subscription
Membership

Conteúdo
Startups
Projetos

PRA QUEM
Toda audiência 

do esporte
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A entrada da NWB fortalece as vantagens 
do ecossistema do Grupo SBF

SER A MÁQUINA DE 
AQUISIÇÃO DE CLIENTES

GARANTIR CONSUMER 
STICKINESS

CONHECER O CLIENTE 
COM MUITOS DADOS

Usar todos os canais para otimizar o 
potencial de captação de clientes, 

reduzindo o custo de aquisição

Ofertar produtos e serviços e se inserir em 
múltiplas jornadas relacionadas ao esporte, 

aumentando recorrência e engajamento

Coletar dados durante toda a 
jornada do cliente e tomar decisões 

que maximizam o lifetime value
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7

Clique no player à esquerda para 
visualizar o vídeo em Tela Cheia

Aperte ESC para voltar aos slides ESC

https://www.youtube.com/watch?v=KFs8TaJExUI&feature=youtu.be


10 bi

views totais
no youtube

80
canais

afiliados

73 mi

de inscritos
no youtube

4
canais originais 
referências no esporte

de seguidores
no instagram

81mi

+150
vídeos lançados 

toda semana

APROXIMANDO 
CREATORS, 

MARCAS
 E FÃS
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QUEM FAZ PARTE DA NWB

DESIMPEDIDOS
FÃS DE FUTEBOL

FALCÃO 12
FÃS DE FUTEBOL

FATALITY
E-SPORTS

8,4 M inscritos no 
YouTube

Maior jogador da história 
do futsal no mundo

6,3 M followers no 
Instagram

Um dos maiores canais 
de League of Legends e 

de cobertura de 
bastidores do cenário 

do e-sport

0,5 M inscritos no 
YouTube

Um dos maiores canais 
de futebol do mundo

ACELERADOS
CULTURA AUTOMOTIVA

Maior canal de cultura 
automotiva do Brasil

6,5 M views por mês
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Focado em conteúdo de entretenimento 
esportivo, desafios, notícias, histórias do 

futebol, clubes e games

80
Canais afiliados

19
Categorias

29mil
Vídeos

publicados

5bi
Impressão em

90 dias

5.5bi
Visualizações

12bi
Minutos assistidos

Ginga Street Canal 
Zico 1o

Julio Cocielo Futirinhas Futparódias Vosso Canal

Igão
Underground

Brazil Kickers Jukanalha Junior 
Manella

Raquel 
Freestyle

Athlético 
Paranaense

Corinthians TV Tulinho Oficial Tode Canal do Rudy Fut Black Natalia Guitler

Canais afiliados NWB
QUEM FAZ PARTE DA NWB IMPACTO
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O QUE A NWB FAZ?
GESTÃO DE 

CANAIS ONLINE

PRODUÇÃO DE 
BRANDED CONTENT 

PARA MARCAS

AGENCIAMENTO DE 
INFLUENCERS E 

CREATORS

ESTRATÉGIA E 
DESENVOLVIMENTO DE 

SOCIAL MARKETING

PRODUÇÃO DE 
CONTEÚDO ORIGINAL 

PARA TV E MÍDIAS 
SOCIAIS

ORGANIZAÇÃO 
DE EVENTOS E 
EXPERIÊNCIAS 
DE ESPORTES
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Audiência engajada 

Capacidade de 
conectar e monetizar

Capacidade de atrair 
e engajar

Relação
Creators  ↔ Audiência≈

Ferramentas de 
analytics

Marcas e clientes

Capacidade
 de execução escalável 

Demanda das marcas por 
leads qualificados

Social Commerce

Novos canais para 
auxiliar as jornadas

Fluxo para as 
plataformas do grupo 

Entender melhor as 
audiências

Ampliar rede de 
canais

Espaço publicitário 
nichado
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Vantagens de ter a NWB no Ecossistema



A TRANSAÇÃO

PREÇO E PAGAMENTO

R$60 milhões por 100% da companhia

80% em dinheiro

20% diferidos em 5 anos

SÓCIOS OPERACIONAIS E CREATORS

Permanência

Alinhamento de longo prazo

Preservar identidade da NWB
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O ECOSSISTEMA
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Obrigado!Obrigado!
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