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GRUPO SBF >>>>>>

Maior plataforma de midia
digital esportiva do Brasil

Foco em conteudo e engajamento

Maior varejista de artigos

esportivos do Brasil’ g [E”Tﬂ”ﬁa S B F

_ VENTURES

srupo S

FISIk

Representante exclusiva da Nike no Brasil
da maior2 marca esportiva do mundo

Foco em produto e marca V

Foco em distribuicao

Solucgoes digitais para clubes

Foco narelagdo com o
torcedor

Exceléncia em eventos
proprietarios e terceiros

Foco em eventos

Maior plataforma de midia de
danca do Brasi

Foco em contelido e casual

Fonte: Companhia e Euromonitor 3
(1) De acordo com as informagdes divulgadas em janeiro de 2020 pela Euromonitor International Limited, pesquisa de varejo, edigdo 2020, vendas formais em valor ao consumidor final, valores nominais, deduzido impostos, délares americanos, taxa de conversao y-o-y, ano base 2019.
(2) Marca esportiva com maior capitalizagdo de mercado



CENTAUROD AT A GLANCE

227 lojas presentes nas 100
maiores cidades do Brasil

'E’f[ Centro de Distribuigao
e Lojas / mini CDs

Fonte: Companhia e Euromonitor

(1) Exclusividade em comparagdo com outros varejistas. Ndo considera lojas de marca

(2) De acordo com as informagdes divulgadas em janeiro de 2020 pela Euromonitor International Limited, pesquisa de varejo, edigdo 2020, vendas
formais em valor ao consumidor final, valores nominais, deduzido impostos, délares americanos, taxa de converséao y-o-y, ano base 2019.
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SORTIMENTO DIFERENCIADO
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Variedade e Parcerias Marca Propria

segmentacao exclusivas’
OXER

(22 marca mais vendida)
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Lider varejista de produtos esportivos?

da América Latina com capilaridade nacional
em um mercado brasileiro altamente fragmentado

g 8’\ minnn
~ 8 miim

Lojas capturam Experiéncia Lojas como um
clientes e alavancam  diferenciada em A - Custc()js dit(ejfrete
vendas online lojas e online vendas online reduzidos
R$ 2,7 bi em vendas nas RS 1 bi em vendas 40% das vendas online

Lojas Fisicas em 2021 digitais em 2021 s3o amnichannel
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LOJA G5

& C(ENTAURO

EXPERIENCIA DE COMPRA DIFERENCIADA

4 N

Aumento histérico de vendas
. J

4 1
Foco em experimentacéo,

experiéncia e servigos
- J

4 N\
Plataforma Omnichannel e foco

L 4

Fonte: Companhia, Euromonitor, eMarketer, ABRASCE e Conselho Internacional de Shopping Centers (ICSC)
(1) Market share de varejo de artigos esportivos considerando apenas lojas fisicas

o

na experiéncia do cliente )

Posigdo tnica para expandir
em um mercado altamente fragmentado1

Market share
;% € (ENTAURD

QOutros

94,8%
Tamanho do Mercado (RS bilhdes)

2020
RS 40 bi



MAIS LOJAS,

DO CRESCIMENTO

EXPANSAO 136 130 115

shoppings lojas ainda nao lojas com menos
MODELO Gs mapeados convertidas em G5 de 1000m?2

lojas G5 | lojas tradicionais




RECUPERACAO ACELERADA

CRESCIMENTO SAUIAVEL

crescimento a
RECEITA BRUTA  1€8,6%  vs 2020

~\

RECUPERAQAO DE MARGEM BRUTA
Gap trimestral

+1,7pp
+ ’ . .
3T20 4T20 yAVA 0,8,
-0 3,0 3T21 4721
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vs 3719
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PLATAFORMA DIGITAL

coim crescimento acelerado

CRESCIMENTO VENDAS 0
GMV ONLINE e5,8%
78,7% de share das

vendas totais

CAGR
35% APP
395% com
4 30,4%
47%

de share do

2018 2019 2021 digital
vs 2019



FISIk

Representante exclusiva da no
Brasil, a 1 marca esportiva do mundo
RECEITA BRUTA 2021 SHARE
RS 3,2 bilhoes
RECEITA ONLINE 2021 fgh;jﬂle
RS 720 milhdes 6% mOutiot

22%




Otimizagao de Nike.com.br

Operacgao 3P
Expansao Nike Value Store
Expansao Nike Store

0
A UOPERALAU

Custo de transporte Aumento de share L4L

Custo de loja Capturar beneficio fiscal

Custo de operacgao digital
Integracao de sistemas e backoffice







SBF VENTURES

Encontrar novas T I M E

a"e”'_das de 1VP TIME DE

dresclegle 1 diretora TECNOLOGIA
14 pessoas no time | 100% DEDICADO

Fomentar

a inovacao

interna na 3 PILARES

companhia

Investir e (1?1- f® @

impulsionar = —

startups INTEGRACAD | CVC ESTRATEGIA

[do esporte]




irates
G
Ao

canais

originais

referéncias

de inscritos de seguidores no esporte
acumulados no instagram

D F « 7

DESIMPEDIDOS FALCAD 12 FATALITY ACELERADOS CAMISA21 DESIMPEGAMES PASSAABOLA

de visualizacoes

123

canais
afiliados
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ONEFAN

0
C espo: "Temos um time mp etitivo e estamos
lutando em trés competigoe:

Ultimo Langamento

& "a*
. g %\ 90 Anos em trés cores
JESNENy  Episodio 45
S0 ANC

P oucaAGoRA

0 APP OFICIAL dos clubes

[FORTALEZA| ' SPFC) F C

+850.000 4 acessos

por sermand

8 min

usuarios ativos pOr acesso

em 10 meses

Acesso Free Camadas de monetizacao
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- MARCAS PROPRIAS:

=, XTERRA, UPHILL E

DE BRACOS
ABERTOS

RECEITA COM
PATROCINIOS,
EVENTOS, PALESTRAS
E CONSULTORIA

MAIS DE 700K

{g{ PESSOAS

IMPACTADAS
ENTRE 2015 E 2019

" /
. NAGAD RUBRO NEGRA , DEBRAGOS ABERTOS

EM MOVIMENTO




A MAIOR PLATAFORMA

+5 k 20k lvv  15mm

Instrutores afiliados - Academias Alunos praticam Pessoas veem os
10 k formados oferecem aulas c!e Fltdance.nas contetdos online
fitdance no Brasil academias todos os meses

+tMil 2s 1/3 15

Conteddos por ano Views /ano nos 5 das pessoas no Estudios de dancga
canais do Youtube Youtube ja viram
> 10 Bl no total videos da Fitdance

Metodologia ® Aula coletiva Maior canal Plataforma de Sistema proprio
de ensino mais cheia das digital de danga langamento de de gestao de
proprietaria academias do mundo musicas instrutores



ECOSSISTEMA
DE ESPORTE
GRUPO SBF

Vender mais por

clientes

Atrair
Aumentar novos
o fluz(o i i clientes
“espontaneo” _ Incluir mais
integrantes ao
Ecossistema
Atrair
agentes do

esporte

Rentabilizar nossos ativos

Ampliar ativos

Novas Values Streams




NOSSO TIME

Equipe de gestao alinhada ao novo ciclo de crescimento da empresa

Incentivos de longo prazo com base no plano de opgao de agdes;
Equipe comprometida e alinhada com o futuro da empresa;
Sistema de gestdo totalmente organizado e orientado para objetivos

Pedro Zemel Jose Salazar
CEO - Chief Executive Officer Chief Financial Officer & IRO

Mauricio Nogueira Paula Nader
Chief Supply Chain Officer Chief Marketing Officer

Thiago Rebelo Chief of People Officer

Chief Retail Officer [TBH]

Gustavo Furtado Ari Carmona
SBF Ventures Chief Technology Officer

Claudio Assis Karsten Koehle

Centauro Fisia

sruro SB-

39,48% 20!43“/0 40,09%
GRUPO S =

Conselho de Administracao

Sebastidao Bomfim
Presidente

German Quiroga Luiz Alberto Quinta

(Fundador da B2W,
Co-CEO da Cnova e (Men”&gr%glc\)ﬂgﬁg)selho
Membro do Conselho)

Joao Junqueira
(Diretor-Gerente da
GP Investimentos)

Marcio Utsch
(ex CEO da
Alpargatas)

Fersen Lambranho

(co-CEO da GP
Investimentos)

Il Familia Bomfim Il GP Investimentos Independente
17

Larissa Bomfim




RESULTADOS

Receita Liquida Consolidada Ajustada | RSmm

113%

0,
12% 6% /“

2018 2019 2020 2021

CONTABIL 2.275 2.545 2.388 5.110

EBITDA Ajustado e Margem EBITDA Ajustada | RSmm, %
11,5% 18,1% 9,1% 13,9%

227%

77% /“
ﬂ -69%

2018 2019 2020 2021
SEMAJUSTE 261 673 148 704

Lucro Bruto e Margem Bruta Ajustada | RSmm, %
49,0% 49,4% 43,9% 45,6%

122%

13%
ﬂ -17%

2018 2019 2020 2021

CONTABIL 1.116 1.258 1.041 2.352

Lucro Liquido Ajustado e Margem Liquida Ajustada | RSmm, %

6,5% 4.8% -3,1% 8,4%
2018 2019 2020 2021
CONTABIL 149 310 -132 498
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srupo SBF-
scozeo

ri.gruposbf.com.br | ridgruposbf.com.br

SBFG

B3 LISTED NM

Aviso Legal

Esta apresentagdo ndao deve ser considerada um documento completo e devera ser analisada em conjunto com os demais documentos disponibilizados pela Companhia. Quaisquer
previsGes contidas neste documento ou eventuais declaragdes que possam ser feitas acerca de eventos futuros, perspectiva dos negocios, entre outros, constituem meras crengas e
expectativas da Administragao da Grupo SBF baseadas nas informagdes atualmente disponiveis, considerando analise de mercado e ambiente econémico. Tais declaragdes envolvem riscos
e incertezas e, portanto, dependem de circunstancias que podem ou ndo ocorrer.

Os investidores devem compreender que condigdes econdmicas gerais, da industria e outros fatores operacionais podem afetar o desempenho futuro da Grupo SBF e conduzir a resultados
que diferem, materialmente, daqueles expressos em tais consideragdes futuras. As informagdes e opinides aqui contidas ndo devem ser entendidas como recomendagéo a potenciais
investidores e nenhuma decisao de investimento deve se basear na veracidade, atualidade e/ou completude dessas informacdes ou opinides. Este material esta atualizado até a presente
data e a Companhia ndo se obriga a atualizé-lo mediante novas informagdes e/ou acontecimentos futuros.

IGCB3 IGC-NMB3 IGCTBS3 IBRA B3

SMLL B3

ICONBS3 ITAGB3


ri.gruposbf.com.br
mailto:ri@gruposbf.com.br

