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Disclaimer

As afirmacdes contidas neste documento relacionadas a perspectivas sobre os
negocios, projecdes sobre resultados operacionais e financeiros e aquelas
relacionadas a perspectivas de crescimento da Locaweb sdo meramente projecoes
e, como tais, sdo baseadas exclusivamente nas expectativas da Diretoria sobre o
futuro dos negocios. Essas expectativas dependem, substancialmente, das
condicdes de mercado, do desempenho da economia brasileira, do setor e dos
mercados internacionais e, portanto, sujeitas a mudanca sem aviso prévio. Todas as
variacdes aqui apresentadas sdo calculadas com base nos numeros em milhares de
reais (exceto quando informado), assim como os arredondamentos. O presente
relatério de desempenho inclui dados contabeis e nado contabeis tais como
operacionais, financeiros organico e proforma e projecées com base na expectativa
da Administracdo da Companhia. Os dados n&do contabeis ndo foram objeto de
revisao por parte dos auditores independentes da Companhia
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Destaques do Trimestre

Resultados do 1T22 alinhados com o plano orcamentario da Companhia

Base de clientes recorrentes de e-commerce (Tray, Bagy, Dooca e Bling) apresentou forte crescimento

no 1T22 e atingiu 134,7 mil assinaturas

Mantivemos o ritmo de adicao de clientes no segmento de Commerce pelo 3¢ trimestre consecutivo

Receita Liquida apresentou crescimento de 54,6% no 1722 vs 1721
Commerce organico apresentando crescimento de Receita Liquida:

« 1121 vs 1122 +44%

* 4T21vs 4T20: +42%
Segmento de Commerce ja representa 58,0% da Receita Liquida do grupo

Manutencao das margens EBITDA organicas por trés trimestres seguidos

Evolucao da margem EBITDA das empresas adquiridas na comparagcao com o 4T21

Ecossistema gerou R$ 11 bilhdes em GMV

Apresentacao de Resultados 1722
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Assinantes de e-commerce
Milhares

+43% ————>
Consistente evolucao da l 1347

base de assinantes 123,2
pagantes de e-commerce

14,1

102,9

trayw bling

1720 2720 3120 4720 1721 2721 3T21 4T21 1722

4 Apresentagao
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~J Manutencao do ritmo de adicido de novos assinantes de e-commerce

G()

Adicao de lojas

Base 100 no 1T20
199
161
: I

1T20 2720 3720 4720 1T21 2121 &TZ 4T21 1T22/

/232

212 222

186
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“Rule of 40" - Operacao Organica Consolidada (BeOnline / SaaS e Commerce)

24,5% 45,6%

“Rule of 40"
Operacao organica Consolidada
alcancou 45,6% no 17122

21,1%

Crescimento Receita Liquida Margem EBITDA Ajustada Total

6 Apresentacéo de Resultados 1722
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“Rule of 40" - Operacao Organica do segmento de Commerce

‘Rule of 40" - Operacao
organica de Commerce alcancou
718, 7% no 1122

Crescimento Receita Liquida Margem EBITDA Ajustada Total

7 Apresentacao de Resultados 1722
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GMV de Plataforma de e-commerce
R$ milhoes

+17%

j 2.453

v [0]0)

1721 1722

GMV nas Plataformas de

e-commerce

GMV do Ecossistema
R$ milhdes

+44%

ﬁ 11.028

7.659

1721 1722

GMV nas Plataformas de e-commerce somado ao
GMV transacionado em marketplaces pelas
operacoes de ERP e integradores de marketplace

Apresentacao tados &\ 1722
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Destaques do Trimestre - Overview das Adquiridas

« De maneira geral as empresas adquiridas estao rodando de acordo com o Plano de Negocios da
aquisicao:

» Aceleracdo do Crescimento
» Atingimento de rentabilidade proxima ao organico de 2 a 4 anos apos a aquisicao
« Performance das maiores aquisicoes:
 Bling e Melhor Envio:
» As duas empresas representam cerca de 50% da receita das empresas adquiridas
» Crescimento combinado da Receita Liquida superior a 70% no 1722 vs 1T21

» Squid: Aceleracao da Receita Liquida no 1722 vs 1721 (+40%)

9 Apresentacéo de Resultados 1722
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Desempenho das Adquiridas

GMV Notas Fiscais do Bling (on e offline)
R$ bilhdes

+59%

ﬁ 21,5

13,5

1T21 1722

10

Numero de Etiquetas emitidas do Melhor Envio
Em milhares

+47%

ﬁ 4.800

3.262

1721 1722

Apresentacéo de Resultados 1722
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Meios de pagamentos

TPV

R$ milhdes

+77%

ﬁ 1.000,3

565,3

121 1722

"

% do TPV gerado nas sinergias

23,9%
ﬁ 18,8%
13,7%
10,5%
7,0%
1,9% 26%
mm N
3720 4720 1T21 2T21 3T21 4T21 1722

Apresentacéo de Resultados 1722



Evolucao das Marcas - Marca Mae

* Marca Locaweb é utilizada principalmente para produtos BeOnline /
SEERS

« Com o crescimento do segmento de Commerce, foram criadas e
adquiridas diversas outras marcas

» O grupo carecia de uma marca institucional, que consolidasse todas
as marcas

» Marca Locaweb possuia atributos fortes para ser utilizada como
marca mae e nasceu, assim, a Locaweb Company

locawebcompany

12 Apresentacao de Resultados 1722



Evolucao das Marcas - Consolidacoes

« Yapay + Vindi = Vindi
e AllIn + Social Miner = All In

* Processo de estruturacéao e arquitetura de marcas e
dinamico e estamos trabalhando em novas consolidacoes

13 Apresentacdo de Resultados 1722
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Marketing & Vendas

Management
_ (ERP) Integracao com
Finangeros ; Marketplaces
= APls 0 2.5
Ambiente de e-commerce Pagamentos abertas Facebook (12 na América

. Latina)
cada vez mais complexo

channel WhatsApp (12 na América

] _ Omnichanne Lojas de Latina)

Missao da Locaweb | Servicos
. Marketing Instagram

Company é prover & Vendas \ Tik—toK
condlgoe_s para que Logistica ® Redede Dropshipping
nossos clientes possam &-® Parceiros Conversational Commerce
ter acesso as mesmas Suporte . Digital Influencers
ferramentas usadas por Google PMax
grandes varejistas em um E-mail Marketing + Al +
ambiente integrado Behavioral targeting

14 Apresentacéo
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Exemplo de
Integracao
entre produtos
e Servicos -
Crédito no
Painel da Tray

« § P O @ B 9 & ¢ ¥ B ¥ 2

e

Vocé tem empréstimo pré-aprovado
para evoluir o seu negocio

R$150.00000

3,00% 07/04/2022

MacBook Pro

15
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\J
(o o}

Oferecendo para os lojistas da Bagy toda a oferta de logistica disponivel dentro do painel de controle do usuario

16

D

Jo

© 2

3 =B

Bagy

bagyteste.bagy03.app

Ativado

Me ajuda

f’erﬁl

Visual do site
Links da loja
Suas categorias
Seus cupons

Seus clientes

G Integracoes

Cb  Configuragoes de frete

% Configuragoes da assinatura
[ Sair

. T - S

Q ¢

Integracgoes
>
> <> Pixel do Facebook
> <» Mercado Livre
> 3 Conta de pagamento
> () Conta do Instagram
>

Melhor Envio

e 37

Jivochat
> Shopee
>
>
>

(_

Ativando o Melhor Envio

Para escolher o Melhor Envio como sua forma de
cotacao de transportadoras e geragao de etiquetas
vocé precisa configurd-lo

Para configurar a sua conta € bem simples

@ 1° Passo - Cadastro no Melhor Envio
Iremos direciond-lo para o site do Melhor Envio para
que vocé faga o cadastro, caso ja possua uma conta

V3 para 0 passo seguinte

Criar uma conta

@ 2° passo: Autorizagao
Caso ja tenha uma conta ou acabou de criar clique
em autorizar para iniciarmos a configuragao inicial

Apresentacao de Resultados
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Loja Virtual Rede - Parceria com a Dooca Commerce

\‘ rede « Seguindo

\\ rede & Tem novidade na érea! Chef

Vender online pro Brasil inteiro ficof
experimentar por 14 dias gratis?

Faga seu login no Portal Rede e sail

#VemDeRede

)\ rede & @ricardo_vrlc Vamos cham
/ privado para o ajudar, estd bem?

andreiabillarrubia

Bora criar ‘
seu préprio AR N ———
e-commerce W -

e atrair ainda ;

mais cllgl?tes. LB oy

do Brasil inteiro? : ‘

é Curtido por celomaier e outras 187 pessoas

©

17 Apresentagao




locawebcompany

J BlingUp

co
Aplicativo de gestao para autdbnomos e microempreendedores individuais com conta digital integrada

CONTROLE
SUAS VENDAS E
ORGANIZE SEU
DIA A DIA

CONTROLE

R SUAS VENDAS E

ORGANIZE SEU
. DIA A DIA

Minhas Yendas

18 Apresentacao de Resultados 1722
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Destaques do resultado do 1T22

+55% +121%
Receita Liquida no 1T22 vs1T21 Receita Liquida de
(R$ 248,8 milhoes) Commerce no 1T22 vs
1T21

+77% R$ 11 bi
TPV no1T22 vs 1T21 GMYV gerado em todo
R$ 1 bilhdo Ecossistema

20

+44%

Crescimento da Receita
Liquida Organico em
Commerce

R$ 30 mm

Lucro Liquido Ajustado no
1T22

+43%

Base de Assinantes de
Plataforma
(134,7 mil assinantes)

R$ 1.6 bi

Posicao de Caixa
Liquido

Apresentacéo de Resultados  1T22
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Receita Liquida

Consolidado Commerce BeOnline / SaaS
R$ mi R$ mi R$ mi
+54,6% +120,6% +9,4%

248,8 144,2 95,6

160,9
65,4

121 1722 1721 1722 121 1722

21 Apresentacao de Resultados 1722
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Receita Liquida de Commerce

RS mi Aceleracao do crescimento no
segmento de Commerce

 Receita de Assinatura de Plataforma (+150%)
 Receita de Ecossistema (+102%)

1T21

® Assinatura Ecossistema

Apresentacao ‘ados i 1T22
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Margem EBITDA Ajustada

o,
a41,3% a4,2% 42,1% 42,7% 41,6%

34'M 36,7% wﬁ 34,4% 34,9%
27.1%\ B
V \

22,0%
19,1% 19.4% ) 21,1% 20,1% 20,9% 17.9% 21,0% 18,2%
o,
-0,2% 1.8%
-5,7%
-8,7%
-11,9%
4719 1T20 2720 3720 4720 1T21 2T21 3T21 4T21 1T22
=Commerce Organico ==BeOnline / SaaS Organico Margem EBITDA Adquiridas

23 Apresentacéo de Resultados
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EBITDA Ajustado
Consolidado Commerce BeOnline / SaaS
R$ mi R$ mi R$ mi
36,6 17,5 191 18,5
32,9

14,5

1T21 1122 1T21 1122 1T21 1T22

24 Apresentacao de Resultados 1722



locaweb

Recomposicao do Lucro Liquido Ajustado

+229,3%
29'7 Lucro Liquido (8,4) -154,1%
(+) Plano de opgdo de compra de a¢des e Plano de A¢des Restritas 2,3 3.2 -27,7%
(+) Amortizacdo de intangiveis PPA 10,0 4,5 121,4%
(+) Ajuste a valor presente de Earnout de Aquisi¢oes 19,6 6,7 191,1%
(+) Imposto de Renda e Contribuigdo Social Diferido (7,0) (3,2) 119,4%
(+) Ajuste relacionado ao CPC 06 0,2 0,7 -66,4%
9.0 (+) Marcagd@o a mercado de derivativos 0,0 04 -100,0%
' (+) Despesas relacionadas ao IPO e Follow-on 0,0 5,1 -100,0%
Lucro Liquido Ajustado 29,7 9,0 229,3%
Margem Lucro Liquido Ajustado (%) 11,9% 56% 6,3 p.p.
1T21 1T22

25 Apresentacéo de Resultados
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