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Disclaimer

As afirmacdes contidas neste documento relacionadas a perspectivas sobre os
negocios, projecdes sobre resultados operacionais e financeiros e aquelas
relacionadas a perspectivas de crescimento da Locaweb sdo meramente
projecées e, como tais, sdo baseadas exclusivamente nas expectativas da
Diretoria sobre o futuro dos negdcios. Essas expectativas dependem,
substancialmente, das condicées de mercado, do desempenho da economia
brasileira, do setor e dos mercados internacionais e, portanto, sujeitas a
mudanca sem aviso prévio. Todas as variacées aqui apresentadas sao
calculadas com base nos numeros em milhares de reais (exceto quando
informado), assim como os arredondamentos. O presente relatério de
desempenho inclui dados contabeis e ndo contabeis tais como operacionais,
financeiros organico e proforma e projecées com base na expectativa da
Administracdo da Companhia. Os dados nado contabeis ndao foram objeto de
revisao por parte dos auditores independentes da Companhia
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Destaques do Trimestre

Resultados do 2T22 alinhados com o plano orcamentario da Companhia

Base de clientes recorrentes de e-commerce (Tray, Bagy, Dooca e Bling) continuou apresentando
consistente crescimento no 2T22 e atingiu 143,4 mil assinaturas

Mantivemos o ritmo de adicao de clientes no segmento de Commerce pelo 4° trimestre consecutivo
Receita Liquida apresentou crescimento de 53,3% no 2T22 vs 2T21 e de 13,6% vs 1T22
Segmento de Commerce ja representa 61,5% da Receita Liquida do grupo
Commerce organico apresentando crescimento de Receita Liquida:
« 2T21vs 2T22: +45%
* 1T21 vs 1T22: +44%
* 4T21vs 4T20: +42%
Manutencao das margens EBITDA organicas por quatro trimestres consecutivos
Evolucao da margem EBITDA das empresas adquiridas na comparacao com o 4T21e 1T22

Ecossistema gerou R$ 12 bilhoes em GMV

Apresentacédo de Resultados 2T22
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Assinantes de e-commerce
Milhares

Consistente evolucao da
base de assinantes
pagantes de e-commerce

trayw bling

1T20 2T20 3T20 4T20 1T21 VAVAl 3T21 4121 1T22 2722
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\J Manutencao do ritmo de adicdo de novos assinantes de e-commerce

o

Adicao de lojas

Base 100 no 1T20
199
186
161
100

\
1T20 2T20 3T20 47120 1T21 2T21 k‘l’ﬂ 4121 1T22 2T22

999 632 233 233 zsh

212
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“Rule of 40" - Operacao Organica Consolidada (BeOnline / SaaS e Commerce)

“Rule of 40"

Operacao organica
Consolidada alcancou 49,5%
no 2722

Crescimento Receita Liquida Margem EBITDA Ajustada Total

6 Apresentacao de Resultados 2T22
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“Rule of 40" - Operacao Organica do segmento de Commerce

81,1%

“Rule of 40" - Operacao
organica de Commerce
alcancou 87,1% no 2T22

Crescimento Receita Liquida Margem EBITDA Ajustada Total

7 Apresentacao de Resultados 2722
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GMV de Plataforma de e-commerce GMV do Ecossistema
R$ milhdes R$ milhdes
+10% +32%
ﬂ 2.571 ﬁ 12.134

2.341
9.181

2121 2722 VAWA| 2T22

GMV nas Plataformas de e-commerce somado
ao GMV transacionado em marketplaces pelas
operacoes de ERP e integradores de
marketplace

GMV nas Plataformas de

e-commerce. GMV de Lojas
Préprias cresceu 15,3% YoY

8 Apresentaca
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Por que nossa receita cresce desatrelada ao GMV do mercado (e ao
nosso GMV)?

* Forte concentracao de receita recorrente (crescimento da base de
clientes)

 Nosso modelo de receita nao é dependente exclusivamente de GMYV
(exemplo: assinatura de plataforma Tray e Bling)

* Nossas plataformas crescem mais que a concorréncia

* Nos business com monetizacao atrelada diretamente ao GMV (exemplo:
Vindi) estamos conseguindo crescer acima do mercado e extrair valor
por meio de sinergias

« Aquisicoes assertivas com alto crescimento (exemplo: Melhor Envio)

9 Apresentacao de Resultados 2722
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Destaques do Trimestre - Overview das Adquiridas

 De maneira geral as empresas adquiridas seguem rodando de acordo com o Plano de
Negocios da aquisicao:

* Aceleracao do Crescimento
- Atingimento de rentabilidade préoxima ao organico de 2 a 4 anos apds a aquisicao
« Performance das maiores aquisicoes:
 Bling e Melhor Envio
» As duas empresas representam cerca de 50% da receita das empresas adquiridas
» Crescimento combinado da Receita Liquida de 73% no 2T22 vs 2T21

« Squid: Aceleracao da Receita Liquida no 2T22 vs 2T21 (+59%)

10 Apresentacao de Resultados 2722
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Desempenho das Adquiridas

GMV Notas Fiscais do Bling (on e offline)
R$ bilhdes

+51,1%

ﬁ 25,2

16,7

2T21 2T22

1

Numero de Etiquetas emitidas do Melhor Envio

Em milhoes

+14,4%

=

2T21 2T22

Receita Liquida cresceu acima de 70% devido a
mudanca no modelo comercial

Apresentacédo de Resultados 2722
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Meios de pagamentos - Vindi

TPV

R$ milhdes

+60,8%

ﬁ 1.145,3

712,4

27121 2T22

12

% do TPV gerado nas sinergias

28,6%
23,9%

18,8%

13,7%

10,5%
7,0%
1,9% 2,6%
mu BN

3T20 4T20 121 2T21 3T21 4T21 1T22 2722
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Destaques do resultado do 2T22

+53% +105% +45% +39%
Receita Liquida no 2T22 vs Receita Liquida de Crescimento da Receita Base de Assinantes de
2T21 Commerce no 2722 Liquida Organico em Plataforma
(R$ 282,5 milhoes) vs 2T21 Commerce (143,4 mil assinantes)

+61% R$ 12 bi R$ 39 mm R$ 1.4 bi
TPV no 2T22 vs 2T21 GMYV gerado em todo Lucro Liquido Ajustado Posicao de Caixa
R$ 1,1 bi Ecossistema no 2722 Liquido

14 Apresentacao de Resultados 2722
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Consolidado

R$ mi

184,3

2T21

+53,3%

282,5

2722

Commerce
RS$ mi
+104,7%
173,6
84,8
2T21 2T22

BeOnline / SaaS
R$ mi
+9,5%
108,9
99,5
2T21 2T22

Apresentacéao de Resultados
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Receita Liquida de Commerce
R$ mi

Aceleracao do crescimento
173,6 no segmento de Commerce

« Receita de Assinatura de Plataforma (+103%)

84.8 * Receita de Ecossistema (+106%)

32,7

“

2T20 2T21 2T22

® Assinatura Ecossistema ‘
16 ac Itados\ 2722
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Margem EBITDA Ajustada

41,3%
34,5%
27,1%\
19,1%
4T19 1T20

17

(o)
44.2% 42,1% 42,7% 41,6%
36,7% 35,1% 34,4% 34,9% 36,1%
—_ \/\
22,0% 21,1% 9 20,9% 21,0%
19.4% 6 20,1% o 17,.9% ° 18,2% 17,4%
o,
-0,2% 1.:8%
-5,7% -G 29
° -8,7% 6:2%
-11,9%
2T20 3T20 4720 1T21 2721 3T21 4721 1T22 2722
= Commerce Organico == BeOnline / SaaS Orgénico Margem EBITDA Adquiridas
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Consolidado
R$ mi
4,3 40,4

2T21

2T22

Commerce
RS$ mi

22,9

2121

22,6

2722

BeOnline / SaaS
R$ mi
18,4
17,8
2T21 2722
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Recomposicao do Lucro Liquido Ajustado

+63,2%

Lucro Liquido 13,3 270,7%
(+) Plano de opcao de compra de agdes e Plano de A¢des Restritas 2,5 33 -23,8%
38'7 (+) Amortizacdo de intangiveis PPA 9,0 6,2 43,9%
(+) Ajuste a valor presente de Earnout de Aquisi¢des 18,2 10,5 73,6%
(+) Ajustes Relacionados a Earnout 2N 0,0 n/a
23'7 (+) Imposto de Renda e Contribuigdo Social Diferido (2,6) 2,0 -228,1%
(+) Ajuste relacionado ao CPC 06 0,3 0,0 835,3%
(+) Marcacdo a mercado de derivativos 0,1 (2,0) 107,6%
(+) Despesas relacionadas ao IPO e Follow-on 0,0 0,0 n/a
Lucro Liquido Ajustado 38,7 23,7 63,2%
Margem Lucro Liquido Ajustado (%) 13,7% 12,9% 0,8 p.p.
2121 2722
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Resultado antes do IR e CS 23,7 12,5 89,5%
Itens que ndo afetam caixa 441 37,0 19,1%
Variacdo no Capital de Giro 9,1 (20,0) 54,5%

Caixa Liquido das Atividades Operacionais (A) 58,7 29,5 98,9%

3 Pagamento de parcelas dos earnouts e/ou
Capex - Imobilizado (11,9) (10,1) 18,0% . . e~
ajuste de precos das aquisicoes:

Capex - Desenvolvimento (13,1) (9,6) 36,2%

Fluxo de Caixa Livre - Apés Capex 33,7 9,8 243,3% e  Melhor Envio (R$ 68 milhoes)
Aquisicio (139,2) (522,7) -73,4% « Vindi (R$ 11 milhoes)
Aplicacdo Financeira Restrita 1,7 0,0 n/a ° Bagy (R$ S milhées)

Caixa Liquido das Atividades de Investimentos (B) (162,6) (542,3) -70,0% * Octadesk (R$ 29 milhes)
Int lizacdo de Capital 39 8.2 52,2% ) SqUId (R$ 6 mllhoes)
ntegralizacdo de Capita , ) -52, . (L =

grafizas P ’ « KingHost (R$ 19 milhées)

Empréstimos e financiamentos (0,5) (5,7) -91,5%
Arrendamentos Mercantis (44) (3.8) 15,6% Saldo atual de earnouts a pagar de R$ 811,8
Dividendos e juros sobre capital préprio pagos 0,0 0,0 n/a milhodes.
Outros (1,7) 0,0 n/a

Caixa Liquido das Atividades de Financiamento (C) (2,6) (1,2) 118,0%

Aumento (reducao) liquido no caixa e equivalentes de caixa (A + B + C) (106,5) (514,1) -79,3%

20 Apresentacao de Resultados
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1.347,9

-81,9

-811,8

Empréstimos (net) Passivo Arrendamento (IFRS) Earnouts
Caixa Caixa Liquido Caixa Liquido (IFRS) Caixa Liquido (Earnouts)

21 Apresentacao de Resultados 2722
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Marketing & Vendas

Management
(ERP)

Servicos
Financeiros

Integracao com
Marketplaces

Facebook (12 na América
Latina)

& APIs
abertas

Ambiente de e-commerce
cada vez mais complexo

Pagamentos

omnichannel WhatsApp (12 na América
. . mnichanne Lojas de Latina)
Missao da Locaweb _— Servios |
, arketing
Company é prover Ttk
Condlgoel.s paraque Logistica @ Redede Dropshipping
NOSSOS C |e(\tes possam &-® Parceiros Conversational Commerce
ter acesso as mesmas Suporte ) Digital Influencers
ferramentas usadas por Google PMax
grandes varejistas em um E-mail Marketing + Al +
ambiente integrado Behavioral targeting
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Nova jornada de Onboarding

Um dos focos de P&D da
Tray nos ultimos 4
trimestres foi aprimorar
a jornada de Onboarding
do cliente

24

-
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Ecossistema de Commerce com ferramentas do grupo

NOVO' Comece a vender mais rdpido!

NOVO' Comece a vender mais rdpido!

NOVO Comece a vender mais répido!

Novo  Comece a vender mais rdpido!

NOVO  Comece a vender mais rapido!

o

P & Performance da loja

Solucbées em painel unico:
- Samurai: Dropshipping

ot 8 Resumo semanal

W Veodas * Envie mensagens para melhorar o
o O Prodos + relacionamento com seus clientes e aumentar
& Maketing as suas vendas

. Credisfera: Crédito

B 2 49 O ¢ «

WhatsApp Crie Campanhas personalizadas de e-mail para potencializar suas estratégias de venda e

Facebook e Instagram AUMentay SeUs GANK
Google Shopping s
TikTok

o Banners

- All In: Geracao de Leads o ot

8 ® o & ® 9 & O o

- Vindi: Plugin

8 @ o

. Octadesk: Chat 14 °:::

Etus - Redes Sociais a

. CPlug: Emissor de notas R

S ladibie Envie comunicagdes segmentadas com
Avaliagdes da loja . . s
i Campanhas de e-mail Pontuais e Automaticas

[ @ Configuragdes

25 Apresentacao de Resultados



locawebcompany

Novas integracoes para aumento de trafego

 Facebook
* TikTok
* Google PMax

26

g & 9 o
1 Il O o

® 0 B B

® a M B

8 ® o @& ®B 9 & 9 o

o B Q@

SIMPLES - LOJA: 1132557
moto_turbo z

NOVO Comece a vender mais rapido!
NOVO Comece a vender mais rapido!
NOVO Comece a vender mais répido!

0 que vocé precisa hoje?

J& imaginou ter os seus produtos
anunciados por toda rede Google?

Com o Google Shopping os seus
produtos irdo aparecer nos
resultados de pesquisa, YouTube,
GMail, Google Maps e muito mais.

G2 MO

ibilidac

qu aquele

Com uma Conta Google, vocé: Gabriela
Intimitat

Q

®® 20
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‘\,;7 Integracao Tray e Google PMax
12 no mundo!

MAIS
LOJISTAS NA
INTEGRACAO

Oferecer aos clientes da Tray o
Google Shopping possibilitando
o aumento do trafego em suas
lojas por meio de uma
tecnologia intuitiva e integrada

MAIS LOJISTAS
OBTENDO
SUCESSO

27 Apresentacédo de Resultados 2722

! Assista ao video do Google Academy em https://www.youtube.com/watch?v=lkeT2KDk-4A&1=1s
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Performance do PMax desde o lancamento traw

9.500 6.000 R$ 115 4,3% vs
milhdes 3,0%
Contas do Google Contas novas de GMV Incremental ROAS para o lojista com
Merchant Center Google Ads criadas via gerado pelo Google PMax vs a solugéo
vinculadas no painel painel Tray Ads na Tray anterior
Tray

56% das contas de Ads linkadas na integracao fizeram sua 12 campanha de Shopping por
meio da integracao

2722
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Tray + CPlug: Emissor de Notas

LoA 123123
== - Nome da Loja Virtual

(B8 Nota fiscal

Lancamento

Ol3, Nicolas! Falta pouco para sua loja ja comecar a emitir suas Notas fiscais

¥ ) Novo Recurso de Chat da Tray: Melhore o Ate. 0 “‘
a o0 Chat fica direto no CH AT
)alne > -

@ e (] @ @

Assistir no (€3 Youlsbe

@
"
°
(=]
@
@
@
8]
23

Um bom atendimento pode alavancar vendas!

tray— O  JE— \g Configuracao e uso da ferramenta
CHAT BOT totalmente low-touch

CHAT
Commerce
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Destaques do Trimestre - Commerce Enterprise

« Criacao de times de Parcerias, Canais e Vendas / Relacionamento com atuacao matricial em todas
as areas da Diretoria Enterprise (Tray Corp, All In, Squid, Ideris, Samurai e Sintese)

« Aquisicao da Sintese Solucoes
* Processo de consolidacao das marcas Enterprise (em andamento)
« Maior sinergia entre as empresas da Diretoria Enterprise:
* Ideris como motor oficial de integracao de marketplaces na Tray Corp

« Aumentamos os esforcos para os produtos: Seller Center e o barramento de Integracao da
Samurai

» Consolidacao do time de engenharia de Ideris e Samurai na Tray Corp

* Na All In lancamos nossa CDP (Customer Data Platform), o que leva o produto a outro patamar
de posicionamento
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Consideracoées Finais

« Comprometimento da empresa com o Plano Orcamentario
* Forte Crescimento + Rentabilidade

* Plano de aquisicao assertivo

* Monetizacao pouco dependente do GMV

 Forca do modelo de ECOSSISTEMA

« Maior Rentabilidade

Retencao de clientes

Expansao do Mercado Enderecavel

Forca de Venda

« Alta capacidade de integracao dado que a maioria das aquisicoes foram feitas ha menos
de 18 meses
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