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Sao Paulo, 12 de maio de 2022: Locaweb Servicos de Internet S.A. (B3: LWSA3) informa aos seus acionistas
e demais participantes do mercado os resultados do 1722

Destaques

Receita Liquida de R$ 248,8 milhdes no 1722, crescimento de 54,6% vs 1721
Commerce atingiu R$ 144,2 milhdes de Receita Liquida, crescimento de 120,6% vs 1721

Segmento de Commerce aumentou sua participacdo na Receita Liquida do grupo de 40,6% no
1T21 para 58,0% no 1722

Crescimento organico da Receita Liquida do segmento de Commerce no 1722 vs 1T21 foi de 44%,
apresentando aceleragao sobre o crescimento apresentado no 4T21

EBITDA Ajustado de R$ 32,9 milhdes no 1722
Manutencao das margens EBITDA organicas por trés trimestres seguidos
Crescimento da margem EBITDA das empresas adquiridas na comparacao com o 4721

Base de assinantes de plataforma’ cresceu 43,4% no 1722, passando de 93,9 mil assinantes no
1T21 para 134,7 mil no 1722

Manutencdo no ritmo de adicdo de novos assinantes de plataforma’ no 1T22 em relacdo ao 4721
e ao 3T21

O TPV Intermediador Vindi (Subadquiréncia)® apresentou crescimento de 76,9% no 1722 vs o
1721, atingindo R$ 1 bi, resultado da captura de sinergias no ecossistema e, pelo 2° trimestre
consecutivo, maior crescimento da venda em lojas proprias dos nossos lojistas

BeOnline / SaaS atingiu R$ 104,6 milhdes de Receita Liquida, crescimento de 9,4% vs 1721

Lucro liquido ajustado de R$ 29,7 milhdes, um crescimento de 229,3% vs 1721

Teleconferéncia (traducao simultanea) Relac6es com Investidores %
13/05/2022 as 15h (horério de Brasilia) +55 11 3544-0479 //// 'I;l"gs\f‘g

https://tenmeetings.com.br/ten- ri.locaweb.com.br MERCADO
events/#/webinar?evento=Locaweb-1T22 810 ri@locaweb.com.br EM&FBOVESPA

' Assinantes de Plataforma: Considera o nimero de assinantes de Tray, Bling, Dooca e Bagy nos dois periodos de comparacéo
2 TPV Intermediador Vindi refere-se ao antigo TPV Yapay, que passou a se chamar Vindi em 2022



https://tenmeetings.com.br/ten-events/#/webinar?evento=Locaweb-1T22_810
https://tenmeetings.com.br/ten-events/#/webinar?evento=Locaweb-1T22_810
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/] Comentarios da Administracdo

Neste primeiro trimestre do ano os resultados da Companhia estdo alinhados com o plano or¢amentario
tragcado com o Conselho de Administragao:

e Manutengdo no ritmo de adicao de novas lojas;
e Base de assinantes de plataforma crescendo progressivamente;
e Solugado de pagamentos (Vindi/ Yapay) apresentando forte crescimento na comparacao com o 1721:
o Crescimento das vendas em lojas préprias dos nossos clientes acelerando trimestre a
trimestre
o Sinergias com a Vindi / Yapay avan¢ando dentro do grupo
e Operacdo de Commerce organica apresentando aceleracdo do seu crescimento de Receita Liquida
na comparacao com o trimestre anterior:
o 4T21 x4T20: + 42%
o 1T22x 1T21: + 44%
e Empresas adquiridas com ritmo de crescimento de Receita Liquida muito acelerado:
o Bling e Melhor Envio, que juntas representam ~50% da receita das adquiridas, apresentando
crescimento superior a 70% no trimestre
o Squid apresentou crescimento superior a 40% no 1722 x 1721

Sobre as margens, o ponto mais discutido na ultima conferéncia de resultados, como apresentado no ultimo
trimestre, a melhor forma para compreensao do tema é apresenta-la em trés dinamicas distintas: (i) da
operacao organica de Commerce, que considera a Tray, Tray Corp e Yapay; (ii) da operacdo de BeOnline /
Saas e (iii) de todas as empresas que foram adquiridas apds o IPO (operagdo inorganica).

Neste trimestre, observamos a margem organica do segmento de Commerce em linha com os resultados
do 3721 e 4T21 e o segmento de BeOnline / SaaS, como esperado, flutuando proximo de 20%, o que, dado
o mix dos segmentos, fez com que a margem consolidada se mantivesse proximo aos 26% no trimestre,
assim como o observado no 4T21.

Também conforme explicado no ultimo trimestre, todas as empresas adquiridas seguem os seus respectivos
Planos de Negdcios acordados na época das aquisicdes em que priorizamos crescimento nos primeiros anos
da aquisicao. No 1T22 seguimos observando um impacto negativo da margem consolidada do grupo
trazido pelas empresas adquiridas, no entanto, principalmente com a melhor performance da Squid no
trimestre, cuja incorporacao no 4T21 contribuiu para a queda nesse indicador. A margem EBITDA das
empresas adquiridas apresentou, entdo, melhoria de 3,2 p.p. em comparagdo com o 4721, como pode ser
observado no gréfico abaixo:
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Desde a reabertura da economia, continuamos com maiores investimentos em marketing e P&D, o que
reduziu nossa margem organica do segmento de Commerce no 3T21, mas permitiu a manutencao do ritmo
de adigdo de novas lojas e crescimento da base de clientes.

Entendemos que, assim como as margens organicas do segmento de Commerce, devemos observar uma
recuperacao gradual da margem das empresas adquiridas ao longo do ano de 2022.

Vale mencionar novamente que as empresas que escolhemos para aquisicdo possuem produtos que
complementam nosso ecossistema, com alto potencial de cross-sell e estdo em estagio de crescimento
acelerado. No momento em que a aquisi¢ao é realizada, um BP é construido em conjunto com o vendedor,
de maneira que possamos orientar a gestao da adquirida apds a concretizagdo do M&A. Dado o estagio
dessas empresas, esse plano de negdcios contempla investimentos para aceleracdo de crescimento e P&D
para integracao no ecossistema da Locaweb. Dessa forma, nos primeiros anos, a estratégia de aquisi¢do nao
prioriza rentabilizacdo. Com o crescimento das opera¢des e consequentes ganhos operacionais por escala,
essas operagdes tendem a operar com margens EBITDA positivas dentro dos seus segmentos. Na média, os
planos de negocios contemplam que esse nivel de rentabilidade, proximas das margens organicas, ocorra
entre 3 e 4 anos apos a aquisigao.

Desempenho Operacional

Atualmente nossa base de assinantes pagantes de e-commerce, ou seja, a base de clientes de Tray, Bling,
Dooca e Bagy, ultrapassa 134,7 mil clientes, um crescimento proforma de 43,4% no 1722 vs 1T21.
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E considerando a mesma base proforma a partir do 1720, notamos uma estabilidade na adicdo de novos
assinantes de e-commerce no primeiro trimestre do ano quando comparado aos dois Ultimos trimestres do
ano de 2021, o que mostra a eficacia do aumento nos esfor¢os de marketing da Companhia a partir de 3T21.
O grafico abaixo, em base 100 no 1720, apresenta a evolucdo da adicdo de clientes por trimestre:
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O GMV de Plataforma de E-commerce, que considera Tray, Tray Corp e Dooca, principalmente pela
aceleracdo da venda em lojas préprias dos nossos clientes, apresentou crescimento de 17% no 1722,

conforme grafico abaixo:
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GMV de Plataforma de E-commerce
(R$ milhées)

2.453,5

2.100,2

1721 1T22

E importante destacar que no 1722, assim como o observado no 4T21, o crescimento das vendas em lojas
proprias dos nossos clientes foi muito superior (+26% vs 1T21) ao crescimento das vendas feitas em
marketplaces na comparacao com igual periodo de 2021.

O maior crescimento das vendas em lojas préprias deve-se ao ecossistema Locaweb, que propicia ao lojista
a realizacao de esforcos em outras midias por conta propria utilizando as ferramentas disponiveis no painel
de controle (exemplo: e-mail marketing, integracdo com redes sociais como WhatsApp, Instagram e
Facebook), tudo isso apoiado pelo nosso ecossistema de e-learning, que tem como objetivo dar maior poder
sobre os esfor¢os de marketing para o lojista.

Considerando todo o GMV transitado pelo ecossistema da Locaweb, ou seja, o GMV de Plataforma
(apresentado acima) e o GMV transacionado em marketplaces pelas nossas operagdes de ERP e integradores
de marketplace, atingimos o volume de R$ 11,0 bilhdes no 1722, volume 44% superior ao 1721, conforme
apresentado no grafico abaixo:

GMV do Ecossistema
(R$ milhdes)

11.028

7.659

1T21 1722

Com isso a Locaweb Commerce se consolida ainda mais como um dos principais players do e-commerce
brasileiro.

O TPV Intermediador Vindi (nova nomenclatura do TPV Yapay) apresentou crescimento de 76,9% no 1722
quando comparado ao 1721, resultado do crescimento mais acelerado de vendas em lojas proprias dos
nossos clientes, conforme mencionado acima, bem como da aceleracdo da captura de sinergias entre as
empresas adquiridas com a nossa solucao de pagamentos.
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TPV
(R$ milhées)

1.000,3

565,3

1721 1T22

Conforme mencionamos em outras divulgagdes de resultados, uma sinergia rapida que conseguimos
capturar apos as aquisicOes esta na integracdo da nossa solucdo de pagamentos, com as empresas
adquiridas. Esse TPV exclusivamente capturado via sinergias segue apresentando crescimento relevante,
conforme grafico abaixo:
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Desconsiderando o TPV das sinergias, o crescimento do TPV foi 44,8% no 1722 vs 1T21, um crescimento
superior ao crescimento do GMYV, indicando assim maior penetracdo da Vindi/Yapay na base das
plataformas.

Desempenho Operacional das Adquiridas

No Bling, observamos um crescimento de 59,2% no GMV das Notas Fiscais (online e offline) no 1722,
atingindo R$ 21,5 bilhdes no trimestre, conforme apresentado no gréafico abaixo:

GMV Bling (online e offline)
(R$ bi)

21,5

1T21 1T22
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O numero de Etiquetas emitidas pela Melhor Envio apresentou crescimento de 47,2% no 1722 quando
comparado com o mesmo periodo no anterior.

Numero de Etiquetas emitidas
(em milhares)

4.800

3.262

1721 1T22

Na Squid, notamos um reaquecimento do mercado de influenciadores digitais com a operacao crescendo
em Receita Liquida mais de 40% em comparacdo com o 1T21.

Evolucao da Operacao

Assim como destacamos no ultimo trimestre, o ambiente de e-commerce esta se tornando mais complexo
a cada ano e a nossa missdo é prover condi¢des para que nossos clientes possam ter acesso as mesmas
ferramentas usadas por grandes varejistas em um ambiente integrado.

Recentemente foi divulgado uma pesquisa com agéncias de marketing e mais de 100 varejistas online’, em
que foi perguntado quais seriam as principais razdes para que esses lojistas encerrassem suas operagoes e
os resultados confirmaram exatamente o que nds, como um completo ecossistema de e-commerce,
sabemos e enderecamos por meio da nossa estratégia.

Cerca de 35% dos varejistas que responderam a pergunta, afirmaram que a razao principal para que eles
encerrem suas operacdes esta relacionado a plataforma de tecnologia que nao os auxilia, ja ~27% disseram
que as vendas realizadas ndao eram suficientes, ~10% responderam problemas com logistica, ~5%
responderam muito esforco requerido e outros ~5% assinalaram que falta de conhecimento sobre o assunto
poderia leva-los a encerrarem sua presenca virtual.

Todos os pontos mencionados na pesquisa estdo sendo enderecados no nosso ECOSSISTEMA! Temos uma
plataforma completa com mais de 600 integragdes, oferecemos solugdes de marketing de forma integrada
na plataforma que ajudam os clientes a gerarem e captarem leads (integracdes com Google, WhatsApp,
TikTok, por exemplo), oferecemos uma ferramenta para melhor cotagao e eficiéncia de servigos de logistica
(Melhor Envio) e, sabendo do perfil do nosso cliente, que é pequeno e precisa de facilidade, oferecemos
solucdes unificadas na propria plataforma.

Destacamos que um grande diferencial de nosso ecossistema em relagdo a concorréncia é fazer com que o
cliente acelere suas vendas ap6s a contratacdo da solugdo. Ao longo dos ultimos meses entregamos

' Fonte: AlphaWise e Morgan Stanley Research
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solugdes e integragdes com Big Techs que em conjunto sdo Unicas em todo o mercado onde atuamos. No
altimo trimestre mencionamos as integracdes com Facebook, Instagram, WhatsApp, Dropshipping com
AliExpress e Google Shopping, ja no primeiro trimestre de 2022 avancamos nas integracdes e entregamos
aos nossos clientes:

TikTok: Como forma de potencializar ainda mais as vendas de nossos clientes, ampliando o leque de
solugdes em canais de vendas, realizamos a integragdo com o TikTok. Com ela, os lojistas podem criar
campanhas do TikTok para aquisi¢do de trafego, tudo feito diretamente pelo painel administrativo da Tray.
A integracao faz a criacdo da conta e configuragdes necessarias para o envio de informagdes ao TiKTok por
meio de pixel - usuarios, compras, adi¢do ao carrinho, entre outros. Uma solugdo que visa proporcionar mais
uma oportunidade de promover os negocios, melhorando a performance em vendas e fortalecendo as
marcas em uma das redes sociais que mais crescem no mundo.

Google PMax: Fomos a solu¢do pioneira no mundo a realizar a integracdo com o Google PMax, ou
Campanha de Melhor Desempenho do Google. O PMax é 100% focado em conversao, e tem como objetivo
incentivar vendas nas lojas virtuais. Nesta campanha, os anuncios criados sdo disponibilizados para o cliente
final de maneira mais inteligente, para todas as redes do Google Ads, como Rede de Display, videos no
YouTube, Rede de Pesquisa e muito mais. Além disso, a integracdo faz a configuracao da conta Google e
instalacdo dos scripts necessarios para que o lojista possa criar suas campanhas a partir do Painel Tray. Vale
ressaltar que esta versdo do Google Pmax é ainda mais inteligente que a anterior (Google Shopping) e trara
mais vantagens aos lojistas.

Status das integracoes

Dentro de todo o ecossistema da Locaweb, mapeamos iniUmeras possibilidades de sinergias entre as
empresas do grupo. Desse total, mais de 40% ja esta em producao e trazendo resultados como nas sinergias
com Vindi / Yapay e outros 40% das sinergias estdo em fase de "discovery” e desenvolvimento e o restante
sdo sinergias de cross-midia, para oferta integrada de produtos.

Dentro do total das integracdes que ja estao em producao, destacamos as integragdes com Vindi / Yapay,
cuja captura de sinergias financeiras acontecem de forma mais rapida e os resultados ja estdo sendo
aproveitados pela Companhia (grafico no capitulo de Desempenho Operacional).

Outra integracao entregue recentemente ¢ entre Bagy e Melhor Envio, oferecendo para os lojistas da Bagy
toda a oferta de logistica disponivel dentro do painel de controle do usuario, conforme imagem abaixo:
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Sobre as integracdes em desenvolvimento, destacamos:

Credisfera com Tray e com Bling: O recurso de Crédito teve seu periodo de teste finalizado e sera
disponibilizado na sequéncia para toda a base. Trata-se de uma forma de atender as necessidades de
empréstimos de nossos clientes no proprio painel de controle.

Cligue aqui para acessar o video demonstrativo desta integragao.

Social Miner com Tray: Os recursos de digital marketing da Social Miner serdo disponibilizados de forma
nativa para todos os clientes da plataforma durante o segundo semestre. O recurso atende as demandas de
marketing, uma vez que o lojista Tray podera criar e-mails personalizados para aniversariantes, carrinho
abandonado, visitantes frequentes, e-mails pontuais e muito mais. A integracao ainda permite a criacao de
pop-ups de retencao, oferecendo beneficios, e também a captura de e-mails.

Octadesk com Tray: O produto desenvolvido tem por objetivo facilitar a comunicagdo entre o lojista e seus
clientes, disponibilizando por meio do painel de controle do cliente um menu de Chat Online e Chatbot
multiplataformas (Facebook, WhatsApp, Instagram...).

CPlug com Tray: O desenvolvimento do recurso de Emissdo de Nota Fiscal, realizado de forma unificada
com a CPlug esta em fase de testes com previsdo de langamento durante o segundo trimestre.

BlingUp

Langamos no 1722 um aplicativo de gestdo para autonomos e microempreendedores individuais com conta
digital integrada, o BlingUp.


https://drive.google.com/file/d/1xnHb3--5sXqxqzz_F_ISCQagX56VLP8E/view
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O aplicativo oferece de forma gratuita gestdo de vendas (registro e histérico), cadastro de produtos e
clientes, conta digital integrada e formas de pagamento/cobranca para auxiliar o dia a dia desse publico,
que busca um determinado nivel de controle do seu negécio, bem como uma maior facilidade em servigos
financeiros (pagamentos e recebimentos).

O aplicativo é gratuito e o modelo de negdcios é baseado em cross-sell com outras ferramentas do
ecossistema, bem como up-sell para demais produtos da Bling.

CONTROLE

CONTROLE v’ o) SUAS VENDAS E

ORGANIZE SEU

SUAS VENDAS E el | DIA A DIA
ORGANIZE SEU iy

DIA A DIA

BAIXE AGORA!

Parceria com a Rede

Em abril de 2022, formalizamos uma parceria com a Rede, empresa de meios de pagamento do Itau
Unibanco, para acelerar a digitalizacdo de PMEs, por meio da criagdo de Lojas Virtuais.

A iniciativa acontece em parceria com a Dooca Commerce, empresa do ecossistema de Commerce da
Locaweb Company, e oferece uma plataforma completa e customizavel, com sistema de pagamento Rede
integrado.

Por fazer parte do robusto ecossistema de Commerce da Locaweb, a solu¢do oferecida tera conexao com
os maiores marketplaces do pais, ERPs, solu¢cdes de marketing e logistica, que contribuem para o sucesso
do cliente em sua jornada digital.

Nova Marca: LOCAWEB COMPANY

A marca Locaweb é hoje utilizada principalmente para os produtos de BeOnline / SaaS. Com o crescimento
do segmento de Commerce, foram criadas e adquiridas diversas outras marcas.

Dessa forma, o grupo carecia de uma marca institucional, que consolidasse todas as marcas. Por meio de
um minucioso estudo utilizando uma empresa terceira, chegou-se a conclusdo de que a marca Locaweb

possuia atributos fortes para ser utilizada com essa funcao e nasceu, assim, a Locaweb Company.

Trata-se de uma mudanca sutil em seu nome corporativo para refletir a transformacao de uma empresa de
hospedagem e e-mail, para uma companhia mais complexa e que atua com um completo ecossistema que
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oferece produtos como Plataforma de E-commerce, ERP, integracdo com marketplace, PDV, recorréncia,
geracao de leads, crédito e logistica.

Em conjunto a essa mudanga no nome, a Locaweb iniciou um processo para integrar algumas marcas de
seu portfolio debaixo de um mesmo guarda-chuva. A Yapay, por exemplo, que atua em pagamentos, passou
a fazer parte da Vindi, conforme ja informado no ultimo trimestre. A Social Miner, que foi a primeira
aquisi¢do pos-IPO, sera incorporada pela All iN, empresa de marketing digital, comprada em 2013.

De todas as marcas da Locaweb Company, algumas utilizam o termo Locaweb (o que chamamos de
submarca), outras serdo endossadas pela Locaweb Company e outras vao se manter independentes e nao
terdo, em sua comunicagao visual, nenhuma informagdo que pertencem ao grupo, como a KingHost, Bling
e Melhor Envio, marcas que atuam de forma ampla e sdo altamente reconhecidas pelos seus clientes.

Esse processo de estruturacdo e arquitetura de marcas é dinamico e nos permite planejar futuras
consolidacbes de marcas.

ESG - Censo de Inclusao e Diversidade

Realizada anualmente, essa pesquisa nos ajuda a conhecer melhor cada um dos nossos colaboradores e
colher dados para que possamos tracar planos e trazer mais discussdes, conteddos e informacdes sobre
cada um dos nossos pilares (Mulheres, Pessoas com deficiéncia, LGBTQIAP+, Geragdes, Cultura & Origens,
Positividade Corporal, Masculinidades). Para a pesquisa deste ano os resultados foram:

e Aumento da quantidade de LGBTQIAP+ em 5 p.p. em relacao a 2021, chegando em 23% de pessoas
que se sentem a vontade para assumir sua sexualidade e identidade de género. O resultado mostra
que temos incentivado a participacao de grupos minorizados nos nossos processos seletivos e que
a sensibilizacdo e conteudos sobre a tematica vem deixando as pessoas cada vez mais seguras de
expor essa informacao na Companbhia.

e Aumento na representatividade de mulheres: pela base de ativos de 2022, chegamos a 41% de
mulheres na companhia. Considerando o crescimento a partir de 2020, conquistamos 11 p.p. no
aumento da representatividade. Além disso vale destacar que 35% dos cargos de gestdao sao hoje
ocupados por mulheres.

Regra dos 40 (“Rule of 40”)

Uma métrica muito utilizada pelo mercado para medir a dinamica entre crescimento e rentabilidade e que
resulte em uma soma superior a 40 pontos percentuais.

Quando consideramos todas as nossas operacdes organicas (BeOnline / SaaS e Commerce) esse nUmero
alcanga no 1722 45,6% (21,1% de crescimento da Receita Liquida com 24,5% de margem EBITDA).

J& na andlise do segmento de Commerce Organico (Tray + Tray Corp + Yapay), o nUmero atinge 78,7%
(43,7% de crescimento da Receita Liquida com 34,9% de margem EBITDA).
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/I Resumo dos Indicadores

/1 Consolidado
(R$ milhdes)

locawebcompany 1722 1721 vs 1121

Receita Operacional Liquida 2488 160,9 54,6%
Lucro Bruto 108,9 69,3 57.2%
Margem Bruta (%) 43,8% 43,0% 0,7 p.p.
EBITDA 29,5 16,8 751%
Margem EBITDA (%) 11,8% 10,5% 14 p.p.
EBITDA Ajustado ' 329 36,6 -9,9%
Margem EBITDA Ajustada (%) 13,2% 22,7% -9,5 p.p.
Lucro Liquido 4,5 (84) 154,1%
Lucro Liquido Ajustado ? 29,7 9,0 229,3%
Margem Lucro Liquido Ajustado (%) 11,9% 5,6% 6,3 p.p.
Geracdo de Caixa ® 9,8 14,6 -33,1%
Conversdo de Caixa (%) 3 29,7% 40,0% -10,3 p.p.
Divida Liquida (Caixa) * (1.537,8) (2.366,5) -35,0%

' O EBITDA Ajustado refere-se ao lucro (prejuizo) liquido ajustado pelo resultado financeiro, pelo imposto de renda e contribuicio social sobre o lucro, pelos custos e
despesas de depreciacdo e amortizagdo, despesas com plano de opgado de compra de agdes; e despesas extraordinarias relacionadas ao IPO e Follow-on. A Margem
EBITDA é calculada pela divisdo do EBITDA pela Receita Operacional Liquida. A Margem EBIDTA Ajustada é calculada pela divisdo do EBITDA Ajustado pela Receita
Operacional Liquida.

2 0 Lucro Liquido Ajustado é calculado a partir do Lucro (prejuizo) liquido, excluindo: (i) despesas de plano de opcao de compra de acdes; (i) despesas de amortizacdo
de intangiveis decorrentes das aquisi¢des de empresas; (iii) ajustes relacionados ao CPC 06 (refere-se a soma das despesas financeiras com juros devido a atualizagdo do
passivo de arrendamento e da despesa de depreciagdo do ativo de direito de uso menos os pagamentos do passivo de arrendamento realizados); (iv) marcacdo a mercado
de instrumentos financeiros derivativos; (v) IR e CS diferidos; (vi) despesas extraordinarias relacionadas ao IPO e ao Follow-on; e (vii) Ajuste a Valor Presente relacionado
ao Earnout das aquisi¢des.

3 Geragdo de Caixa é medido pelo "EBITDA Ajustado — Capex” e Conversdo de Caixa é composto pela divisdo do “EBITDA Ajustado — Capex” pelo “EBITDA Ajustado”.

4 Corresponde aos empréstimos e financiamentos menos o saldo de derivativos (swap cambial), menos caixa e equivalente de caixa (ndo considera os passivos de
arrendamento relacionados ao IFRS 16).
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/] Commerce
(R$ milhdes)

Commerce 1T22 1T21 vs 1T21

GMV de Plataforma "

GMV de Notas Fiscais Bling (R$ mm) 2

TPV

Assinantes de Plataforma (mil) 3

Etiquetas emitidas no Melhor Envio (milhares)

Receita Bruta, Lig. Abatimentos

Receita Operacional Liquida (ROL)
ROL de Assinaturas de Plataforma
ROL de Ecossistema

Lucro Bruto

Margem Bruta (%)

EBITDA

Margem EBITDA (%)

EBITDA Ajustado
Margem EBITDA Ajustada (%)

" GMV de Plataforma: Soma dos GMVs de Tray e Dooca, nossas 2 principais plataformas de e-commerce

2 GMV de Notas Fiscais emitidas pelo Bling considera os montantes online e offline. A mensuracdo dos dados comecou no 4T20, por isso ndo temos a consolidacio dos

dados de 2020

3 Assinantes de Plataforma: Considera o nimero de assinantes de Tray, Bling, Dooca e Bagy nos dois periodos de comparacio

/1 BeOnline / SaaS
(R$ milhdes)

24535
215434
1.000,3

134,7
4.800
160,0
144,2
63,0
81,1
73,0
50,6%
14,0
9,7%
14,5
10,0%

2.100,2
13.532,0

565,3
93,9
3.262
73,2
65,4
25,2
40,2
40,8
62,4%
14,3
21,9%
17,5
26,8%

16,8%
59,2%
76,9%
43,4%
47,2%
118,5%
120,6%
150,2%
102,1%
78,9%

-11,8 p.p.

-2,5%

-12,2 p.p.

-17,4%

-16,8 p.p.

BeOnline / SaaS 1T22 1721 vs 1T21

Clientes EoP - BeOnline / SaaS
Receita Bruta, Liq. Abatimentos
Receita Operacional Liquida
Lucro Bruto

Margem Bruta (%)

EBITDA

Margem EBITDA (%)

EBITDA Ajustado '

Margem EBITDA Ajustada (%)

" O conceito de EBITDA Ajustado esta descrito na tabela dos resultados consolidados
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397,6
114,9
104,6
359

34,3%

15,5
14,8%
18,5
17,7%

394,8
104,7
95,6
28,5
29,8%
2,5
2,6%
19,1
19,9%

0,7%
9,7%
9,4%
26,1%
4,5 p.p.
518,7%
12,2 p.p.
-3,0%
-2,3 p.p.
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/] Receita Operacional Liquida

(R$ milhdes)
Commerce 144,2 65,4 120,6%
Participacéo do segmento sobre o consolidado 58,0% 40,6% 17,3 p.p.
BeOnline / SaaS 104,6 95,6 9,4%
Participacéo do segmento sobre o consolidado 42,0% 59,4% -17,3 p.p.
Receita Operacional Liquida - Consolidado 248,8 160,9 54,6%

A Receita Liquida da Locaweb totalizou R$ 248,8 milhdes no 1722, um aumento de 54,6% em relacdo ao
1T21.

A participacao do segmento de Commerce, que considera as receitas de Tray, Tray Corp, Melhor Envio, Vindi,

Ideris, Samurai, Dooca, Credisfera, Bling, Bagy, Octadesk e Squid passou de 40,6% no 1721 para 58,0% no
1T22.

No segmento de Commerce, a Receita Operacional Liquida no 1T22 apresentou crescimento de 120,6%,
passando de R$ 65,4 milhdes no 1721 para R$ 144,2 milhdes no 1T22.

O crescimento apresentado é resultado do aumento das duas fontes de receita do segmento de Commerce,
a Receita de Assinatura de Plataforma, que cresceu 150,2% no 1722 e a Receita de Ecossistema, que

apresentou crescimento de 102,1% no trimestre em comparagdo com o 1T21.

O grafico abaixo apresenta a evolucao das duas fontes de receita no 1720, 1T21 e 1T22:

144,2

22,9
9.9

1720 1721 1722

W Assinatura B Ecossistema

No 1722 tivemos aceleracao do crescimento da Receita Liquida organica do segmento de Commerce, em

comparagao com o 3T21 e 4T21, quando o crescimento foi em torno de 34% e 42%, respectivamente. O
crescimento organico no 1T22 vs 1721 foi de 44%.
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Entre as adquiridas no segmento de Commerce, destacamos o forte crescimento proforma de 71% de Bling
e Melhor Envio no 1722 vs 1T21. Vale destacar que essas empresas representam cerca de 50% do total da
receita liquida das empresas adquiridas.

Se considerarmos as quatro maiores empresas adquiridas, que juntam representam cerca de 75% do total
da receita liquida das aquisi¢des (Bling, Melhor Envio, Squid e Octadesk), o crescimento proforma no 1722
foi de 62%.

No segmento de BeOnline/SaaS, o nimero de clientes (final de periodo), apresentou crescimento de 0,7%
entre 0 1721 e 1T22.

Ja a Receita Operacional Liquida de BeOnline / SaaS apresentou crescimento de 9,4%, passando de R$ 95,6
milhdes no 1721 para R$ 104,6 milhdes no 1T22.

Continuamos a observar a mudanca gradual no mix de receita dentro do segmento, uma vez que o
crescimento dos produtos SaaS é mais acelerado que o crescimento apresentado no segmento de BeOnline,

atualmente a receita de produtos SaaS ja representa 40% da receita do segmento.

/1 Custos e Despesas Operacionais

(R$ milhdes)

Custo dos servicos prestados 139,9 91,7 52,7%
% Receita Operacional Liquida 56,2% 57,0% -0,7 p.p.
Despesas com vendas 56,6 27,2 108,1%
% Receita Operacional Liquida 22,8% 16,9% 59 p.p.
Despesas Gerais e Administrativas 47,6 44,3 7.4%

% Receita Operacional Liquida 19,1% 27,5% -84 p.p.
Outras Despesas (Receitas) Operacionais (0,3) (0,5) -37,5%
% Receita Operacional Liquida -0,1% -0,3% 02 p.p.
Custos e Despesas Operacionais Totais 243,8 162,6 49,9%
% Receita Operacional Liquida 98,0% 101,0% -3,1p.p.

Os custos e despesas operacionais totais da Locaweb apresentaram crescimento de 49,9% no 1722 quando
comparado ao mesmo periodo no ano anterior.

Custo dos servigos prestados

O custo dos servicos prestados no 1722 foi de R$ 139,9 milhdes e de R$ 91,7 milhdes no mesmo periodo
de 2021, um aumento de 52,7% na comparagao entre os dois periodos, o que representou 56,2% da receita
liquida no 1T22 e 57,0% no 1721, uma reducédo de 0,7 p.p.
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Vale destacar que os Custos dos Servicos Prestados das empresas adquiridas somaram R$ 45,7 milhdes,
contribuindo, assim, com praticamente todo o crescimento apresentado no trimestre.

Despesas com vendas

As despesas com vendas, que compreendem as equipes de marketing e vendas, bem como os servicos
contratados dessas mesmas naturezas, no 1722 foi de R$ 56,6 milhdes apresentando um incremento de
108,1% quando comparado ao 1T21.

Conforme apresentado nos trimestres anteriores, a Companhia aumentou os esforcos de Marketing na Tray,
como mencionado no inicio do presente relatério, com o objetivo de solidificar a marca como lider do
segmento de digitalizacdo de PMEs no Brasil e manter o ritmo de crescimento do segmento, o que
representou grande parte do crescimento observado nas despesas com vendas no segmento de Commerce.

A tabela abaixo apresenta a representatividade das despesas com vendas sobre a receita dos segmentos e
consolidada:

Commerce
Despesas com vendas 12,6 349 38,1
% ROL 19,3% 24,7% 26,5%

BeOnline / SaaS
Despesas com vendas 14,6 20,2 18,5
% ROL 15,3% 19,3% 17,7%
Consolidado
Despesas com vendas 27,2 55,1 56,6
% ROL 16,9% 22,4% 22,8%

Vale frisar que tais gastos consolidam, também, os gastos das empresas adquiridas, que possuem uma
estrutura / processo de aquisicao de clientes ainda distintas das praticadas na Companhia. Organicamente,
as despesas com vendas no 1722 no segmento de Commerce representaram 15,2% sobre a receita liquida
organica do segmento, enquanto no 1721 foi 14,4%.

Despesas Gerais e Administrativas

As despesas gerais e administrativas, que compreendem as equipes das areas administrativas como financas,
RH, contabilidade e fiscal, despesas e servigos terceirizados correlatos a essas areas, bem como depreciacao
e amortizagdo de ativos do IFRS 16 e de PPA, no 1722 foi de R$ 47,6 milhdes e de R$ 44,3 milhdes em igual
periodo de 2021, o que representou um crescimento de 7,4%.
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/1 Lucro Bruto

(R$ milhdes)
Commerce 73,0 40,8 78,9%
Margem (%) 50,6% 62,4% -11,8 p.p.
BeOnline / SaaS 35,9 28,5 26,1%
Margem (%) 34,3% 29,8% 4,5 p.p.
Lucro Bruto 108,9 69,3 57.2%
Margem (%) 43,8% 43,0% 0,7 p.p.

O Lucro Bruto consolidado apresentou aumento de 57,2% no 1722 quando comparado ao 1721, atingindo
R$ 108,9 milhdes. No 1722, houve crescimento de 0,7 p.p. da Margem Bruta comparado ao 1721, refletindo
a recuperagao na margem de BeOnline / SaaS.

A queda de 11,8 p.p. observada no segmento de Commerce esta diretamente relacionado a aquisicao de
empresas em estagio de alto crescimento e consequente estruturacdo de processos para suportar o
crescimento.

/1 EBITDA e EBITDA Ajustado

(R$ milhdes)
Lucro (Prejuizo) Liquido 8.4) 154,1%
(+) Resultado Financeiro Liquido (11,3) 4,1 -373,1%
(+) Imposto de Renda e Contribuicdo Social 11,7 2,6 356,8%
(+) Depreciacao e Amortizagao 24,5 18,5 32,2%
EBITDA 29,5 16,8 75,1%
(+) Plano de opgéo de compra de a¢des e Plano de Ac¢Ges Restritas 2,3 32 -27,7%
(+) Despesas de fusdes e aquisi¢des 1,1 8,8 -87,2%
(+) Despesas extraordinarias relacionadas ao IPO e Follow-on 0,0 77 -100,0%
EBITDA Ajustado 32,9 36,6 -9,9%
Margem EBITDA Ajustada (%) 13,2% 22,7% -9,5 p.p.

Decorrente dos nimeros apresentados anteriormente, o EBITDA Ajustado da Locaweb no 1722 foi de R$
32,9 milhdes, montante 9,9% inferior em relagdo ao 1721, com a Margem EBITDA Ajustada apresentando
reducao de 9,5 p.p. no mesmo periodo devido principalmente a consolidagdo dos resultados das empresas
adquiridas.
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Vale destacar que na comparagdo com o trimestre imediatamente anterior observamos uma leve melhora
nas margens consolidadas do grupo, passando de 12,9% no 4T21 para 13,2% no 1T22.

/1 EBITDA e EBITDA Ajustado por segmento

(R$ milhdes)

Commerce

EBITDA Ajustado 14,5 17,5 -17,4%

Margem EBITDA Ajustada (%) 10,0% 26,8% -16,8 p.p.
BeOnline / Saa$S

EBITDA Ajustado 18,5 19,1 -3,0%

Margem EBITDA Ajustada (%) 17,7% 19,9% -2,3 p.p.
Consolidado

EBITDA Ajustado 32,9 36,6 -9,9%

Margem EBITDA Ajustada (%) 13,2% 22,7% -9,5 p.p.

O EBITDA Ajustado de Commerce apresentou queda de 17,4% no 1722, atingindo R$ 14,5 milhGes com
reducao de 16,8 p.p. na margem EBITDA que foi de 10,0% no trimestre, relacionado principalmente aos
resultados das empresas adquiridas nos resultados do segmento.

O grafico abaixo apresenta o impacto inorganico trazido pelas empresas adquiridas nas margens dos
segmentos:

0,
41,3% 44,2% 42,1% 42,7% 41,6%

34,5% 36,7% 35,1% 34.4% 34,9%
27'1%\/

22,0%
19.1% 19,4% b 21,1% 20,1% 20,9% 17.9% 21,0% 18,2%
0,
-0,2% 1,8%
-5,7%
-8,7%
-11,9%
4719 1T20 2720 3720 4720 1721 2721 3721 47121 1T22
e Commerce Organico == BeOnline / SaaS Orgénico Margem EBITDA Adquiridas

Vale mencionar novamente que as empresas que escolhemos para aquisicdo possuem produtos que
complementam nosso ecossistema, com alto potencial de cross-sell e estdo em estagio de crescimento
acelerado. No momento em que a aquisi¢ao é realizada, um BP é construido em conjunto com o vendedor,
de maneira que possamos orientar a gestdo da adquirida apds a concretizacdao do M&A. Dado o estagio
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dessas empresas, esse plano de negdcios contempla investimentos para aceleragdo de crescimento e P&D
para integracdo no ecossistema da Locaweb. Dessa forma, nos primeiros anos, a estratégia de aquisicdo nao
prioriza rentabilizacdo. Com o crescimento das operacdes e consequentes ganhos operacionais por escala,
essas operagdes tendem a operar com margens EBITDA positivas dentro dos seus segmentos. Na média, os
planos de negdcios contemplam que esse nivel de rentabilidade, proximas das margens organicas, ocorra
entre 3 e 4 anos apos a aquisigao.

/1 Resultado Financeiro

(R$ milhdes)
Receita Financeira 42,5 363,9%
Despesas Financeiras (31,2) (13,3) 135,0%
Resultado Financeiro Liquido 11,3 4,1 373,1%

O resultado financeiro liquido no 1722 foi uma receita financeira liquida de R$ 11,3 milhdes, o que
representou uma melhora de 373,1% em comparagdo com o 1T21, esse aumento estd diretamente
relacionado a (i) receita financeira referente ao caixa captado no Follow-on em meados de fevereiro de 2021,
que, com o aumento na taxa de juros, esta gerando uma receita financeira maior e (ii) menor despesa de
juros em funcao da queda do endividamento bancario.

E importante destacar que, apesar da melhora no resultado financeiro, a despesa financeira foi bastante

impactada pelo efeito do Ajuste a Valor Presente dos Earnouts das aquisicdes recentes, que no trimestre
somou R$ 19,6 milhées comparado a R$ 6,7 milhdes no 1T21.

/1 Lucro Liquido e Lucro Liquido Ajustado

(R$ milhdes)

Lucro Liquido 8.4) 154,1%
(+) Plano de opcao de compra de acoes e Plano de AcOes Restritas 2.3 3,2 -27,7%

(+) Amortizacao de intangiveis PPA 10,0 4,5 121,4%
(+) Ajuste a valor presente de Earnout de Aquisi¢oes 19,6 6,7 191,1%
(+) Imposto de Renda e Contribuicdo Social Diferido (7,0) (3,2) 119,4%
(+) Ajuste relacionado ao CPC 06 0,2 0,7 -66,4%
(+) Marcacao a mercado de derivativos 0,0 04 -100,0%
(+) Despesas relacionadas ao IPO e Follow-on 0,0 5,1 -100,0%
Lucro Liquido Ajustado 29,7 9,0 229,3%
Margem Lucro Liquido Ajustado (%) 11,9% 5,6% 6,3 p.p.
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Com base nos niUmeros apresentados anteriormente, o Lucro Liquido Ajustado da Locaweb no 1722 foi de
R$ 29,7 milhdes, montante 229,3% superior ao 1T21.

/1 Endividamento / Posicdo de caixa

(R$ milhdes)

locawebcompany

(+) Empréstimos e financiamentos 104 29,0 33,1 48,6 64,1

(-) Saldo de Derivativos (Swap cambial) * (1,8) (8,7) 9,7) (10,2) 17,7)
Divida Bruta Bancaria 8,6 20,3 23,3 38,4 46,4

(-) Caixa e Equivalente de Caixa ? (1.546,4) (1.586,1) (1.803,6) (1.896,0) (2.412,9)
Divida (Caixa) Liquida (ex passivo de arrendamento) (1.537,8) (1.565,8) (1.780,3) (1.857,6) (2.366,5)

(+) Passivo de arrendamento 3 74,7 76,8 74,7 76,7 74,5
Divida (Caixa) Liquida (1.463,1) (1.488,9) (1.705,6) (1.780,9) (2.292,0)

" Saldo de Instrumentos Financeiros Derivativos no Balanco Patrimonial

2 Considera o caixa restrito do curto e longo prazo decorrentes de garantias oferecidas em captagées financeiras

3 Passivo de arrendamento mercantil refere-se & adogdo do CPC 06(R2)/IFRS 16 a partir de 1° de janeiro de 2019
Com os recursos obtidos em fevereiro na oferta subsequente de acdes (Follow-on), e as saidas decorrentes
do pagamento de parte do preco das aquisicdes de empresas ao longo de 2021 a Companhia apresentou
um saldo liquido de caixa de R$ 1.537,8 milhdes no 1T22. Excluindo os efeitos da adocdo do IFRS 16, o saldo

liquido de caixa é de R$ 1.463,1 milhGes.

Destaca-se ainda os potenciais earnouts a pagar decorrentes das aquisi¢des, que totalizam R$ 922,8 milhdes.

20



locayi ebleelaalelels\V

/1 Fluxo de Caixa

(R$ milhdes)

Resultado antes do IR e CS 16,3 (5.8) -379,7%
Itens que ndo afetam caixa 48,0 30,2 59,2%
Variacdo no Capital de Giro (63,5) (5,4) -1067,1%

Caixa Liquido das Atividades Operacionais (A) 0,8 18,9 -95,7%
Capex - Imobilizado (9,8) (15,0) -34,6%
Capex - Desenvolvimento (13,3) (6,9) 92,8%

Fluxo de Caixa Livre - Apés Capex (22,3) 3.0) 643,1%
Aquisicao (1,1 (239,9) -99,6%

Caixa Liquido das Atividades de Investimentos (B) (24,2) (261,8) -90,8%
Integralizacdo de Capital 0,0 2.273,3 -100,0%
Empréstimos e financiamentos (12,1) (26,3) -541%
Arrendamentos Mercantis 4,1 (2,9) 41,1%
Dividendos e juros sobre capital préprio pagos 0,0 0,0 n/a
Outros 0,0 (0,0) -100,0%

Caixa Liquido das Atividades de Financiamento (C) (16,2) 2.244,0 -100,7%

Aumento (reducao) liquido no caixa e equivalentes de caixa (A + B + C) (39,6) 2.001,1 -102,0%

O caixa liquido proveniente das atividades operacionais totalizou R$ 0,8 milhdes no 1722 comparado a R$
18,9 milhdes no 1T21. A queda esta diretamente relacionada ao aumento no Contas a Receber da
Companhia, cujo crescimento acompanha o forte crescimento da operagdo de pagamentos da Companhia,
a Vindi / Yapay, conforme ja explicado no presente relatério.

Il Geracédo de Caixa (EBITDA Ajustado - Capex)

(R$ milhdes)
locawebcompany 1722 1721 vs 1721
EBITDA Ajustado 329 36,6 -9,9%
Capex 23,1 219 5,5%
Geracio de Caixa (R$ min) 9,8 14,6 -33,1%
Conversdo de Caixa (%) 29,7% 40,0% -10 p.p.

A geragao de caixa da Companhia, medida pelo EBITDA Ajustado menos o Capex, foi impactado por uma
menor conversao de caixa (EBITDA Ajustado) conforme explicado neste relatério e a manutencao do ritmo
de investimentos da Companhia no desenvolvimento de seus produtos. O Capex total apresentou
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crescimento de 5,5% na comparagdo com 1721 e representa exatamente 25% do total do orcamento de
capital aprovado na Assembleia Geral de Acionistas. O Capex de intangivel ficou em linha com o
apresentado no 3T21 e 4T21.
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/1 ANEXO I - DRE

DEMONSTR~ACOES DO RESULTADO - CONSOLIDADO 1721 1722
(em R$ milhoes)

RECEITA OPERACIONAL LiQUIDA 160,9 248,8
Custo dos servicos prestados (91,7) (139,9)

LUCRO BRUTO 69,3 108,9

RECEITAS (DESPESAS) OPERACIONAIS (70,9) (103,9)
Com vendas (27,2) (56,6)
Gerais e administrativas (44,3) (47,6)
Outras receitas (despesas) operacionais, liquidas 0,5 0,3

LUCRO ANTES DO RESULTADO FINANCEIRO, IMPOSTO DE

- 1,7) 5,0
RENDA E CONTRIBUICAO SOCIAL
RESULTADO FINANCEIRO 4,1) 11,3
Receitas financeiras 9,2 42,5
Despesas financeiras (13,3) (31,2)
LUCRO ANTES DO IMPOSTO DE RENDA E CONTRIBUICI\O (5.8) 163
SOCIAL ! '
IMPOSTO DE RENDA E CONTRIBUIGAO SOCIAL (2,6) (11,7)
Correntes (5,8) (18,7)
Diferidos 3,2 70
LUCRO LiQUIDO DO PERIODO (8,4) 4,5

* Despesa com Vendas considera, também, o valor de “perda por reducéo ao valor recuperavel”, que se encontra
aberto na DRE.
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/1 ANEXO Il - DRE BeOnline / SaaS

DEMONSTR~ACOES DO RESULTADO 1721 1722
(em R$ milhdes)

RECEITA OPERACIONAL BRUTA, LiQ. ABATIMENTOS 104,7 114,9
Impostos e Contr. s/ o Faturamento 9,2) (10,3)
RECEITA OPERACIONAL LiQUIDA 95,6 104,6
Custo dos servicos prestados (67,1) (68,7)
LUCRO BRUTO 28,5 35,9
RECEITAS (DESPESAS) OPERACIONAIS (40,7) (38,4)
Com vendas (14,6) (18,5)
Gerais e administrativas (26,1) (20,0)
Outras receitas (despesas) operacionais, liquidas (0,0) 0,1
LUCRO ANTES DO RESULTADO FINANCEIRO, IMPOSTO DE (12.3) 2.5)
RENDA E CONTRIBUICAO SOCIAL ' '
Despesas de depreciacdo e amortizagdo 14,8 18,0
EBITDA 2,5 15,5

* Despesa com Vendas considera, também, o valor de “perda por reducdo ao valor recuperavel”, que se encontra
aberto na DRE.
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/1 ANEXO Ill - DRE Commerce

* Despesa com Vendas considera, também, o valor de “perda por reducdo ao valor recuperavel”, que se encontra

aberto na DRE.

DEMONSTRA(;GES DO RESULTADO
(em R$ milhdes)

1T21 1T22

RECEITA OPERACIONAL BRUTA, LiQ. ABATIMENTOS 73,2 160,0
Impostos e Contr. s/ o Faturamento (7,9) (15,8)
RECEITA OPERACIONAL LiQUIDA 65,4 144,2
Custo dos servicos prestados (24,6) (71,2)
LUCRO BRUTO 40,8 73,0
RECEITAS (DESPESAS) OPERACIONAIS (30,2) (65,5)
Com vendas (12,6) (38,1)
Gerais e administrativas (18,2) (27,5)
Outras receitas (despesas) operacionais, liquidas 0,6 0,2
LUCRO ANTES DO RESULTADO FINANCEIRO, IMPOSTO DE 106 75
RENDA E CONTRIBUICAO SOCIAL ' !
Despesas de deprecia¢do e amortizagao 3,7 6,5
EBITDA 14,3 14,0
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/1 ANEXO IV - Balango Patrimonial Consolidado

ATIVO PASSIVO E PATRIMONIO LiQUIDO
®$ min) 31/03/2022 311 ®$ min) ERVE) 31/12/2021
e
Caixa e equivalentes de caixa 1.544,8 1.584,4 Fornecedores 409 42,1
Aplicagéo financeira restrita 1,6 1.7 Empréstimos e financiamentos 10,3 28,7
Contas a receber 580,4 503,6 Passivo de arrendamento 98 93
Impostos a recuperar 13,0 6,2 Pessoal, encargos e beneficios sociais 789 717
Imposto de renda e contribuigéo social a recuperar 233 253 Imposto de renda e contribuigéo social a recolher 53 1.0
Instrumentos financeiros derivativos 18 8,7 Qutros tributos a recolher 10,4 94
QOutros ativos 26,8 22,0 Servicos a prestar 59,5 58,2
Total do ulante 91,7 2.151,9 Recebimentos a repassar 4445 4148
Juros sobre o capital proprio a pagar 0,0 0,0
Aplicagéo financeira restrita - - Obrigagdo com aquisi¢do de investimentos 1329 36,1
Depositos judiciais 0,5 0,5 Outros passivos 3,0 2,7
QOutros ativos 4,1 43 Total do passivo circulante 798,3 677,0
IR e CS Diferidos 48,9 42,0
Ativos de direito de uso 674 69,6 Empréstimos e financiamentos 0,2 03
Intangivel 22183 22188 Servicos a Prestar 19 11
Total do ativo nao circulante 2.432,0 24239 Provisdo para demandas judiciais 3,1 2,7
Obrigagdo com aquisi¢do de investimentos 789,9 868,1
Passivo de arrendamento 64,9 67,6
Impostos parcelados 16,9 173
Imposto de renda e contribuigéo social diferidos 13 14
Outros passivos 58 52
Total do passivo nao circulante 884,0 963,8
Capital social 2.926,8 2926,8
Agbes em Tesouraria (45,8) (45,8)
Reserva de capital 51,5 49,6
Reserva de lucros 4,4 4.4
Lucro do periodo 45 -
Total do Patriménio Liquido 29415 29351
TOTAL DO ATIVO 4.623,7 4.575,9 TOTAL DO PASSIVO E PL 4.623,7 4.575,9



company

/1 ANEXO V - DFC

DFC (RS min) 1T22 1T21

Fluxo de caixa das atividades operacionais

Lucro antes do imposto de renda e contribuicao social 16,3 (5,8)
Ajustes nao caixa 48,0 30,2
Varia¢oes nos ativos e passivos: (63,5) (5.4)

Caixa liquido proveniente das atividades operacionais 0.8 18,9

Fluxo de caixa das atividades de investimento _
Aquisicao de bens para o imobilizado (9.8) (15,0
Contas a pagar por aquisicdo de participacao societaria (1,1) (1,1

Aplicacdo Financeira Restrita - -
Aquisicao de controlada, liquida do caixa adquirido - (238,9)
Aquisicdo e desenvolvimento de ativo intangivel (13,3) (6,9)

Caixa liquido utilizado nas atividades de investimento (24,2) (261,8)

Caixa liquido gerado pelas (utilizado nas) atividades de financiamento (16,2) 2.244,0

Aumento (reducao) liquido no caixa e equivalentes de caixa (39,6) 2.001,1

Caixa e equivalentes de caixa no inicio do periodo 1.584,4 404,6

Caixa e equivalentes de caixa no fim do periodo 1.544,8 2.405,7

(39,6) 2.001,1

Aumento (reducao) liquido no caixa e equivalentes de caixa
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