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Disclaimer

As afirmacdes contidas neste documento relacionadas a perspectivas sobre os
negocios, projecdes sobre resultados operacionais e financeiros e aquelas
relacionadas a perspectivas de crescimento da Locaweb sdo meramente projecoes

e, como tais, sdo baseadas exclusivamente nas expectativas da Diretoria sobre o

N futuro dos negocios. Essas expectativas dependem, substancialmente, das
/‘ condicdes de mercado, do desempenho da economia brasileira, do setor e dos
— mercados internacionais e, portanto, sujeitas a mudanca sem aviso prévio. Todas as

variacdes aqui apresentadas sdo calculadas com base nos numeros em milhares de
reais (exceto quando informado), assim como os arredondamentos. O presente
relatério de desempenho inclui dados contabeis e nado contabeis tais como
operacionais, financeiros organico e proforma e projecées com base na expectativa
da Administracdo da Companhia. Os dados n&o contabeis ndo foram objeto de
revisdo por parte dos auditores independentes da Companhia
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Destaques do Trimestre

Receita Liquida apresentou crescimento de 23,2% no 4T22 vs 4T21. Em 2022 o crescimento foi de 42,3%
Crescimento da Receita Liquida do segmento de Commerce no 4T22 foi de 46,3% e 81,9% em 2022
Segmento de Commerce ja representa 68% da Receita Liquida do grupo
Empresas adquiridas continuam apresentando forte crescimento
Evolucdo da margem EBITDA das empresas adquiridas

¢ +2,3 p.p.Vvs 3T22

« +9,1p.p.vs4T21
Lucro Liquido no 4T22 de R$ 18,9 milhdes e R$ 30,3 milhées em 2022

Base de clientes recorrentes de e-commerce (Tray, Bagy, Dooca e Bling) continuou apresentando
consistente crescimento no 4722 e atingiu 162,0 mil assinaturas

Mantivemos o ritmo de adicao de clientes no segmento de Commerce pelo 62 trimestre consecutivo

Ecossistema gerou R$ 14,3 bilhoes em GMV

Apresentacao de Resultados  4T22
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Receita Liquida
Consolidada

79% 78%
72% .
68%  67%
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32%  33%

28%
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Commerce BeOnline / SaaS
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Assinantes de e-commerce

Milhares
+32% —
162,0

143,4 151,0

Consistente evolucao da 2 134,7

base de assinantes

pagantes de e-commerce - 70,9

49,7
trayw bling

Volume total de clientes da operacdo de Commerce, ao
longo do 4T foi de mais de 400 mil clientes unicos

Apresentacéo
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Cv()

J Manutencao do ritmo de adicdo de novos assinantes de e-commerce

Adicao de lojas

Base 100 no 1T20
212
199
186
161
100 I

1720 2720 3120 4720 1T21

222

2121

3T21

4T21

1722

2722

3122

4T22

Apresentacéo de Resultados 4722
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“Rule of 40" - Operacao Organica Consolidada (BeOnline / SaaS e Commerce)

28,2% 47,6%

“Rule of 40" - Operacao
organica Consolidada alcancou
47,6% em 2022

19,4%

Crescimento Receita Liquida Margem EBITDA Ajustada Total

7 Apresentacéo de Resultados  4T22
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“Rule of 40" - Operacao Organica do segmento de Commerce

38,2% 84,4%

“Rule of 40" - Operacao
organica de Commerce alcancou
84,4% em 2022

46,3%

Crescimento Receita Liquida Margem EBITDA Ajustada Total

8 Apresentacdo de Resultados 4722
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GMV de Plataforma de e-commerce
R$ milhoes

+14,4%

=

2.962,9
2.589,0

GMV nas Plataformas de
e-commerce.
GMV de Lojas Proprias cresceu 22% YoY

GMV do Ecossistema
R$ milhdes

+30,6%

ﬂ 14.253,4

10.909,7

GMV nas Plataformas de e-commerce somado ao GMV
transacionado em marketplaces pelas operacdes de
ERP e integradores de marketplace

Apresentacao tados
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Crescimento da Receita Liquida das cinco maiores adquiridas
(Bling, Melhor Envio, Squid, Vindi e Octadesk)

+56,5%

ﬁ 109,8

As cinco maiores aquisicoes
representam 88% da receita de
todas as empresas adquiridas
apos o IPO

70,2

AT21 47122

(0] Apresentacdo de Resultados 4T22
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Desempenho Operacional das Maiores Adquiridas

GMV Notas Fiscais do Bling (on e offline)
R$ bilhdes

+34%

=

28,7

21,4

4721 4722

"

Numero de Etiquetas emitidas do Melhor Envio
Em milhdes

+8%

=

54

4721 4722

Receita Liquida cresceu acima de 33% devido a mudanca
no modelo comercial

Apresentacéo de Resultados 4722



locawebcompany

Meios de pagamentos - Vindi

TPV

R$ milhdes

+63,4%

ﬁ 1514,2

926,8

AT21 47122

12

% do TPV gerado nas sinergias

32,2%
28,6% 29,0%

23,9%

18,8%

13,7%
10,5%
7,0%
19%  26%
mu N

3120 4720 1721 2721 3121 AT21 1T22 2722 3122 4722

Apresentacéo de Resultados
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O que esperar de 2023

« Continuaremos a crescer Receita Liquida acima do mercado de e-commerce no Brasil:
» Evolucdo dos nossos produtos
« Cross-selling
 Aumento do mercado enderecavel com novos lancamentos como a Wake

* Foco em forte crescimento de EBITDA

« Alavancagem operacional das empresas adquiridas, que vem apresentando crescimento
expressivo

» Continuidade do processo de consolidacao de operacoes

« Forte controle de custos para garantir ganho de rentabilidade, mesmo com um cenario
externo mais desafiador

A Geracao de Caixa deve crescer devido a um crescimento proporcionalmente menor do
Capex e de Despesas Financeiras.

13 Apresentacéo de Resultados  4T22
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Destaques do resultado do 4T22

+23% +46% +31% +32%
Receita Liquidano 4T22 vs Receita Liquida de GMV de Ecossistema no Base de Assinantes de
4721 Commerce no 4722 vs 4T22 vs 4T21 Plataforma
(R$ 302,9 milhdes) 4T21 (162,0 mil assinantes)

+63% 16,1% R$ 19 mm R$ 1.4 bi
TPV no4T22 vs 4T21 Margem EBITDA Ajustada Lucro Liquido Contabil no Posicao de Caixa
R$ 1,5 bi +3,2 p.p. vs 4T21 4722 Liquido

15 Apresentacao de Resultados  4T22
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16

Consolidado

R$ mi

245,9

4T21

+23,2%

302,9

4722

Commerce
R$ mi
+46,3%
206,4
141,0
4T21 4722

BeOnline / SaaS
R$ mi
-7,9%
104,8
96,5
4T21 4T22

Apresentacao de Resultados
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Receita Liquida BeOnline / SaaS

ARPU em 2022: R$ 87,3
9,1

89,4

87,6 87,7 86.3

745 76,4

3040 3948 4021 4029 3988 3976 3983 3977 3982 3982
3693 3727

1720 2720 3120 4720 1T21 2T21 37121 A4T21 1722 2722 3122 4722 jan e fev/23

= Base de Clientes de BeOnline / SaaS (milhares) ==0=-ARPU Mensal de BeOnline / SaaS

O ARPU de Janeiro e Fevereiro de 2023 no mesmo patamar de 2022

17 Apresentacao de Resultados ~ 4T22
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18

Consolidado

R$ mi

800,2

2021

+42,3%

1.138,4

2022

Commerce
R$ mi
+81,9%
7217
396,8
2021 2022

BeOnline / SaaS
R$ mi
+3,3%
403,4 416,7
2021 2022

Apresentacao de Resultados
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Margem EBITDA Ajustada

o,

Mz R a21% 427%  m6% 39,9%
,J /0
n 5o 36,7% 25 19 . o 361% OM9%

5% : 34.4%  34,9%

271%
23,6%
22,0%  211% 9 20,9% 21,0% ’ 20,8%
o 194% _— —— T 18 ey
o,

02% 8% 2 g9,
5.7% 6,2%  91% o

-8,7%

-11,9%
4719 1T20 2720 3T20 4720 1T21 2T21 3T21 4T21 1T22 2T22 3122 4722
===Commerce Organico = ===BeOnline / SaaS Organico Adquiridas

19
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Consolidado Commerce BeOnline / SaaS
R$ mi R$ mi R$ mi
+54,1% +146,6% 6.6%
48,7 599

' 19.1 17,8

31,6
12,5
4721 4722 4T21 4722 4T21 4722
Margem 12,9% 16,1% 8,9% 15,0% 18,2% 18,5%

20 Apresentacéo de Resultados
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Consolidado

R$ mi

+20,6%

143,0

2021

Margem 17,.9%

21

172,4

2022

15,1%

Commerce
R$ mi

69,6

2021

17,6%

95,7

2022

13,3%

BeOnline / SaaS
R$ mi
+4,6%
73’3 76,7
2021 2022
18,2% 18,4%

Apresentacao de Resultados
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R$ mi
18,
+361,7% 8.9
-7,2
4T21 4722

22

+292,3%

-15,7
2021

30,3

2022

Lucro Liquido Ajustado

R$ mi

+123,9%

Apresentacao
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Lucro Liquido 2022

50,0

40,0

30,0

20,0

10,0

0,0

-10,0

-20,0

23

-15,7

55,6

-15,6

10,5

Lucro Liquido 2021

EBITDA

D&A

Resultado Financeiro

Imposto

Lucro Liquido 2022

Apresentacéo de Resultados
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1.448,2 1.447,8

1.370,9

-76,9

515,5

-855,4

Empréstimos (net) Passivo de Arrendamento (IFRS) Earnouts
Caixa Caixa Liquido Caixa Liquido (IFRS) Caixa Liquido (Earnouts)

24 Apresentacdo de Resultados 4722
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