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Sao Paulo, 11 de agosto de 2022: Locaweb Servicos de Internet S.A. (B3: LWSA3) informa aos seus
acionistas e demais participantes do mercado os resultados do 2722

Destaques

Receita Liquida de R$ 282,5 milhdes no 2T22, crescimento de 53,3% vs 2721 e de 13,6% vs 1722
Commerce atingiu R$ 173,6 milhGes de Receita Liquida, crescimento de 104,7% vs 2T21

Segmento de Commerce aumentou sua participacdo na Receita Liquida do grupo de 46,0% no
2T21 para 61,5% no 2722

Crescimento organico da Receita Liquida do segmento de Commerce no 2722 vs 2T21 foi de 45%

EBITDA Ajustado de R$ 40,4 milhdes no 2722 com 14,3% de margem EBITDA, expansao versus a
margem EBITDA do 1T22

Manutencao das margens EBITDA organicas por quatro trimestres seguidos
Crescimento da margem EBITDA das empresas adquiridas na comparacao com o 1722

Base de assinantes de plataforma’ cresceu 39,4%, passando de 102,9 mil assinantes no 2T21 para
143,4 mil no 2722

Manutencdo no ritmo de adicdo de novos assinantes de plataforma’ no 2T22 em relacdo ao 1722,
4721 e ao 3721

O TPV Intermediador Vindi (Subadquiréncia)® apresentou crescimento de 60,8% no 2T22 vs o
2T21, resultado da captura de sinergias no ecossistema e, pelo 3° trimestre consecutivo, maior
crescimento da venda em lojas proprias dos nossos lojistas

BeOnline / SaaS atingiu R$ 108,9 milhdes de Receita Liquida, crescimento de 9,5% vs 2T21

Lucro liquido ajustado de R$ 38,7 milhdes, um crescimento de 63,2% vs 2T21

Teleconferéncia (traducao simultanea) Relac6es com Investidores %
12/08/2022 as 15h (horério de Brasilia) +55 11 3544-0479 //// s
https://tenmeetings.com.br/ten- ri.locaweb.com.br M{I,E RCADO
events/#/webinar?evento=ConferenciadeResultados2T22-Locaweb_681 ri@locaweb.com.br BM&FBOVESPA

' Assinantes de Plataforma: Considera o nimero de assinantes de Tray, Bling, Dooca e Bagy nos dois periodos de comparacéo
2 TPV Intermediador Vindi refere-se ao antigo TPV Yapay, que passou a se chamar Vindi em 2022



https://tenmeetings.com.br/ten-events/#/webinar?evento=ConferenciadeResultados2T22-Locaweb_681
https://tenmeetings.com.br/ten-events/#/webinar?evento=ConferenciadeResultados2T22-Locaweb_681
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/] Comentarios da Administracdo

Mais um trimestre em que os resultados apresentados pela Companhia estdao alinhados com o plano
orcamentario tracado com o Conselho de Administracao.

Destacamos neste 2° trimestre:

e Manutengdo no ritmo de adi¢do de novos assinantes de plataformas de e-commerce, mantendo o
mesmo nivel de investimentos em aquisi¢ao de clientes;
e Base de assinantes de plataforma crescendo de forma consistente;
e Solucdo de pagamentos (Vindi / Yapay) apresentando forte crescimento na comparagdo com o 2T21:
o Crescimento das vendas em lojas préprias dos nossos clientes acelerando trimestre a
trimestre
o Sinergias com a Vindi / Yapay avancando dentro do grupo
e Operacdo de Commerce organica mantendo um acelerado nivel de crescimento de Receita Liquida
na comparacao com trimestres anteriores:
o 4T21 x4T20: + 42%
o 1T22x 1T21: + 44%
o 2T22x2T21: + 45%
e Empresas adquiridas com ritmo de crescimento de Receita Liquida muito acelerado:
o Bling e Melhor Envio, que juntas representam ~50% da receita das adquiridas, apresentando
crescimento de 73% no 2T22 quando comparado com o 2T21. Na comparacdao com o
trimestre imediatamente anterior (1T22) o crescimento foi de 19%
o Squid apresentou crescimento de 59% no 2T22 vs 2T21 e de 46% na comparacao com o
trimestre anterior (1T22)

Apresentamos as analises de margens EBITDA da Companhia em trés quebras distintas: (i) da operacdo
organica de Commerce, que considera a Tray, Tray Corp e Yapay; (ii) da operagdo de BeOnline / SaaS e (iii)
de todas as empresas que foram adquiridas apos o IPO (operacao inorganica).

Neste trimestre, observamos as margens organicas dos segmentos de Commerce e BeOnline / SaaS em
linha com os resultados do 3721, 4721 e 1T22. Desta forma, a margem EBITDA consolidada organica se
manteve proxima a 26% no trimestre, assim como o observado no 4721 e 1T722.

As empresas adquiridas seguem os seus respectivos Planos de Negécios acordados na época das aquisi¢des
em que priorizamos crescimento nos primeiros anos da aquisicdo. No 2T22 seguimos observando uma
melhora na rentabilidade das empresas adquiridas, resultando numa expansdo de 2,5 p.p. na margem
EBITDA em comparagcdo com o 1T22 (+5,7 p.p. na comparacdo com o menor nivel de margens atingido no
4T21), como pode ser observado no grafico abaixo:
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/] Desempenho Operacional

Encerramos o 2T22 com uma base de 143,4 mil assinantes pagantes de e-commerce, um crescimento de
39% no 2T22 vs 2T21.

143,4

134,7
123,2
1141
102,9
93,9
80,4
70,9
58,2
i I I

1T20 2720 3T20 4T20 1721 2T21 3T21 4721 1T22 2T22

E considerando a mesma base proforma a partir do 1T20, notamos uma estabilidade na adi¢cdo de novos
assinantes de e-commerce no segundo trimestre do ano quando comparado aos dois Ultimos trimestres do
ano de 2021, o que mostra a que nossos esforcos de marketing estdo conseguindo manter a adi¢do de
clientes em patamares superiores ao da pandemia.

O grafico abaixo, em base 100 no 1720, apresenta a evolucao da adigao de clientes por trimestre:
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O GMV de Plataforma de E-commerce, que considera Tray, Tray Corp e Dooca, principalmente pela
aceleracdo da venda em lojas préprias dos nossos clientes, apresentou crescimento de 9,9% no 2T22,
conforme apresentado no grafico “GMV de Plataforma de E-commerce”.

E importante destacar que no 2T22, assim como o observado no 1722 e 4T21, o crescimento das vendas em
lojas proprias dos nossos clientes foi muito superior (+15,3% vs 2T21) ao crescimento das vendas feitas em
marketplaces na comparacao com igual periodo de 2021.

GMV de Plataforma de E-commerce
(R$ milhées)

2.5711
2.340,5

2T21 2T22

O maior crescimento das vendas em lojas proprias deve-se ao ecossistema Locaweb, que propicia ao lojista
a realizacao de esforcos em outras midias por conta propria utilizando as ferramentas disponiveis no painel
de controle (exemplo: integragdo com o Google PMax, e-mail marketing, integracdo com redes sociais como
WhatsApp, Instagram e Facebook), tudo isso apoiado pelo nosso ecossistema de e-learning, que tem como
objetivo dar maior poder sobre os esforcos de marketing para o lojista.

Considerando todo o GMV transitado pelo ecossistema da Locaweb, ou seja, o GMV de Plataforma
(apresentado acima) e o GMV transacionado em marketplaces pelas nossas opera¢des de ERP e integradores
de marketplace, atingimos o volume de R$ 12,1 bilhdes no 2T22, volume 32,2% superior ao 2721 e 10,0%
superior ao 1722, conforme apresentado no grafico abaixo:
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GMYV do Ecossistema

(R$ bi)
12.134
] .
27121 2722

O TPV Intermediador Vindi (nova nomenclatura do TPV Yapay) apresentou crescimento de 60,8% no 2722
vs 2T21 e de 14,5% vs 1722, resultado do crescimento mais acelerado de vendas em lojas préprias dos
nossos clientes, bem como da aceleragcdo da captura de sinergias entre as empresas adquiridas com a nossa
solucao de pagamentos.

TPV

(R$ milhées)
1145
] .
2721 2T22

Uma sinergia rapida que conseguimos capturar apos as aquisicdes esta na integracao da nossa solugéo de
pagamentos com as empresas adquiridas. Esse TPV exclusivamente capturado via sinergias segue
apresentando crescimento relevante, conforme grafico abaixo:

28,6%

23,9%
18,8%
13,7%
10,5%
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Desconsiderando o TPV das sinergias, o crescimento do TPV foi 28% no 2T22 vs 2T21, um crescimento

superior ao crescimento do GMV, indicando assim maior penetracdo da Vindi/Yapay na base das
plataformas.
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Com o movimento de migracao de clientes de ticket médio mais baixo da Etus para solucbes gratuitas do
mercado no inicio de 2022, notamos uma reducdo de 0,9% no tamanho da base de clientes no segmento
de BeOnline / SaaS versus o 2T21, que atualmente estd em 398,3 mil assinantes. Na comparagdo com o
trimestre anterior (1722) observamos uma estabilidade na base. Mesmo com a queda na base de clientes, o
segmento mostrou crescimento de receita liquida de 9,5%, devido ao aumento no ARPU.

Desempenho Operacional das Adquiridas

No Bling, observamos um crescimento de 51,1% no GMV das Notas Fiscais (online e offline) no 2722,
atingindo R$ 25,2 bilhdes no trimestre, conforme apresentado no grafico abaixo:

GMV Bling (online e offline)

(R$ bi)
25,2
] |||||||||||
2T21 2T22

O numero de Etiquetas emitidas pelo Melhor Envio apresentou crescimento de 14,4% no 2T22 quando
comparado com o mesmo periodo no anterior.

Numero de Etiquetas emitidas
(em milhares)

5.063

4.425

2T21 2T22

E importante destacar que no Melhor Envio, por conta de uma revisdo / atualizagdo nos precos praticados
na plataforma, notamos um crescimento de cerca de 70% na receita liquida por etiqueta emitida no 2722
comparado ao 2T21.

Na Squid, a Receita Liquida cresceu 59% em comparagdo com o 2T21. Observamos que contas de clientes
com maior indice de recorréncia performaram bem no periodo. Além disso, continuamos investindo em
time de vendas e produto, para atender cada vez mais clientes de tamanhos diversos com a plataforma.
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/] Evolucio da Operacio

Nosso investimento em P&D tem como objetivo desenvolver um ambiente integrado (solugées unificadas)
com nossas empresas adquiridas, bem como uma rede de parceiros agnédstica robusta e também um
processo de Onboarding cada vez mais robusto. Tudo isso suportado por uma matriz de e-learning que
permeia todos esses processos.

Composto por jornadas e atividades multidisciplinares dentro do varejo, o Onboarding busca direcionar os
primeiros passos a serem realizados pelo lojista na plataforma. Desde o final de 2021 e inicio de 2022,
quando aceleramos os investimentos em P&D na Companhia, deixando esse processo cada vez mais
robusto, temos notado um nivel de engajamento cada vez maior dos nossos clientes no processo de
Onboarding.

Com relacao ao Ecossistema de solu¢des unificadas da plataforma, continuamos acelerando nas integracoes
das empresas adquiridas e ja lancamos as seguintes integracdes para nossos clientes dentro do painel de
controle:

e Samurai: Dropshipping
e Credisfera: Crédito

¢ Vindi: Plugin

e All In: Geracado de Leads
e Octadesk: Chat

e CPlug: Emissor de notas

Além das entregas ja realizadas, novas e importantes integragdes devem acontecer nos proximos trimestres
como a integragdo com o Melhor Envio e a Squid.

Ao longo dos ultimos meses entregamos solugdes e integracdes com Big Techs que em conjunto sdo Unicas
em todo o mercado onde atuamos. Dessas solu¢des, destacamos as integracdes com o Facebook, Instagram,
TikTok e Google PMax, que ja estdo trazendo bons resultados para a Companhia e para seus clientes.

Na apresenta¢do de resultados daremos mais visdo ao mercado acerca das melhorias na nossa plataforma,
bem como das integracdes.

Regra dos 40 (“Rule of 40”)

Uma métrica muito utilizada pelo mercado para medir a dinamica entre crescimento e rentabilidade e que
resulte em uma soma superior a 40 pontos percentuais.

Quando consideramos todas as nossas operacdes organicas (BeOnline / SaaS e Commerce) esse nimero
alcanca no 2722 49,5% (23,4% de crescimento da Receita Liquida com 26,1% de margem EBITDA).

J& na andlise do segmento de Commerce Organico (Tray + Tray Corp + Yapay), o numero atinge 81,1%
(45,0% de crescimento da Receita Liquida com 36,1% de margem EBITDA).
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/1 Aquisicdo Sintese Solucdes

Anunciamos no ultimo dia 04 de agosto a nossa 142 aquisi¢do ap6s o IPO. Fundada em 2013 em S&o Paulo,
a Sintese € uma plataforma especializada em solu¢ées de omnicanalidade para varejo. Com ampla presenca
no segmento de moda, a empresa oferece OMS (Order Management System), WMS (Warehouse
Management System) e TMS (Tracking Management System), atendendo grandes marcas como Shoulder,
Track & Field, Grupo Soma, Aramis e Loungerie, dentre outras.

Com essa aquisicdo, reforcamos o nosso portfélio de e-commerce e damos um passo importante na
digitalizagdo do varejo fisico por meio de uma plataforma robusta de integracdo do comércio online e as
lojas. Assim, seguimos nos consolidando como a melhor opcao para digitalizar as empresas do Brasil,
ampliando as possibilidades de cross-sell com a base de lojistas online.

A Sintese vem apresentando importante aceleracdo desde 2018 com crescimento anual composto entre
2018 e 2021 de cerca de 45%, além de operar com rentabilidade positiva.

Seguindo o modelo de atuagcdo da Companhia em outras aquisicdes, os Srs. Flavio Santos, Everton
Geronimo, Leandro Rocha e Tiago Carvalho, sécios da empresa, permanecerdo na operagao da Sintese.
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/I Resumo dos Indicadores

/1 Consolidado
(R$ milhdes)

Receita Operacional Liquida 282,5 1843 53,3% 5313 345,2 53,9%
Lucro Bruto 1314 86,3 52.2% 240,2 155,6 54,4%
Margem Bruta (%) 46,5% 46,8% -0,3 p.p. 45,2% 451% 0.2 p.p.
EBITDA 45,8 33,9 34,9% 75.2 50,7 48,.2%
Margem EBITDA (%) 16,2% 18,4% -2,2 p.p. 14,2% 14,7% -0,5 p.p.
EBITDA Ajustado 404 413 -2,1% 733 778 -5,8%
Margem EBITDA Ajustada (%) 14,3% 22,4% -8,1 p.p. 13,8% 22,5% -8,7 p.p.
Lucro Liquido 133 3,6 270,7% 178 (4.8) 470,5%
Lucro Liquido Ajustado 2 38,7 23,7 63,2% 68,4 32,7 109,0%
Margem Lucro Liquido Ajustado (%) 13,7% 12,9% 0,8 p.p. 12,9% 9,5% 34 p.p.
Geracdo de Caixa ® 154 21,6 -28,6% 25,2 36,2 -30,4%
Conversado de Caixa (%) 38,1% 52,3% -14,2 p.p. 34,4% 46,5% -12,2 p.p.
Divida Liquida (Caixa) * (1.429,8) (1.857,6) -23,0% (1.429,8) (1.857,6) -23,0%

' O EBITDA Ajustado refere-se ao lucro (prejuizo) liquido ajustado pelo resultado financeiro, pelo imposto de renda e contribuicio social sobre o lucro, pelos custos e
despesas de depreciacdo e amortizagdo, despesas com plano de opgao de compra de agdes; e despesas extraordinarias relacionadas ao IPO e Follow-on. A Margem
EBITDA é calculada pela divisdo do EBITDA pela Receita Operacional Liquida. A Margem EBIDTA Ajustada é calculada pela divisdo do EBITDA Ajustado pela Receita
Operacional Liquida.

2 0 Lucro Liquido Ajustado é calculado a partir do Lucro (prejuizo) liquido, excluindo: (i) despesas de plano de opcio de compra de acdes; (ii) despesas de amortizacdo
de intangiveis decorrentes das aquisi¢des de empresas; (iii) ajustes relacionados ao CPC 06 (refere-se a soma das despesas financeiras com juros devido a atualizagdo do
passivo de arrendamento e da despesa de depreciagdo do ativo de direito de uso menos os pagamentos do passivo de arrendamento realizados); (iv) marcacdo a mercado
de instrumentos financeiros derivativos; (v) IR e CS diferidos; (vi) despesas extraordinarias relacionadas ao IPO e ao Follow-on; e (vii) Ajuste a Valor Presente relacionado
ao Earnout das aquisicdes.

3 Geragdo de Caixa é medido pelo "EBITDA Ajustado — Capex” e Conversdo de Caixa é composto pela divisdo do "EBITDA Ajustado — Capex” pelo “EBITDA Ajustado”.

4 Corresponde aos empréstimos e financiamentos menos o saldo de derivativos (swap cambial), menos caixa e equivalente de caixa (ndo considera os passivos de
arrendamento relacionados ao IFRS 16).
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/] Commerce
(R$ milhdes)

GMV de Plataforma ' 2.571,1
GMV de Notas Fiscais Bling (R$ mm) 2 25.238,0
TPV 1.145,3
Assinantes de Plataforma (mil) 3 143,4
Etiquetas emitidas no Melhor Envio (milhares) 5.063
Receita Bruta, Lig. Abatimentos 1884
Receita Operacional Liquida (ROL) 173,6
ROL de Assinaturas de Plataforma 723
ROL de Ecossistema 101,3
Lucro Bruto 953
Margem Bruta (%) 54,9%
EBITDA 21,6
Margem EBITDA (%) 12,5%
EBITDA Ajustado 22,6
Margem EBITDA Ajustada (%) 13,0%

2.340,5
16.699,0

7124
102,9
4425
94,7
84,8
356
49,2
539
63,6%
22,9
27,0%
22,9
27,0%

" GMV de Plataforma: Soma dos GMVs de Tray e Dooca, nossas 2 principais plataformas de e-commerce

2 GMV de Notas Fiscais emitidas pelo Bling considera os montantes online e offline. A mensuracdo dos dados comegou no 4T20, por isso ndo temos a consolidacdo dos

dados de 2020

® Assinantes de Plataforma: Considera o nimero de assinantes de Tray, Bling, Dooca e Bagy nos dois periodos de comparacio

/1 BeOnline / SaaS
(R$ milhdes)

9,9%
51,1%
60,8%
39,4%
14,4%
99,1%

104,7%
103,0%
106,0%
76,8%
-8,7 p.p.
-5,6%
-14,6 p.p.
-1,3%
-14,0 p.p.

5.024,6
46.781,4
2.145,6

143,4
9.864
3484
3178
1354
182,4
168,3
53,0%
35,6
11.2%
371
11,7%

4.440,7
30.231,0
12777

102,9
7.687
167,9
150,2
60,8
89,3
94,7
63,1%
373
24,8%
404
26,9%

13,1%
54,7%
67,9%
39,4%
28,3%
107,5%
111,6%
122,5%
104,2%
77,7%
-10,1 p.p.
-4,4%
-13,6 p.p.
-8,3%
-15,3 p.p.

BeOnline / SaaS 27122 2T21 vs 2T21 mm vs 6M21

Clientes EoP - BeOnline / SaaS 398,3
Receita Bruta, Lig. Abatimentos 1183
Receita Operacional Liquida 1089
Lucro Bruto 36,0
Margem Bruta (%) 33,1%
EBITDA 241
Margem EBITDA (%) 22,2%
EBITDA Ajustado 17,8
Margem EBITDA Ajustada (%) 16,3%

10 conceito de EBITDA Ajustado esté descrito na tabela dos resultados consolidados
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4021
109,1
99,5
324
32,5%
11,0
11,0%
184
18,5%

-0,9%
8,5%
9,5%
11.3%
0,6 p.p.
119,6%
11,1 p.p.
-3,2%
-2,1 p.p.

3983
233,22
213,5
71,9
33,7%
39,6
18,6%
36,2
17,0%

4021
213,8
195,0
60,8
31,2%
135
6,9%
374
19.2%

-0,9%
9,1%
9,5%
18.2%
2,5p.p.
193,7%
11,6 p.p.
-3,1%
-2,2 p.p.
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/] Receita Operacional Liquida

(R$ milhdes)
locawebcompany | e | e [ | e | e | e
Commerce 1736 84,8 104,7% 317,8 150,2 111,6%
Participac@o do segmento sobre o consolidado 61,5% 46,0% 154 p.p. 59,8% 43,5% 16,3 p.p.
BeOnline / SaaS 108,9 99,5 9,5% 213,5 195,0 9,5%
Participac@o do segmento sobre o consolidado 385% 54,0% -154 p.p. 40,2% 56,5% -16,3 p.p.
Receita Operacional Liquida - Consolidado 282,5 184,3 53.3% 531,3 345,2 53,9%

A Receita Liquida da Locaweb totalizou R$ 282,5 milhdes no 2T22, um aumento de 53,3% em relacdo ao
2T21. Ja o crescimento proforma, ou seja, considerando todas as empresas nos mesmos periodos de 2021,
foi de 30,9% no 2T22 vs 2T21. Nos primeiros seis meses de 2022, o crescimento foi de 53,9% atingindo R$
531,3 milhoes.

A participacao do segmento de Commerce, que considera as receitas de Tray, Tray Corp, Melhor Envio, Vindi,
Ideris, Samurai, Dooca, Credisfera, Bling, Bagy, Octadesk e Squid passou de 46,0% no 2T21 para 61,5% no
2T22.

No segmento de Commerce, a Receita Operacional Liquida no 2T22 apresentou crescimento de 104,7%,
passando de R$ 84,8 milhGes no 2T21 para R$ 173,6 milhdes no 2T22. No 6M22 o crescimento foi de 111,6%.

O crescimento apresentado é resultado do aumento das duas fontes de receita do segmento de Commerce,
a Receita de Assinatura de Plataforma, que cresceu 103,0% no 2T22 e a Receita de Ecossistema, que

apresentou crescimento de 106,0% no trimestre em comparacao com o 2T21.

O grafico abaixo apresenta a evolucao das duas fontes de receita no 2720, 2721 e 2T22:

173,6

84,8

2720 2121 2722

H Assinatura ™ Ecossistema

No 2T22 tivemos aceleracdo do crescimento da Receita Liquida organica do segmento de Commerce, em
comparagdo com o 3T21, 4721 e 1T22, quando o crescimento foi em torno de 34%, 42% e 44%,
respectivamente. O crescimento organico no 2722 vs 2721 foi de 45%.
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Entre as adquiridas no segmento de Commerce, destacamos o forte crescimento proforma de 73% de Bling
e Melhor Envio no 2T22 vs 2T21. Vale destacar que essas empresas representam cerca de 50% do total da
receita liquida das empresas adquiridas.

Se considerarmos as quatro maiores empresas adquiridas, que juntas representam cerca de 77% do total da
receita liquida das aquisi¢cdes (Bling, Melhor Envio, Squid e Octadesk), o crescimento proforma no 2T22 foi
de 68%.

Ja a Receita Operacional Liquida de BeOnline / SaaS apresentou crescimento de 9,5%, passando de R$ 99,5
milhdes no 2T21 para R$ 108,9 milhGes no 2T22. No primeiro semestre, o crescimento foi de 9,5% na

comparagado com igual periodo de 2022.

/1 Custos e Despesas Operacionais

(R$ milhodes)
locawsboompany | _ma | | | oen | owr | nour
Custo dos servicos prestados 151,1 98,0 54,2% 291,0 189,6 53,5%
% Receita Operacional Liquida 53,5% 53,2% 0,3 p.p. 54,8% 54,9% -02 p.p.
Despesas com vendas 63,3 34,6 83,0% 119,9 61,8 94,0%
% Receita Operacional Liquida 22,4% 18,8% 3,6 p.p. 22,6% 17,9% 4,7 p.p.
Despesas Gerais e Administrativas 56,2 38,7 45,1% 103,8 83,0 25,0%
% Receita Operacional Liquida 19,9% 21,0% -1,7pp. 19,5% 24,0% -4,5 p.p.
Outras Despesas (Receitas) Operacionais 9,2) 0,4) 2483,8% (9,6) 0,9) 963,7%
% Receita Operacional Liquida -3,3% -0,2% -3,1pp. -1,8% -0,3% -1,5 pp.
Custos e Despesas Operacionais Totais 2614 170,9 52,9% 505,2 3335 51,5%
% Receita Operacional Liquida 92,5% 92,8% -02 p.p. 95,1% 96,6% -1,5 p.p.

Os custos e despesas operacionais totais da Locaweb apresentaram crescimento de 52,9% no 2T22 quando
comparado ao mesmo periodo no ano anterior. Nos primeiros seis meses de 2022, o crescimento foi de
51,5%.

Custo dos servicos prestados

O custo dos servicos prestados no 2722 foi de R$ 151,1 milhdes e de R$ 98,0 milhdes no mesmo periodo
de 2021, um aumento de 54,2% na comparacao entre os dois periodos, o que representou 53,5% da receita
liquida no 2T22 e 53,2% no 2T21, um leve aumento de 0,3 p.p., em linha com o crescimento da Receita
Liquida da Companhia.

Vale destacar que os Custos dos Servicos Prestados das empresas adquiridas somaram R$ 53,3 milhdes,
contribuindo, assim, com o crescimento apresentado no trimestre.

Despesas com vendas

As despesas com vendas, que compreendem as equipes de marketing e vendas, bem como os servigos
contratados dessas mesmas naturezas, no 2722 foi de R$ 63,3 milhdes apresentando um incremento de
83,0% quando comparado ao 2T21.
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Conforme apresentado nos trimestres anteriores, a Companhia aumentou os esfor¢cos de Marketing na Tray,
como mencionado no inicio do presente relatério, com o objetivo de solidificar a marca como lider do
segmento de digitalizacdo de PMEs no Brasil e manter o ritmo de crescimento do segmento, o que
representou grande parte do crescimento observado nas despesas com vendas no segmento de Commerce.

A tabela abaixo apresenta a representatividade das despesas com vendas sobre a receita dos segmentos e
consolidada:

Commerce
Despesas com vendas 171 38,1 43,9
% ROL 202% 26,5% 25,3%

BeOnline / SaaS
Despesas com vendas 17,4 18,5 194
% ROL 17,5% 17,7% 17,8%
Consolidado
Despesas com vendas 34,6 56,6 63,3
% ROL 18,8% 22,8% 22,4%

Vale frisar que tais gastos consolidam, também, os gastos das empresas adquiridas, que possuem uma
estrutura / processo de aquisicao de clientes ainda distintas das praticadas na Companhia. Organicamente,
as despesas com vendas no 2T22 no segmento de Commerce representaram 15,9% sobre a receita liquida
organica do segmento, enquanto no 2721 foi 16,3%.

Despesas Gerais e Administrativas

As despesas gerais e administrativas, que compreendem as equipes das areas administrativas como financas,
RH, contabilidade e fiscal, despesas e servigos terceirizados correlatos a essas areas, bem como depreciacao
e amortizagdo de ativos do IFRS 16 e de PPA, no 2T22 foi de R$ 56,2 milhdes e de R$ 38,7 milhdes em igual
periodo de 2021, o que representou um crescimento de 45,1%. Em percentual da receita liquida, observamos
uma queda de 1,1 p.p.

Outras Despesas Operacionais

O valor de R$ 9,4 milhdes, que impacta positivamente os resultados da Companhia, refere-se a reversao de
earnouts materializados em empresa adquirida antes do IPO. Vale destacar que esse montante tem uma
contrapartida de R$ 7,3 milhdes na Despesa Financeira, portanto, a liquidacdo do pagamento dos earnouts
trouxe um efeito liquido antes de imposto de R$ 2,1 milhdes, ajustados no Lucro Liquido.
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/1 Lucro Bruto

(R$ milhoes)

locawebcompany | ma | | o | o | om | wow
Commerce 953 539 76,8% 168,3 94,7 77,7%
Margem (%) 54,9% 63,6% -8,7 p.p. 53,0% 63,1% -10,1 p.p.
BeOnline / SaaS 36,0 324 11.3% 71,9 60,8 18,2%
Margem (%) 33,1% 32,5% 0,6 p.p. 33,7% 31,2% 25pp.
Lucro Bruto 1314 86,3 52,2% 240,2 155,6 54,4%
Margem (%) 46,5% 46,8% -0,3 p.p. 45,2% 45,1% 02 p.p.

O Lucro Bruto consolidado apresentou aumento de 52,2% no 2722 quando comparado ao 2721, atingindo
R$ 131,4 milhdes. No 2T22, houve leve queda de 0,3 p.p. da Margem Bruta comparado ao 2T21. Nos
primeiros seis meses de 2022, a Margem Bruta da Companhia apresentou leve melhora de 0,2 p.p. na
comparagdo com o mesmo periodo do ano anterior.

A queda de 8,7 p.p. observada no segmento de Commerce, conforme ja explicado em trimestres anteriores,

estd diretamente relacionado a aquisicdo de empresas em estagio de alto crescimento e consequente
estruturacdo de processos para suportar o crescimento.

/1 EBITDA e EBITDA Ajustado

(R$ milhdes)
locowsbcompery | | | e | [
Lucro (Prejuizo) Liquido 13,3 270,7% 17,8 4,8) 470,5%
(+) Resultado Financeiro Liquido (2,5) 09 -394,5% (13,8) 5,0 -376,8%
(+) Imposto de Renda e Contribuigdo Social 104 8,9 16,8% 22,1 11,5 92,9%
(+) Depreciagdo e Amortizagao 24,6 20,6 19,8% 491 39,1 25,6%
EBITDA 45,8 33,9 34,9% 75,2 50,7 48,2%
(+) Plano de opgdo de compra de agdes e Plano de A¢bes Restritas 2,5 33 -23,8% 49 6,5 -257%
(+) Despesas de fusdes e aquisi¢des 0,9 41 -76,8% 2,1 12,9 -83,9%
(+) Despesas extraordinarias relacionadas ao IPO e Follow-on 0,0 0,0 n/a 0,0 7,7 -100,0%
(+) Ajustes Relacionados a Earnout 9,4) 0,0 n/a 9,4) 0,0 n/a
(+) Outros Ajustes 0,6 0,0 n/a 0,6 0,0 n/a
EBITDA Ajustado 40,4 413 -2,1% 73.3 77,8 -5,8%
Margem EBITDA Ajustada (%) 14,3% 22,4% -8,1p.p. 13,8% 22,5% -87 p.p.

Decorrente dos nimeros apresentados anteriormente, o EBITDA Ajustado da Locaweb no 2T22 foi de R$
40,4 milhdes, montante 2,1% inferior em relagdo ao 2721, com a Margem EBITDA Ajustada apresentando
reducao de 8,1 p.p. no mesmo periodo devido principalmente a consolidagdo dos resultados das empresas
adquiridas.

Vale destacar que na comparagdo com os trimestres imediatamente anteriores continuamos observando
uma leve melhora nas margens consolidadas do grupo, passando de 12,9% no 4721 e 13,2% no 1T22 para
14,3% no 2T22.
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/1 EBITDA e EBITDA Ajustado por segmento

(R$ milhdes)
N I N e S I
Commerce

EBITDA Ajustado 22,6 22,9 -1.3% 371 404 -8,3%

Margem EBITDA Ajustada (%) 13,0% 27,0% -14,0 p.p. 11,7% 26,9% -153 p.p.
BeOnline / SaaS

EBITDA Ajustado 178 184 -32% 36,2 374 -3,1%

Margem EBITDA Ajustada (%) 16,3% 185% -2,1pp. 17,0% 19,2% -22 p.p.
Consolidado

EBITDA Ajustado 40,4 413 -2,1% 73.3 77,8 -5,8%

Margem EBITDA Ajustada (%) 14,3% 22,4% -8,1p.p. 13,8% 22,5% -8,7 p.p.

O EBITDA Ajustado de Commerce apresentou queda de 1,3% no 2T22, atingindo R$ 22,6 milhdes com
reducao de 14,0 p.p. na margem EBITDA que foi de 13,0% no trimestre, relacionado principalmente aos
resultados das empresas adquiridas nos resultados do segmento.

O gréfico abaixo apresenta o impacto inorganico trazido pelas empresas adquiridas nas margens dos
segmentos:

mzn WP a21% 42,7%  41,6%

34,5% 36,7% 351% 34,4% 349% 361%
27M

22,0% ° o o
19,1% 19,4% o 21,1% 20,1% 20,9% 17,9% 21,0% 18,2% 17.4%

-02% 8%
- o,
7% oy BT%  8.2%
1,9%

4119 1T20 2T20 3T20 47120 1T21 2T21 3T21 4721 1T22 27122

Commerce Organico BeOnline / SaaS Organico Margem EBITDA Adquiridas

Vale mencionar novamente que as empresas que escolhemos para aquisicdo possuem produtos que
complementam nosso ecossistema, com alto potencial de cross-sell e estdo em estagio de crescimento
acelerado. No momento em que a aquisi¢do é realizada, um BP é construido em conjunto com o vendedor,
de maneira que possamos orientar a gestdo da adquirida apds a concretizacao do M&A. Dado o estagio
dessas empresas, esse plano de negdcios contempla investimentos para aceleracdo de crescimento e P&D
para integracdo no ecossistema da Locaweb. Dessa forma, nos primeiros anos, a estratégia de aquisicdo nao
prioriza rentabilizacdo. Com o crescimento das opera¢des e consequentes ganhos operacionais por escala,
essas operagoes tendem a operar com margens EBITDA positivas dentro dos seus segmentos. Na média, os
planos de negdcios contemplam que esse nivel de rentabilidade, proximas das margens organicas, ocorra
entre 3 e 4 anos apds a aquisicao.
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/1 Resultado Financeiro

(R$ milhdes)
Receita Financeira 479 15,2 214,2% 90,3 24,4 270,4%
Despesas Financeiras (45,3) (16,1) 181,6% (76,5) (29,4) 160,6%
Resultado Financeiro Liquido 2,5 (0,9) 394,5% 13,8 (5,0) 376,8%

O resultado financeiro liquido no 2T22 foi de R$ 2,5 milhdes.

O crescimento da receita financeira refere-se ao investimento do caixa captado no Follow-on em meados
de fevereiro de 2021, que, com o aumento na taxa de juros, estd gerando uma receita financeira maior.

Nas despesas financeiras, gostariamos de destacar os pontos abaixo:

(i) Efeito do Ajuste a Valor Presente dos Earnouts das aquisi¢cdes recentes e impacto decorrente do
pagamento referente a earnout de aquisigdo feita antes do IPO, que no trimestre somou R$ 18,2
milhdes comparado a R$ 10,5 milhdes no 2T21;

(i) A despesa de R$ 11 milhdes decorrente da antecipacdo de recebiveis na Vindi, modalidade
escolhida pela Companhia para o financiamento do capital de giro necessario nas operacdes de
pagamentos. Essa despesa foi superior ao 1T22 (R$ 3,6 milhdes) devido a expansdo do TPV
processado, do aumento da taxa de juros (Selic) e da oferta de novos produtos que demandam
maior investimento em capital de giro. Vale ressaltar que o repasse desse aumento de despesas
financeiras acontecera ao longo do 3T22, por meio do reajuste de tarifas dos servigos prestados;

(iii) O valor de R$ 7,3 milhdes em outras despesas financeiras refere-se aos juros de reversdo de
earnouts materializados em empresa adquirida antes do IPO. Importante mencionar que existe
uma contrapartida de R$ 9,4 milhdes, que foi ajustada no EBITDA, trazendo um efeito liquido no
Lucro Liquido de R$ 2,1 milhdes.

/1 Lucro Liquido e Lucro Liquido Ajustado

(R$ milhdes)
focawsbeompany | | [ | | |
Lucro Liquido 13,3 270,7% 17,8 4,8) 470,5%
(+) Plano de opg¢do de compra de ac¢bes e Plano de A¢des Restritas 2,5 33 -23,8% 49 6,5 -257%
(+) Amortizagdo de intangiveis PPA 9,0 6,2 43,9% 19,0 10,7 76,5%
(+) Ajuste a valor presente de Earnout de Aquisi¢des 18,2 10,5 73,6% 379 17,2 119,6%
(+) Ajustes Relacionados a Earnout 2,1 0,0 n/a 2,1 0,0 n/a
(+) Imposto de Renda e Contribuicdo Social Diferido (2,6) 2,0 -228,1% (9,6) (1,2) 730,6%
(+) Ajuste relacionado ao CPC 06 03 0,0 835,3% 0,5 0,7 -234%
(+) Marcacéo a mercado de derivativos 0,1 (2,0) 107,6% 0,1 (1,6) -109,3%
(+) Despesas relacionadas ao IPO e Follow-on 0,0 0,0 n/a 0,0 51 -100,0%
Lucro Liquido Ajustado 38,7 23,7 63,2% 68,4 32,7 109,0%
Margem Lucro Liquido Ajustado (%) 13,7% 12,9% 08 p.p. 12,9% 9,5% 34 p.p.
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Com base nos niUmeros apresentados anteriormente, o Lucro Liquido Ajustado da Locaweb no 2722 foi de
R$ 38,7 milhdes, montante 63,2% superior ao 2T21.

/1 Endividamento / Posicdo de caixa

(R$ milhdes)
locawebcompany 2122 1722 4121 37121 2121 1721
(+) Empréstimos e financiamentos 11,2 104 29,0 33,1 48,6 64,1
(-) Saldo de Derivativos (Swap cambial) 7 (1,8 8,7) 9,7 (10,2) (17,7)
Divida Bruta Bancaria 8,5 8,6 20,3 23,3 38,4 46,4
(-) Caixa e Equivalente de Caixa 2 (1.438,3) (1.546,4) (1.586,1) (1.803,6) (1.896,0) (2.412,9)
Divida (Caixa) Liquida (ex passivo de arrendamento) (1.429,8) (1.537,8) (1.565,8) (1.780,3) (1.857,6) (2.366,5)
(+) Passivo de arrendamento 3 819 74,7 76,8 74,7 76,7 74,5
Divida (Caixa) Liquida (1.347,9)  (1.463,1)  (1.488,9)  (1.705,6)  (1.780,9)  (2.292,0)

" Saldo de Instrumentos Financeiros Derivativos no Balanco Patrimonial
2 Considera o caixa restrito do curto e longo prazo decorrentes de garantias oferecidas em captagées financeiras
3 Passivo de arrendamento mercantil refere-se & adogdo do CPC 06(R2)/IFRS 16 a partir de 1° de janeiro de 2019

Com os recursos obtidos em fevereiro na oferta subsequente de acdes (Follow-on), e as saidas decorrentes
do pagamento de parte do preco das aquisicdes de empresas ao longo de 2021 a Companhia apresentou
um saldo liquido de caixa de R$ 1.429,8 milhdes no 2T22. Excluindo os efeitos da adocdo do IFRS 16, o saldo
liquido de caixa é de R$ 1.347,9 milhGes.

Destaca-se ainda os potenciais earnouts a pagar decorrentes das aquisi¢des, que totalizam R$ 811,8 milhdes.

/1 Fluxo de Caixa

(R$ milhdes)
locawsbeompany L e e | [ L
Resultado antes do IR e CS 23,7 12,5 89,5% 39,9 498,1%
Itens que ndo afetam caixa 441 37,0 191% 92,1 67,2 37,1%
Variagdo no Capital de Giro 9,1) (20,0) 54,5% (72,6) (25,5) -185,1%
Caixa Liquido das Atividades Operacionais (A) 58,7 29,5 98,9% 59,5 48,4 22,9%
Capex - Imobilizado (11,9) (10,1) 18,0% (21,7) (25,1) -13,5%
Capex - Desenvolvimento (13,1) (9,6) 36,2% (26,4) (16,5) 59,8%
Fluxo de Caixa Livre - Ap6s Capex 33,7 9,8 243,3% 11,4 6,8 67,0%
Aquisicdo (139,2) (522,7) -73,4% (140,3) (762,6) -81,6%
Aplicagdo Financeira Restrita 17 0,0 n/a 1,7 0,0 n/a
Caixa Liquido das Atividades de Investimentos (B) (162,6) (542,3) -70,0% (186,8) (804,2) -76,8%
Integralizagdo de Capital 39 8,2 -52,2% 3,9 2.281,5 -99,8%
Empréstimos e financiamentos (0,5) (5,7) -91,5% (12,6) (32,0) -60,7%
Arrendamentos Mercantis 44) (3,8) 15,6% (8,5) 6,7) 26,7%
Dividendos e juros sobre capital préprio pagos 00 0,0 n/a 0,0 0,0 n/a
Outros 1,7 0,0 n/a 1,7 0,0 3708,1%
Caixa Liquido das Atividades de Financiamento (C) (2,6) (1,2) 118,0% (18,8) 2.242,8 -100,8%
Aumento (reducao) liquido no caixa e equivalentes de caixa (A + B + C) (106,5) (514,1) -79,3% (146,1) 1.487,0 -109,8%
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O caixa liquido proveniente das atividades operacionais totalizou R$ 58,7 milhdes no 2722 comparado a R$
29,5 milhdes no 2T21. A melhora estd diretamente relacionada a melhor gestdo do capital de giro da
Companhia, em especial na Vindi.

A saida de caixa "Aquisicao” de R$ 139,2 milhdes no 2T22 refere-se ao pagamento de parcelas dos earnouts
e/ou ajuste de precos das aquisi¢des de Octadesk (R$ 29 milhdes), Melhor Envio (R$ 68 milhdes), Vindi (R$
11 milhdes), Bagy (R$ 5 milhdes), Squid (R$ 6 milhdes) e KingHost (R$ 19 milhdes) cujo valor refere-se ao
preco retido na aquisicdo. Importante destacar que esses montantes pagos estavam registrados no Passivo
"Obrigacdo com Aquisicdo de Investimentos” e, assim, foram deduzidos dessa conta cujo saldo em 30 de
junho foi de R$ 811,8 milhoes.

Para 2022, projetamos ainda o pagamento de parcelas de earnouts que totalizam aproximadamente R$ 35
milhdes.

Il Geracédo de Caixa (EBITDA Ajustado - Capex)

(R$ milhdes)
locawebcompany 2122 2121 vs 2721 mmm
EBITDA Ajustado 41,3 -2,1% 733 778 5,8%
Capex 25,0 19,7 26,9% 48,1 41,6 15,7%
Geracao de Caixa (R$ min) 154 21,6 -28,6% 25,2 36,2 -30,4%
Converséo de Caixa (%) 38,1% 52,3% -14 p.p. 34,4% 46,5% -12 p.p.
Capex sobre Receita Liquida 8,8% 10,7% -2 p.p. 9,1% 12,1% -3 p.p.

A geragdo de caixa da Companhia, medida pelo EBITDA Ajustado menos o Capex, foi impactado por uma
menor conversao de caixa (EBITDA Ajustado) conforme explicado neste relatério e a manutencao do ritmo
de investimentos da Companhia no desenvolvimento de seus produtos. O Capex total apresentou
crescimento de 26,9% na comparacao com 2T21 e representa, assim como comentado no 1722, exatamente
25% do total do orcamento de capital aprovado na Assembleia Geral de Acionistas. O Capex de intangivel
ficou em linha com o apresentado no 3T21, 4721 e 1T22.

Destaca-se ainda a diluicdo do Capex, que tem crescido em ritmo inferior ao crescimento da Receita Liquida.
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/1 ANEXO I - DRE

DEMONS'TR~ACOES DO RESULTADO - CONSOLIDADO 2721 2722
(em R$ milhdes)

RECEITA OPERACIONAL LiQUIDA 184,3 282,5 345,2 531,3
Custo dos servicos prestados (98,0) (151,1) (189,6) (291,0)
LUCRO BRUTO 86,3 1314 155,6 240,2
RECEITAS (DESPESAS) OPERACIONAIS (73,0) (110,3) (143,9) (214,1)
Com vendas (34,6) (63,3) (61,8) (119,9)
Gerais e administrativas (38,7) (56,2) (83,0) (103,8)
Outras receitas (despesas) operacionais, liquidas 04 9,2 09 9,6
LUCRO ANTES DO RESL~JLTADO FINANCEIRO, IMPOSTO DE 133 211 1,7 261
RENDA E CONTRIBUICAO SOCIAL
RESULTADO FINANCEIRO (0,9) 2,5 (5.0) 13,8
Receitas financeiras 15,2 479 244 90,3
Despesas financeiras (16,1) (45,3) (29,4) (76.5)
LUCRO ANTES DO IMPOSTO DE RENDA E CONTRIBUICAO 12,5 237 6,7 39,9
SOCIAL
IMPOSTO DE RENDA E CONTRIBUICAO SOCIAL (8,9) (10,4) (11,5) (22,1)
Correntes (6.9) (13,0) (12,6) (31,8)
Diferidos (2,0 2,6 1,2 9,6
LUCRO LiQUIDO DO PERIODO 3,6 13,3 (4,8) 17,8

* Despesa com Vendas considera, também, o valor de “perda por reducdo ao valor recuperavel”, que se encontra
aberto na DRE.
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/1 ANEXO Il - DRE BeOnline / SaaS

company

DEMONSTR!\COES DO RESULTADO 2721 2722
(em R$ milhdes)

RECEITA OPERACIONAL BRUTA, LiQ. ABATIMENTOS 109,1 118,3 213,8 233,2
Impostos e Contr. s/ o Faturamento (9,6) 94) (18,7) (19,8)
RECEITA OPERACIONAL LiQUIDA 99,5 108,9 195,0 213,5
Custo dos servicos prestados (67,1) (72,9) (134,2) (141,6)
LUCRO BRUTO 32,4 36,0 60,8 71,9
RECEITAS (DESPESAS) OPERACIONAIS (37,6) (30,6) (78,3) (69,0)
Com vendas (17,4) (19,4) (32,0) (37,9)
Gerais e administrativas (20,4) (20,6) (46,5) (40,6)
Outras receitas (despesas) operacionais, liquidas 03 94 0,2 9,5
LUCRO ANTES DO RESULTADO FINANCEIRO, IMPOSTO DE 5.2) 5.4 (17.5) 30
RENDA E CONTRIBUICAO SOCIAL ! ' ! !
Despesas de depreciacdo e amortizagdo 16,2 18,7 31,0 36,7
EBITDA 11,0 241 13,5 39,6

* Despesa com Vendas considera, também, o valor de “perda por reducdo ao valor recuperavel”, que se encontra

aberto na DRE.
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/1 ANEXO Ill - DRE Commerce

DEMONSTR!-\COES DO RESULTADO 2121 2722
(em R$ milhdes)

RECEITA OPERACIONAL BRUTA, LiQ. ABATIMENTOS 94,7 1884 167,9 348,4
Impostos e Contr. s/ o Faturamento 9,9) (14,8) 17,7) (30,6)
RECEITA OPERACIONAL LiQUIDA 84,8 173,6 150,2 317,8
Custo dos servicos prestados (30,9) (78,3) (55,4) (149,5)
LUCRO BRUTO 53,9 95,3 94,7 168,3
RECEITAS (DESPESAS) OPERACIONAIS (35,4) (79,7) (65,6) (145,2)
Com vendas (17,1) (43,9) (29,8) (82,0
Gerais e administrativas (18,3) (35,6) (36,5) (63,2)
Outras receitas (despesas) operacionais, liquidas 0,1 0,2) 0,7 0,0
LUCRO ANTES DO RESULTADO FINANCEIRO, IMPOSTO DE 185 157 29.1 232
RENDA E CONTRIBUICAO SOCIAL ' ' ! '
Despesas de depreciacdo e amortizagao 4,4 6,0 8.1 12,4
EBITDA 229 21,6 37,3 35,6

* Despesa com Vendas considera, também, o valor de “perda por reducédo ao valor recuperavel”, que se encontra
aberto na DRE.
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ATIVO
RS min) 30/06/2022 311
min

Caixa e equivalentes de caixa 14383 1.584,4
Aplicagéo financeira restrita - 17
Contas a receber 602,1 503,6
Impostos a recuperar 9,6 6,2
Imposto de renda e contribuigéo social a recuperar 253
Instrumentos financeiros derivativos 8,7
QOutros ativos 22,0
Total do 2.151,9

Nao circulante

Aplicagéo financeira restrita

Depositos judiciais 0,5 0,5
QOutros ativos 6,0 43
IR e CS Diferidos 519 42,0
Imobilizado 98,8 88,7
Ativos de direito de uso 74,4 69,6
Intangivel 22308 22188
Total do 2.462,5 24239
TOTAL DO ATIVO 4.574,2 4.575,9

/1 ANEXO IV - Balango Patrimonial Consolidado

PASSIVO E PATRIMONIO LiQUIDO

®$ min) 30/06, 31/12/2021
creutonte |
Fornecedores 55,2 42,1
Empréstimos e financiamentos 11,1 28,7
Passivo de arrendamento 11,3 93
Pessoal, encargos e beneficios sociais 85,9 71,7
Imposto de renda e contribuigéo social a recolher - 1.0
Qutros tributos a recolher 11,6 94
Servicos a prestar 63,0 58,2
Recebimentos a repassar 4588 4148
Juros sobre o capital proprio a pagar 0,0 0,0
Impostos parcelados 29 29
Obrigagdo com aquisi¢do de investimentos 275,22 36,1
Outros passivos 2,8 2,7
Total do passivo circulante 977.8 677,0

Nao circulante

Empréstimos e financiamentos 0,1 03
Servicos a Prestar 21 11
Provisdo para demandas judiciais 52 2,7
Obrigagdo com aquisi¢do de investimentos 536,6 868,1
Passivo de arrendamento 70,7 67,6
Impostos parcelados 16,7 173
Imposto de renda e contribuigéo social diferidos 17 14
Outros passivos 4,5 52
Total do passivo nao circulante 637,4 963,8

PATRIMONIO LiQuIDO

Capital social 2930,7 2926,8
Acdes em Tesouraria (47,5) (45,8)
Reserva de capital 53,6 49,6
Reserva de lucros 4,4 4.4
Lucro do periodo 17,8 -
Total do Patriménio Liquido 2.959,0 29351
TOTAL DO PASSIVO E PL 4.574,2 4.575,9



company

/1 ANEXO V - DFC

— 1
Lucro antes do imposto de renda e contribuicao social 23,7 12,5 39,9 6,7
Ajustes nao caixa 441 37,0 92,1 67,2
Variagoes nos ativos e passivos: 9.1) (20,0) (72,6) (25,5)

Caixa liquido proveniente das atividades operacionais

29,5 59,5

Fluxo de caixa das atividades de investimento

Aquisicdo de bens para o imobilizado (11,9) (10,1 (21,7) (25,1)
Contas a pagar por aquisicdo de participagao societaria (139,2) - (140,3) (1,1)
Aplicacdo Financeira Restrita 17 - 17 -
Aquisicdo de controlada, liquida do caixa adquirido - (522,7) - (761,5)
Aquisicdo e desenvolvimento de ativo intangivel (13,1 (9.6) (26,4) (16,5)

Caixa liquido utilizado nas atividades de investimento (162,6) (542,3) (186,8) (804,2)

Caixa liquido gerado pelas (utilizado nas) atividades de financiamento (2,6) () (18,8) 2.242,8
Aumento (reducao) liquido no caixa e equivalentes de caixa (106,5) (514,1) (146,1) 1.487,0

Caixa e equivalentes de caixa no inicio do periodo 1.544,8 2.405,7 1.584,4 404,6

Caixa e equivalentes de caixa no fim do periodo 14383 1.891,7 14383 1.891,7

Aumento (reducao) liquido no caixa e equivalentes de caixa (106,5) (514,1) (146,1) 1.487,0
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