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PCUVX
Aviso Legal

As afirmacdes contidas neste documento relacionadas a perspectivas sobre os negdcios, projecdes
sobre resultados operacionais e financeiros e aquelas relacionadas a perspectivas de crescimento da
Petz sGdo meramente projecOes e, como tais, sdo baseadas exclusivamente nas expectativas da
diretoria sobre o futuro dos negdcios. Essas expectativas dependem, substancialmente, das
condicdes de mercado, do desempenho da economia brasileira, do setor e dos mercados
internacionais e, portanto, sujeitas a mudanca sem aviso prévio. Todas as variacdes aqui
apresentadas sdo calculadas com base nos nimeros em milhares de reais, assim como 0s
arredondamentos.

O presente relatério de desempenho inclui dados contabeis e ndo contabeis tais como operacionais,
financeiros pro forma e projecdes com base na expectativa da administracdo da companhia. Os
dados ndo contdbeis ndo foram objeto de revisdo por parte dos auditores independentes da
Companhia.
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1 Mensagem da
Administracao

Sergio Zimerman | Fundadore CEO



Principais mensagens do 3T23

Nossas decisdes seguem pautadas pelo melhor equilibrio
entre crescimento, rentabilidade e inovacéo

Crescimento: ajustes nas condi¢des comerciais para
melhorar a competitividade, preservar a base de clientes e
ganhar market share

Indicadores de clientes ja mostram melhora
sequencial

Rentabilidade: controle de despesas, maior rigidez na
aprovacgdo de investimentos e busca continua por eficiéncias
em capital de giro

nossos investimentos

Inovacao: refresh da marca Petz implementado com
sucesso

3T23 foi um periodo de intensas reflexdes e trouxe a importancia de
avaliar estratégias, prioridades e ajustar planos de acdo em um
ambiente de negdcios dificil para todo o varejo
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Indicadores de clientes ja mostram melhora sequencial importante

Mesmo que essa melhora ndo se reflita na dindmica de top line no curto prazo, acreditamos que estamos no caminho
certo para aumentar os niveis de fidelizacdo e engajamento dos clientes

CLIENTES ATIVOS

Aumento da base de clientes ativos’,
reflexo de:

* reducéo de churn

* maior reativacdo de clientes antigos

* ritmo sauddvel de aquisicédo de
novos clientes

2 9 6 M M (+12 p.p. a/a)

Clientes Omnichannel ativos'
em set/23

(Base 100 | 2023)

mar

ASSINANTES

Novos clientes e reativados por més Nuimero de assinantes ativos em

2023

abr

" Clientes que realizaram compras nos Ultimos 6 meses

mai

+15% 3 +13%— l Ch urn

jun

Menor patamar na histéria em set/23
(-1,5 p.p. a/a)
3 9 O MIL (+12 p.p. a/a)

Assinantes ativos' em set/23

jul ago set jun

O crescimento de top line é impulsionado pelo aumento de cupons, ao mesmo tempo que o
ticket médio permanece estavel devido a redugédo nos itens por cesta (impactando

principalmente os discricionarios).
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Principais fundamentos do mercado pet brasileiro permanecem sélidos
Brasil € um dos maiores mercado pet do mundo, com fortes tendéncias estruturais que impulsionam crescimento

Continuaré crescendo, devido:

*  Envelhecimento populacional
humano e o efeito “ninho
vazio”

e (Casais decidindo ter filhos
mais tarde / ndo ter filhos

* Aumento da expectativa de
vida dos pets

* Tendéncia de mais de um pet
por domicilio

O ato de ter o pet como um
membro da familia continuara
crescendo:

* Relagdo emocional, ndo
baseada apenas em atributos
de produto

* Jovens de hoje jad veem o pet
como membro da familia
desde que nasceram:
geragado cresceu acostumada
a dividir espagos intimos com
o pet

Nivel de

» ;
Informacao
dos tutores

Pessoas buscam mais informacé&o
sobre seus pets e conteddo de
qualidade é escasso:

+ Blog/texto ja ndo € o meio
mais desejado (e
democrético): necessidade
de fortalecer canal de
conteldo, desejavelmente
através de video

* Acesso a informagéao
aumenta nivel de gasto

Renda

YN disponivel da
populacao

Momento macroecondmico atual
é de contracdo

* Fidelizacdo de clientes:
importancia de estar bem-
posicionado quando o
cenario melhorar
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Principais fundamentos da Petz e visao geral 2024

Estamos convictos que a Petz encontra-se em uma posicéo privilegiada, com sélida posi¢cdo de caixa, baixo nivel de
endividamento, exposi¢cdo imaterial a incentivos fiscais, além de lider de mercado em um segmento resiliente

Presenca em um
mercado resiliente, Plataforma Robusta estrutura Busca continua por Continuidade na
com tendéncias Omnichannel lider, financeira eficiéncia captura de sinergias
solidas de escalavel e rentavel operacional com adquiridas
crescimento




Crescimento

Avaliagéo da estratégia de
expansdo de lojas Petz, além da
busca por maior eficiéncia em
clusterizacao e sortimento nas
unidades

Expansao de franquias da
Zee.Dog

Estudos de viabilidade para
alternativas de cross-border

Planejamento estratégico 2024

Nosso top management elaborou um plano estratégico, com foco especial em 2024, levando como premissa as
tendéncias sélidas do segmento pet

Rentabilidade

Eficiéncia operacional e elevacéo
de produtividade
Otimizacéo logistica

Continuidade da captura de
sinergias com as integracdes das
adquiridas

GRUPO

Inovacao e

diferenciacao

Aumento do share dos produtos
marca propria, com destaque
para o projeto de racéo seca

Geragao de contelddo mais
intensiva e em novos formatos,
dada a caréncia de informacéo
de qualidade

Evolugéo do Clube de Beneficios
(Clubz), com o langamento do
Petz Prime

Objetivos realistas e claros, levando em consideracao as limitagcdes de recursos em

um cendrio de custo de capital ainda elevado



2 Resultados
Financeiros

Aline Penna | VP de Financas, RI/ESG
e Novos Negodcios




Destaques financeiros | Grupo Petz 3T23

GRUPO

®.

J

Receita Bruta A/ EBITDA =~¢ Geracdode Caixa
Total (RBT) | I | | Ajustado Operacional
R$ 361,3 MM R$ 65,4 MM
R$ 945,1 MM +R$ 82,4 MM
Grupo Petz o +1,6% a/a -9,4% a/a
+6,8% a/a vs. +R$21,6 MM no 3T22
38,2% RBT (-2,0 p.p. a/a) | 6,9% RBT (-1,2 p.p. a/a)
* Receita Bruta Petz * Lucro Bruto Petz Despesas Operacionais Grupo * Melhora significativa de 15 dias
“Standalone”: R$867,7 MM,; “Standalone”: R$330,3 MM; Petz R$295,8 MM; +4,4% a/a no ciclo de caixa
+9,0% a/a, com destaque para +1,1a/a; Margem Bruta de
Produtos (+10,0% a/a) 38,1% da RBP (-3,0% a/a) EBITDA Ajustado Petz » Eficiéncia em capital de giro,
Destaques “Standalone”: R$63,7 MM; reflexo principalmente da

Receita Bruta Digital Petz
“Standalone” (RBDP): R$342,4
MM; +19,6% a/a

Same-Store-Sales: -0,5% a/a

* Pressdo de margem reflexo do
aumento da Penetragédo Digital
a/a, maior investimento em
competitividade e mudancas
tributérias de PIS/Cofins

-14,0% a/a; Margem EBITDA
Ajustada de 7,3% da RBP
(-2,0 p.p. a/a) .

EBITDA “Aquisi¢gées”: R$1,7 MM,
uma melhora significativa vs. 3T22
e 2723

reducido de niveis de estoque

R$14,7 MM de Lucro Liquido
Ajustado (-52,0% a/a), reflexo
do aumento da D&A, menor
resultado financeiro no 3T23 e
efeito ainda negativo das
aquisicoes
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Destaques financeiros | Grupo Petz 9M23

GRUPO

J

Receita Bruta A/ EBITDA L. Geracdo de Caixa
Total (RBT) | I | | Ajustado Operacional
RS 2.8 BI R$ 1,1 BI R$ 200,3 MM RS MM
, +R$ 177,0
Grupo Petz o +11,4% a/a +5,3% a/a
+15,2% a/a vs. -R$39,3MM no 9M22
39,2% RBT (-1,4 p.p. a/a) 7.1% RBT (-0,7 p.p. a/a)
* Receita Bruta Petz * Lucro Bruto Petz Despesas Operacionais Grupo * Reflexo principalmente da
“Standalone”: R$2,6 Bl; “Standalone”: R$1,0 Bl; +11,3 Petz: R$899,4 MM; +12,9% a/a reducdo de niveis de estoque
+15,0% a/a, com destaque para a/a; Margem Bruta de 39,4% e maior eficiéncia tributaria
Produtos (+15,9% a/a) da RBP (-1,3% a/a) EBITDA Ajustado Petz com novo CD de Goias (menor
Destaques “Standalone”: R$205,1 MM; acumulo de créditos)

* Receita Bruta Digital Petz
“Standalone” (RBDP): R$954,9
MM; +27,5% a/a

* Same-Store-Sales: +4,2% a/a

+3,6% a/a; Margem EBITDA
Ajustada de 8,0% da RBP
(-0,9 p.p. a/a)

* Geragao de caixa operacional
suficiente para custear nossos
investimentos
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Receita Bruta Grupo Petz

Destaque para performance de Produtos Petz “Standalone”, em especial as categorias de alimento, farmacia e
higiene & limpeza

Receita Bruta Grupo Petz Same-Store-Sales (SSS) Petz “Standalone”
R$ milhdes Variagéo %, a/a

15% 16%

+15,2%l
13% 13%

2,803
5 432 8% 1%
. 10,2% i
9 9 2% 4%
8,1% 7% 8,1%
5,7%
6,8% 1 4,2%
885 935 913 945 945 l
||
-0,5%
3T22 4722 1T23 2723 3T23 9M22 9M23 3T22 4722 1T23 2T23 3T23 9M22 9M23
Il SssS SSS Normalizado' —@— Inflagio pet (12M acumulado)
- °
R$ 868 MM 555 de -0,5% R$ 97 MM
Reflexo do cendrio macro desafiador, ) CA e o .
Receita Bruta Petz “Standalone” (+9% a/a), com arrefecimento da inflagdo do segmento Pet, RecsiialbiulaRaquISIcocs (_4/? a/a), efeito da
destaque para Produtos (+10% a/a) queda faturamento em Servicos e ritmo acelerado performance da vertical internacional da Zee.Dog
de expansdo e nova politica comercial da Petix

"Excluindo as lojas que foram impactadas pela abertura de novas unidades da Petz nas zonas de influéncia e/ou na mesma cidade.



Canal Digital Petz “Standalone”

Crescimento robusto de +20% a/a (sob forte base +44% a/a no 3T22)

Receita Bruta Digital e Penetragao Digital

R$ milhdes, % Receita Bruta Petz “Standalone”

\\+3,5 p.p. a/a

37,1%
33,5%
39,5%
36,0% 36,1% 36,0% 35,8%
+27,5%
955
749
|—+19,¢5%ﬁv
286 306 301 312 342
3T22 4T22 1723 2T23 3T23 oM22 9M23

I Receita Bruta Digital Penetracao Digital

\\+3,6 p.p.a‘/a

,0

oY

_——J

Penetracao Digital
recorde

Incremento de participagéo de 3,5
p.p.a/ae +3,7 p.p. t/t, reflexo das
mudancgas nas condi¢gdes comerciais
para melhorar a competitividade no
Digital

A

NPS em zona de
exceléncia

85 em set/23 (+1,4 pontos
a/a), com evolugao
consistente em todos os
canais e segmentos

GRUPO

Ajustes nas condicoes
comerciais

Redugdes de prego pontuais,
eliminacao da taxa de servigo no
Pick-up em todo o Brasil e
descontos para Pick-up em
algumas regides

|'.67_‘

S

Alto nivel
de servico

95% das vendas Ship from Store
entregues em até 1 dia util,
sendo 86% de todos os pedidos
do Digital

14



Margem Bruta Grupo Petz

Pressdo de margem reflexo principalmente da performance Petz “Standalone”

LucroBruto
R$ milhées, % Receita Bruta Grupo Petz

t2,0 p.p.a’/a \\'1,4 p.p. a/a
Margem Grupo Petz

[+)
40,2% 39,7% 2o 00 40,6% 39,29 -2,0 p.p. a/a

39,1% 39.8%

reflexo principalmente da

1,100 performance Petz “Standalone”
987
356 366 363 375 361
Consolidagao
Petix
3T22 4T22 1723 2T23 3T23 9M22 9M23 Arrefecimento da
inflagdo interna pet

I Lucro Bruto % Receita Bruta Total 4% acumulado 12M em set/23

(vs 11% em set/22), que refletem
em crescimento mais baixo de
top line e SSS

GRUPO

'|/I}
¥
@ ll
Margem Petz
“Standalone”
'3,0 popo a/a
reflexo do aumento da

Penetracao Digital a/a, maior
investimento em competitividade

=2

Zee.Dog

Implementacdo de mudancgas
estratégicas em andamento:
Internacional (operacéo asset
light) + ZDK (iniciativas para
rentabilizacdo da fabrica)



Despesas Operacionais Grupo Petz
Eficiéncia reflexo das iniciativas em SG&A e Outras Despesas Operacionais

SG&A e Outras Despesas Operacionais
% Receita Bruta Grupo Petz

%
@@

+4% a/a

Despesas Operacionais do
Grupo Petz, representando um
patamar de 31% sobre a Receita

Bruta (-0,7 p.p. a/a)

SG&A e Outras SG&A e Outras
-0,7 p.p. a/a -0,7 p.p. a/a

32,1%
0,4%

0,3% 0,5%

0,8% 0,6%

0,5%

&

+3% a/a

Despesas de G&A, reflexo de
eficiéncia em pessoal de CD e
captura de sinergias com as
integragdes

Consolidagio
Petix

3T22 4T22

1T23 2T23 3T23 o9M22 9M23

Il Vendas [l G&A Outras despesas operacionais

GRUPO

Gt
+6% a/a

Despesas com Vendas, resultado
de eficiéncia nas despesas
variaveis do Digital (marketing e
last mile), pessoal de loja e
consumo

=0

-26% a/a

Outras Despesas Operacionais

(pré-op de novas lojas), reflexo

de menor ritmo de abertura em

2023 e maior eficiéncia com as
novas unidades

16



GRUPO

PeCtZ
Margem EBITDA Ajustada Grupo Petz

Eficiéncias em Despesas ndo foram suficientes para offset pressdo de margem bruta

EBITDA Ajustado EBITDA “4-wall” (Lojas)
R$ milhdes, % Receita Bruta Grupo Petz % Receita Bruta Petz “Standalone”
EBITDA “4-wall”
L-1’2 0.p.a/a Safras # Lojas (ST23LT™)

8,2% ° ° 7,8% .

74%  71%  TA%  6,9% ’ 7,1% Até 2018 80 18,1%
0,
190 200 2019 26 17,7%
2020 28 17,0%
72 7
S2 0 6% 65 O 65 2021 37 15,3%
el B B BB
Petix
3T22 4T22 1T23 2T23 3723 oM22 9M23 2022 °0 9,5%
I EBITDA Ajustado % Receita Bruta Total L 2023 20 7,5% )
7,3% +R$1,7 MM

R$120 MM (flat a/a)

EBITDA Ajustado Grupo Petz
IFRS 16 no 3T23

Margem EBITDA Ajustada Petz “Standalone”
(-2,0 p.p. a/a), reflexo da pressdo de margem
bruta, maior participagéo do Digital e efeito
maturacao das lojas

EBITDA “Aquisicdes”, melhora vs.
-R$1,9MM no 3T22 e -R$1,3MM no 2T23, reflexo
captura de sinergias da integragdes

17



Fluxo de caixa, investimentos e endividamento
Robusta posi¢ao de caixa reflexo da disciplina na aprovacado de investimentos e busca por eficiéncias em capital de giro

Fluxo de Caixa Operacional
R$ milhdes

82
76
60
35
- I

3T22 4722 1T23 2T23 3T23

Investimentos
R$ milhdes
118
103 23
9

25
61 62
6 S a8
21 6

71
35

3T22 4722 1T23 2T23 3T23

Il Novas Lojas e Hospitais
I Tecnologia e Digital
Reformas, Manutencgédo e Outros*

.

* R$82 MM de geracio de caixa operacional

* Reducido dos niveis de estoques e maior

eficiéncia tributaria com novo CD de
Goias (menor acumulo de créditos)

* 1° Programa de Recompra: 11,6 MM de

acdes recompradas em ago/23 (R$62MM)

e -53% a/a de Investimentos Totais

* -71% a/a de Novas Lojas, reflexo do menor

ritmo de abertura em 2023, maior eficiéncia
na implantagdo das unidades e menor capex
por loja

* +7% a/a de Investimento em Tecnologia e

Digital que refletem inovagao, UX e infra

'Inclui consolidagdo do CAPEX das empresas adquiridas (Zee.Dog e Petix).

GRUPO

Alavancagem (IAS 17)
Divida Liquida/EBITDA Ajustado 12M

3T22 4T22 1T23 2T23 3T23

Nm—m—

* R$15 MM de Lucro Liquido Ajustado (-52%
a/a), reflexo do aumento da D&A, menor
resultado financeiro no 3T23 e efeito ainda
negativo das aquisi¢cdes

* R$3 MM de caixa liquido no 3T23

18



S Refresh da marca
Petz



O que é um
Brand Refresh?

Refresh da marca

Tudo que seu pet precisa

Movimento estratégico que envolve a atualizagdo de uma marca
de forma sutil para garantir a longevidade, crescimento ¢
relevancia no mercado, sem alterar completamente sua
identidade visual ou posicionamento.

Representa o avanco da Companhia na consolidagao de seu
ecossistema de produtos e servigos, potencializado pelas recentes
aquisicoes.

Esse processo foi embasado tanto na evolugao da relagao tutor-
pet, quanto em oportunidades de diferenciagao ¢ inovacao
perante a concorréncia (especializada e ndo-especializada).




Geracao P

Nova geracdo de tutores: relagdo das pessoas com seus pets estd em transformacéao, tornando-se mais intima, mais
profunda e adquirindo um grau de complexidade inédito

1% 2 y
é o nUmero médio de pets por lar 88 /O

consideram seu pet um
membro da familia

41% R$300

T (o)
dos tutores compraram Casiie szl liisele 63 /O

com o pet, sendo banho
e consultas os servigcos
mais importantes

ou adotaram um pet
durante a pandemia

se consideram pai ou
mae de pet

72% 68% diz que o pet influencia nas

decisdes de lazer, como destino de férias,
passeios de fim de semana, escolha do
hotel e do restaurante

revela interesse na causa do
bem-estar animal

" Pesquisa realizada pela consultoria IMO Insights, com 753 tutores de pets em setembro de 2023.

GRUPO

65% nao hesita em

gastar dinheiro com seus pets

% de tutores que demonstram
afeto através de:

Comida ou petisco diferente
68% N |

Brinquedos novos

]

75% declaram que

conversam com seus pets, e
até prestam homenagem ao
pet, como tatuagem ou festa
de aniversario

21



Por gue um
Brand Refresh

Como Id:ir;:li;:lla:e
executamos mensagem da

» Adequacéo da
marca a maior
digitalizacéo
dos clientes

* Revisdo do
slogan

O que
entregamos

aumento de share of wallet e frequéncia

Posicionamento

de marca

* Exploracgéo de

atributos
focando no
pet, tutor e
sociedade
Fortalecimento
da conexao
emocional
entre pet-tutor

Estratégia de

marketing

Comunicagéo p/

além do varejo
(ecossistema)
Campanha

institucional de TV

e out of home
Uso de novos
canais de
publicidade

Marcas préprias

com produtos
exclusivos

» Continuidade
da estratégia
de marca
prépria
executada
desde o inicio
do ano

GRUPO

Criar diferenciais competitivos que gerem maior fidelizagao ¢
engajamento dos clientes, resultando consequentemente, em

Experiéncia do

Cliente

* Novo App:

produtos e
servicos
unificados num
Unico app
Nova
experiéncia em
lojas

22



Estratégia de marketing Langamos uma campanha institucional

.o ~ . ~ . ~ - em rede nacional - incluindo os meios TV e
Intensificagdo da comunicacéo da Petz como ecossistema (ndo apenas varejo),

utilizagdo de novos canais de publicidade e promogéao de eventos em loja

out of home.

Novo app Novos produtos Campanha Geracao P

|\ Vo ive Y /- - .\
H § Publlcac;oes
< Publi;:agées
Q@ .
@ geettzz~zudiooriginal .‘ . .

esauEnTa |
PeCT
Frs eIy

0"/0 ©EE



https://www.youtube.com/watch?v=gVO8QrzdGIU
https://www.instagram.com/reel/CyRDxPTOPng/?igshid=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/CyeFPzgp3MU/?igshid=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/CyRDxPTOPng/?igshid=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/CyeFPzgp3MU/?igshid=MzRlODBiNWFlZA==

Marcas proprias
com produtos
exclusivos

Fortalecimento do portfélio de
marca proépria, através de
diferentes price points em

diversas categorias

CANSEI

DES SER

GATCOO
Areia Higiénica
Biodegradavel CDSG

Langamento em setembro do 1°
produto de consumo recorrente da
marca

Areia € 100% natural, biodegradavel,
feita com milho e mandioca e sem
aditivos quimicos

Resultados acima das expectativas

Brinquedos e Pelicias Petz

Destaques de set/23 da marca prépria:

2 5% (+5 p.p. a/a)

Share de marca prépria nas
categorias em que temos presenca

8% (+2 p.p. a/a)

Share de marca prépria no
faturamento de produtos Petz
“Standalone”

8 O% (+20 p.p. a/a)

Tapete higiénico
(Fresh, Super Secéo, Petz, Zee.Dog)

57% (+7 p.p. a/a)

Coleiras, guias e peitorais
(Spike, Petz, Zee.Dog)

24



Experiénciado
Cliente

Tudo que seu pet precisa
em um so app.

Principais produtos e
servicos e curadoria do
ecossistema foram
unificados num Unico app,
tornando a jornada mais
fluida e facilitando ainda
mais a vida do cliente.

fa¥ retz

Q. O que seu pet precisa?

Cachorro Gato A Passaros
ol
=t
Peixes Outros Casae
Pets Jardim

#SeresQueCuidam

Cuidamos bem do seu pet, para ele
cuidar bem de vocé.

Hora de cuidar
de quem sempre cuida de vocé.

Agendar agora =

B¢

Ainda n3o ha agendamentos

@

Inicio

Racgoes
com até
30%OFF

E hora de abastecer
o estoque do seu amigo

Comprados ou vistos recentement

@ & © G

Loja Recompra Clubz Assinatura Sacola

N

& BANNO:TOSA 88

Banho + Cortesia

Tosa higiénica ou

remogao de subpelos

Hora de cuidar

de quem sempre cuida de vocé.

Agendar agora 2

@¥3

Ainda ndo ha agendamentos

@

Inicio

No novo app, os clientes
podem agendar os
servicos de medicina
veterinaria (Seres) e de
Banho & Tosa.

25
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& Petz EH < OFERTAS PRA ATIVAR 23 8 PesT s
Todas as ofertas (97) Ofertas ativadas (2) Comprados ou vistos recentemente
Q O que seu pet precisa?
Cama Spike Carbon Peitoral Spike Doodle
Comprados recentemente para Caes e Gatos para Caes

1kg [ Ativar oferta _] Ativar oferta
s )

Racdo Golden Selecio v © Expira em: 15/11/23
MNatural Mini Bits para Cée...
Guia Petz Waterproof a com alimentagéo n...
\\ Camario para Caes Variagdes disponiveis Variagdes disponiveis Varial
> para assinantes : Racdo Golden Guia Petz Peito
R$ 99,99 RS 89,99 © > Selegao Natural Mini  Waterproof Camardo Wate]
Bits para Caes Adul... para Cées para
20% OFF = ) a partir de a partir de a parti
- & R$ 22,90 R$ 99,99 R$ 79
Refeigdo Natural g s == R$20,61G R$ 89,99 & RS 7
5= i Zee.Dog Kitchen para — — -
| 1 F’eitoral Petz Wa{erpmm’ ° Caes Adultos Sabor C... 20% OFF “— .
Pg®®  Camariio para Cles \!» Assinatura Petz
para assinantes v Oferta ativada Refeigio N_mural
R$ 79,99 R§ 71,99 G a Zee.Dog Kitchen para 10% OFF em todas as
C... Caes Adultos Sabor F... :
® Expira em: 15/11/23 compras no app, site e
S «  Ofertaativada lojas fisicas

Ir para sacola @ Expira em: 15/11/23 (@ Expira em: 15/11/23

@@s@ @ »f e | @ @ ® of s |®
Recompra

Loja Clubz Assinatura Sacola Loja Recompr; Clubz ssinatura  Sacola Loja Recompra Clubz Assinatura Sacola

Experiéncia do ) —
Cliente

{E) Recomprade @ Clubz, o Clube de G Assinatura

Com um design mais moderno, produtos Beneficios da Petz, oferece de produtos
clientes podem recomprar, favoritos CashPetz (cashback), recorrentes
com apenas 1 C“que, os itens em apenas ofertas exclusivas e
um clique desafios e cupons para

recentes adquiridos no app,
lojas e site.

vantagens em produtos e
servigcos
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Assessoria de Imprensa
Tiago Lethbridge | tiago.lethbridge@novapr.com.br
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https://ri.petz.com.br
ri@petz.com.br

Aline Penna
VP de Financgas, RI/ESG e Novos Negécios

Mirele Aragao
Consultora de RI/ESG

Carolinalgi
Consultora de RI/ESG

André Alves
Analista Jr. RI/ESG



