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DISCLAIMER

As declaracdes relacionadas as perspectivas de negécio e projecdes sobre desempenho operacional e financeiro,
contidas nesta apresentacdo, tratam-se de crencas e estimativas internas baseadas na expectativa da
administracdo da companhia sobre os resultados futuros. Essas expectativas estdo sujeitas a incertezas e,
portanto, podem ou nao ocorrer, tendo em vista a relacdo direta com o desempenho da economia doméstica, os
desafios enfrentados pelo segmento, dentre outros fatores de risco que podem influenciar substancialmente os

resultados reais.

O propdsito dessas declaracdes é refletir as perspectivas de expansao e as acdes estratégicas que balizam nossas

decisdes, por isso, ndo devem ser consideradas como garantia de performance futura.
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ECOSSISTEMA DA ALLIED
Posicionamento estratégico como facilitador do mercado para prover flexiilidade aos players do segmento

Varejo Digital & Varejo Fisico Distribuicao
Parcerias Estratégicas 117 PDVs Brasil e LatAm
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Notas: (1) Marketshare medido em volume de produtos vendidos. Periodo 2T24 vs. 2T23. A ALLI ED



DESTAQUES DO 2724
 lARss27%notrimestree+746%novid

Receita Liquida -6,0% Lucro Antes do IR e CSLL (Aj.) Lucro Liquido (Aj.)
R$ MM . R$ MM . R$ MM .
| | |
| | |
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| | |
| | |
| | |
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1311 | 53 !
| | |
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i 17 27 i 30 18 16 i
| 1 1
2123 2124 | 6M23 6M24 PAPX] 2T24 | 6M23  6M24 2723 2T24 | 6M23  6M24
+ 32,0% no Varejo Fisico 12,3% Margem Bruta 2724 -14,2% (2T24 vs 2T23)
+ 14,9% no Varejo Digital + 52,7% (2724 vs 2T23) +90,7% (6M24 vs 6M23)
+9,9% smartphones da Distribuicdo Brasil + 74,6% (6M24 vs 6M23)

Notas: (1) Resultado ajustado desconsidera (a) Em 2023: receitas operacionais referentes ao ressarcimento com perdas relacionadas aos acordos com 6rgaos publicos; (b) Despesas com demissdo de ALLIED
colaboradores para adequar a estrutura operacional da Companhia; (c) Em 2024: Contingéncias relacionadas a operagdes descontinuadas. Maiores detalhes podem obtidos na segdo “Desempenho
Financeiro - Despesas Operacionais” do Relatério da Administracdao do 2T24.



DESTAQUES DO 2724 | Distribuicao Brasil
~ fortecrescimentonavendadesmarthpones

Receita Liquida Smartphones (R$) Smartphones (Qtdd)

Crescimento (2724 vs 2T23) Crescimento (2724 vs 2T23) Crescimento (2T24 vs 2T23)

| |
| |
| |
1 1
1 1
| |
| |
| |
| |
1 1
1 1
' ' 16,5%
: 9,9% :
| |
: l 2,0%
| |
| |

-4,9% -4,8% : -6,0% :
: :
| |
| |

Allied - Mercado' : Allied - Mercado' : Allied - Mercado'’
Distribuicdo ! Distribuicdo ! Distribuicdo
Brasil Brasil Brasil

Notas: (1) Considera as categorias: smartphones, notebooks, tablets, videogames e impressoras A ALLI ED



DESTAQUES DO 2T24 | Distribuicao Internacional

0 L
+ 8,4% na venda de notebooks (vs 2T23) gé-‘ rt,\:\\:«-m‘
« N
& eI
16,0% notebooks no mix de produtos vendidos (2T24) E sl =33V

Microsoft: Nova Parceria

XBOX PLAY ANYWHERE

l. Fortalecimento da oferta de Xbox no Brasil através de Miami.

[I.  XBox Play Anywhere: novo conceito para acessar jogos por meio de computadores.

Motorola: Nova Parceria

Nova parceria para distribuir smartphones e acessorios mobile para os clientes atendidos
na operagdo de Miami.
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DESTAQUES DO 2T24 | Varejo Fisico

+ 32,0% Varejo Fisico
+ 38,7% Same-store-sales

+12,5% receita liquida média por PDV (2T24LTM vs. 2023)

Destaques:

I.  Consisténcia nas vendas do Galaxy S24;

Il.  Expansao de portfélio: noves modelos de tablets e notebooks (10,6% e 5,3% mix ROL,

: +50,0% conversdo de seguros de
respectivamente), lancamento do Galaxy Book 4;

smartphones
+50,0% conversao de wearables
5,0% vendas B2B

Ill.  Crescimento na base de clientes B2B;

IV. Aumento da conversdo de wearables.
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DESTAQUES DO 2T24 | Varejo Digital

+ 14,9% Varejo Digital (vs. -6,5% mercado’)

+ 30,9% iPhone pra Sempre

iPhone
Pra

+45,3% Crescimento da loja HP (2T24 vs 1T24) Sempre

Destaques:
I. Portfélio mais competitivo: novos modelos de notebooks e acessorios;
Il. Parcerias estratégicas:

" + Smartphones (iPhone pra Sempre)

" + Notebooks e impressoras (loja HP)

Ill.  Eficiéncia da estratégia comercial: crescimento continuo do ticket médio nos ultimos 12 meses.

A ALLIED

Notas: (1) Considera as categorias: smartphones, notebooks, tablets, videogames e impressoras



DESTAQUES DO 2724 | Trocafy

+ 105% Receita (2T24 vs 2T23)

Lancamento da Loja no Magalu

Destaques:

I. Variedade de fontes de captacao: programa iPhone pra Sempre, solucdes de
trade in nas lojas fisicas Samsung e Fastshop;

Il. Multicanalidade: site oficial da marca, marketplaces (Mercado Livre, Livelo e
Magalu) e quiosques em Sao Paulo.

Quiosque Shopping Eldorado - SP
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DESTAQUES DO 2724 | Soudi

Contexto:

I.  Soudi: criada pela Allied em 2019 com o objetivo de facilitar o
financiamento nas aquisi¢es de celular Samsung nas operacdes Descontinuag¢do da concessao de crédito:
de varejo fisico;

»= Reducdo da exposicao ao risco de inadimpléncia; e

Il. 2022 e 2023: otimiza¢ao da rentabilidade do canal varejo fisico, » Reducao da estrutura de pessoal dedicada.
com redugao substancial do nimero de pontos de venda;

Ill.  Deterioracdao do cenario de crédito.

Préximos passos:
Avaliacao das melhores alternativas para rentabilizar os ativos:

» Ferramenta tecnoldgica que suporte a gestao de cobranca através do acesso ao celular do cliente
= Carteira atualmente existente.
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PRIORIZACOES PARA 2024

Yo/

\
INTERNACIONAL

Expansao geografica
Expansao de portfélio

o )
trocafy

Expansao geografica
Novas categorias de produtos

B2B

Novos produtos e servigcos

o
al
PARCERIAS B2C

Expertise para operacionalizar
programas estratégicos
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NOSSOS GRANDES NUMEROS

NuUmeros referentes aos Ultimos 12 meses, exceto quando indicado

R$6,5bi = R$233mi &% R$132mitgtous

1 1 7 Pontos De Venda 600/ Entregas realizadas 6 5 & Produtos
(Jun/24) 0 em até 48 hrs? 7 l I I I Vendidos

80/ Marketshare de 1 6 0/ Marketshare de 70/ Marketshare de
0 Smartphones (2724) 0 Videogames (2T24) 0 Notebooks (2T24)

Notas: (1) Resultado ajustado desconsidera contingéncias relacionadas a operagdes descontinuadas. Maiores detalhes podem obtidos na se¢do “Desempenho Financeiro - Despesas Operacionais” do !é ALLIED
Relatério da Administracdo do 2T24; e (2) Entregas realizadas para clientes B2C.
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EVOLUCAO DOS INDICADORES FINANCEIROS

Resultados relevantes com entrega de lucro liquido em mais um trimestre consecutivo

Efeqcueii:: EBITDA Lucro Liquido
(RS milhdes) Ajustado Ajustado
R$ 160,7MM R$ 61,2MM R$ 15,5MM
2T7/2024 R$ 1.310,7MM -5,2% a/a -13,3% a/a -14,2% a/a
VS
14,9% a/a 12,3%/RL 4,7%/RL 1,29%/RL
2T/2023 '
(+1,3 p.p a/a) (+0,1 p.p a/a) (+0,0 pp a/a)
R$ 328,6MM R$ 120,1MM R$ 65,7MM
YTD/2024 R$ 2.729,9MM -4,7% al/a -12,7% a/a +90,7% a/a
VS
YTD/2023 -6,0% a/a 12,0%/RL 4,4%/RL 2,4%/RL
(+0,2 p.p a/a) (-0,3 p.p a/a) (+1,2 p.p a’a)
Notas: (1) Resultado ajustado desconsidera (a) Em 2023: receitas operacionais referentes ao ressarcimento com perdas relacionadas aos acordos com 6rgdos publicos; (b) Despesas com demissdo de A ALLIED

colaboradores para adequar a estrutura operacional da Companhia; (c) Em 2024: Contingéncias relacionadas ao encerramento das operagdes Store in Store. Maiores detalhes podem obtidos na secdo
“Desempenho Financeiro - Despesas Operacionais” do Relatério da Administracdo do 2T24.




EVOLUCAO DOS INDICADORES FINANCEIROS | DISTRIBUICAO

Distribuicdo Brasil como destaque pela estabilidade frente ao mercado decrescente

Receita Liquida

(R$ milhdes)
1.281,6 1.267,2
l l 1.019,1 1.053,8 995,9
2723 37123 4723 1T24 2724

== Brasil @B Internacional

Lucro Bruto
(R$ milhdes e % Receita Liq.)

7.1% 6,5%

5,3% 6,0% 6,7%
91,1
! 82,0
. . = = -
2123 37123 4123 1724 2124

== Brasil @ Internacional

DISTRIBUI(ZAO BRASIL

» Manutencdo da Reita Liquida em torno de
R$ 650MM nos ultimos trimestres, frente ao Resiliéncia
mercado que decresce -4,8% no T2/2024 vs
T2/2023

DISTRIBUI(;AO INTERNACIONAL

»  Crescimento de venda de novas categorias Novos

» Depreciacdo cambial do real e moedas de produtos
paises emergentes desde inicio de 2024
afetam competitividade de mobile na regido
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EVOLUCAO DOS INDICADORES FINANCEIROS | VAREJO

Forte crescimento do varejo fisico e online com manutencdo da margem bruta

Receita Liquida

(R$ milhdes) +21,5%
410,6 ¢ 2724
365,3 3149 (vs2T23)
259,2 255,3 '
267
+14,9%
148
107 144 +32,0%
2723 3723 4123 1724 2T24
== Fisico @ Digital
Lucro Bruto
(R$ milhdes e % Receita Liq.)
30,2% 29,8% 29,5% 28,8% 29,9%
1211
105,2 943
78,4 76,2
2723 3723 4723 1124 2724

mmm Consolidado

VAREJO FiSICO

»  Crescimento de celulares acima da inflagao

» Retomada do desempenho em notebooks e
tablets

»  Maior Q2 pés pandemia (2019)

VAREJO DIGITAL

»  Crescimento das vendas de servi¢os online

»  Sucesso no aumento da amplitude de a¢des
sazonais do programa iPhone para Sempre
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RECEITA LIQUIDA E MARGEM BRUTA POR CANAL

Receita liquida Brasil cresce +2,4% (T2/2024 vs T2/2023), mesmo com mercado em queda e recupera margem

bruta frente aos dois trimestres anteriores

Receita Liquida Consolidada (R$ milhdes)

2.902,7

2.7299
1.540,7 . :
15225 1.429,7 1.419,1
1.310,7 893,8 7542
591.8 SLECE 364.5 4151 339,1 Distribuicdo Internacional
689,8 749,4 R 638,7 6567  Distribuicio Brasil 1.3841 Uoz2E
- 2036 Jigse  Verelo Digital -
99,9 1073 1438 161,7 131,9 244,7 s
PAVE 3123 4123 1724 2124 YTD23 YTD24
Margem Bruta Lucro Bruto
. 212 T23 | 4T23 | 1T24 | 2T24
(% Receita Lig.) 2T23 | 3T23 | 4T23 | 1T24 | 2T24 (R$ milhdes) 3 | 3123 3
Internacional 21% | 2,2% | 1,9% | 21% | 2,2% Internacional 127 | 16| 68 | 87 | 75
Brasil 11,4% | 94% | 7.2% | 85% | 9,0% Brasil 784 | 704 | 474 | 540 589
Distribuicao Consolidado | 7,1% | 6,5% | 53% | 6,0% | 6,7% Distribuicdo Consolidado | 91.1| 820 | 542 | 627 | 664
Varejo (Fisico + Digital)  |30,2% | 29,8% | 29,5% | 28,8% | 29,9% Varejo (Fisico + Digital) 784 | 762 | 121,1| 1052| 94,3
Total 11,0% | 10,4% | 12,3% | 11,8% | 12,3% Total 169,5| 1582| 1753| 167,9| 160,7




RENTABILIDADE OPERACIONAL E RESULTADO FINANCEIRO

Gestdo constante de controle de gastos e ganho de escala por canal.

Despesas com Vendas:

» Melhora na eficiéncia de despesas com
vendas no Varejo, menor gasto absoluto
mesmo com aumento da receita
(T2/2024 vs T2/2023)

Despesas Gerais e Administrativas
» Acompanham a inflagdo do periodo

Resultado Financeiro:

» Baixa despesa financeira oriunda da
forte gestdo de capital de giro adotada a
partir do segundo semestre de 2023

-1153 -116,0 ~ 1323 -122,8 - 112,5

-32,2

Despesas Operacionais
(% Receita Liquida)

-2,5% l

-241,4 - 2353

-59,1

-62,0

iﬁli o
2723 | 3T23 | 4123 | 1T24 | 2T24 A2;324' YTD23 | YTD24
Despesas operacionais -7,5% | -7,6% | -9,5% | -8,6% | -8,6% |-1,1 pp| -8,3% | -8,6%
Outras despesas operacionais| 0,2% | 0,0% | -0,1% | 0,0% | 0,4% |(0,1pp| 0,2% | 0,2%
Gerais e Administrativas -1,9% | -2,1% | -2,3% | -2,2% | -2,4% |-0,5 pp| -2,0% | -2,3%
H Vendas -5,8% | -5,5% | -7,1% | -6,5% | -6,6% |-0,8 pp| -6,4% | -6,5%

-36,7

Resultado Financeiro (R$ milhdes)

-20,7

-24,9

-19,3

21,4

-450%\

-733

-40,7

2723

3T23

47123

1724

AP

- YTD23

YTD24



ENDIVIDAMENTO

Controle do endividamento da Companhia proveniente da sélida geracdo de caixa

» A companhia encerrou o 2T24 com baixa divida liquida [R$ 183,0 milhdes] e baixa alavancagem [0,8x]
> Reperfilamento da divida bruta executado em final de 2023
» Custo da divida de 12,7% a.a (+0,2 pp vs. 1T24).

Cronograma de amortizacdo das dividas bancarias (R$ milhdes)

RS MILHOES 4T23 | 2T24 A% Circulante N&o Circulante
Divida bruta bancaria 543,7 | 600,3 10,4% 0 ®

oo milhges 127,7 127,7
Divida Bruta 548,3 | 604,6 10,3%
g) Camq/equwalentes e aplicagdes 5356 | 4216 | -21,3% 56.8
inanceiras 400 359 473 473 473
(=) Divida Liquida 12,6 183,0 | 1347,2% ! !

17,0 16,5 16,5 16,5

EBITDA LTM 250,5 | 2319 -7,4%
SNl Il =R 0.1 0.8x 0.7 3T24 4T24 1T25 2T25 3T25 4T25 1T26 2T26 3726 4T26 2027 2028
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EVOLUCAO DO FLUXO DE CAIXA

Fluxo de Caixa | 2T24 = Geracgdo R$ 20,3 milhdes

Visao Gerencial do Risco Sacado
+ FC Operacional: operagdes sem custo financeiro para Allied

+ FC de Financiamento: operag¢6es com custo financeiro para Allied

(R$ milhdes)
401,2 25,5 - 243 63 2,4 421,6
o ]
-33,6 -5,0
Caixa Lucro antes Capital de Giro FCl Juros Dividendos Outros Caixa
Mar/24 doIR e dividas' e)JcpP FCF Jun/24
FC.’ FC. Invest. . F.c'
Operacional +R$ 6,8 M Financiamento
+R$ 49,8 M ! -R$362M

Principais Impactos:

- Capital de Giro equilibrado dentro do segundo trimestre/2024. A melhora de giro do recebiveis permitiu o
financiamento da aposta em estoque como estratégia de preparacdo da subida de precos devido a piora do cambio.

+ Fluxo de Caixa de Financiamento: (i) pagamento de juros de dividas bancarias; (ii) pagamento de imposto de renda
na fonte referente ao JCP de R$100MM declarado em mar¢o/2024

Notas: (1) Inclui fluxo de pagamento de juros, amortizagdes e novos compromissos de empréstimos e financiamento.

A ALLIED




EVOLUCAO DOS INDICADORES FINANCEIROS

Diversificacdo de negdcios mantém resultados robustos e lucros constantes

Receita Liquida
(R$ milhdes)

1.540,7 1.522,5

I I 1.429,7

2723 3723 4723

EBITDA Ajustado’
(R$ milhdes e % Receita Liq.)

4,6% 3,8% 3,9%
70,6 57,9 551
2723 3T23 4723

1.419,1

1T24

4,1%
58,9

1724

B ——

S g U g S ——

Lucro Bruto
(R$ milhdes e % Receita Liq.)

11,0%

10,4% 12,3% 11,8%
169,5 158,2 1753 167,9
2723 3723 4723 1724
Lucro Liquido Ajustado’
(R$ milhdes e % Receita Liq.)
1,2% 1,.3% 3.2% 3,5%
45,9 50,1
FEIS, Vidds
18,1 20,1 £ 30,6 PRI 23407
2723 3723 4723 1724

Notas: (1) Resultado ajustado desconsidera (a) Em 2023: receitas operacionais referentes ao ressarcimento com perdas relacionadas aos acordos com 6rgdos publicos; (b) Despesas com demissdo de
colaboradores para adequar a estrutura operacional da Companhia; (c) Em 2024: Contingéncias relacionadas ao encerramento das opera¢des Store in Store. Maiores detalhes podem obtidos na secdo
“Desempenho Financeiro - Despesas Operacionais” do Relatério da Administracdo do 2T24.
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OBRIGADO!

ri@alliedbrasil.com.br

Allied todos os direitos reservados



	Slide 1
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5
	Slide 6
	Slide 7
	Slide 8
	Slide 9
	Slide 10
	Slide 11
	Slide 12
	Slide 13
	Slide 14
	Slide 15
	Slide 16
	Slide 17
	Slide 18
	Slide 19
	Slide 20
	Slide 21
	Slide 22
	Slide 23
	Slide 24
	Slide 25

