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ALLIED EM GRANDES NUMEROS

Numeros Financeiros (1T24LTM)

R$ 6,8 bilhdes R$ 243 milhées R$ 134 milhdes

Receita Bruta EBITDA Ajustado’ Lucro Liquido Ajustado’

Crescimento (1T24 vs 1T23)

R$ 1,4 bilhdo de Receita Liquida
+4,2% vs. 1T23

6,6 milhdes 8% 22% 9%

Produtos vendidos Market share Market share Market share

smartphones videogames notebooks
bl (1T24) (1T24) (1T24)

Presenca de Mercado

421 mil 118 4 1,1 mil

Entregas realizadas Pontos de Venda Centros de
para clientes B2C Fisicos Distribuicio Colaboradores
(1IT24LTM)

R$ 50,1 milhées de Lucro Liquido

Alavancas de Valor

INTERNACIONAL

TROCAFY B2B
Expansao de portfélio com

. Novas fontes de captacao Novas Parcerias
novos produtos e fabricantes

SOuDI VAREJO FiSICO

Expansao de PDVs, novos

: . Maior rentabilidade
servicos e parceiros

A Allied Tecnologia S.A. (“Allied” ou “Companhia”), uma das principais empresas no mercado brasileiro de eletrénicos de consumo, anuncia seus
resultados referentes ao primeiro trimestre de 2024. Os resultados aqui apresentados devem ser lidos acompanhados das Demonstracdes
Financeiras e Respectivas Notas, publicadas pela Companhia nesta data.

Notas: (1) Idem ao comentario (1) da pagina seguinte
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DESTAQUES DO TRIMESTRE
Resultados do 1T724:

Receita Liquida EBITDA Ajustado’ Lucro Liquido Ajustado?
(R$ M) (R$ M e % Receita Liq.) (R$ M e % Receita Liq.)

1.419,1

5,6% 4,9% 41% 1,4% 1,2% 3,5%
1.368,2 1.362,0
76,4
g 66,9
58,9 50'1
BEEE -
- e
1722 1723 1724 1722 1723 1724 1722 1723 1724

OUTROS DESTAQUES:

] Receita liquida de RS 1,4 bilhdo no 1T24, um aumento de 4,2% em relacdo ao 1T23;

. Receita liquida internacional de RS 415,1 milhdes no 1T24, um aumento de 37,4% em relacdo ao 1723;

. Lucro liquido de RS 50,1 milhdes no 1T24, com margem liquida de 3,5%. Resultado 3,1x superior ao
registrado no 1T23.

" Lucro liquido impactado pelo JCP e pela tributacdo das subvengdes (lei 14.789/23). Sem esses efeitos, o lucro
liquido teria totalizado R$ 25,9 milhdes, o que mostra a capacidade da Companhia em compensar o
efeito negativo da tributacao sobre as subvencoes;

. Crescimento de 14,2% no same store sales dos pontos de venda Samsung, refletindo a assertividade
comercial no lancamento do Galaxy S24;

. Inauguracao de mais uma operacdo fisica da Trocafy, a plataforma de comercializacdo de produtos
recondicionados;

. Dividend yield de 27,3% nos Ultimos 12 meses, refletindo a aprovacao de R$ 190,0 milhdes em proventos
a0s Nossos acionistas no periodo.

Notas: (1) Resultado ajustado desconsidera (a) Em 2022: receitas operacionais referentes ao ressarcimento com perdas relacionadas aos acordos
com érgdos publicos; (b) Em 2022: despesas com reestruturacdo operacional da Companhia; (c) Em 2023: ganhos com DIFAL de janeiro a margo/22;
e (ii) Em 2023: ganhos com a exclusdo do ICMS-ST na base de cdlculo do PIS e da COFINS de 2013 a 2022. Maiores detalhes podem obtidos na secdo
“Desempenho Financeiro - Despesas Operacionais”.
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NOSSA MISSAOE...
...LEVAR O UNIVERSO DIGITAL AO ALCANCE DE TODOS

COMO FAZEMOS?

CONECTAMOS OS FABRICANTES DE TECNOLOGIA COM AS REDES DE VAREJO
E OS CONSUMIDORES NO BRASIL E AMERICA LATINA

NOSSAS OPERACOES DE NEGOCIO:

A PARTIR DE ESTRATEGIAS DE GERACAO DE VALOR, ATUAMOS POR MEIO DE
3 CANAIS VENDA.

DISTRIBUICAO

SOMOS UM PARCEIRO ESTRATEGICO PARA QUE OS FABRICANTES ALCANCEM O POTENCIAL
DE SUAS MARCAS

Vendemos anualmente cerca de 5,7 milhdes de itens para aproximadamente 3,5 mil clientes em todo o territério
nacional e em outros paises através da nossa operacdo internacional (com sede em Miami). Contamos com 4 centros
de distribuicdo estrategicamente localizados e investimos constantemente para uma operacao eficiente e agil.

Vendemos itens de 10 categorias, sendo as principais: mobile, computadores, videogames e eletroportateis.

VAREJO DIGITAL

SOMOS UM PARCEIRO RELEVANTE PARA OS GRANDES FABRICANTES. LEVAMOS AGILIDADE,
PORTFOLIO E ROBUSTEZ COMO 3P PARA AS GRANDES PLATAFORMAS DE E-COMMERCE

= Vendemos mais de 380 mil produtos por ano por este canal e atuamos através de:

= Nossa marca MobCom como seller nos principais marketplaces do pais;

= Parcerias estratégicas para capilaridade digital de grandes parceiros, como o programa iPhone Pra Sempre
(Apple e Banco Itau);

= Nossa marca Trocafy, uma plataforma de comercializagdo de smartphones recertificados; e

= Servicos por meio de plataforma de vendas para o varejo e solu¢do de crédito e meio de pagamento.

VAREJO FiSICO
PROVEMOS EXPERIENCIA DIFERENCIADA, PORTFOLIO COMPLETO E SERVICOS
CUSTOMIZADOS

Vendemos anualmente cerca de 490 mil produtos em nossos pontos de venda localizados em 5 estados brasileiros.
Atuamos através da operacao de lojas e quiosques da marca Samsung, onde provemos portfélio completo e
experiéncia diferenciada para os consumidores da marca. O Varejo fisico possui oferta completa em conjunto com
os servicos digitais da Allied.

Operamos, também, dois quiosques da marca Trocafy, nossa plataforma de comercializacdo de produtos
eletrénicos recertificados.
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MENSAGEM DA ADMINISTRACAO

A Allied tem dado passos largos em seu processo de diversificagdo nos ultimos anos. O primeiro trimestre de 2024
solidifica a estratégia de negoécio da Companhia como alicerce fundamental para a expansao das operacdes e
fortalecimento do seu posicionamento no setor de eletrénicos de consumo. Iniciamos 0 ano com marcos
importantes no resultado, que refletem a assertividade comercial e a exceléncia na execu¢do da Companhia,

corroborando nosso proposito de prover as melhores solu¢des aos nossos parceiros e clientes.

Por mais um trimestre, os resultados apresentados evidenciam o sucesso da estratégia de expansdo das frentes de
negocio, ancoradas na inovacdo e consolida¢do de diferentes formas de atuacdo. A Companhia registrou, no 1724,
receita liquida consolidada de R$ 1,4 bilhdo, o equivalente a um crescimento 4,2% frente ao 1723, cujo impacto é
atribuido ao desempenho do canal de vendas de Distribuicdo Internacional e Varejo Fisico que cresceram,
respectivamente, 37,4 % e 11,7% no periodo. Este efeito, combinado com a disciplina na alocacdo de capital,
contribuiu para a resiliéncia operacional e, consequentemente, para a solidez dos resultados e manutencdo da
lucratividade. Neste contexto, alcancamos o lucro liquido R$ 50,1 milh&es. Esse nimero seria de R$ 25,9 milhdes, ou
um aumento de 58,9%, caso desconsiderdssemos os seguintes efeitos tributarios (i) impacto positivo da distribuicdo

de JCP no trimestre; e (ii) 0 impacto negativo da tributacdo sobre subvencg®es (lei 14.789/23).

Seguimos consistentes na implementacdo das alavancas de crescimento e alcancamos, nos Ultimos 12 meses, a
receita bruta consolidada de R$ 6,8 bilhdes. Neste trimestre, destacamos, em relacdo aos drivers estratégicos: (i) a
expansdo da operacdo internacional; (ii) a ampliacdo dos canais de captacdo da Trocafy, nossa marca de
smartphones recondicionados, e a inauguracao de um novo ponto de venda fisico; e (iii) expansao da ferramenta
Soudi para novas lojas. A assertividade na execucdo destas estratégias, associado ao foco na eficiéncia dos processos
e operagdes, e 0 compromisso com a rentabilidade, continuam sendo os fatores que direcionam nosso esforco na

aceleracdo do crescimento de nossos canais.

Em relacdo aos aspectos da economia doméstica, acreditamos que os indicadores de consumo refletem um cenario
de resiliéncia para a demanda de bens discricionarios, especialmente em fun¢do de uma dinamica mais aquecida
no mercado de trabalho, da tendéncia de desaceleracdo inflaciondria e da manutenc¢do do salario-minimo. Esses
fatores, associados as recentes inovacdes tecnolédgicas que marcaram o primeiro trimestre do ano, proporcionam

contribuicdo para a tracdo do consumo no segmento de eletronicos.

Nesse contexto, estamos atentos aos desafios impostos pelo ano que se inicia e agradecemos aos nossos
colaboradores, clientes, parceiros, fornecedores e acionistas por nos apoiarem na jornada de levar o universo digital

ao alcance de todos.
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DESTAQUES DO TRIMESTRE

Varejo Fisico: Lancamento da linha Galaxy e assertividade comercial

No 1724, houve o langamento da linha Galaxy que, no Brasil, seguiu o
mesmo calendario global da Samsung. Para esse langamento, foram
adotadas novas estratégias de divulgacio e captacao de
clientes, sendo elas:

e  Reserve Now Pay Later. oferecemos a opg¢do para clientes
entusiastas da marca realizarem a compra na pré venda dos
aparelhos com um desconto bastante atrativo;

e Trade in: possibilidade dos clientes oferecerem seus

aparelhos usados como parte do pagamento, com
supervalorizacdo de até R$ 2 mil reais. Esta modalidade
teve uma adesao 18% superior em comparaciao com o
1T23;

e  Bundles:descontos de até 70% na compra de wearables para
clientes que comprassem o novo Galaxy S24 ou S24+.

Em compara¢do com o desempenho das vendas da linha Galaxy S23 no 1723, registramos um aumento de 20%
no ticket médio nas vendas do Galaxy S24. Este resultado evidencia a assertividade da nossa estratégia
comercial e a relevancia do nosso canal de Varejo Fisico para oferecer um amplo portfélio de produtos premium e
servigos adicionais, a fim de proporcionar a experiéncia mais completa aos clientes.

Considerando os 116 PDVs instalados em territério nacional, a Allied tinha as 3 melhores lojas' no ranking de
vendas da Samsung no lancamento e 5 das 7 melhores lojas no Top 10. No 1724, a Allied foi responsavel por
mais de 40% das vendas nas lojas Samsung Experience no Brasil.

Lancamento: Série A 5G

Adicionalmente ao lancamento da linha Galaxy, tivemos também o lancamento de
smartphones da série A no 1T24. Este evento é de bastante relevancia na amplitude
de produtos disponiveis no portfélio dos nossos pontos de venda. Como estratégia
de vendas, esse langamento também contou com as iniciativas destacadas abaixo:

e Reserve Now Pay Later: oferecemos a opgdo para clientes entusiastas da marca

realizarem a compra na pré-venda dos aparelhos com desconto atrativo, porém,
inferior ao da linha Galaxy;
e Bundles.:venda adicional de wearables com valores atrativos.

Notas: (1) Shopping Morumbi (Sdo Paulo, SP), Ribeira Shopping (Ribeirdo Preto, SP) e Shopping Eldorado (Sao Paulo, SP)
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DESTAQUES DO TRIMESTRE

Inauguracao de novo quiosque Trocafy e parceria com Fastshop

Em linha com a estratégia de expansdo e fomento dos drivers de
crescimento, estreamos um novo ponto de venda fisico da Trocafy
no Shopping Center Norte, em Sao Paulo.

Além de atrair novos clientes ainda ndo familiarizados com a marca,
0 quiosque conta com um amplo portfélio de aparelhos
recondicionados das fabricantes Apple e Samsung, onde os
consumidores podem tirar suas duvidas e atestar a qualidade dos
smartphones.

Desde marg¢o/24, os clientes da Fastshop tém a opg¢ao de trade-in de
seus aparelhos, em parceria com a Trocafy.

iPhone pra Sempre

i. Destaque para as vendas dos modelos iPhone 13 e iPhone 15;

ii. Fortalecimento do programa de comunica¢do para clientes do
Banco Itau atraindo novos clientes;

i. Disponibilidade de estoque, boa composicdo de oferta; e

v.  Precificagdo competitiva durante o més do Consumidor (mar¢o/24)

®iPhone13

Umdestaque
em tudo.

Maior patamar de vendas em marco desde o inicio do Programa 1 e

Crescimento da Distribuicao Internacional

Apds o 1° ano completo de operacdo Internacional,
refinamos nossas estratégias comerciais a fim de
incorporar novas marcas ao portfolio de produtos.

Como resultado, registramos um aumento na receita
liquida de 37,4% (vs. 1T23), em funcdo, principalmente,
da maturacdo da operacdo, refletida a partir do aumento
da oferta de produtos para nossa carteira de clientes.
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DESEMPENHO DAS OPERACOES DE NEGOCIO
DISTRIBUICAO

No primeiro trimestre de 2024, a receita liquida consolidada do canal de Distribuicdo alcancou R$ 1.053,8 bilhdo, o
equivalente a um crescimento de 5,8% em relagdo ao mesmo periodo do ano anterior. Desse resultado, R$ 638,7
milh&es foram provenientes da Distribuicao Brasil e R$ 415,1 milh&es da Distribui¢do Internacional. A estratégia de
expansdo geografica adotada pelo canal, que completou seu primeiro ano em dezembro de 2023, revelou-se um
fator crucial para a diversificagdo dos resultados da Companhia.

O volume de produtos vendidos do canal se manteve em linha com o 1723, com o total de 1,3 milhdes de produtos
que passaram pela nossa operacdo. Este resultado esta relacionado com a expansao da Distribuicdo Internacional,
cujo portfolio passou contar com novas categorias de produtos. No consolidado, foi observado um aumento no
volume vendido nas categorias smartphones, acessérios mobile e acessoérios de videogame. Em contrapartida, as
categorias de computador, tablets, linha marrom e consoles foram impactadas pela reducdo da quantidade vendida.

O ticket médio do canal foi de R$ 916,13 no 1724, indicando um aumento de 2,6% em comparagdo com o 1724,
resultado (i) do aumento do ticket médio de algumas categorias relevantes, tais como tablets e consoles de
videogames; (ii) mudanca no mix de produtos vendidos, com maior participacao da categoria mobile, cujo ticket
médio é superior; e (i) reducdo da participa¢do das vendas de acessoérios de computador no mix de produtos, sendo
essa uma categoria com ticket médio inferior.

Desta forma, os produtos que mais contribuiram positivamente para a receita liquida, na compara¢do com o 1724,
foram os smartphones, acessérios mobile, consoles de videogame e acessoérios de videogame. Por outro lado, houve
reduc¢do na receita liquida de outras categorias, tais como televisores e notebooks.

O desempenho positivo das vendas realizadas na operac¢do de Distribuicdo Internacional, fortemente concentrada
na venda de produtos da categoria mobile, provocou aumento consecutivo da representatividade da categoria
desde o inicio da operacdo. Adicionalmente, a parceira com a Playstation tem sido bastante favoravel para a
manutenc¢do da receita vinda da categoria de videogames.

Nos ultimos 12 meses, a Allied atendeu aproximadamente 3,5 mil clientes (varejistas e empresas) através do seu
canal de Distribui¢do, sendo que os 20 mais representativos corresponderam a 67% da receita liquida deste canal.

Receita Liquida - Distribuicao
(em R$ milhdes)

1.018,6 996.4 1.053,8

302,0

1T22 1723 1T24

W Brasil
W Internacional

10
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DESEMPENHO DAS OPERACOES DE NEGOCIO
DISTRIBUICAO

Os fatores mencionados acima em relagdo a evolugdo da quantidade, ticket médio e receita por produto do canal
Distribui¢do resultam na visdo consolidada mostrada nos graficos abaixo.

Volume de Produtos Vendidos LTM (milhdes un.) Mix de Produtos Vendidos
e Ticket Médio (R$) (% Receita Liquida)

814 890 926 931 73,7%
748 —— —e 17,9%
./0-"" Computadores 15,3%

m1T23
Video Games %872/;

I m1T24
, 2,5%
1T23 2723 37123 4723 124 Impressoras | 1:0%
0,6%
I \/olume de Produtos Vendidos (milhdes) Outros 5,0%
1,1%

=—@=Ticket Médio R$

Notas: (1) A receita bruta da Allied Miami corresponde a receita antes de impostos incidentes sobre a receita. Nessa operacdo, no entanto, a receita

é isenta de impostos e, portanto, receita bruta coincide com receita liquida.
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DESEMPENHO DAS OPERACOES DE NEGOCIO
VAREJO DIGITAL

A receita liquida do canal de vendas de Varejo Digital foi de R$ 203,6 milhdes no 1724, representando uma variagao
negativa de 7,8% em comparagao com o mesmo periodo no ano anterior. Essa redugdo esta em linha com o
desempenho do mercado para o principal produto do canal (smartphones) no periodo. Destacamos que a
Companhia mantém a estratégia de priorizacdo da rentabilidade da operacdo digital no contexto de aumento da
competitividade no mercado.

Neste canal, a receita € composta por: (i) vendas realizadas em lojas em marketplaces, isto é, através da marca
MobCom ou, da representacdo e gerenciamento de lojas oficiais de marcas parceiras; (i) gestdo parcerias
estratégicas que visam oferecer solugdes inovadoras, como os programas “Iphone pra Sempre” e Xbox All Access;
(iii) vendas de eletrdénicos recondicionados realizadas pela marca Trocafy através de seu site préoprio ou de outras
plataformas digitais, (iv) vendas de produtos e servicos em sites das operadoras de telecomunicages; e (iv) receita
das vendas realizadas através da plataforma de crédito e financiamento Soudi no varejo fisico.

Neste trimestre, o volume de produtos vendidos foi 21,6% menor em comparagdo com o 1723, indicando um cenario
ainda desafiador para a venda online de eletrdnicos. Neste contexto, as categorias que mais contribuiram para esta
reducdo, foram: smartphones, tablets, televisores e consoles. Este efeito impactou diretamente a composi¢do da
receita liquida, mas foi parcialmente neutralizado pelo aumento do volume vendido de notebooks e impressoras no
mix de produtos.

No que tange a composi¢ao do portfélio, o resultado apresentado foi superior em termos de ticket médio, com o
marco de R$ 2,4 mil reais, um aumento de 27,1% frente ao mesmo periodo em 2023. Os principais produtos que
contribuiram para este resultado, foram: smartphones, televisores e consoles, que aumentaram em ticket médio,
mas sofreram reducdo do volume vendido. Em compensacdo, a categoria de notebook sofreu redugao do ticket
médio, mas teve ganho expressivo de participacdo na receita liquida e representou 15,4% das vendas do canal.

Considerando os efeitos mencionados acima, o desempenho do canal foi negativamente impactado pela redugao
da receita liquida de smartphones, tablets e consoles de video game. Por fim, 0 aumento da demanda de notebooks
se destacou ndo foi suficiente para compensar a reducdo da receita liquida dos demais produtos.

Receita Liquida - Varejo Digital
(em R$ milhoes)

220,8

203,6

201,9

1T22 1723 1724

12
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DESEMPENHO DAS OPERACOES DE NEGOCIO
VAREJO DIGITAL

O grafico abaixo apresenta o comportamento do volume de produtos e o ticket médio do canal de vendas Varejo

Digital em 12 meses. A direita, o gréfico apresenta o mix de produtos vendidos pelo canal no 1724 em comparacdo
como 1T23.

Ao analisar a concentragdo da categoria de smartphones no mix de receita, destaca-se a participacdo do programa
iPhone Pra Sempre, desenvolvido em parceria com a fabricante Apple e o Banco Itau, e representa um dos principais
canais para a venda de aparelhos premium da Companhia.

Volume de Produtos Vendidos LTM (mil un.) Mix de Produtos Vendidos
e Ticket Médio LTM (R$ mil) (% Receita Liquida)
86,7%
2,4
2,3 ' 3,6%
20 2.1 2.1 Notebook h 15,4%
Televisores ;2"%0 m1723
m1T24
0,2%
Impressora 1.0%
1,0%
Wearables 0.3%
1T23 2723 3723 4723 1T24
I /olume de Produtos Vendidos (un.) - LTM Outros 562%
= Ticket Médio (R$) - LTM 0.8%
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DESEMPENHO DAS OPERACOES DE NEGOCIO
SOUDI - FERRAMENTA DIGITAL DE FINANCIAMENTO E CREDITO

Soudi é a plataforma digital da Allied para crédito e

solu¢Bes financeiras. Apés uma grande expansdo para Indicador 1124
PDVs de outros parceiros da Samsung e de lojas de Carteira de Crédito (R$ milhdes) 659
operadoras de telefonia, a ferramenta se encontra
atualmente em 367 PDVs, sendo 188 lojas/quiosques da Cartdes Ativos (mil) 121,5
marca Samsung (Allied e outros parceiros) e 177 lojas de o )

Participagdo GMV' nos PDVs Allied 6,1%
operadoras e, recentemente, estreamos nos 2 novos PDVs
da Trocafy PDV com Soudi 367
Ao final de 2023, estreamos no mercado a solugdo NPL 602 12,3%
Hércules B2B, direcionada para o gerenciamento remoto

EFIC 1803 3,3%

de gestdo de cobranca em aparelhos celulares. Neste
cenario, destacamos a parceria com a varejista C&A,
incorporou a ferramenta em suas operag¢des de pontos de
venda fisicos, a fim de aprimorar o contato com os clientes
do C&A Pay.

Criada no 4T19 com o objetivo de facilitar o financiamento
nas aquisicdes de celulares Samsung nas operac¢des de
varejo fisico, a ferramenta Hércules mostrou-se uma Efetividade como CRM.
forma eficiente de comunica¢do com os clientes B2C. Taxa de Recompra de
Nosso plano estratégico para a Soudi prevé o
fortalecimento dos servicos adicionados, tais como: 37% (1T24)
seguro e licenciamento da ferramenta para empresas que

buscam, através da tecnologia, fortalecer seu
relacionamento com cliente e sua efetividade na cobranca
de débitos.

Abaixo, o grafico indica a evolucdo da carteira de crédito da Soudi. A reducdo do total de recebiveis apresentada no
1724 esté relacionada com a sazonalidade do periodo, isto é, a menor demanda por produtos eletrénicos.

Evolucdo da Carteira de Crédito
(em R$ milhoes)

69,6 65,9
58,9
] I I I

4121 4722 4723 1724

Notas: (1) GMV = Volume de vendas realizadas com Soudi, ndo inclui receita financeira. Optamos por apresentar a metodologia de calculo do
percentual de vendas com a utilizagdo da plataforma, de forma a considerar o GMV ao invés da receita de vendas. Entendemos que essa mudanca
reflete a participagdo da Soudi nas operacdes fisicas da Allied de maneira mais assertiva; (2) NPL - 60 indica o percentual do saldo da carteira que
esta em atraso acima de 60 dias (entre 60 e 80 dias); (3) EFIC 180 indica o percentual do saldo total de clientes adimplentes 6 meses atras, que esta
na faixa de atraso de 151- 180 dias no més atual; (4) Carteira de recebiveis mensurada antes do desconto da estimativa para perdas com créditos.

14
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DESEMPENHO DAS OPERACOES DE NEGOCIO

SOUDI - FERRAMENTA DIGITAL DE FINANCIAMENTO E CREDITO

O grafico abaixo apresenta o histérico da participagdo da receita da Soudi nas operacdes da Allied nas quais a

solucdo estava implantada.

Share GMV' Soudi nos PDVs Allied

(LTM)
oy 7.8% 8,3% 8,5% 8,2%
£70 6,8%
6,5% 5 8% 6,3% °
1T22 2722 3722 4722 1T23 2723 3723 4723 1T24
Lojas com SOUDI Implementado NuUmero de Cart8es Ativos
(mil unidades)
334 349 2
299 92
& 155 177
55
) 257
194 188
2021 2022 2023 1T24 2021 2022 2023 1T24

W Trocafy MOperadoras M Samsung

Notas: (1) GMV = Volume de vendas realizadas com Soudi, ndo inclui receita financeira. Desde a divulgacdo do 3T22, optamos por mudar a
metodologia de calculo do percentual de vendas com a utilizagdo da plataforma Soudi, de forma a considerar o GMV, ao invés da receita de vendas.
Entendemos que, essa mudanca reflete a participacdo da Soudi nas operagdes fisicas da Allied de maneira mais assertiva.
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DESEMPENHO DAS OPERACOES DE NEGOCIO

VAREJO FISICO

Apds alguns semestres consecutivos de foco na
depuracdo do canal a partir do encerramento dos PDVs
menos rentaveis, otimizacdo de processos e reducdo de
despesas operacionais, a receita liquida média por PDV

aumentou 9,4% entre 2023 e 1T24 LTM.

No 1T24, a receita liquida do canal totalizou R$ 161,7
milhdes, indicando um aumento de 11,7% em comparagao
com o mesmo periodo no ano anterior. No 1723, a Allied
tinha 14 PDVs adicionais, o que reforca a assertividade da
estratégia de depuracdo do canal, implementada ao longo
do ultimo ano. Como resultado, a receita liquida apresentou
um crescimento inversamente proporcional ao fechamento
de alguns pontos de vendas.

Receita Liquida
(R$ mil; média por PDV base 100 = 2020)

173

(Base 100)

325 356
249
3 2 . I

2020 2021 2022 2023 1T24 LT™M

I Receita Liquida (R$ mil)
-—@==Base 100 = 2020

Este efeito foi reforcado pelo aumento de 14,2% da venda em base de mesmas lojas (Same Store Sales, SSS) entre o

1723 e 0 1T24.

O gréfico ao lado ilustra o resultado das iniciativas de
reducdo de despesas com vendas, gerais e administrativas
(SG&A). Como consequéncia, a rentabilidade do canal foi
otimizada, assim como o patamar médio de receita por PDV.

118 PONTOS DE VENDA
(Margo/2024)
SAMSUNG | TROCAFY | TOTAL
7 2 73
18 18
3 3

0
0
13 o] 13
"_1

06000

-

[

Receita liquida e SG&A
(1721 = base 100)

137
1T21 1T22 1723 1T24

M Receita Liquida, Base 100 = 1721
B SG&A, Base 100 = 1721

A Allied encerrou o 1724 com 118 PDVs, que
somavam area de 8,0 mil m2. A dispersdo dessas
operac0es, divididas em 116 PDVs Samsung e 2
PDVs da Trocafy.

O varejo fisico é um canal importante e
estratégico para a Companhia, tendo em vista a
experiéncia imersiva para o cliente e o portfélio
diferenciado de produtos. No caso dos PDVs
Samsung, a operagdo promove 0s principais
lancamentos da marca de forma prioritaria e de
acordo com o cronograma internacional.
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DESEMPENHO DAS OPERACOES DE NEGOCIO

VARE]JO FISICO

Receita Liquida - Varejo Fisico
(em R$ milhoes)

161,7

1476 144,8

1722 1723 1724

O volume de produtos e servicos vendidos no 1724 foi 21,8%
maior em comparag¢ao com o 1723, sendo que, os principais
produtos que contribuiram para este aumento, foram:
smartphones, tablets, wearables e notebooks. Destes, as
linhas de wearables foi a que ganhou maior participagdo no
mix de categorias. Este resultado foi fortemente influenciado
pelo lancamento da linha Galaxy S24, que foi acompanhado
de uma estratégia de conversdo de vendas de produtos
agregados, como wearables, seguros e acessorios.

As categorias de smartphones e wearables apresentaram
reducdo do ticket médio, enquanto tablets e notebooks
apresentaram aumento. No consolidado, o ticket médio foi
de R$ 1,3 mil no 1724, o que representou uma reducdo de
8,7% em relagao ao 1T23.

Como resultado da dindmica do canal, as categorias que mais contribuiram positivamente para a receita foram
wearables, tablets e notebooks. No entanto, as contribuicBes negativas para a receita vieram das vendas de

smartphones, com a reducdo do ticket médio.

Em linha com a proposta de valor de ser um dos principais canais de venda de produtos premium da marca
Samsung, as lojas da marca operadas pela Allied apresentaram um ticket médio de smartphones 151,1% acima do

mercado.

O grafico abaixo apresenta a evoluc¢do do volume de produtos vendidos e o ticket médio do canal em 12 meses. Ao
lado, o grafico indica a evolucdo do mix de produtos do canal Varejo Fisico no 1724 em comparag¢do com o 1T23.

Volume de Produtos Vendidos (mil un.) LTM
e Ticket Médio (R$ mil) LTM

1,4
1,3 '
1.2 1,1 1,2
1723 2123 3123 4123 1124

I \/olume de Produtos Vendidos (un.)
0= Ticket Médio R$

Mix de Produtos Vendidos
(% Receita Liquida)

85,6%

Wearables 6,3%

Acessorios mobile w1124
4,3%

Notebook 2,9%

QOutros

Tablet h 6,5% miT23

2,8%
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DESEMPENHO FINANCEIRO
RECEITA LIQUIDA

A receita liquida total no 1724 foi de R$ 1.429,7 milh&es, representando um crescimento de 4,2% em rela¢do ao
1T24. Como destaque deste resultado, a receita gerada nos canais de Varejo Fisico e Distribui¢do Internacional foram
0s principais fatores que contribuiram positivamente. Na composicdo da receita consolidada, os canais de vendas

Distribui¢do, Varejo Digital e Varejo Fisico representaram, respectivamente, 74,3%, 14,3% e 11,4% da receita liquida

da Companhia.

Ao analisar o desempenho dos resultados do 1724 mencionados acima com o mercado’, notamos que a Allied teve

aumento de marketshare (em R$) em duas importantes categorias - smartphones e videogames.

Distribuicdo - Brasil 638,7
Distribuicdo - Internacional 415,1
Receita Liquida - Distribuicdo 1.053,8
Varejo Digital 203,6
Varejo Fisico 161,7
Receita Liquida - Varejo 365,3
Receita Liquida - Consolidado Allied 1.419,1

Receita Liquida Consolidada

694,3

302,0 %

996,4 %

220,8 %

144,8 %

365,6 %
1.362,0 %

(R$ milhoes)
1.368,2 1.362,0
1T22 1T23

1.419,1

1724

Notas: (1) Comparacdo referente ao periodo de janeiro e fevereiro de 2024 em relacdo a janeiro e fevereiro de 2023. Os dados de mercado de marco

ainda ndo estavam disponiveis na data deste relatério.
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DESEMPENHO FINANCEIRO
LUCRO BRUTO

Lucro Bruto por Canal, em RS mm 1T24 1723

Lucro Bruto - Distribuicdo 2,7 6,2 -5,3%
Distribuicdo Brasil 54,0 59,2 -8,8%

Distribuicdo Internacional 8,7 7.0 24,8%

Lucro Bruto - Varejo 105,2 109,2 -3,6%
Lucro Bruto - TOTAL 167,9 175,4 -4,2%
Margem Bruta - Distribuicao 6,0% 6,6% -0,6 pp
Distribuicdo Brasil 8,5% 8,5% -0,1 pp

Distribuicdo Internacional 2,1% 2,3% -0,2 pp

Margem Bruta - Varejo 28,8% 29,9% -1.1 pp
Margem Bruta - TOTAL 11,8% 12,9% -1,0 pp

O lucro bruto consolidado do 1724 foi de R$ 167,9 milhdes, acompanhado de uma margem bruta de 11,8%. Neste
trimestre, os principais fatores que impactaram este resultado, foram: (i) reducdo da receita do canal Distribuicao
Brasil acompanhada de uma margem bruta estavel de 8,5% no 1724 e 1723 e (ii) estabilidade do patamar de receita
consolidada do Varejo, que oscilou 0,1% quando comparada com o 1723, e reduziu 1,1 pp na margem bruta,
totalizando 28,8% para o Varejo (fisico e digital).

A reducdo do lucro bruto, em valores absolutos, é consequéncia das dindmicas de receita e margem apresentadas
anteriormente, portanto, a reducdo da margem consolidada da Companhia é reflexo da participagdo de cada canal
na composi¢do receita liquida.

Importante ressaltar que a Distribui¢do Internacional, diferente da Distribuicdo Brasil, apresenta um modelo de
operacdo que deve ser analisado separadamente. Isto é, embora a operacdo internacional opere com margem bruta
inferior quando comparada com as operagdes domeésticas, sua estrutura operacional foi desenvolvida de forma que
as despesas operacionais ndo acarretam impactos relevantes no resultado apés a apuracdo do lucro bruto. Além
disso, este canal é beneficiado por um capital empregado menor, o que se traduz em uma conversdo de caixa
favoravel para a Companhia.
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DESEMPENHO FINANCEIRO
DESPESAS OPERACIONAIS

Despesas Operacionais, em RS milhdes 1T24 1723

Vendas -91,6 -98,3 -6,8%
Gerais e Administrativas -30,6 -29,2 4,8%
Outras receitas operacionais -0,5 1.4 -139,3%
TOTAL - Despesas Operacionais -122,8 -126,1 -2,6%

As despesas operacionais no 1724 totalizaram R$ 122,8 milhdes, o que representa uma reducdo de 2,6% em
comparagao com o valor realizado no 1T23. Como percentual da receita liquida, as despesas operacionais ajustadas
diminuiram 0,6 pp, e passaram a representar 8,6%. Neste contexto, importante ressaltar que foi realizado um
esforco de otimizacdo operacional em todas as frentes de negécio ao longo do ano de 2023. Desta forma,
mantivemos a capacidade operacional em 2024 associada a menor dependéncia de aloca¢do de recursos.

Despesas com Vendas:

O total de despesas com vendas no 1724 foi de R$ 91,6 milhdes, uma reducdo de 6,8%, que equivale a 6,5% da
receita liquida e representa uma diluicdo de 0,8 pp quando comparado com o mesmo periodo no ano anterior.
Dentre os fatores que influenciaram este resultado, destacam-se: (i) a redugao das despesas com frete e comissdes
relacionada a reducao da receita do canal Varejo Digital na composicdo da receita da Companhia; (ii) na reducao das
despesas com aluguéis e demais custos de ocupacdo em consequéncia dos esforcos realizados para otimizagdo da
operacdo canal Varejo Fisico; e (iii) a reducdo na despesa de depreciacdo em razdo da reduc¢do do numero de lojas
de varejo fisico entre os dois periodos.

Despesas Gerais e Administrativas:

As despesas gerais e administrativas apresentaram aumento de R$ 1,4 milhdes, ou 4,8% no 1T724. Como propor¢do
da receita liquida, essas despesas passaram de 2,1% no 1723 para 2,2% no 1724, evidenciando o controle na
destinacdo de recursos para expansdo e manutenc¢do das operagdes e, consequentemente, a eficiéncia consistente
da Companhia, dado o aumento de receita de 4,2% no periodo. Dentre os fatores que influenciaram este resultado,
destacam-se: (i) a reducdo de R$ 1,3 milh&es, ou 23,9%, nas despesas com servicos de terceiros; e (ii) 0 aumento de
R$ 2,8 milhdes, ou 70,4%, em outras despesas gerais e administrativas.
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DESEMPENHO FINANCEIRO
DO EBITDA AO LUCRO LIQUIDO

Apresentamos abaixo o EBITDA e o lucro liquido da Companhia no 1724, em comparacdo com o 1723. Nota-se que
a eficiéncia operacional da Companhia fez com que parte da reducao de margem bruta (-1 pp) fosse compensada
por uma reducdo das despesas operacionais. Dessa forma, a Companhia encerrou o 1724 margem EBITDA de 4,1%.

Em relacdo lucro liquido do 1724, a Companhia teve dois efeitos relevantes que sdo detalhados abaixo:

= Reducgdo da base de cdlculo do IR e CSLL em decorréncia da aprovagao de juros sobre o capital préprio no
montante de R$ 100,0 milhdes. Esse fato gerou um impacto positivo de R$ 34,0 milhdes; e
= Tributacdo das subvencdes trazidas pela lei 14.789/23. Esse fato gerou um impacto negativo de R$ 9,8 milhdes,
incluindo os efeitos sobre as linhas de IR/CSLL e impostos sobre a receita.

Abstraindo os efeitos acima referidos, o lucro liquido do 1T24 teria totalizado R$ 25,9 milh&es, o que representaria

um aumento de 58,6% em rela¢do ao resultado apresentado no 1723.

Em RS milhoes, exceto onde indicado 1T24 1T23

Lucro Operacional antes do Resultado Financeiro

Depreciacdo e Amortizacao

EBITDA

Margem EBITDA (% R.L)

Resultado Financeiro

Imposto de Renda e Contribui¢do Social
Lucro Liquido

Margem Liquida (% R.L)

13,7
58,9
4,1%
-19,3
24,2
50,1

35%

r

17,6
66,9
4,9%
-36,7
3,7
16,3

1,2%

-8,3%
-22,1%
-12,0%
0.8 p.p.
-47, 4%
559,9%
207,1%

23 p.p.
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DESEMPENHO FINANCEIRO
FLUXO DE CAIXA

A Companhia terminou o ano de 2023 com o saldo expressivo de R$ 535,6 milh8es em caixa. Parte desse saldo foi
utilizada para a quitacao das operac¢des de capital de giro e para o pagamento de JCP aos nossos acionistas. Dessa
forma, a variagdo do caixa no 1724 foi negativa em R$ 134,4 milhdes. Nesta secdo, detalhamos os fatores que mais
impactaram esse resultado.

Fluxo de caixa - ajuste gerencial:

Nas Demonstracdes Financeiras da Companhia, as operacdes relativas a convénios firmados com bancos parceiros
para estruturar com seus principais clientes e fornecedores operacdes de capital de giro (também chamadas de
operacdes de risco sacado) sao classificadas como atividade de financiamento. Como parte dessas operagdes nao
tem custo financeiro para a Companhia, entendemos que uma andlise gerencial do fluxo de caixa deve ser realizada
fazendo a reclassificagdo dessas operag¢des para o fluxo de caixa operacional.

Variacao do Fluxo de Caixa - 1724

64,7
2. N
29,4
-94,2 29,6 0,7 :
Bl e =
1004 -90,0 -0,2
Caixa Lucro antes Fornecedores Estoques Contas a Qutros FCl Juros Dividendos Outros Caixa
Dez/23 do IR receber FCO e dividas? eJcP FCF Mar/24
[ L N o @ L ]
FC FCde FCde
Operacional Investimento Financiamento
-R$743 M -R$0,7M -R$ 60,8 M

Destaques:

=  Fluxo de Caixa Operacional negativo de R$ 74,3 milhdes: principalmente impactado pelo aumento do contas a
receber de clientes e do estoque, como reflexo do aumento da receita entre os dois periodos. Vale destacar que
a operacao de distribuicdo Internacional tem impacto positivo na geracao de caixa operacional da Companhia.

=  Fluxo de Caixa de Financiamento negativo de R$ 60,8 milhdes: principalmente impactado (i) pelo pagamento de
R$ 90 milhdes de Juros sobre Capital Proprio para os acionistas da Companhia; (ii) pelo pagamento de juros das
dividas bancarias no montante de R$ 11,9 milhdes; (iii) pela entrada de recursos referente a divida de capital de
giro para a operacdo internacional.

No periodo de 12 meses encerrado em 31 de margo de 2024, a Allied declarou R$ 190,0 milh&es em proventos aos
seus acionistas. Considerando o fechamento? da a¢do no dia 28/03/2024, o dividend yieldfoi de 27,3%.

Notas: (1) Operagdes de Risco Sacado com custo financeiro incorrido pela Allied; (2) Preco de fechamento, ajustado pelo pagamento de proventos
até a data da publicacdo desse relatério.
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ESTRUTURA DE CAPITAL
ENDIVIDAMENTO

AAllied encerrou o0 1724 com divida liquida de R$ 203,4 milhdes, como resultado da divida bruta de R$ 604,6 milhdes
e posicdo de caixa de R$ 401,2 milhdes. A divida liquida é equivalente a 0,8x 0 EBITDA Ajustado nos uUltimos 12 meses;
este fator reflete a gestao eficiente da alocagdo de capital. A tabela abaixo apresenta o endividamento calculado
conforme covenants financeiros requeridos por instrumentos de divida emitidos pela Companhia:

Divida bruta bancaria 600,3 543,7 10,4%
Divida por aquisicdo de empresa 0,0 0,0 -
Divida fiscais - PERT 4,4 4,6 -4,0%
Divida Bruta 604,6 548,3 10,3%
(-) Caixa/equivalentes e aplica¢Bes financeiras -401,2 -535,6 -25,1%
Divida Liquida 203,4 12,6 1508,4%
EBITDA LTM 242,5 250,5 -3,2%
Divida Liquida / EBITDA 0,8x 0,1x 0,8x

Em 30 de junho de 2024, a Companhia tinha em aberto a favor de debenturistas a 57 e a 6 emissdo de debéntures
simples ndo conversiveis em a¢des, ambas em série Unica. Conforme estabelecido em escritura, o indice de divida
liquida / EBITDA deve ser mantido inferior ou igual a 2,5x.

No final de 2023, a Companhia realizou a gestdo dos passivos financeiros de forma a alongar o cronograma de
pagamento de suas dividas bancarias, conforme apresentado no grafico abaixo. Ao final do 1724, o custo médio
dessas dividas totalizava 12,5% a.a.

Cronograma de amortizacdo das dividas bancarias

(R$ milhdes)
Circulante Nao Circulante
I L X I @
R$ 137,7 milhdes R$ 462,1 milhdes
127,3 127,8
79,5
50,0 47,2 47,2 47,2
16,5 16,5 16,5 16,5

8,2
- H ] ]

2724 3724 4724 1725 2725 3T25 4T25 1T26 2T26 3T26 4726 2027
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ESTRUTURA DE CAPITAL
CAPITAL PROPRIO

Em 31 de mar¢o de 2024, o capital social da Allied era composto por 93.220.582 a¢8es ordinarias, distribuidas
conforme a tabela abaixo:

Estrutura acionaria - 30/06/2024

Brasil Investimentos 2015 | FIP Multiestratégia 44.173.806 47,4%
Brasil Investimentos 2015 Il FIP Multiestratégia 16.773.038 18,0%
Administracdo 6.603.881 7,1%
Free Float (B3) 25.669.857 27,5%
TOTAL 93.220.582 100,0%

No dia 02/04/2024, o Conselho de Administracdo da Companhia aprovou um aumento de capital que representou
a emissao de 258.060 novas acBes. Desta forma, na data do presente relatorio, o Capital Social da Companhia é
composto por 93.478.642 de acbes ordinarias, todas nominativas, escriturais e sem valor nominal.
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ALAVANCAS DE CRESCIMENTO 2024

Em linha com o nosso planejamento estratégico, as iniciativas abaixo serdo priorizadas ao

longo de 2024. O objetivo é que essas acdes contribuam para o crescimento e rentabilidade

da companhia no médio e longo prazo, suportando a diversificagdo dos negécios.

Novos Negécios e Diversificacao

SOuDI

Expansdo da carteira: o crescimento da carteira da Soudi passa por (i) manuten¢do/ampliacdo das taxas de
penetracao das vendas com este meio de pagamento dentro dos pontos de venda ja disponiveis, (i) expansao
da operacdo em outros pontos de venda em franqueados de redes de operadoras de telefonia.

Aumento da rentabilidade: através (i) de novos produtos (como seguros, por exemplo); e (ii) de licenciamento
da plataforma Hercules B2B, para comunicacdo eficiente e gestdo de cobranca ativa com mensagem direta
no aparelho do cliente, independente de linha telefénica.

RECERTIFICADOS

Otimizacdo da operacdo atual com produtos Trocafy: Os canais de venda que a Allied comercializa produtos
recertificados englobam tanto o varejo digital (nos formatos 1P e 3P), quanto no varejo fisico (2 PDV
localizados no Shopping Eldorado e Shopping Center Norte, ambos na cidade de Sdo Paulo). Adicionalmente,

também atendemos clientes do canal da distribuicdo. Nossas estratégias de expansdo da marca tém se
mostrado positivas, e estamos trabalhando para aumentar a captagao de produtos de alto valor no mercado
de telefones usados, assim como para tornar nossos mecanismos de atracdo e conversao de trafego mais
eficientes.

EXPANSAO INTERNACIONAL

Maturacdo da operacdo atual: temos 160 potenciais clientes mapeados na América Latina com os quais
estamos construindo relacionamento comercial. Hd um caminho de maturagdo que acreditamos que vamos

trilhar ao longo dos préximos anos. Na frente de fornecedores, j& estamos trabalhando com 3 grandes
marcas do segmento (Apple, Motorola e Google).

Expansdo da operacdo atual: em paralelo com a operacdo atual, mapeamos continuamente oportunidades

de distribuicdo para outras marcas e categorias.
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ALAVANCAS DE CRESCIMENTO 2024

Negdcios Tradicionais

B2B

Allied Empresas: As vendas corporativas que fazemos dentro do nosso negocio de distribuicdo sao, em muitos
dos casos, resultados de prospeccdes trazidas por VARs (value added resellers). Estes parceiros de negocio
sdo especializados em determinados nichos de negdcio ou portfélio. O Allied Empresas é uma plataforma
digital, na qual a companhia ganhara escala no relacionamento com estas centenas de parceiros. Todas as
etapas do processo de venda e atendimento podem ser realizadas digitalmente: precificacao, disponibilidade
de produtos, emissao de boletos, segunda via de cobrancas e controle de comissionamento, por exemplo.

Novos produtos e servicos, alinhados as demandas dos clientes corporativos e governo: Desde 2022 temos

trazido gradualmente ao portfélio desta unidade de negocio alguns produtos e servigos especializados para
0 uso corporativo. Como exemplo, podemos citar tablets e computadores com capacidade de processamento
mais robusto, bundles de aparelhos com acessérios de protecdo resistentes, bem como pequenas
customizagdes em produtos. Seguiremos buscando assertividade no atendimento da demanda corporativa
e governamental. Em 2023, iniciamos uma parceria com a Acer para fazer a locacdo de equipamentos
eletrénicos para os clientes corporativos.

PARCERIAS ESTRATEGICAS - B2C

Atualmente a Allied opera duas parcerias estratégicas com foco no consumidor final (B2C): os programas
iPhone Pra Sempre e Xbox All Access, com o Banco Itau. O posicionamento da Allied no setor e a expertise
em resolver ineficiéncias do mercado faz com que sejamos um player estratégico para mapear e
operacionalizar esse tipo de parceria. Seguiremos buscando esses caminhos para trazer mais crescimento e
rentabilidade.

28




AALLIED | ¥-§ trocafy seud

ANEXOS
1T24



A ALLIED | 85 trocafy seudi

BALANCO PATRIMONIAL - CONSOLIDADO

Exercicios findos em 31 de mar¢o de 2024 e 31 de dezembro de 2023.

Ativo (RS mil)

Caixa e equivalentes de caixa
Contas a receber

Estoques

Tributos a recuperar

Partes relacionadas

Outros ativos

Ativo Circulante

Titulos e valores mobiliarios
Contas a receber
Estoque

Tributos a recuperar
IR e CSLL diferidos
Deposito judicial
Direito de uso
Imobilizado

Intangivel

Outros ativos

Ativo nao circulante
Total do ativo

Passivo (RS mil)

Fornecedores

Fornecedores (convénios)
Empréstimos, financiamentos e debéntures
Obrigac¢des contratuais com clientes
Arrendamento mercantil
Obrigacdes trabalhistas

Obrigacdes tributarias
Adiantamento de clientes
Dividendos a pagar

Outros passivos

Passivo Circulante

Empréstimos, financiamentos e debéntures
Obrigac¢des contratuais com clientes
Arrendamento mercantil

Provisdo para demandas judiciais
Obrigacdes tributarias

IR e CSLL diferidos

Outros passivos

Passivo nao circulante

Capital social

Gastos com emissdo de acles
Reserva de capital

Reservas de lucros

Ajuste de avaliacdo patrimonial
Lucro do periodo

Total do patrimonio liquido

31/03/2024 31/12/2023
401.233 535.620
1.055.726 959.618
676.401 583.452
132.352 122.471

- 7.738

74.728 80.848
2.340.440 2.289.747
3.660 3.454
13.740 8.342
13.860 11.127
181.626 179.844
7.073 -
104.303 102.121
87.111 93.785
14.040 15.167
679.755 684.877
23.836 7.287
1.129.004 1.106.004
3.469.444 3.395.751
31/03/2024 31/03/2023
708.070 587.414
245.959 297.778
137.705 81.660
16.475 24.937
24315 24,375
22.341 30.071
24.754 21214
33.728 21.114

36 22.524

27.719 23.971
1.241.102 1.135.058
462.565 462.053
24.938 20.085
77.086 83.157
76.491 74.525
3.790 3.941

- 17.152

527 614
645.397 661.527
1.021.575 1.021.575
(30.054) (30.054)
5.978 5.870
536.014 603.514
(711) (1.739)
50.143 -
1.582.945 1.599.166

Total do passivo e patrimonio liquido

3.469.444 3.395.751

30




A ALLIED | 85 trocafy seudi

DEMONSTRACAO DE RESULTADO - CONSOLIDADO

Periodo de 3 meses findos em 31 de mar¢o de 2024 e 31 de margo de 2023.

Receita Liquida de vendas 1.419.117 1.361.975
Custo dos produtos vendidos -1.251.169 -1.186.583
Lucro Bruto 167.948 175.392
Receitas/(despesas) operacionais

Com vendas -91.633 -98.275
Gerais e administrativas -30.574 -29.187
Outras receitas operacionais -543 1.382
Lucro operacional antes do resultado financeiro 45.198 49.312
Resultado financeiro

Despesas financeiras -32.011 -47.985
Receitas financeiras 12.731 11.328
Lucro antes IR e CSLL 25.918 12.655
IR e CSLL (Corrente e Diferido) 24.225 3.671
Lucro liquido do periodo 50.143 16.326
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DEMONSTRACAO DE FLUXO DE CAIXA - CONSOLIDADO

Periodo de 3 meses findos em 31 de mar¢o de 2024 e 31 de margo de 2023.

A Demonstracdo de Fluxo de Caixa indicada abaixo é ajustada e difere da Demonstracao de Fluxo de Caixa de acordo
com as normas contabeis, que pode ser consultada nas Demonstracdes Financeiras apresentadas nessa mesma
data pela Companhia. Como parte das operag¢des de risco sacado ndo tem custo financeiro, a Companhia entende
que uma andlise gerencial do fluxo de caixa deve ser realizada fazendo a reclassificacdo dessas operacdes para o
fluxo de caixa operacional. Destaca-se que as operacdes de risco sacado que envolvem custo financeiro sdo tratadas
no fluxo de caixa de financiamento.

Lucro antes do imposto de renda e contribui¢do social 25.918 12.655
Depreciacdo e amortizacdo 13.676 17.567
Outros ajustes ao lucro 20.177 35.320
Contas a receber (100.375) 159.665
Estoques (94.170) 1.788
Fornecedores 116.506 110.334
Fornecedores convénio sem custo financeiro (51.818) (116.938)
Tributos a recuperar (10.840) (7.487)
Outros ajustes ao capital de giro 6.589 8.172
Fluxo de caixa das atividades operacionais (74.337) 221.076
Capex (1.539) (1.824)
Outras atividades de investimento 2.263 (4.113)
Fluxo de caixa das atividades de investimento 724 (5.937)
Pagamento de juros (11.906) (21.266)
Entradas e saidas de empréstimos e financiamentos 41.301 9.178
Entradas e saidas de fornecedores convénio com custo - (27.797)
Dividendos e juros sobre capital préprio (89.988) (1.652)
Outras atividades de financiamento (181) (122)
Fluxo de caixa das atividades de financiamento (60.774) (41.659)
Variacao do caixa (134.387) 173.480
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