RESULTADOS

2T23

Via apresenta seu plano de transformacao
de 2025 e resultados do 2723

Plano de Transformacao

Foco no core, em categorias e canais rentaveis e
reducao de custos e despesas
Disciplina rigorosa na alocagao e retorno de
capital

Estabilizacao da operagao: geragao de

caixa e rentabilidade para crescimento
sustentavel pés 2025

Duas frentes compoem o plano: alavancas operacionais e otimiza¢ao da estrutura de capital

g Alavancas Operacionais — Impacto potencialj g Estrutura de Capital A
superior a RS 1 bilhdo no LAIR ¢ Mudangas no modelo de funding do crediario
e Modelo de gestao baseado em novas através de FIDCs com potencial de liberacdo de
métricas de margem e ciclo de caixa até RS 5 bilhdes
¢ Reducdo significativa de despesa de pessoal * Acesso a novos bolsos de liquidez para
e Otimizacdo do footprint de lojas, com diversifica¢do do funding
potencial reducdo de 50- 100 lojas * Monetizagdo de ativos de até RS 4 bilhdes em
e Migracdo de categorias com margens 2023 (RS 2,5 bilhdes de créditos fiscais,
negativas do 1P para venda exclusiva no 3P, RS 1 bilhdo de estoques, entre outros).
de forma rentavel ¢ Gestdo de liquidez garantindo
e Redugdes adicionais de estoques, com sustentabilidade financeira em todos os
potencial de até RS 1 bilhdo momentos de mercado
e Preparacdo operacional e financeira para
L ) | crescimento sustentavel a partir de 2025 y

Destaques dos Resultados do 2T23

e GMV total de RS 11,0 bilhdes, estdvel vs. 2T22

e Melhorias em todos canais e bandeiras nos indicadores de nivel de servigo e satisfagdo ao cliente
e EBITDA ajustado de RS 469 milhdes com margem de 6,3%

e Crediario fecha em RS 5,3 bilhdes, com over-90 de 9,1% e perda sobre carteira de 4,9%

e Prazos de entregas no 1P, 3P e fulfillment reduziram-se 10%, 20% e 22%, respectivamente

e Posi¢do de caixa, incluindo recebiveis, totalizou RS 2,8 bilhdes no 2723

e Reducdo de estoques de RS 895 milhdes no 2T23 vs. 2T22 e de RS 763 milhdes vs. 1T23

(R$ Milh&es) 2728 2122 % EM28]  6Mm22 %
GMV Total Bruto 11.008 11.006 0,0% 21.959 21.679 1,3%
GMV Omnicanal (1P) 9.542 9.660 -1,2% 19.030 19.169 -0,7%
GMV Omnicanal (3P) 1.467 1.346 9,0% 2.929 2.510 16,7%
Receita Bruta 8.988 8.988 0,0% 17.776 17.700 0,4%
Receita Liquida 7.488 7.646 -2,1% 14.843 15.045 -1,3%
Margem Bruta 28,5% 31,4% (2,9p.p.) 30,3% 31,1% (0,8p.p.)
EBITDA Ajustado 469 690 -32,1% 1.143 1.363 -16,1%
Margem EBITDA Ajustada 6,3% 9,0% 2,7p.p.) 7,7% 9,1% (1,4p.p.)
LAIR (843) (128) n/a (1.396) (170) n/a
IRICS 351 134 n/a 607 194 n/a
Lucro Liquido (492) 6 n/a (789) 24 n/a
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Plano de Transformac¢ao Via 2025

Prioridades — Geracao de Caixa e melhora de rentabilidade

viin  vin A
2022 2025
O

Foco na estabilizagao da operagao: geragéo de
a caixa e rentabilidade para crescimento sustentavel pés
2025

Fluxo de

Caixa Livre

Geracgao de caixa e rentabilidade: Foco na
0 estabilizagdo do negdcio core, em categorias e canais
mais rentaveis e redugéo de custos e despesas

A2

EBITDA Disciplina rigorosa na alocagéo/retorno de capital:

Investimentos mais seguros com retornos definidos,
menores niveis de estoque e rentabilizagdo dos ativos

(% da receita liquida)

GMV
(RS B)

B(CIE10

)

1. Acima do custo de capital; 2. ndo considera possiveis melhorias do cenario macroecondmico

Para implantar essa mudanca estratégica, temos duas frentes: alavancas operacionais e iniciativas que otimizam a
estrutura de capital.

Alavancas operacionais e seus efeitos anualizados — exemplos ndao exaustivos

e Métricas focadas em margem e ciclo de caixa: g

e Footprint de lojas e CDs em revisdo, com plano de otimizagdo: P
v" Redugdo potencial de 50-100 lojas em 2023
v' Revisdo de quadro, renegociacio de aluguel, revisdo de sortimento ideal e sublocacdo de espaco ocioso
v' Estimada reducdo de GMV entre 2%-3%, com melhora no LAIR de R$ 80-150 milhdes e entre RS 100-200 milhdes de reducdo de estoques
v" Readequacdo de ocupacio de CDs conforme reducdo de estoques com melhora no LAIR potencialmente de R$ 90 milhdes

e Desenvolvimento de DRE (P&L) por categorias, subcategorias e SKUs: ' p
v' Migragdo de categorias com margens negativas do 1P para venda exclusiva no 3P, de forma rentavel
v' 23 categorias ja migradas totalmente para 3P e 3 categorias migradas parcialmente para 3P
v" Expectativa de reducio no GMV entre 1%-2%, com melhora de R$ 50 milhdes no LAIR e R$ 150 milhdes de reducdo de estoques

e Readequacgdo de despesa de pessoal: ¢
v" Redugdo permanente de posicdes administrativas e de lojas com impacto previsto no LAIR de R$ 370 milhdes

e  Otimizac3o de estoque potencial: P

Salddo para produtos no online com reducdo de R$ 100 milhdes de estoques

Salddo para produtos nas lojas fisicas com reducdo de R$ 420 milhdes de estoques

Migracdo para 3P de categorias com margem negativa, com estoque ja mencionado de R$ 150 milhdes
Footprint de lojas, cujo estoque ja mencionado ¢ de R$ 100-200 milhdes

Melhorias nos algoritmos de abastecimento com potencial de redu¢do de RS 100 milhdes

ENENENENEN

Estrutura de Capital

e Aumento da participagdo do mercado de capitais no endividamento da Companhia: )
v' Constituicdo de FIDCs para o produto CDCI (crediario)
v' Acesso ao mercado de capitais com portfélio de alta qualidade de crédito e risco pulverizado
v' Liberac¢do potencial de R$ +5 bilhdes de limite bancério viabilizando aumento da penetrac¢do do crediario (catalisador de vendas)

e Acesso a novos bolsos de liquidez para diversificacdo do funding:
v' Acesso a maior nimero de bancos, ao mercado de capitais internacional e agéncias de fomento / banco de desenvolvimento

e Monetizacdo de ativos e liability management: P

v Monetiza¢do potencial de até RS 4 bilhdes em 2023, sendo RS 2,5 bilhdes de ativos fiscais recorrentes, RS 1 bilhdo de reducdo de
estoques, entre outros

e Reduc3o e priorizacdo do CAPEX, otimizacdo do capital de giro e alocagdo de capital entre negdcios: D
v CAPEX: 40% menor vs. 2022

e Gestdo de liquidez garantindo sustentabilidade financeira em todos os momentos de mercado
e Preparacdo operacional e financeira para crescimento sustentavel a partir de 2025

CASASBAHIA banQi ponto: bartira =extra.combr ASAP..
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Cliente no Centro do Negdcio

Market Share online

A Via obteve, um market share de 15,3% no 2T23 segundo os dados do CONFI Netrust. O ganho de 1,9 p.p vs. 2T22 e de
1,5 p.p vs. 1T23 estd relacionado ao protagonismo da Companhia nas categorias core 1P e ao crescimento de GMV do 3P.
No 2T23, obtivemos o maior share online histérico da Companhia.

Evolugao da Participacao de Mercado Online* Trimestral

15,3%
14,5% 14,8%

13,8%
12,8% 12,8%

13,3% 2,7% 13,3%

12,8%

7,8%
*Fonte: CONFI Neotrust

3T19 4T19 1T20 2T20 3T20 4T20 1T21 2T21 3T21 4T21 1T22 2T22 3T22 4722 1723 2723

Satisfa¢ao do Cliente

Apesar de momento desafiador de vendas, nossos clientes tém nos avaliado melhor em todos canais e marcas, com
destaque para as notas Otimo para o marketplace em todas as bandeiras e lojas fisicas, tendo o Ponto atingido o RA 1000.

123
| ota | status

Casas Bahia 73 Bom @ 77 Bom @ +0,4 ;

Online 1P Extra.com 7,3 Bom Q 7,8 Bom Q +0,5 -

Ponto 74  Bom @ 76 Bom @ 10,2 -

Casas Bahia 73  Bom @ 81 Otimo @ +0,8 %+

Extra.com 7,2 Bom @ 8,0 Otimo @ +0,8 4+

m 73  Bom @ 81 Otimo @ +0,8 %+

Lo Fi 77 Bom @ 82 Otimo &) +0,5 %

o8 Hisie m 80 Otmo @ 85 RA1000 14 +0,5 %
momwo g mmmg o

Dados referem-se a 6 meses

Como reconhecimento desse trabalho, a Via recebeu mais trés prémios que evidenciam que estamos no caminho certo:
o Prémio Latam Cliente S.A. de Executivo do ano para o Ted gestor da nossa area de Cliente, o Prémio com o case de
Internalizacdo de Atendimento do Orgdo de Defesa do Consumidor e o Prémio CONAREC 2023 na categoria Varejo —
E-commerce.

CASASBAHIA banQi ponto: bartira =extra.combr ASAP..
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Omnicanalidade 3P

O GMV do 3P no 2T23 alcancou RS 1,5 bilhdo (+9,0% vs. 2T22). A receita do 3P apresentou crescimento de +3,0%, fruto
do aumento da penetragdo de servigos oferecidos no marketplace com take rate atingindo 12,4% no 2723 e 12,2% no
6M23 vs. 11,5% no 6M22 (+0,7p.p). E esse o papel do marketplace na Via: complementariedade e recorréncia para nossos
clientes e uma experiéncia de compra cada vez mais completa, além de alavancar a logistica e o crédito.

Take Rate
GMV e Receita 3P
(R$ milhGes) (6M23 vs. 6M22)
e=@=GMV 3P —0- Receita 3P /,_-.\\
! 1
1 +9%
1.665 N 02p.p. +04pp. *0Ap.p. +01pp. 12.2%
1.346 1467 .. 11,5% -
4 \
177 182 | *3%
88 —
2T21 2T22 2T23 Take rate Comissdo Logistica Credidrio Servigos Take rate
Share de Pedidos # de Sellers # dt_a S~KUs
(2T23 vs. 2T22) (milhares) (milhdes)
158
31% 13% Core 143 7
I Cauda 53
59 28
(1)
] B I
2722 2723 2121 2722 2123 2121 2722 2723

No 2T23 o consumidor, espontaneamente, também procurou categorias core no 3P, chegando a 43% do share de pedidos
vs. 31% no 2T22. Acreditamos que esse crescimento pode ter relagdo com as recentes mudangas no setor. Ao ampliarmos
as ofertas de servigos aos sellers (omnicanalidade, logistica, servigos e solu¢des financeiras) e expandirmos o sortimento,
temos maior complementaridade em relagdo as nossas categorias destino. Adicionalmente, ao elevar o nivel de servigo e
reduzir o CAC, ativamos a nossa base de clientes. O resultado é aumento de receita, com rentabilidade.

CASASBAHIA banQi ponto: bartira = extra.ombr ASAP..
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Ecossistema Logistico

Em 2023 nos focamos a crescer receita da logistica as a service, reduzir o custo de servir e ampliar o nivel de servico
(também para os sellers do marketplace e parceiros off-Via).

Envvias

Logistica — 3P (Envvias) 27%  POUE9S 26%

e Entregas no Envvias em relagdo ao total de entregas no 3P
mantiveram-se estaveis no 2T23, atingindo 26%.

54%
Fulfillment Via

13%

2722 2723

e 10% dos pedidos foram entregues no dia seguinte (next day) - o off
M Fulfillment ® Coleta ® Drop- Postagem

e 45% dos pedidos foram entregues em até 48 horas vs. 22% no 2722
e Clientes e numero de pedidos crescem +70% e +18% a/a, respectivamente

Prazos de entrega 1P, 3P e Fulfillment Prazo de entregas 1P

e Prazo no 1P melhorou 10% vs. 2T22 e 13% sequencialmente

e Prazo no 3P ndo gerenciado pela Via reduziu-se em 20% no 2T23 vs. 2722

e lgualmente, o prazo no 3P gerenciado pela Via reduziu-se em 20% no 2723
vs. 2T22

e Prazo do Fulfillment Via reduziu-se em 22% no 2T23 vs. 2722

2722 1723 2723
Marketplace Marketplace
Prazo de entregas nio Prazo de entregas Pli;azl;)ilﬁn(:eenntt(leiga
gerenciadas pela Via gerenciadas pela Via u

-20%)

i -229%

-5%

27122 1123 2723 2722 1723 2723 2722 1723 2723

Logistica — Mar aberto

A logistica da Via é, também, um negdcio. Estamos avancando em variados setores (vestudrio, home center, ferramentas
etc.). Com isso, ndo s6 damos densidade e volume a nossa logistica, com consequente redugdo de custos, como geramos
receita incremental rentavel para a Via.

e Crescimento de +407% na receita de frete no 2T23 vs. 2722
® (lientes no mar aberto e nUmero de pedidos crescem +21x e +186%, respectivamente

CASASBAHIA banQi ponto: bartira =extra.combr ASAP..
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Solugoes financeiras

- banQi + banQi Pagamentos

I cartzo co-branded TPV
I coc (R$ milhdes)

Grandes Numeros 2T23

e RS 11,9 bilhdes de TPV total, recuo de 4% vs. 2722

12.298 11.912
e Carteira do crediario fecha em RS 5,3 bilhdes

10.013 995
e Over90em 9,1% e perda sobre carteira de 4,9% -
o TPV cartdes co-branded atingiu RS 5,6 bilhdes, estavel 6.089 e 2510
vs. 2T22, com 3,9 milhGes de clientes
2.930
e banQij atinge +7,1 milhGes de contas abertas, +30,7%
vs. 2722 2089 4.739 >

e EP banQji acumula RS 672 milhdes, com carteira de RS

215 milhdes 2720 2721 2722 2723
TPV Cartéo: On e Off us

Crediario — Buy Now, Pay Later

No 2T23 a carteira ativa do crediario recuou (4%) a/a, se mantendo em RS 5,3 bilhdes ao final do periodo. A expertise de
crédito é uma ferramenta para o aumento de rentabilidade no canal online (1P e 3P) e de oportunidade de compras para
a populagdo que ndo tem acesso a crédito ou limites em cartdes. No 1P a participacdo das vendas no credidrio digital foi
de 5,4%, enquanto o marketplace participou com 3,6% das vendas online (+1,4p.p vs. 2T22) e esta disponivel para +2,6
milhdes de SKUs. Adicionalmente, por meio da capilaridade do crediario digital, ja realizamos vendas em +4.100
municipios sem presenga de nossas lojas fisicas, reforcando que o crediario nos canais digitais € uma alavanca de
crescimento rentdvel baseada em uma fortaleza da Via.

Participagdo do CDC nas Participacado do CDC Digital (%)
Lojas Fisicas (%)

e3P Online
e 1P Online
31,1

29,2 29,0
25,9 25,4 26,6

1721 2721 3121 4721 1722 2722 3122 4722 1723 2123 1721 2721 3T21 4T21 1T22 2722 3T22 4T22 1T23 2723

Produgao Crediario - Total Produgéo Crediario Digital
(R$ bilhces) (R$ milhdes)
m3P m1P
208 215

198

229 226
167 181

140

. 18

0 99 g9 : 19
1,7 1,717 1901,701,717 s 140

140

30 27 44

1721 2721 3T21 4721 1722 2T22 3T22 4722 1723 2723 1T21 2721 3721 4721 1722 2T22 3722 4722 1723 2723
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Aging da Carteira Crediario Evolugio da Carteira Ativa*
(R$ milhdes) (R$ bilhdes)
€DCI (R$ MilhGes) -%total -%total Var(%) . 56 57 55 54 53
a7 49 >0 ~ i
a6 47 %

Em dia 4165 74,8% 3913 73,2% -6,1%
Vencidos

Vencidos de 06 a 30 dias 480 8,6% 465 87% -3,1%

Vencidos de 31 a 60 dias 260 4,7% 267 50% 2,5%

Vencidos de 61 a 90 dias 195 3,5% 219 4,1% 12,4%

Vencidos de 91 a 120 dias 163 2,9% 184 3,4% 12,9%

Vencidos de 121 a 150 di 157 2,8 1 49 14,59

eneldos ae 225 0 257 alas > 8% 180 34% 14,5% 1T21 2721 3721 4T21 1T22 2T22 3722 4722 1723 2T23
Vencidos de 151 a 180 dias 148 2,7% 119 2,2% -19,5%
I Carteira Ativa @ Taxa Over 90
Total 5.569 100,0% 5.347 100,0% -4,0% Corteirn ativa . . ) .
arteira ativa = base de carnés sem efeito dos juros a incorrer
PDD Perda sobre Carteira
(R$ milhdes) (R$ milhdes)

328

610 643 621 5°6 626 624 58 627 11 oy

1T21 2721 3T21 4T21 1T22 2T22 3T22 4T22 1723 2723 1T21 2721 3721 4721 1722 2T22 3T22 4722 1723 2723
B Saldo PDD e Saldo PDD/Carteira Ativa . Perda e Perda/Carteira Ativa

Observamos redugdo na despesa de PDD em fungdo da retragdo da curva de over 30 e eficiéncia na recuperagdo. A taxa
over 90 foi de 9,1%, estavel vs. o0 1T23, refletindo a tendéncia na qualidade da carteira. O nivel de perda sobre a carteira
ativa manteve-se dentro da média histdrica, corroborando com os demais indicadores no credidrio. Relativamente,
apresentamos indicadores abaixo do mercado, mas continuamos atentos ao ambiente econ6mico e ao momento de
nossos consumidores.

Cartoes

Temos parceria na operagdo dos cartoes de crédito co-branded com o Bradesco na Casas Bahia e o Ital no Ponto.
Seguimos fortes na nossa operagao de cartdes, hoje com 3,9 milhGes de clientes. O TPV gerado pela operagdo de cartdes
foi de RS 5,6 bilhdes, estavel em comparacdo ao 2T22.

Total de Clientes - Cartoes TPV Total Cartoes
(#milhares) (RS bilhdes)
6,3
5,5 56 57 55 56
5,2
4,9
4,6
4,1
2020 2021 2022 2723 1721 2T21 3T21 4T21 1T22 2T22 3T22 4T22 1723 2T23

TPV Cartéo: On e Off us

CASASBAHIA banQi ponto: bartira =extra.combr ASAP..
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banQi W

O banQi passara a focar em gerar valor para a Cia, utilizando-se do ecossistema existente. Crescemos +31% a abertura de
novas contas vs. 2T22, somando 7,1 milhdes. Ja os downloads do App acumulam 17,3 milhGes. O app esta cada vez mais
inserido no dia a dia dos clientes, e destacamos: (i) aumento de 2x em transag¢des vs. 2T22; (ii) TPV 2x maior atingindo RS
7,5 bilhGes; e (iii) a frequéncia de utilizacdo segue melhorando a cada trimestre, atingindo 29x nos ultimos 360 dias.

Downloads App i Contas Abertas ) Total TPV
27 (#milhares) Y (#milhares) 77 (R$ milhdes)
1+33%)} 1+31%) L +2x |
Nt 17.341 N 7.054 N 7.470
5.396
3.679,
2.640
820
864 387 23
2120 2121 2122 2123 2720 2721 2722 2723 2120 2121 2122 2123
Total Transacdes Transacoes em Lojas Frequéncia média de uso do
(R$ milhdes) (R$ milhdes) App banQi
(# de vezes/360 dias)
ll\+2x \'I 15.191 (+59%:I (+49%) %
4 \~_/' Le7a M 25
1.052
354
12
2720 2121 2122 2123 2720 2721 2722 2123 1T21 2721 3721 4T21 1T22 2T22 3T22 4722 1T23 2T23

banQi — KPIs por cliente e foco na rentabilizagao

Houve crescimento na receita por cliente de +7% e redugdo do custo de servir por cliente de (15%) no periodo vs. 2T22,
melhorando a rentabilidade na nossa fintech. Adicionalmente, os clientes banQi tém aumentado seus saldos médios por
transacdo (+2,8x), diferenca entre cash-in e cash-out, contribuindo para aumento da frequéncia de uso do app e
confiabilidade na plataforma como moeda eletronica.

Receita por Cliente — Total Custo de Servir por Cliente — Total
(R$) (R$)
{+7% 27N
Mool {-15%
21,2 R
19,8 7,8
2722 2723 2722 2723
Cash-In Médio diario por Cash-Out Médio diario por Saldo Médio por Transagéo
Transacgéo (R$) Transagéo (R$) Cashin - CashOut
,r' ~ N
——~ 1 Y 7N,
I/ N\ '\'21%1' s N\ 66
1+ !
(29% ] 1 . 28’9
g 102
154 24
2122 2123 2122 2123 2122 2123
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Destaques ESG

No 2723, demos continuidade ao plano de ESG e reforgamos nosso compromisso com a Governanga, por meio da
publicagdo dos nossos relatérios anuais. Seguem abaixo os principais destaques do trimestre:

%E Ambientais

Programa de Reciclagem Via — REVIVA e Energia Renovavel

O programa REVIVA destinou mais de 800 toneladas de residuos para reciclagem, beneficiando 12 cooperativas
parceiras. Com 530 coletores de eletroeletronicos distribuidos nas lojas e operagbes do grupo, mais de 1,5
tonelada de eletroeletrénicos foi encaminhada para descarte e reciclagem. Seguimos avangando no uso de
energia renovavel em nossas operagdes, com o objetivo de atingirmos 90% até 2025.

tf% social - Diversidade
K

Reconhecimento- Pesquisa Ethos/Revista Epoca \
Em maio, a companhia foi reconhecida na pesquisa Ethos/Epoca de Diversidade, Equidade e Inclusio,
listada dentro do setor do varejo como uma empresa referéncia em boas praticas. O estudo € um trabalho
coordenado pelo Instituto Ethos em parceria com a Revista Epoca Negdcios.

Dia das Maes e equidade de género

Em maio, langamos a campanha, “Maes, jeitos e formas”, que contou com diversas agdes relacionadas de
sensibilizagdo sobre tema de maternidade e como combater a discriminagéo de género. O momento foi marcado
com a inauguragao da sala de coleta e apoio a amamentacao na fabrica Bartira.

Més do Orgulho LGBTQIAP+

Para celebrar o Dia do Orgulho (28/jun), lancamos a campanha “#TenhoOrgulhoEMostro”, com foco no
letramento e reforgo do combate a qualquer discriminagao contra as pessoas LGBTQIAP+. A iniciativa contou
com sensibilizagdes e evento interno. O grande destaque foi para o flme da Casas Bahia, que contou com a
participacao de colaboradores, amigos e familiares. Alcance de 9 milhdes de views e matéria ao vivo no SPTv1
sobre a atuagdo da companhia no tema: https://www.youtube.com/watch?v=CUowJuBNt-8

- J

of¥
{ Social - Fundacio Casas Bahia

KA Fundacao chega com a renovacgao de 2 projetos: Viven, apoiando a formagao de jovens em Pernambuco
e o projeto de Coalizdo em Inclusao Produtiva, para aceleragdo de empreendedores, com a Artemisia.

No pilar de protagonismo jovem, damos destaque para criagédo do laboratério de informatica na AFESU
com apoio do banQi. A iniciativa fomenta a formagdo em tecnologia e primeiro emprego para 250 jovens
mulheres.

Seguimos fomentando a participacao voluntaria dos colaboradores do ecossistema da Via, tendo realizado 6
acoes de voluntariado, com destaque para tour dos jovens do Instituto Proa e AFESU, realizado na matriz da
companhia.

- J

ks Governanga

KReafirmamos NossO compromisso com a transparéncia e langamos trés relatérios: \
Relatoério Anual 2022 da Via: inclui as iniciativas ESG e todos os destaques do ano. O relatério foi elaborado
seguindo as diretrizes do GRI (Global Reporting Initiative), metodologia global de publicagdo de indicadores.
Relatério de Transparéncia Fiscal: uma iniciativa inédita no segmento, que tem o objetivo de aumentar a
transparéncia em relagdo a solidez das nossas operagdes e a nossa responsabilidade em relagédo ao
recolhimento de tributos.

Relatorio de Atividades da Fundacdao Casas Bahia: destaca a atuagdo da Fundacido na area de
investimento social privado. /

CASASBAHIA banQi ponto: bartira =extra.combr ASAP..
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Resultados 2723

Omnicanalidade
R$ milhdes [2r23  2t22 %[ 6M23]  6M22 %
GMV Total Bruto 11.008  11.006 0,0% 21.959 21.679 1,3%
GMV Omnicanal (1P) 9.542 9.660 (1,2%) 19.030  19.169 (0,7%)
GMV Lojas Fisicas Bruto 6.044 5.974 1,2% 12.111  11.457 5,7%
GMV Bruto (1P Online) 3.498 3.686 (51%)  6.919 7.712  (10,3%)
GMV Omnicanal (3P) 1.467 1.346 9,0% 2.929 2.510 16,7%

O GMV total em relagdo ao 2T22 ficou praticamente estdvel e apresentou crescimento de 1,3% no 6M23. O GMV
omnicanal do 1P (GMV bruto de lojas + GMV bruto 1P online) apresentou redugdo (1,2%) no 2T23 e estabilidade (0,7%),
em comparagdo com o periodo 6M22. J4 o GMV omnicanal do 3P cresceu 9,0% vs. 2T22 e 16,7% no 6M23.

Desempenho de Receita Bruta por Canal

R$ milhges [[72128° 2122 % BM23]  6M22 %
Lojas Fisicas 5540  5.455 1,6% 11.076  10.472 5,8%
Online 3.448 3533  (2,4%) 6700  7.228  (7,3%)
Receita Bruta 8988  8.988 0,0% 17.776  17.700 0,4%

No 2T23, a receita bruta consolidada registrou estabilidade frente ao mesmo periodo em 2022, para
R$ 9,0 bilhdes. A variacdo é explicada pelo avanco de 1,6% na receita das lojas fisicas, apesar do decréscimo de (2,4%) na
receita das vendas online.

Lojas Fisicas — GMV e Receita Bruta

O desempenho do GMV bruto de lojas fisicas (RS 6,0 bilhdes e crescimento de 1,2%) e da receita bruta de lojas fisicas
(RS 5,5 bi e crescimento de 1,6%) no 2T23 reflete a resiliéncia do canal mesmo diante de um cendrio mais restritivo de
demanda, de uma forte base de comparac¢do (GMV no 2T22 = +18%) e uma menor disponibilidade de crédito para o
consumidor.

O desempenho no conceito mesmas lojas (GMV) foi de +0,6% no 2T23.

Ao longo do trimestre, encerramos 2 lojas por apresentarem performance aquém do esperado, fechando o 2723 com
1.127 lojas. No acumulado doa ano até jun/23, fechamos um total de 6 lojas. Em sua maioria, todos os fechamentos
ocorreram em municipios onde havia sobreposicao de lojas.

1P e 3P ONLINE - GMV e Receita Bruta

O GMV 1P online apresentou reducdo de (5,1%) atingindo RS 3,5 bilhdes em comparacio ao 2T22, fruto da queda do
mercado e cendrio mais restritivo para compras online. Mesmo diante desse contexto, fortalecemos nossa presenga e
share no 1P, amparado pelas categorias core e atingimos no 2T23 o maior share histérico da Via.

Além do crescimento +9,0% no GMV omnicanal 3P para RS 1,5 bilh3o, o canal apresentou crescimento de receita, +3,0%
no 2T23 para RS 182 milhdes. No 6M23, o crescimento do GMV foi de 16,7% com a receita crescendo 24,0%, refletindo o
fortalecimento da plataforma de marketplace na Via, maior rentabilidade e melhor experiéncia para os clientes e sellers
através do maior niumero de servicos oferecidos em nossas plataformas, como logistica e crédito, além de uma melhora
dos prazos de entrega em 20%. Terminamos o trimestre com take rate de 12,4%, (0,7p.p) vs. 2T22 e 12,2% no 6M23,
+0,7p.p vs. 6M22.
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Abertura da Receita Bruta

R$ milhdes [2r23] 2122 %[ T6M23]  6M22 %
Mercadoria 7.842 7.985 (1,8%) 15579  15.716 (0,9%)
Senicgos de Frete 89 65 36,3% 178 126 41,0%
Senigos 345 370 (6,7%) 682 740 (7,8%)
Crediario/Cartdes 712 568 25,4% 1.337 1.118 19,6%
Receita Bruta 8.988 8.988 0,0% 17.776 17.700 0,4%

A receita bruta de mercadorias, com desempenho mais pressionado pelo recuo do GMV 1P online, apresentou variagao
de (1,8%) enquanto a receita de servigos recuou (6,7%). Ambas foram compensadas pelo crescimento da receita de frete
+36,3% e de solugdes financeiras +25,4%.

Composicdo Consolidada das Vendas [or23] 2122 %[ 6M23]  6M22 %
A vista 32,0% 27,6% 4,4 p.p. 32,3% 28,0%  4,3p.p.
Carné 12,6% 15,7% (3,1 p.p.) 12,4% 14,9% (2,5 p.p.)
Cartdo de Crédito - Co-branded 7,9% 8,9% (1,0 p.p.) 8,4% 9,0% (0,6 p.p.)
Cartao de Crédito - Outros 47,5% 47,8% (0,3 p.p.) 46,9% 48,1% (1,2 p.p.)

Nosso credidrio segue sendo uma importante ferramenta de fidelizagdo de nossos clientes e diferencial competitivo, com
penetragdo de 12,6% na receita bruta consolidada. Destacamos, o crescimento nos pagamentos a vista, principalmente
por maior participacdo e atratividade nos pagamentos via PIX.

Lucro Bruto

R$ milhdes 2 23] T2 % 6M23]  6M22 %
Lucro Bruto 2.137 2.399  (10,9%) 4.497 4.674 (3,8%)
% Margem Bruta 28,5% 31,4% (2,9p.p.) 30,3% 31,1% (0,8p.p.)
Ajustes N&o Recorrentes 65 2 n/a 79 32 n/a
Lucro Bruto Operacional 2.202 2.401 (8,3%) 4.576 4.706 (2,8%)
% Margem Bruta Operacional 29,4% 31,4% (2,0p.p.) 30,8% 31,3% (0,5p.p.)

No 2T23, o lucro bruto foi de RS 2,1 bilh&es, com margem bruta de 28,5%, reducdo de 2,9p.p. A margem é explicada pelo
recuo das vendas liquidas, mix de categorias vendido e inicio do processo de redugao de estoques. Os ajustes ndo
recorrentes por conta dos efeitos trabalhistas (legado) no lucro bruto foram de RS 65 milhdes no trimestre refletindo
numa margem bruta operacional de 29,4%.

Despesas com Vendas, Gerais e Administrativas

R$ milhdes [ot23  2t2 %[ T6M23]  6M22 %
Despesas de Vendas, Gerais e Adm. (1.726) 1.773) (2,6%) (3.476) (3.437) 1,1%
% Receita Liquida (23,1%) (23,2%) 0,1p.p. (23,4%) (22,8%) (0,6p.p.)
Ajustes N&o Recorrentes 214 56 n/a 286 111 n/a
Despesas de Vendas, Gerais e Adm. Operacionais Operacional (1.512) 2.717)  (11,9%) (3.190) (3.326) (4,1%)
% Receita Liquida (20,2%) (22,5%) 2,3p.p.  (21,5%) (22,1%)  0,6p.p.

As despesas com vendas, gerais e administrativas no 2T23 apresentaram reducdo de (2,6%) a/a e estabilidade (0,1p.p)
para 23,1% em rela¢do a ROL. O resultado é explicado por uma melhora geral na contencdo de despesas no periodo,
apesar das pressdes inflaciondrias. Os ajustes ndao recorrentes referem-se aos ajustes nas provisGes trabalhistas
relacionado ao legado no valor de RS 214 milhdes no trimestre resultando em despesas com vendas, gerais e
administrativas de 20,2% da ROL.

EBITDA Ajustado

R$ milhdes [or23] 2122 %[ 6M23]  6M22 %
EBITDA Ajustado 469 690  (32,1%) 1.143 1.363  (16,1%)
% Margem EBITDA Ajustada 6,3% 9,0% (2,7p.p.) 7,7% 9,1% (1,4p.p.)
Ajustes N&o Recorrentes 279 58 n/a 365 143 n/a
EBITDA Ajustado Operacional 748 748 (0,1%) 1.508 1.506 0,1%
% Margem EBITDA Ajustada Operacional 10,0% 9,8% 0,2p.p. 10,2% 10,0% 0,2p.p.

O EBITDA ajustado atingiu RS 469 milhdes no 2723 e margem de 6,3%, menor em 2,7p.p. vs. 2T22, reflexo principalmente
da redugdo de margem bruta. Os ajustes ndo recorrentes relacionados a atualizagdo dos processos trabalhistas (legado)
foram de RS 279 milhdes no trimestre resultando em uma margem EBITDA ajustada operacional de 10,0%.
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Resultado Financeiro

R$ milhdes [2r23  2t22 %[ 6M23]  6M22 %
Receitas financeiras 18 19 (0,1%) 44 32 38,2%
Despesas financeiras (882) (597) 47,8%  (1.740) (1.099) 58,3%
Despesas Financeiras Dividas (145) (135) 7,4% (300) (259) 16,0%
Despesas Financeiras CDCI (205) (144) 42,4% (406) (260) 56,3%
Despesas com Desconto de Recebiveis (329) (196) 67,7% (605) (326) 85,6%
Juros de Passivo de arrendamento (115) (106) 8,2% (232) (211) 10,0%
Outras Despesas Financeiras (89) (16) n/a (196) (43) n/a
Resultado financeiro antes de atualizagdes (864) (578) 49,5%  (1.695) (1.067) 58,9%
% Receita Liquida (11,5%) (7,6%) (3,9p.p.) (11,4%) (7,1%) (4,3p.p.)
AtualizagGes Monetarias 63 4 n/a 68 65 4,4%
Resultado financeiro liquido (801) (574) 39,5%  (1.628) (1.002) 62,4%
% Receita Liquida (10,7%) (7,5%) (3,2p.p.) (11,0%) 6,7%) (4,3p.p.)

No 2T23, o resultado financeiro liquido foi de RS (801) milhdes, 3,2p.p. maior como percentual da Receita Liquida
(10,7%). A taxa média de juros da economia aumentou de 12,6% a.a. no 2T 22 para 13,75% a.a. no 2T 23 e seu impacto
decorrente nos mercados de crédito.

Lucro Liquido

R$ milhdes [2r23  2t22 %[ 6M23|  6M22 %
Lucro Liquido (Prejuizo) (492) 6 n/a (789) 24 n/a
% Margem Liquida (6,6%) 0,1% (6,7p.p.) (5,3%) 0,2%  (5,5p.p.)
Ajustes N&o Recorrentes 226 10 n/a 306 78 n/a
Lucro Liquido Operacional (Prejuizo) (266) 16 n/a (483) 102 n/a

O lucro liquido (prejuizo) foi de RS (492) milhdes e margem liquida de (6,6%) no trimestre, com recuo de
6,7p.p frente ao 2T22. Os ajustes ndo recorrentes relacionados a atualizagdo dos processos trabalhistas (legado) foram de
RS 226 milhdes no trimestre refletindo num lucro liquido (prejuizo) operacional de RS (266) milh&es.

*No 2723, houve incentivo de subvencdo de RS 61 milhdes e RS 113 milhdes no 6M23. No 2T22, houve efeito do incentivo de subvenc¢io de RS 79 milhdes e RS 108 milhdes
no 6M22.

Ciclo Financeiro

(+/-) 2T23

R$ milhdes [ores aT23 4722 3722 2T22 vs. 2T22
(+/-) Estoques 5.738 6.501 5.574 6.418 6.633 (895)
Dias Estoques® 98 112 95 111 113 (15 dias)
(+/-) Fornecedores sem convénio e ndo revenda 7.151 7.593 7.078 6.388 6.780 371
Convénio 1.550 1.381 2.463 2.500 2.500 (950)
N&o revenda 714 626 830 716 759 (45)
Dias Fornecedores Total* 122 130 121 111 116 6 dias
Variagdo Ciclo Financeiro 24 18 26 - 3 21

@ Dias de CMV

Encerramos o estoque em 2T23 com reducdo de RS 895 milhdes (15 dias) em relagdo ao 2T22 e reducdo de RS 763 milhdes
vs. 1T23. A reducdo é fruto da estratégia de otimizacdo de estoques, que continuard ao longo de 2023, sem prejudicar a
disponibilidade de produtos.
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Estrutura de Capital

(+/-) 2123
R$ milhdes 2723 1723 4T22 3722 2722 vs. 2T22
(-) Empréstimos e Financiamentos circulante (1.241) (1.700) (1.752) (1.748) (1.327) 86
(-) Empréstimos e Financiamentos néo circulante (2.421) (2.398) (2.385) (2.459) (2.460) 39
(=) Endividamento Bruto (3.662) (4.098) (4.137) (4.207) (3.787) 125
Fornecedor Convénio (1.550) (1.381) (2.463) (2.500) (2.500) 950
(=) Endividamento Bruto + Fornecedor Convénio (5.212) (5.479) (6.600) (6.707) (6.287) 1.075
(+) Caixa e aplica¢@es financeiras 874 1.050 2.019 1.232 1.233 (359)
(+) Cartdes de Crédito 1.094 1.594 3.426 1.489 2.370 (1.276)
(+) Outros contas a receber 819 903 708 710 699 120
(=) Caixa, Aplicagdes, Cartdes de Crédito, Antecipagdes e outros 2.787 3.547 6.153 3.431 4.302 (1.515)
(=) Caixa Liquido Ajustado - Gerencial (875) (550) 2.016 (776) 515 (1.390)
(=) Caixa Liquido Ajustado - Gerencial + Fornecedor Convénio (2.425) (1.932) (447) (3.276) (1.985) (440)
Endividamento de Curto Prazo / Total 34% 41% 42% 42% 35%
Endividamento de Longo Prazo / Total 66% 59% 58% 58% 65%
EBITDA Ajustado (Ultimos 12 Meses) 2.162 2.384 2.382 2.394 1.662 500
Caixa Liquido Ajustado / EBITDA Ajustado -0,4x -0,2x 0,8x -0,3x 0,3x -0,7x
Patrimonio Liquido 4.610 5.064 5.284 5.505 5.627 (1.017)

A Companbhia apresentou divida liquida ajustada de RS (0,9) bilhdo e patriménio liquido de RS 4,6 bilhdes, com indices de
alavancagem em patamares inferiores aos covenants financeiros. No 2T23,0 caixa incluindo recebiveis ndo
descontados totalizou RS 2,8 bilhdes. O indicador de alavancagem financeira, medido pelo caixa liquido/EBITDA ajustado
dos ultimos 12 meses ficou em (0,4x). Considerando o saldo de fornecedor convénio, a divida liquida apresenta variagdo
de RS (440) milhdes.

Cronograma de amortizacao de Dividas (Principal)

De RS 3,6 bilhdes da divida, temos RS 2,4 bilhdes (66%) com vencimentos no longo prazo. O custo médio é CDI + 2,6%
a/a. A posicio de liquidez incluindo recebiveis ndo descontados totalizou RS 2,8 bilhdes.

M caixa I cartdes Outras contas a receber

2.787 Divida de R$ 3,6 bilhdes
B T S S S g g >
932 863
622
819 417 325
75 23 21
Caixa, Cartdes e outros 3T 23 4T 23 1T 24 2T 24 3T 24 AT 24 2025 2026 2027 2028 2029

Fluxo de Caixa 2T23 (R$ milhées) - Gerencial

M caixa - Cartdes Outras contas a receber

Monetizagao:
totalizou R$ 659 milhGes
664

659
— | 1] -
- (169) [ | - (309) (99) | —

(341) (267) 169 - 2.787

(575)
Demandas trabalhistas:
R$ (341) Milhdes

3.547

(492)

903 819
Liquidez inicial Resultado Ajustes ACapitalde ~ Demandas  Monetizagiode ~ AOutros  Fluxodecaixa Investimentos Arrendamento Fornecedores Divida Liquidez final
31/03/23 liquido ao Lucro Giro judiciais impostos Ativose  das operagdes mercantil Convénio 30/06/23

trabalhistas Passivos

No 2723, houve consumo no capital de giro em RS (169) milh&es, gastos com demandas judiciais trabalhistas de RS (341)
milhdes, enquanto a monetizacdo de créditos tributdrios somou RS 659 milhdes. Adicionalmente, tivemos RS (99) milhdes
de investimentos, RS 39 milhdes menor que o ano anterior, RS (267) milhdes de arrendamento e RS (575) milhdes de
pagamentos de divida. Por fim, a posic3o final de caixa encerrou-se em RS 2,8 bilhdes no trimestre.
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CAPEX

No trimestre, os investimentos da Via totalizaram RS 96 milhdes, sendo +82% do total direcionado para projetos
relacionados a tecnologia para suportar o crescimento, digitalizagdo da Companhia e a experiéncia do cliente.

R$ milhdes [2r23 2t22 %[ eM23]  em22 %
Logistica 4 11 (66%) 9 32 (73%)
Novas Lojas 1 40 (98%) 8 119 (93%)
Reforma de Lojas 13 15 (16%) 18 41 (56%)
Tecnologia 78 163 (52%) 168 325 (48%)
Outros 1 29 (97%) 1 53 (98%)
Total 96 258 (63%) 204 571 (64%)

Movimentacao de Lojas por Formato e Bandeira

Foram fechadas 2 lojas no trimestre, 2 da bandeira Casas Bahia, totalizando 1.127 lojas ao final do trimestre. Seguimos
nosso processo de abertura e fechamentos de lojas, baseado em retorno e margem de contribuigdo ao negdcio.

Casas Bahia 2122 1T23 Abertas Fechadas _
Rua 765 788 - 1 787
Shoppina 194 186 - 1 185
Consolidado (total) 959 974 - 2 972
Area de Vendas (mil m?) 887 943 - 2 941
Area Total (mil m2) 1.406 1.479 - 2 1.477
Ponto 2122 1T23 Abertas Fechadas _
Rua 89 88 - - 88
Shopping 75 67 - - 67
Consolidado (total) 164 155 - - 155
Area de Vendas (mil m?) 89 83 - - 83
Area Total (mil m2) 147 139 - - 139
Consolidado 2722 1T23 Abertas Fechadas _
Rua 854 876 - 1 875
Shoppina 269 253 - 1 252
Consolidado (total) 1.123 1.129 - 2 1.127
Area de Vendas (mil m?) 976 1.027 - 2 1.025
Area Total (mil m2) 1.553 1.619 - 2 1.616
Centros de Distribuicéo 2122 1T23 Abertos Fechados _
CDs 29 29 - - 29
Area Total (mil m?) 1.269 1.263 - - 1.263
Consolidado Total 2122 1T23 Abertas Fechadas _
Area Total (mil m2) 2.822 2.882 - 2 2.879
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Demonstracédo de Resultados — Visdo Contabil

Demonstracao do Resultado Consolidado

R$ milhdes [ 223 2t A [ BM23 | 6M22 A
Receita Bruta 8.988 8.988 0,0% 17.776 17.700 0,4%
Receita Liquida 7.488 7.646 (2,1%) 14.843 15.045 (1,3%)
Custo das Mercadorias Vendidas (5.305) (5.191) 2,2% (10.249) (10.260) (0,1%)
Depreciagéo (Logistica) (46) (56) (17,1%) (96) (111) (13,1%)
Lucro Bruto 2.137 2.399 (10,9%) 4.497 4.674 (3,8%)
Despesas com Vendas (1.470) (1.515) (2,9%) (2.946) (2.908) 1,3%
Despesas Gerais e Administrativas (256) (258) (0,9%) (530) (529) 0,2%
Resultado da Equivaléncia Patrimonial 11 8 40,6% 26 15 74,1%
Outras Despesas e Receitas Operacionais (243) 24 n/a (348) 19 n/a
Total das Despesas Operacionais (2.957) (1.741) 12,4% (3.798) (3.403) 11,6%
Depreciacéo e Amortizacao (222) (212) 4,5% (466) (439) 6,3%
EBIT - Lucrg Oper§0|onal antes Impostos e Receita 42) 246 nla 232 832 (72,1%
(Despesa) Financeirast

Receitas Financeiras 66 76 (12,9%) 150 198 (24,1%)
Despesas Financeiras (867) (650) 33,4% (1.778) (1.200) 48,2%
Resultado Financeiro Liquido (801) (574) n/a (1.628) (1.002) n/a
Lucro Operacional antes do I.R. (843) (128) n/a (1.396) (170) n/a
IR&CS 351 134 161,9% 607 194 212,7%
Lucro Liquido (Prejuizo) (492) 6 n/a (789) 24 n/a
EBIT - Lucrq Opera}cional antes Impostos e Receita @2) 246 n/a 230 832 (72,1%)
(Despesa) Financeirast

Depreciagéo (Logistica) 46 56 (17,1%) 96 111 (13,1%)
Depreciacdo e Amortizacao 222 212 4,5% 466 439 6,3%
EBITI?A - Lucro Operauona}l antes da Depreciagdo e 226 714 (68,3% 795 1382 (42,5%)
Receita (Despesa) Financeirast

Outras Despesas e Receitas Operacionais 243 (24) n/a 348 (19) n/a
EBITDA Ajustado 469 690 (32,1%) 1.143 1.363 (16,1%)
% sobre Receita Liquida de Vendas . 2123 2T22 A IoBeM23 | 6M22 A
Lucro Bruto 28,5% 31,4% (2,9p.p.) 30,3% 31,1% 0,8 p.p.)
Despesas com Vendas (19,6%) (19,8%) 0,2 p.p. (19,8%) (19,3%) 0,5p.p.)
Despesas Gerais e Administrativas (3,4%) (3,4%) 0,0 p.p. (3,6%) (3,5%) 0,1 p.p.)
Resultado da Equivaléncia Patrimonial 0,2% 0,1% 0,1 p.p. 0,2% 0,1% 0,1p.p.
Outras Despesas e Receitas Operacionais (3,2%) 0,3% (3,5 p.p.) (2,3%) 0,1% (2,4 p.p.)
Total das Despesas Operacionais (26,1%) (22,8%) (3.3 p.p.) (25,6%) (22,6%) (3,0 p.p.)
Depreciacdo e Amortizacdo (3,0%) (2,8%) 0,2 p.p.) (3,1%) (2,9%) 0,2 p.p.)
Fs;‘sl'pel;;)cr':c:n(;rr)]i;a}:;c;?al antes Impostos e Receita (0,6%) 5.8% 6.4p.p) 1.6% 5.5% 3.9p.p)
Resultado Financeiro Liquido (10,7%) (7,5%) 3,2p.p.) (11,0%) (6,7%) 4,3p.p.)
Lucro Operacional antes do I.R. (11,3%) (1,7%) (9,6 p.p.) (9,4%) (1,1%) (8,3 p.p.)
IR&CS 4,7% 1,8% 2,9 p.p. 4,1% 1,3% 2,8p.p.
Lucro Liquido (Prejuizo) (6,6%) 0,1% (6,7 p.p.) (5,3%) 0,2% (5,5p.p.)
EBITDA! 3,0% 9,3% 6,3 p.p.) 5,4% 9,2% (3,8 p.p.)
EBITDA Ajustado? 6,3% 9,0% (2,7p.p.) 7, 7% 9,1% 1,4p.p.)

(1) EBITDA, EBITDA Ajustado e EBIT ndo fazem parte da revisao realizada pela Auditoria externa.
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Balanco Patrimonial

Balanco Patrimonial Gerencial

Ativo
R$ milhdes [7730006:2023" 30.06.2022 |
Ativo Circulante 14.151 16.312
Caixas e Aplicacdes Financeiras 874 1.233
Contas a Receber 4.419 5.673
Cartdes de Créditos 972 2.124
Carnés - Financiamento ao consumidor 4.742 4.821
Carnés - Juros a incorrer (1.504) (1.390)
Outros 505 375
Contas a receber B2B 314 324
Proviséo para Devedores Duvidosos (609) (581)
Estoques 5.738 6.633
Tributos a Recuperar 1.655 1.664
Partes Relacionadas 328 290
Despesas Antecipadas 247 242
Outros Ativos 890 577
Ativo Nao Circulante 18.805 17.832
Realizavel a Longo Prazo 11.308 10.150
Contas a Receber 531 764
Cartdes de Crédito 123 246
Carnés - Financiamento ao Consumidor 606 748
Carnés - Juros a incorrer (130) (146)
Proviséo para Devedores Duvidosos (68) (84)
Tributos a Recuperar 4.917 4.798
Instrumentos financeiros 10 10
IR e CSLL Diferidos 4.183 3.035
Crédito com Partes Relacionadas 189 177
Depositos para Recursos Judiciais 1.003 808
Despesas Antecipadas e Outros Ativos 476 558
Ativo de Direito de Uso 2.821 3.202
Investimentos 274 240
Imobilizado 1.617 1.796
Intangivel 2.785 2.444
TOTAL DO ATIVO 32.956 34.144
Passivo e Patriménio Liquido
R$ milhGes [77730106:2023° 30.06.2022
Passivo Circulante 17.827 18.740
Obriga¢des Sociais e Trabalhistas 482 470
Fornecedores 7.833 7.539
Fornecedores Portal 32 -
Fornecedores Convénio 1.550 2.500
Empréstimos e Financiamentos 1.241 1.327
Carnés - Financiamento ao Consumidor (CDCI) 4.879 4.757
Carnés - Financiamento ao Consumidor (CDCI) - Juros a apropriar (382) (328)
Impostos, Taxas e Contribuicdes 253 157
Partes Relacionadas 25 15
Receitas Diferidas 139 104
Repasse de Terceiros 409 443
Passivo de arrendamento 640 815
Outros 727 941
Passivo Ndo Circulante 10.519 9.777
Empréstimos e Financiamentos 2.421 2.460
Carnés - Financiamento ao Consumidor (CDCI) 558 679
Carnés - Financiamento ao Consumidor (CDCI) - Juros a apropriar (26) (29)
IR e CSLL Diferidos 34 6
Tributos a Pagar 19 20
Proviséo para Demandas Judiciais 2.174 2.212
Passivo de arrendamento 3.096 3.299
Receitas Diferidas 2.234 1.093
Outros 9 37
Patriménio Liquido 4.610 5.627
TOTAL DO PASSIVO E PATRIMONIO LIQUIDO 32.956 34.144
CASASBAHIA banQi ponto: bartira =extra.combr ASAP..



RESULTADOS

Fluxo de Caixa

Fluxo de Caixa (R$ milhdes)

30.06.2022

(reapresentado)
Lucro Liquido (Prejuizo) do exercicio (789) 24
Ajustes em:
Depreciacdes e Amortizagdes 564 550
Equivaléncia Patrimonial (26) (15)
Imposto de Renda e Contribuicao Social Diferidos (609) (195)
Juros e VariagGes Monetérias, ndo realizadas 986 794
Provisdes para demandas judiciais, liquidas de reversdes 576 237
Provisdo para demandas judiciais trabalhistas, liquidas de reversdes 551 209
Provisdes para demandas judiciais outras, liquidas de reversdes 25 28
Perda estimada com créditos de Liquidagédo Duvidosa 555 451
Perda com alienagéo de ativo imobilizado e intangivel 14 (57)
Perda estimada do valor recuperavel liquido dos estoques 51 7
Receita diferida reconhecida no resultado 171) (30)
Baixa de direito de uso e passivo de arrendamento 5 6
Remuneracdo Baseada em A¢des (5) 12
Outros (25) 7
1.126 1.791
(Aumento) Reducéo de Ativos
Contas a Receber 2.061 680
Estoques (215) 516
Tributos a Recuperar 207 (118)
Partes relacionadas (36) (46)
Depositos judiciais (37) 42
Despesas Antecipadas (16) (51)
Outros ativos (278) (299)
1.686 724
Aumento (Redugéo) de Passivos
Fornecedores 728 142
Fornecedores Portal (625) (288)
Tributos a Pagar 1) (75)
Obrigagdes sociais e trabalhistas 42 (114)
Repasse de Terceiros (239) (133)
Receita diferida - 4)
Demandas judiciais (619) (682)
Demandas judiciais - Trabalhistas (573) (644)
Demandas judiciais - Outras (46) (38)
Outros passivos (71) (168)
(785) (1.322)
(Aumento) Reducéo de Ativo e Passivo - Outros

Dividendos recebidos de investidas 17 -
Imposto de renda e contribuicdo social pagos 2) -
15 -

Caixa Liquido gerado nas atividades operacionais 2.042 1.193

Fluxo de Caixa das Atividades de Investimento
Aquisicé&o de bens do ativo imobilizado e intangivel (351) (642)
Alienagéo de bens do ativo imobilizado e intangivel - 69
Agquisicéo de controlada, liquida de caixa adquirido - (18)
Caixa Liquido das Atividades de Investimento (351) (591)
Fluxo de Caixa das Atividades de Financiamento

Captacdes 4.718 3.761
Pagamento de principal (5.375) (4.443)
Pagamento de juros (726) (433)
Pagamentos de Principal - Arrendamento Mercantil (308) (357)
Pagamentos de Juros - Arrendamento Mercantil (232) (211)
Aquisi¢8o de agBes em tesouraria, liquida de alienagéo - (63)
Fornecedores convénio (913) 596
Caixa Liquido das Atividades de Financiamento (2.836) (1.150)
Saldo inicial de caixa e equivalentes de caixa 2.019 1.781
Saldo final de caixa e equivalentes de caixa 874 1.233
Variacdo no Caixa e Equivalentes (1.145) (548)

CASASBAHIA banQi ponto: bartira =extra.combr ASAP..



RESULTADOS

2T23

Atualizacao dos Processos Trabalhistas e Créditos

Tributarios
Processos Trabalhistas
Pagamentos Aging
P processos em estoque (%)
(\35%’) 24.263 26.648

~—

0,8% 1,4%

+9 anos

16,7%

6-9anos
41,3% m3-6anos

m1-3anos

o
SEpEb W até 1ano

29122 207123 20 Tri 2022 20 Tri 2023

Impactos no 2T23 e 6M23 \

Saidas de caixa:

e RS 232 milhdes de saida de caixa no 1T23
e RS 341 milhdes de saida de caixa no 2T23
e Total 6M23: RS 573 milhdes, 11% menor vs. 6M22

Despesas do 2T23:

e Quantidade de entradas de processos: 9,8% maior vs. 2722
e R$ 90 Milhdes de pagamentos acima de 2022, dado o envelhecimento/encarecimento do estoque

- J

Plano de Monetizagao de Créditos Tributarios

m Monetizacado de impostos Federais sobre resultado
m Monetizacao de impostos Federais e Estaduais sobre vendas
= Monetizagédo 2T23

. ~ 3.889
Curva de monetizaciao

2.505
2.257

352 3.215
888
316 360
Monetizagao - 847
6M23 824
1.265 1.404 1.318 383
464 674
2023 2024 E 2025E 2026 E 2027 E 2028 E

demais

" Total de créditos (R$ milhdes)

R$ 6.572 de impostos Federais e Estaduais sobre venda

R$ 4.515 de impostos Federais sobre resultado Resultados 6M23
R$ 11.087 e Monetizacdo 1T23: R$ 606 milhdes
R$ 544 de créditos nao reconhecidos e Monetizagdo 2T23: R$ 659 milhdes

R$ 11.631 TOTAL

CASASBAHIA banQi ponto: bartira =extra.combr ASAP..



RESULTADOS

2T23

VIIA3 e VIAYY

As acOes da Via estdo registradas para negociacdo na B3 sob o cddigo “VIIA3”, admitidas a negociacao no Novo
Mercado. Desta forma, as a¢gdes ordinarias da Via sdo negociadas em Reais (RS) no segmento do Novo Mercado
da B3 S.A. — Brasil, Bolsa, Balcao, sob o cddigo de negociagdo VIIA3.

Para negociacdo de nossas a¢cdes em OTC Markets, estamos sob o cddigo “VIAYY”, em forma de ADR. A sigla
‘ADR’ significa American Depositary Receipt. Sdo recibos de depdsitos, que equivalem a a¢des da Via e sdo
negociados na Bolsa de Valores de Nova York (NYSE). Dessa forma, investidores estrangeiros que desejam
investir na Via podem transacionar os ADRs ao invés das a¢Ges diretamente na B3.

Videoconferéncia de Resultados

10 de agosto de 2023

(apos fechamento do mercado)
Simultaneamente, sera disponibilizado o video com a apresentagao de resultados,
com o objetivo de dedicar o tempo da teleconferéncia no dia seguinte somente
para perguntas e respostas.

Videoconferéncia

(Somente Perguntas e Respostas)
11 de agosto de 2023
14h00 (horario de Brasilia)
13h00 (horério de Nova York)
Portugués/Inglés (traducdo simultdnea)

Videoconferéncia Portugués: Videoconferéncia Inglés:
Cligue aqui Clique aqui

Sergio Leme Gabriel Succar
Chief People & ESG & IRO Gerente Executivo de Rl

Daniel Morais
Coordenador de Rl

CASASBAHIA banQi ponto: bartira =extra.combr ASAP..
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