RESULTADOS

3T24 SUEL CASASBAHIA

Grupo Casas Bahia apresenta resultados do 3T24 com melhora sequencial das
margens operacionais pelo 4°trimestre consecutivo, crescimento em lojas fisicas,
maior penetragao de servicos, aumento da carteira de crediario e maior liquidez,
com a melhor variacao de saldo caixa dos ultimos 4 anos.

Destaques dos Resultados do 3T24

e Saldo de liquidez, incluindo recebiveis, totalizou RS 3,1 bilhdes no 3T24, +RS 232 milhdes vs. 2T24

e Crescimento do GMV de lojas fisicas de +4,6%, SSS de +6,5%

e Crescimento no GMV 3P de +18,3% a/a com a receita crescendo 24,1% e take rate de 13,1%, +0,6p.p. vs. 3T23

e Reducgdo de estoques em RS 181 milhdes no 3T24 a/a e +RS 417 milhdes vs. 2T24 para crescimento no 4724

e Margem bruta de 31,6% no 3724 vs. 23,0% (3T23) e 30,7% (2T24), melhora de +8,6 p.p. e +0,9 p.p. respectivamente

e Reducdo de 2,8% no SG&A no 3T24, sendo 6,6% nos 9M24 vs. 9M23, equivalente a RS 336 milhdes

e Margem EBITDA aj. de 7,7% vs. (1,0%) no 3T23, melhora de 8,7p.p.

e LAIR de RS (558) milhdes vs. RS (1.339) milhdes no 3723, com melhora de 58%

e Prejuizo Liquido de RS (369) milhdes vs. RS (836) milh&es no 3723, com melhora de 56%

¢ Demandas Judiciais de RS 213 milhdes no 3T24 vs. RS 367 milhdes no 3T23, menor em 42%

e Credidrio atinge recorde de participagao nos canais digitais de 9,0%, sendo 17,7% no consolidado

e Aumento da carteira ativa de crediario para RS 5,7 Bi (+7,5% a/a e 2,8% t/t)

e Inadimpléncia (over 90 dias) foi de 8,4%, melhor em 0,9p.p. vs. 3T23 e 0,1p.p. vs. 2T24

e Unificacdo das operacdes logisticas sob a nova marca CB full e langamento do servigo logistico de Full Cross

e Casas Bahia: vencedora pelo 19° ano consecutivo do Top of Mind e eleita a marca preferida na categoria "Lojas de
Eletrodomésticos" no ranking anual do Estadao Marcas Mais

DRE 3T24 vs. 3T23 Var. Saldo de Caixa
e evolucao trimestral a/a 3T24 vs. historico
(R$ Milhdes) 4123 1T24 2124 Hi 311
Receita Bruta 7.845 8.811 7.541 7.725 7.628 -2,8%
Receita Liquida 6.590 7.414 6.347 6.479 6.399 -2,9%
Lucro Bruto 1.513 2.046 1.902 1.992 2.023 33,7%
Margem Bruta 23,0% 27,6% 30,0% 30,7% 31,6% 8,6p.p.
SG&A -1.643 -1.945 -1.575 -1.612 -1.596 -2,9% _2028
EBITDA Ajustado -66 163 387 452 491 n/a
Margem EBITDA Ajustada -1,0% 2,2% 6,1% 7,0% 7,7% 8,7p.p.
Outras Despesas -310 -604 -132 -97 -40 -87,1%
3T21 a/a 3T22 a/a 3T23 a/a 3T24 a/a
Resultado financeiro -680 -734 -486 -42 -738 8,6%
LAIR -1.339 -1.467 -502 43 -558 -58,3%
IR/CS 503 466 241 -6 189 -62,4%
Lucro Liquido (Prejuizo) -836 -1000 -261 37* -369 -55,9%
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Omnicanalidade

RS milhdes 3123 % 9M23 %
GMV Total Bruto 9.658 9814  (L6%) 29.059 3L773  (8,5%)
GMV Omnicanal (1P) 8113 8508  (4,6%) 24436 27.538  (11,3%)
GMV Lojas Fisicas Bruto 5878  5.619 46% 17234  17.730  (2,8%)
GMV Bruto (1P Online) 2236 2889 (226%) 7.202  9.808  (26,6%)
GMV Omnicanal (3P) 1544 1306  183% 4623  4.235 9,2%

O GMV total em relagdo ao 3T23 apresentou redugdo de (1,6%) e ja apresenta tendéncia positiva para 0 4T24. 0 GMV omnicanal
do 1P foi menor em (4,6%), composto por um crescimento de 4,6% nas lojas fisicas e redugdo de (22,6%) no online. Por outro
lado, o GMV do 3P cresceu 18,3% no periodo, crescendo em todos os trimestres deste ano. O e-commerce, 1P online + 3P,
totalizou RS 3,8 bilhdes e foi menor em (9,9%) vs. 3T23.

Desempenho de Receita Bruta por Canal

R$ milhdes 3724 3723 % oIM24 9M23 %

Lojas Fisicas 5.346 4.989 7,1%  15.649 16.066 (2,6%)
Online 2.282 2.856  (20,1%) 7.245 9.556  (24,2%)
1P 2.080 2.693  (22,8%) 6.659 9.036  (26,3%)
3P 202 163 24,1% 586 520 12,7%
Receita Bruta 7.628 7.845 (2,8%) 22.894 25.622  (10,6%)

No 3724, a receita bruta consolidada registrou reducdo de (2,8%) frente ao 3723, para RS 7,6 bilh&es. A variacdo é explicada
principalmente pela da retomada de crescimento da receita das lojas fisicas de +7,1%, da performance positiva da receita de
marketplace de 24,1%, apesar da redugdo na receita das vendas online (20,1%) dada a busca pelo equilibrio entre vendas e
rentabilidade.

Lojas Fisicas — GMV e Receita Bruta

O GMV bruto de lojas fisicas foi de RS 5,9 bilhdes, crescendo 4,6% mesmo ainda afetada pela reducdo de categorias e
fechamento de lojas. A receita bruta foi de RS 5,3 bi, crescimento de +7,1% vs. 3T23. A performance das lojas, em evolucio,
vem também tendo destaque de rentabilidade, principalmente pela maior .

penetragdo de crédito e servigos nas vendas, aumento de 4p.p. vs. 3T23. $SS Trimestral - 2024
O desempenho no conceito mesmas lojas (GMV) foi de +6,5% no 3T24, seguindo
clara tendéncia positiva de aceleragdo ao longo do ano (Grafico SSS).

6,5%

70,1%
No 3T24 houve fechamento de uma loja, totalizando de 1.072 lojas. -9,3%

1124 2724 3T24 out/24

1P e 3P ONLINE — GMV e Receita Bruta

O GMV 1P online apresentou reducdo de (22,6%) em comparacdo com 3T23, atingindo RS 2,2 bilhdes, fruto: (i) do menor
investimento no canal B2B e outras midias (priorizamos parcerias mais rentaveis, focando em resultado), (ii) ajuste no mix de
produtos ainda em bases ndo comparaveis. Mesmo diante desse contexto, mantivemos nossa forga nas categorias core, em
linha com o posicionamento estratégico.

O GMV omnicanal 3P apresentou crescimento de 18,3% no 3724 (RS 1,5 bilhdo) e ganhos de receita de +24,1% para RS 202
milhdes, crescimento do GMV de 9,2% nos 9M24 com a receita crescendo 12,7%, fruto da busca por maior rentabilidade e
melhor experiéncia para os clientes e sellers através do maior nimero de servigos oferecidos em nossas plataformas, como
logistica e crédito. Terminamos o trimestre com take rate de 13,1%, +0,6p.p. vs. 3T23.
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Abertura da Receita Bruta

R$ milhdes 3123 % 9m23 %
Mercadoria 6.440  6.942  (7,2%) 19.367 22521  (14,0%)
Servigos de Frete 95 90 5,6% 282 268 5,2%
Servigos 356 278 281% 1152 91  19,9%
Crediario/Cartdes 737 535  37,8% 2093 1872  118%

Receita Bruta

7.628  7.845  (2,8%) 22.894 25622  (10,6%)

A receita bruta de mercadorias, apesar da retomada de crescimento nas lojas fisicas, ainda apresentou desempenho
pressionado principalmente pelo recuo do GMV do 1P online, com variagdo de (2,8%). A receita de servigos cresceu 28,1%,
fruto da melhor penetracdo de vendas de seguros, garantia estendida, comissdao do marketplace, logistica “as a service”
e montagem. Ja a receita de solugGes financeiras cresceu 37,8%. A penetracdo de servigos e solugGes financeiras em
relacdo a receita liquida aumentou para 16% no 3T24 vs. 12% no 3T23 (aumento de 4p.p.), refletindo as iniciativas para
aumento de receita do Plano de Transformacao.

Composigdo Consolidada das Vendas

3T24 3723 % o9M24 9M23 %

A vista

Carné

Cartéo de Crédito - Co-branded
Cartéo de Crédito - Outros

34,7%  351% (0,4p.p) 340%  331% 0,9p.p.
17,7%  145% 3,2p.p. 17,0%  13,1% 3,9 p.p.

7,9% 6,7% 1,2p.p. 8,1% 7.9% 0,2p.p.
39,6%  43,7% (4,1p.p.)  41,0%  459% (4,9 p.p.)

Nosso crediario segue sendo uma importante ferramenta de fidelizagdo de nossos clientes e diferencial competitivo, com
penetracdo de 17,7% na receita bruta consolidada (aumento de 3,2p.p). Destacamos, também, o crescimento nos cartGes
Co-branded em 1,2p.p., e a manutencdo dos pagamentos a vista, principalmente por maior atratividade nos pagamentos
via PIX. Somando meios de pagamentos préprios, mais rentdvel para a Cia, tivemos aumento de 4,3p.p. vs. 3T23.

Lucro Bruto

R$ milhdes 3724 3723 % ImM24 9M23 %

Lucro Bruto 2.023 1.513 33,7% 5.917 6.010 (1,5%)
% Margem Bruta 31,6% 23,0% 8,6p.p. 30,8% 28,0% 2,8p.p.

No 3T24, o lucro bruto foi de RS 2,0 bilhdes, com margem bruta de 31,6%, ganho de 8,6p.p. vs. 3T23 e melhora sequencial
de 0,9p.p. vs. 2T24. Apesar do recuo das vendas liquidas, a margem sauddvel e ja acima de patamares historicos é
explicada pela melhor combinagdo do mix de produtos, qualidade dos estoques (“aging”, resultado de melhores compras
e vendas rentdveis), a maior penetragdo de servicos e solugdes financeiras na receita, além do crescimento da receita de
marketplace de 24,1%.

Despesas com Vendas, Gerais e Administrativas

R$ milhdes 3124 3723 % IEEZN  9m23 %

Despesas de Vendas, Gerais e Adm. (1.596)  (1.643) (2,8%) (4.783) (5.119) (6,6%)
% Receita Liquida (24,9%) (24,9%) 00p.p. (24,9%) (23,9%) (1.0p.p.)

As despesas com vendas, gerais e administrativas no 3724 apresentaram reducio de (2,8%), equivalente a RS 47 milhdes
a/a e estabilidade em relacdo a receita liquida (24,9%) mesmo com o recuo da receita. Vale destacar que nos 9M24 vs.
9M23, a reducdo foi de (6,6%), equivalente a RS 336 milhdes. A menor despesa é explicada pela reducdo de (2,9%) nas
despesas de vendas, com destaque para reducdo de pessoal (3,1%), reducdo nas despesas de servicos de terceiros
(12,7%), além de uma melhora na contengao de despesas trabalhistas em (28,1%).

EBITDA Ajustado

R$ milhdes 3T24 3723 % I 9m23 %
EBITDA Ajustado 491 (66) nfa 1330  1.077  235%
% Margem EBITDA Ajustada 7.7% (1,0%) 8,7p.p. 6,9% 5,0% 1,9p.p.

O EBITDA ajustado atingiu RS 491 milhdes no 3T24 e margem de 7,7%, superior em 8,7p.p. vs. 3T23 e melhora sequencial
de 0,7p.p. vs. 2T24, mesmo em um cendrio de mercado bastante desafiador e com recuo da receita. A margem do 3724
€ a maior em 18 meses e caminha para gradual continuo crescimento com a perspectiva de melhora de crescimento dos
canais de venda ja observado no 4T24.
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Resultado Financeiro

R$ milhdes 3123 % om23 %
Receitas financeiras 26 19 36,8% 75 64 17,2%
Despesas financeiras (795) (785) 1,3% (1.572) (2.525) (37,7%)
Despesas Financeiras Dividas (163) (139) 17,3% (426) (439) (3,0%)
Modificacéo da Divida (22) - n/a 615 - n/a
Despesas Financeiras CDCI (209) (206) 1,5% (618) (612) 1,0%
Despesas com Desconto de Recebiveis (174) (230) (24,3%) (507) (835) (39,3%)
Juros de Passivo de arrendamento (110) (114) (3,5%) (331) (346) (4,3%)
Juros com fornecedores convénio (82) (68) 20,6% (200) (225) (11,1%)
Outras Despesas Financeiras (35) (28) 25,0% (105) (68) 54,4%
Resultado financeiro antes de atualizagdes (769) (766) 0,4% (1.497) (2.461) (39,2%)
% Receita Liquida (12,0%) (11,6%) (0.4p.p.)  (7.8%) (11,5%)  3,7p.p.
Atualizag6es Monetarias 31 86 (64,0%) 231 154 50,0%
Resultado financeiro liquido (738) (680) 8,5%  (1.266) (2.307)  (45,1%)
% Receita Liquida (11,5%) (10,3%) (1,2p.p.) (6,6%) (10,8%) 4,2p.p.

No 3724, o resultado financeiro liquido foi de RS (738) milhdes, 8,5% superior vs. 3T23 e 1.2p.p maior como percentual
da Receita Liquida (11,5%). Excluindo atualizacdo monetaria houve estabilidade, apesar de RS (22) milhdes negativos na
modificagdo da divida dado o reperfilamento, compensando agora trimestre a trimestre, o impacto positivo de RS 637
milhdes ocorrido no 2T24. Vale ressaltar, que apesar de contabilizar os juros das dividas financeiras no resultado, o
impacto caixa destes itens foi de RS 11 milhdes no 3T24 e RS 123 milhées no 9M24.

Lucro Liquido

R$ milhdes 3123 % 9m23 %
LAIR (558)  (1.339) (58,3%) (1.017) (2.735) (62,8%)
% Receita Liquida (8,7%) (20,3%) 11,6p.p. (5,3%) (12,8%) 7,5p.p.
IR/ICS 189 503  (62,4%) 424 1.110 (61,8%)
Lucro Liquido (Prejuizo) (369) (836) (55,9%) (593) (1.625) (63,5%)
% Margem Liquida (5,8%) (12,7%) 6,9p.p. (3,1%) (7,6%) 4,5p.p.

O LAIR foi de RS (558) milhdes no trimestre, 58,3% melhor vs. 3T23, em funcdo do inicio da retomada de crescimento do
canal de loja e melhora gradual da rentabilidade da Companhia, apesar do mercado desafiador e do recuo das vendas. O
prejuizo liquido foi de RS (369) milhdes vs. RS (836) milhdes no 3723, 55,9% melhor, sendo a margem liquida de (5,8%)
no trimestre, evoluindo 6,9p.p. frente ao 3T23.

Ciclo Financeiro

(+1-) 3724
R$ milhdes 2724 1T24 4723 3723 vs. 3723
Estoques 4777 4.360 4.355 4.353 4.958 (181)
Dias Estoques® 93 82 78 76 83 10 dias
Fornecedores sem convénio e nédo revenda 6.938 6.505 6.336 6.379 6.664 273
Convénio 2.040 1.708 1.919 1.765 1.407 633
Né&o revenda 509 614 645 823 665 (157)
Dias Formnecedores Total* 135 122 114 112 112 23 dias
Variagao Ciclo Financeiro 42 40 36 36 29 13

Encerramos o estoque no 3T24 com reducdo de RS 181 milhdes (10 dias) em relacdo ao 3T23 e aumento vs. 2T24 com
intuito de capturar o crescimento e sazonalidade do 4T24. Adicionalmente, houve aumento em dias de fornecedores, que
mais do que compensou o0 aumento de estoques.
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Estrutura de Capital

(+/-) 3124
R$ milhdes 3T24 2724 1724 4723 3723 vs. 3723
(+) Carnés - CDCI - Total Ativo 5.728 5.572 5.343 5.355 5.326 401
(-) Camnés - CDCI - Total Passivo (5.673) (5.331) (5.243) (5.383)  (5.387) (287)
(=) Saldo liguido Carnés - CDCI 54 241 100 (28) (60) 114
(-) Empréstimos e Financiamentos circulante (699) (446) (1.327) (2.331) (1.866) 1.167
(-) Empréstimos e Financiamentos ndo circulante (3.579) (3.433) (2.695) (1.651) (1.805) (1.775)
(=) Endividamento Bruto (4.279) (3.880) (4.022) (3.982) (3.671) (608)
Fornecedor Convénio (2.040) (1.708) (1.919) (1.765)  (1.407) (633)
(=) Endividamento Bruto + Fornecedor Convénio + Saldo CDCI (6.265) (5.347) (5.841) (5.776)  (5.138) (1.126)
(+) Caixa e aplicac¢bes financeiras 2.119 1.858 1.868 2.573 1.642 476
(+) Cartdes de Crédito 280 395 387 273 471 (191)
(+) Outros contas a receber 712 627 644 733 686 25
(=) Caixa, Aplicacdes, Cartdes de Crédito, Antecipacdes e outros 3.111 2.879 2.899 3.580 2.800 311
(=) Caixa Liguido Ajustado (1.168)  (1.000)  (1.122) (403) (871) (297)
(=) Caixa Liquido Ajustado + Fornecedor Convénio e Saldo CDCI (3.154) (2.467) (2.942) (2.196) (2.338) (815)
Endividamento de Curto Prazo / Total 16% 12% 33% 59% 51%
Endividamento de Longo Prazo / Total 84% 88% 67% 41% 49%
EBITDA Ajustado (Ultimos 12 Meses) 1.494 936 953 1.240 1.706
Caixa Liquido Ajustado / EBITDA Ajustado -0,8x -1,1x -1,2x -0,3x -0,5x
Caixa Liquido Ajustado / EBITDA Ajustado - com Fornecedor Convénio e CDCI -2,1x -2,6x -3,1x -1,8x -1,4x
Patriménio Liquido 2.879 3.242 3.202 3.454 4.434

0 endividamento bruto foi de RS 4,3 bilhdes (excluindo o passivo de CDCI e fornecedor convénio), sendo 84% no longo
prazo. Para entendimento da estrutura de capital, o passivo de CDCI possui um ativo correspondente no contas a receber
de CDCI, ambos apresentados na tabela acima e nas Demonstragdes Financeiras nas notas explicativas 6.1 e 14.

A Companhia apresentou divida liquida ajustada de RS (1,2) bilhdo e patriménio liquido de RS 2,9 bilhdes. No 3T24, o
caixa incluindo recebiveis ndo descontados totalizou RS 3,1 bilhdes. O indicador de alavancagem financeira, medido pelo
caixa liquido/EBITDA ajustado dos ultimos 12 meses ficou em (0,8x). Considerando o saldo de fornecedor convénio e o
saldo de CDCI, o mesmo indicador ficou em (2,1x).

Cronograma de vencimento de Dividas — 3T24

A liquidez incluindo recebiveis ndo descontados totalizou RS 3,1 bilhdes. Apds o novo reperfilamento e seus efeitos
contébeis, dos RS 4,3 bilhdes da divida temos 84% com vencimentos no longo prazo. O custo médio dos empréstimos e
financiamentos é CDI + 1,7% a/a. Abaixo, segue o cronograma de vencimentos para ilustrar melhor o perfil do
endividamento.

3.111

2.259

2.119

881
280 699

[ 94 94

Posigdo 2524 2025 2026 2027 2028 2029 2030
caixa 3T24
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Fluxo de Caixa Gerencial — Trimestral e ultimos 12 meses

2724 1124 4123 3723 2123 1723 4122 3722 [EEA 3123 3122

Lucro (prejuizo) do periodo (369) 37 (261) (1.000) (836) (492) (297) (163) (203) (1.593) (1.788) (150)
Lucro caixa p6s ajustes 797 724 689 609 606 902 986 1.047 905 2.819 3.541 4.044
Variacdo capital de giro (45) 148  (237) 434 179 365  (477) 1.599  (255) 300 1.666  1.582
Estoques (367) (22) (31) 544 759 716  (931) 833 214 124 1.377  1.403
Fomecedores 322 170 (206) (110) (580) (351) 454 766  (469) 176 289 179
Perdas (279) (253) (212) (365) (252) (278) (259) (340) (311) (1.109) (1.129) (1.012)
Demandas judiciais (212) (219) (216) (242) (367) (359) (260) (280)  (283) (889) (1.266) (1.429)
Repasse a terceiros (81) (5) (38) 21 (46) (136) (103) 244 (39) (103) (41) (78)
Tributos a recuperar/pagar 206 357 203 682 409 218 12) 319 (200) 1.448 934 (428)
Outros Ativos e Passivos (264) (328) (65)  (66) 31 8) 5 1157 65 (723) 1.185 (1.264)
Caixa Liquido gerado (aplicado) nas atividades operacionais 122 424 124 1.073 560 704 (120) 3.746 (118) 1.743  4.890 1.415
Caixa Liquido gerado (aplicado) nas atividades de arrendamento (255) (255) (252) (261) (263) (267) (273) (276) (293) (1.023) (1.079) (1.144)
Caixa Liquido gerado (aplicado) nas atividades de investimento (46) 77) (48) (91) (63) (100) (251) (170) (167) (262) (584) (1.075)
Fluxo de Caixa Livre 458  3.227 (804)
Captagdes Liquidas 883 338 23 682 (189) (308) (1.262)  (46) 330 1.926 (1.805)  (220)
Pagamento de Juros (471) (451) (525) (625) (635) (789) (699) (531) (624) (2.072) (2.654) (1.763)
Follow-on, liquido dos custos de captacdo (1) - - - 602 - - - (1) 602 4
Outros - - - - - - - (1) 1 - 1) (72)
Caixa Liquido gerado (aplicado) nas atividades de financiamento 411 (113)  (502) 57 (222) (1.097) (1.961) (578) (293) (147) (3.858) (2.051)

Saldo Inicial de Caixa e Equivalentes de Caixa 2.879 2900 3.578 2.800 2.788 3.548 6.153 3.431 4.302 2.800 3.431 6.286
Saldo final de Caixa e Equivalentes de Caixa 3.111 2.879 2.900 3.578 2.800 2.788 3.548 6.153 3.431 3.111 2.800 3.431

Variacio Saldo Inicial - Saldo Final 232 (21) (678) 778 12 (760) (2.605) 2.722  (871) 311 (631) (2.855)

3T24 - trimestre: Prejuizo Liquido de RS 369 milhdes, o lucro caixa foi positivo em 797 milhdes.

A variagdo de capital giro, composta por fornecedores e estoques, teve redugdo frente ao 3723 em RS 224 milhdes,
impacto esse devido ao inicio da otimiza¢do de estoques realizada em 2023 atingindo nivel ideal no final desse mesmo
ano. Para 3T24 observamos um movimento de reabastecimento em relacdo ao 2724, impulsionado pelas vendas de fim
de ano, consequentemente, o capital de giro comeca a apresentar uma curva em linha com as necessidades sazonais.
Adicionalmente, dado o aumento da carteira de crediario, o saldo do contas a receber vem aumentando desde o 2724,
com o impacto negativo no fluxo de caixa livre em um primeiro momento. No 3T24, o acréscimo foi cerca de RS 100
milhdes.

Nas Demandas Judiciais a melhora foi de 42% no mesmo periodo. Tributos a recuperar, RS 206 milhdes, foi outro
destaque positivo dado o nivel de monetizagdo no periodo, mesmo com o aumento dos estoques para o 4724,

Com isso, finalizamos o 3724 com fluxo de caixa livre de RS (179) milhdes, levemente negativo, mesmo com a reducio
de vendas. Essencialmente, alguns componentes do fluxo de caixa livre neste trimestre tém uma natureza transitéria: (i)
o efeito do aumento da carteira do crediario trarad beneficios futuros no fluxo de caixa; (ii) aumento de estoques para a
sazonalidade do 4T24; (iii) redu¢do da monetizagao tributaria liquida em razdo do aumento de estoques . Mesmo nesse
contexto, a variacdo de caixa foi de +RS 232 milhdes no 3T24 vs. +RS 12 milhdes no 3T23, reflexo da retomada das
captagdes (inclusive com aumento ja mencionado do crediario) e melhorias operacionais citadas acima, mesmo sem
salddo e Follow On que beneficiaram o caixa no 3T23.

Variacao Saldo de Caixa — 12 meses
3T24 - a/a: apesar de um prejuizo liquido de RS (1.593) milhdes, o lucro caixa
foi positivo em 2,8 bilhdes. 31

|
Finalizamos os Ultimos 12 meses com varia¢ido do saldo de caixa de RS 311 -
L~ el &~ 7 e ~ -631
milhdes vs. R$ (631) milhdes dos uUltimos 12 meses em relagdo ao 3723
(melhor resultado dos ultimos 4 anos), reflexo principalmente das melhorias
operacionais de perdas, demandas trabalhistas, monetizacdo de impostos e -2.028
. . ~ -2.855

das melhorias do reperfilamento e novas captacdes.

3T21a/a 3722 a/a 3723 a/a 3T24 a/a
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CAPEX

w No 3T24, os investimentos do Grupo totalizaram

RS milhées % 9M23

Logistica 3 79% 8 10 (26%)
Novas Lojas 0 (15%) 9 8 7%
Reforma de Lojas 3 (72%) 7 28 (75%)
Tecnologia 48 (50%) 112 264 (58%)
Outros 0 (80%) 1 2 (48%)
Total 54 (50%) 136 312 (56%)

RS 54 milhdes, sendo 88% do total direcionado para
projetos relacionados a tecnologia para suportar a
digitalizacdo da Companhia e a experiéncia do
cliente. No 3T24, o Capex foi 50% menor vs. 3T23 e

56% menor no 9M24 vs. 9M23.

Movimentacao de Lojas por Formato e Bandeira

Foi fechada 1 loja no trimestre, da bandeira Casas Bahia,
totalizando 1.072 lojas ao final do periodo. Seguimos
nosso Plano de Transformagdo que prevé rigoroso
acompanhamento da performance de cada loja e CD’s,

direcionando agdes

corretivas

e, se

encerrando operagGes que ndo geram valor.

Ecossistema Logistico

Através da integracdo das operacdes logisticas de fulfillment, transportes e de operador logistico sob a nova marca CB
full, foco permanece no crescimento da receita da logistica as a service, redugdo do custo de servir e melhora do nivel de
servigo (incluindo os sellers do marketplace e parceiros do Grupo). Abaixo, segue o menu de servigcos do CB full, ja
incluindo o recém-langcado modelo de Full Cross.

necessario,

. Otimizagéo
Casas Bahia 37123 2T24 Abertas m? Fechadas 3T24
Rua 772 762 - 1 761
Shopping 181 177 - 177
Consolidado (total) 953 939 1 938
Area de Vendas (mil m?) 923 869 1 868
Area Total (mil m?) 1.447 1.382 2 1.380
. Otimizagéo
Ponto Frio 3723 2T24  Abertas m? Fechadas 3724
Rua 88 84 - 84
Shopping 54 50 50
Consolidado (total) 142 134 134
Area de Vendas (mil m?) 77 75 - - 75
Area Total (mil m?) 129 122 - - 122
. Otimizagédo
Consolidado 37123 2T24 Abertas m? Fechadas 3T24
Rua 860 846 - 1 845
Shopping 235 227 - 227
Consolidado (total) 1.095 1.073 1 1.072
Area de Vendas (mil m2) 1.000 944 1 943
Area Total (mil m?) 1.576 1.504 2 1.502
T Otimizagao
Centros de Distribuicdo 3723 2T24  Abertos m? Fechados 3724
CDs 29 25 - - 25
Area Total (mil m?) 1.263 1.127 (22) - 1.105
. Otimizagao
Consolidado Total 3723 2T24  Abertas m? Fechadas 3724
Area Total (mil m?) 2.839 2.631 (22) 2 2.607

PLATAFORMA COMPLETA DE SERVIGOS DE ARMAZENAGEM E TRANSPORTE PARA FORNECEDORES, SELLERS E MAR ABERTO

Solugdo logistica completa
para sellers venderem em
todos os canais do GCB,
com curadoria, onboarding,
operagdes e pds-venda

Servigco

FULFILLMENT

MULTIMARKETPLACE

Solugdo de operagdo
logistica para clientes
expandirem suas vendas
B2C/B2B em qualquer canal
de e-commerce

Solugdo de armazenagem,
operagdo e regionalizagdo
de estoque para
fornecedores ampliarem
sortimento e
complementariedade ao
ecossistema GCB

Solugdo completa e
personalizada de e-
commerce, com vendas em
multimarketplace, criagdo
de loja virtual, tecnologia,
logistica, atendimento e
pos-venda dedicado

- Médios lojistas (core)

Cliente - Grandes lojistas (core)

-Melhorar nivel de servico
- Ampliagdo de GMV
e receita 3P

Motivo

Formato - Operador logistico

- Industrias
- Distribuidores

- Diluigdo de custos
logisticos
- Sinergia de servigos

- Operador logistico
- Armazém geral

- Fornecedores CB
- Industrias

- Complementariedade
sortimento 1P
- Redugdo da necessidade
de estoque (Capital de Giro)

- Operador logistico
- Armazém geral

- Industrias

- Digitalizagdo da indUstria
- Complementariedade
de calda

-Compra e venda

TRANSPORTE

MAR ABERTO

Solugdo de first, middle e
last mile para pedidos B2C e
B2B, usufruindo da malha
do GCB, com competividade
de frete e prazo

- Lojistas (leves)
- Industrias (core)

- Redugdo de Custos
- Incremento de receita
- Ampliagdo de malha
propria

- First mile
- Last mile
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Solugoes financeiras

TPV Cartéo: On e Off us

Grandes Numeros 3T24 TPV
(R$ milhoes)

e R$ 11,4 bilhes de TPV total, maior em 0,5% vs. 3723 10671 12.391 11.379 11.433

e Carteira do credidrio fecha em RS 5,7 bilhdes, +7,5% a/a
e Over90em 8,4% e perda sobre carteira de 4,8%

e TPV cartdes Co-branded atingiu RS 4,9 bilhdes, 4% menor
vs. 3T23, com 4,4 milhGes de clientes

e banQiatinge +7,8 milhGes de contas abertas, +7% vs. 3T23

\ j 3721 3722 3123 3724
mCDC ECartdo ®mbanQi + banQi Pagamentos

Crediario — Buy Now, Pay Later

O credidrio é um servigo rentavel no canal fisico e online (1P e 3P) e de oportunidade de compras para a populagdo que
possui pouco ou n3o tem acesso a crédito. No 3T24 a carteira do crediario cresceu 7,5% a/a e atingiu RS 5,7 bilhdes. Nas
lojas, a penetracgdo foi de 26,5% vs. 24,9% no 3T23. No 1P online a participacdo do crediario digital foi de 9,0% vs. 6,4%
no 3T23, enquanto no 3P foi de 8,9% das vendas vs. 5,6% e esta habilitado para +3.000 sellers.

Adicionalmente, por meio da capilaridade do credidrio digital, ja realizamos vendas em +4.500 municipios sem presenca
de nossas lojas fisicas (+90% dos municipios brasileiros), reforgando que o crediario nos canais digitais € uma alavanca de
crescimento rentavel baseada em uma fortaleza do Grupo.

Participacdo do CDC Digital e Fisico (%)

@==3P Online e===1P Online =—=CDC Loja

31,1
29,2 29,0

1,7 22 2,0 74 8,9
56

14=72 35 20 2,9 36 50 53

2T203T204T201T212T213T214T211T222T223T224T221T232T233T234T231T242T243T24

Producgéao Crediario - Total Producgéo Crt_edi~ério Digital
(R$ bilhdes) (R$ milhoes)

3P mlP

333
298
254 257
242
208 198 215 229 226
167 181 220
140 184 212
2,1 187,
1,708,707 19017 17017181818 9 g9 199 18
’ & 187, 1400 147
1,3
, 140 86 ] 114
11 30 3al] 44 67 72

1T20 2T20 3720 4T20 1T21 2T21 3T21 4T21 1T22 2T22 3T22 4T22 1T23 2T23 3723 4T23 1T24 2T24 3724 1721 2721 3121 4721 1722 2122 3122 4122 1723 2123 3123 4723 1724 2T24 3124
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Aging da Carteira Crediario Evolugao da Carteira Ativa
(R$ milhdes) (R$ bilhdes)

CDCI (R$ Milhdes) % total % total Var(%)

5,7 5,7
56 55 54 53 53 53 53 55

Em dia 3901 732% 4324 755% 10,9% a7 49 50 2
a6 47 %

Vencidos

Vencidos de 06 a 30 dias 454 8,5% 471 8,2% 3,8%

Vencidos de 31 a 60 dias 285 5,4% 259 45% -9,2%

Vencidos de 61 a 90 dias 196 3,7% 196 3,4% -0,1%

Vencidos de 91 a 120 dias 180 3,4% 179 3,1% -0,2%

Vencidos de 121 a 150 dias 165 3,1% 151 2,6% -8,5%

Vencidos de 151 a 180 dias 146 2,7% 148 2,6% 1,2%

Total 5326 1000% 5.728 100.0% 7 5% 1T21 2721 3721 4T21 1T22 2722 3722 4T22 1T23 2723 3T23 4T23 1T24 2724 3724
I Carteira Ativa e Taxa Over 90
PDD Perda sobre Carteira
(R$ milhoes) (R$ milhoes)

656 658
610 43 621 626 624 627 611 601 601 595 587 586 592

1T21 2T21 3T21 4721 1722 2T22 3T22 4T22 1T23 2723 3723 4723 1T24 2724 3724 1T21 2T21 3T21 4721 1T22 2T22 3722 4T22 1T23 2T23 3723 4723 1T24 2724 3724

. Saldo PDD e S3|do PDD/Carteira Ativa Perda Perda/Carteira Ativa

Observamos continua reducdo na despesa de PDD em relacdo a carteira e a cobertura mais que supera as perdas. A taxa
over 90 foi de 8,4%, melhor em 0,9p.p. vs. 3T23 e 0,1p.p. vs. 2T24, refletindo a tendéncia na qualidade da carteira. O nivel
de perda sobre a carteira ativa foi de 4,8%, dentro da média histdrica, corroborando os demais indicadores no crediario.

banQi

Hoje o foco do banQi é gerar valor para a Cia, utilizando-se do ecossistema existente. Os downloads do App acumulam
20,7 milhdes com 7,8 milhdes de contas. O app estd cada vez mais inserido no dia a dia dos clientes, e destacamos:
(i) RS 24 bilhdes em transa¢des acumuladas; (ii) TPV acumulado atingindo RS 12,0 bilhdes; e (iii) a frequéncia de utilizagdo
segue melhorando a cada trimestre, atingindo 59x nos ultimos 360 dias.

Downloads app (# mil)

1720 2720 3720 1121 2721 3121 4121 1122 2122 3722 4122 17123 2123 3723 1124 2124 3724 CAGR 2021-

| Dy load: 205 308 673 1.088 1.205 1.246 2.660 2.847 1.160 1.282 1.359 1.347 816 793 819 703 650 576 578 2024
Acum. 557‘ 864‘ 1.538‘ 2.626 3.831 5.077 7.737 | 10.584 | 11.744 | 13.026 | 14.385| 15.732 | 16.548 | 17.341 | 18.160 | 18.863 | 19.513 | 20.089 | 20.667 139%

Abertura de Contas (# mil)

2720 3720 1721 3721 4121 17122 2722 3722 4122 17123 2123 3723 1124 2124 3T24 CAGR 2021-
Contas 101 175 407 596 653 596 979 712 518 547 575 598 263 222 181 152 144 108 111 2024
Acum. ‘ 212 [ 387 ‘ 794 ‘ 1.391 2.044 2.640 3.619 4.331 4.849 5.396 5.971 6.569 6.832 7.054 7.235 7.387 7.531 7.639 | 7.750 129%

Transagdes R$ Milhdes

2120 3120 4121 1122 3122 4122 1123 2123 3123 1T24 2124 3124 CAGR 2021-

i 5 13 32 143 288 402 784| 1238| 1351| 1.501] 1750 | 1.904 | 2.061| 1.839| 1.876| 1.868| 1.834| 1.662| 1.668| 1.620 2024

Acum. 23 | 55| 19 484 887 1671| 2.909| 4.260| 5.761] 7.511| 9.415| 11.476| 13.315] 15191 17.059 | 18.893 | 20.555 | 22.223 | 23.843 202%
1T20 2720 3120 4121 3122 4122 1123 2123 3123 1124 2T24 3124 CAGR 2021-

TPV 6 14 53 130 214 399 595 656 742 866 936 | 1.023 909 923 919 903 822 826 799 2024

Acum. 10 23| 76| 206 420 820| 1.415| 2.071| 2813 3679| 4615| 5.638] 6.547] 7.470| 8389 | 9.292] 10.113| 10.935| 11.738 202%
4121 4122 1123 2123 1T24 2124 3124 CAGR 2021-

b Bes em lojas 4 5 39 80 86 138 180 171 163 184 173 175 138 136 130 122 104 107 99 2024

|Acum. | 7 12 | 50| 131 217 354 534 705 868 | 1.052| 1225| 1400| 1538| 1674| 1.804] 1926 2030 2137 2236 161%
Frequéncia média de uso do app banQi (recorréncia 360 dias) CAGR 2021-

2120 3120 4120 1121 2721 4121 1T22  2T22 3122 4T22 1123 2123 3123 1124 2124 3124 2024

Frequéncia 5 5 6 7 10 12 14 17 19 21 23 25 29 33 42 48 54 59 171%
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Destaques ESG

Seguem os destaques do 3° trimestre de 2024

@ Ambientais

Energia Renovavel: Avango na meta de energia renovavel adquirindo 81,6% de energia de fontes limpas e renovéveis.
Comprometimento de atingirmos 90% até o final de 2025.

Programa de Reciclagem REVIVA: Destinou mais de 693 toneladas de residuos para reciclagem, beneficiando 11 cooperativas parceiras.
Com 721 coletores de eletroeletronicos distribuidos nas lojas e operagGes do grupo, coletamos 2 toneladas de eletroeletronicos para
descarte adequado e reciclagem.

ﬁi% Social - Diversidade

( )

Equidade Racial: atingimos 46,7% do publico interno composto por negros e nossa lideranga cresceu de 34%, em 2023, para 36,3% na
(cargos gerenciais acima), reforgando nossa diretriz prioritaria de aumentar a participagdo de pessoas negras em cargos de lideranca.
Autodeclaragdo racial: em julho iniciamos a 32 fase da campanha interna de autodeclaragdo racial. A iniciativa faz parte dos esforgos
sistematicos da Companhia para retratar da forma mais fidedigna possivel a realidade dos nossos colaboradores em termos de raga.
Diversidade na lideranga: a diretora executiva de Gente, Gestdo e ESG Andreia Nunes passa a compor a diretoria estatutaria,
representando o perfil racial de negros e de género feminino.

\ J

of - = .
@y Social - Fundagcao Casas Bahia

/Protagonismo Jovem: em julho, os 150 jovens do curso de Tecnologia do Instituto PROA apresentaram as solugGes desenvolvidas ao\
longo do curso no Demoday, evento realizado no Senac Santo Amaro — SP. Os jovens tiveram como objetivo desenvolver uma solugdo
de tecnologia voltada para atender as necessidades do mercado, com foco em inclusdo, sustentabilidade e eficiéncia.

Fomento ao Empreendedorismo: em agosto, aconteceram as cerimonias de encerramento da Jornada Dona de Si, projeto promovido
em parceria com o Instituto Dona de Si para estimular o empreendedorismo feminino. Os eventos contaram com a participagdo de
voluntdrias do Grupo, que compartilharam suas histdrias e celebraram a transformacgdo das vidas das mulheres que participaram dessa
jornada. Além disso, as alunas que mais se destacaram nos encontros foram premiadas. O projeto contou com 800 vagas para mulheres
das cidades de Porto Alegre, Salvador, Rio de Janeiro e Sdo Paulo, que por meio do projeto buscaram conhecimento e troca de
experiéncias.

Engajamento Social: a Fundagdo Casas Bahia, junto ao Grupo Casas Bahia, em mais uma parceria com a Adra Brasil, promoveu a entrega
de mais de 130 armadrios de quarto e de cozinha para familias que foram afetadas pelas chuvas no Rio Grande do Sul. A doagdo ocorreu
em agosto, em S3o Leopoldo, uma das regides mais atingidas pelo desastre climatico. A agdo também contou com a participagao de
nossos voluntdrios.

- /

m Governanga Corporativa

Reeleicao dos 6rgaos administrativos ocorrida em 2024: Conselhos de Administragdo, Conselho Fiscal, Comités de Auditoria, Riscoh
Compliance; Pessoas; Finangas; e Etica.
22 edi¢do da Semana de Compliance: Com tematicas voltadas a cultura de integridade e prevencdo de assédio e discriminacdo, teve
atividades e participac¢do da alta lideranga, sensibilizando 100% das areas internas.
Programa de Integridade: Renovamos nossa adesao ao Pacto Empresarial pela Integridade e Contra Corrupg¢ao do Instituto Ethos, com
elevagdo continua dos indicadores do Programa de Integridade da Companhia.
Avaliacdo do Auditor Externo sobre os controles internos: Desde 2020, ndo temos qualquer fraqueza material ou deficiéncia
significativa reportada, reforcando a prioridade desta agenda para a Companhia.
Robustas praticas de Governanga Corporativa:

o Listagem no Novo Mercado;

e  Conselheiros independentes em seus colegiados;

. Diferentes executivos como CEO e Presidente do Conselho de Administragdo; /

\ e  Comité Estatutdrio de Auditoria, Riscos e Compliance;
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DRE
Demonstra¢cdo do Resultado Consolidado
R$ milhdes 3723 A RSl 30.09.2023 A
Receita Bruta 7.628 7.845 (2,8%) 22.894 25.622 (10,6%)
Receita Liquida 6.399 6.590 (2,9%) 19.225 21.433 (10,3%)
Custo das Mercadorias Vendidas (4.326) (5.027) (14,0%) (13.159) (15.277) (13,9%)
Depreciagéo (Logistica) (50) (50) (0,2%) (149) (147) 1,7%
Lucro Bruto 2.023 1.513 33, 7% 5.917 6.010 (1,5%)
Despesas com Vendas (1.317) (1.357) (2,9%) (3.920) (4.303) (8,9%)
Despesas Gerais e Administrativas (279) (286) (2,4%) (863) (816) 5,7%
Resultado da Equivaléncia Patrimonial 14 13 4,2% 47 40 18,8%
Outras Despesas e Receitas Operacionais (40) (310) (87,1%) (269) (658) (59,1%)
Total das Despesas Operacionais (1.622) (1.939) (16,4%) (5.005) (5.738) (12,8%)
Depreciacdo e Amortizacdo (221) (234) (5,5%) (663) (700) (5,3%)
EBIT - Lucrq Opergcional antes Impostos e Receita 180 (660) nla 249 (428) n/a
(Despesa) Financeirast
Receitas Financeiras 87 120 (27,5%) 393 271 45,1%
Despesas Financeiras (825) (800) 3,2% (1.659) (2.578) (35,6%)
Resultado Financeiro Liquido (738) (680) 8,6% (1.266) (2.307) (45,1%)
Lucro Operacional antes do I.R. (558) (1.340) (58,4%) (1.017) (2.735) (62,8%)
IR/ICS 189 503 (62,4%) 424 1.110 (61,8%)
Lucro Liquido (Prejuizo) (369) (836) (55,9%) (593) (1.625) (63,5%)
EBIT - Lucrq Opera_lcional antes Impostos e Receita 180 (660) nla 249 (428) n/a
(Despesa) Financeirast
Depreciagéo (Logistica) 50 50 (0,2%) 149 147 1,7%
Depreciac@o e Amortizacdo 221 234 (5,5%) 663 700 (5,3%)
EBITI?A - Lucro Ope.racione_ll antes da Depreciacédo e 251 (376) nla 1.061 419 n/a
Receita (Despesa) Financeirast!
Outras Despesas e Receitas Operacionais 40 310 (87,1%) 269 658 (59,1%)
EBITDA Ajustado 491 (66) n/a 1.330 1.077 23,5%
% sobre Receita Liquida de Vendas 3723 A 30.09.2023 A
Lucro Bruto 31,6% 23,0% 8,6 p.p. 30,8% 28,0% 2,8p.p.
Despesas com Vendas (20,6%) (20,6%) 0,0 p.p. (20,4%) (20,1%) 0,3 p.p.)
Despesas Gerais e Administrativas (4,4%) (4,3%) 0,1 p.p.) (4,5%) (3,8%) 0,7 p.p.)
Resultado da Equivaléncia Patrimonial 0,2% 0,2% 0,0 p.p. 0,2% 0,2% 0,0 p.p.
Outras Despesas e Receitas Operacionais (0,6%) (4,7%) 4,1 p.p. (1,4%) (3,1%) 1,7 p.p.
Total das Despesas Operacionais (25,3%) (29,4%) 4,1 p.p. (26,0%) (26,8%) 0,8 p.p.
Depreciac@o e Amortizacdo (3,5%) (3,5%) 0,0 p.p. (3,4%) (3,3%) 0,1 p.p.)
(E;:Zpe;:;gnzziﬁf;‘;[‘a' antes Impostos e Receita 2,8% (10,009  12,8p.p. 1,3% 2.0%  33p.p.
Resultado Financeiro Liquido (11,5%) (10,3%) 1,2 p.p.) (6,6%) (10,8%) 4,2 p.p.
Lucro Operacional antes do I.R. (8,7%) (20,3%) 11,6 p.p. (5,3%) (12,8%) 7,5 p.p.
IR&CS 3,0% 7,6% (4,6 p.p.) 2,2% 5,2% (3,0p.p.)
Lucro Liquido (Prejuizo) (5,8%) (12,7%) 6,9 p.p. (3,1%) (7,6%) 4,5 p.p.
EBITDA! 7,0% (5,7%) 12,7 p.p. 5,5% 2,0% 3,5p.p.
EBITDA Ajustado? 7,7% (1,0%) 8,7 p.p. 6,9% 5,0% 1,9 p.p.
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Balang¢o Patrimonial

Balango Patrimonial Gerencial

Ativo
R$ milhdes 30.09.2023
Ativo Circulante 13.429 13.375
Caixas e Aplicagdes Financeiras 1.868 1.642
Titulos e valores mobiliarios 251 -
Contas a Receber 3.868 3.700
Cartdes de Créditos 253 398
Carnés - Financiamento ao consumidor 5.165 4.741
Carnés - Juros a incorrer (1.647) (1.508)
Outros 459 438
Contas a receber B2B 253 248
Provisdo para Devedores Duvidosos (615) (617)
Estoques 4.777 4.958
Tributos a Recuperar 1.498 1.672
Partes Relacionadas 287 260
Despesas Antecipadas 275 237
Outros Ativos 605 907
Ativo Nao Circulante 18.598 18.894
Realizavel a Longo Prazo 11.857 11.529
Contas a Receber 364 466
Cartdes de Crédito 27 73
Carnés - Financiamento ao Consumidor 563 585
Carnés - Juros a incorrer (168) (126)
Provisdo para Devedores Duvidosos (58) (66)
Tributos a Recuperar 3.759 4.661
Instrumentos financeiros 11 10
IR e CSLL Diferidos EREE 4.666
Crédito com Partes Relacionadas 124 180
Depésitos para Recursos Judiciais 1.546 1.082
Despesas Antecipadas e Outros Ativos 478 463
Ativo de Direito de Uso 2.489 2.685
Investimentos 244 288
Imobilizado 1.318 1.547
Intangivel 2.690 2.846
TOTAL DO ATIVO 32.027 32.269
Passivo e Patriménio Liquido
R$ milhdes 30.09.2023
Passivo Circulante 17.827 18.116
Obrigagbes Sociais e Trabalhistas 538 516
Fornecedores 7.426 7.330
Fornecedores Portal 20 -
Fornecedores Convénio 2.040 1.407
Empréstimos e Financiamentos 699 1.8686
Carnés - Financiamento ao Consumidor (CDCI) 5.107 4.851
Carnés - Financiamento ao Consumidor (CDCI) - Juros a apropriar (409) (378)
Impostos, Taxas e Contribuicdes 412 337
Partes Relacionadas 2 25
Receitas Diferidas 209 248
Repasse de Terceiros 513 616
Passivo de arrendamento 631 633
Qutros 639 664
Passivo Nao Circulante 11.321 9.718
Empréstimos e Financiamentos 3.579 1.805
Carnés - Financiamento ac Consumidor (CDCI) 567 536
Carnés - Financiamento ac Consumidor (CDCI) - Juros a apropriar (27) (25)
IR e CSLL Diferidos 20 26
Tributos a Pagar 27 27
Provisdo para Demandas Judiciais 2.518 2123
Passivo de arrendamento 2.796 2.973
Receitas Diferidas 1.767 2.241
QOutros 74 13
Patriménio Liquido 2.879 4.434
TOTAL DO PASSIVO E PATRIMONIO LIQUIDO 32.027 32.269
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Fluxo de Caixa

Fluxo de Caixa (R$ milhdes)

ClNochvrZg 30.09.2023

Lucro Liquido (Prejuizo) do exercicio (593) (1.625)

Ajustes em:
Depreciacdes e Amortizacdes 812 848
Equivaléncia Patrimonial 47) (40)
Imposto de Renda e Contribuigdo Social Diferidos (450) (1.114)
Juros e Variagdes Monetarias, néo realizadas 554 1.418
Modificacdo da Divida - -
Provisdes para demandas judiciais, liquidas de reversdes 660 873
Provisao para demandas judiciais trabalhistas, liquidas de reversdes 661 825
Provisdes para demandas judiciais outras, liquidas de reversdes 1) 48
Perda estimada com créditos de Liquidacdo Duvidosa 732 813
Perda com alienagéo de ativo imobilizado e intangivel 4) 33
Perda estimada do valor recuperavel liquido dos estogues 4) 79
Receita diferida reconhecida no resultado (154) (111)
Baixa de direito de uso e passivo de arrendamento (@) )
Remuneracdo Baseada em A¢des 18 7
Outros 1 255
1.518 1.434

(Aumento) Reducéo de Ativos

Contas a Receber (943) 2.660
Titulos e valores mobiliarios (251) -
Estoques (420) 544
Tributos a Recuperar 864 523
Partes relacionadas (20) (31)
Depésitos judiciais (361) (94)
Despesas Antecipadas (28) 6)
Outros ativos 67 (302)

(1.092) 3.294

Aumento (Reducgédo) de Passivos

Fornecedores 288 180
Fornecedores Portal 3) (657)
Tributos a Pagar (98) 92
Obrigagdes sociais e trabalhistas 90 76
Repasse de Terceiros (124) (285)
Receita diferida (381) -
Demandas judiciais (647) (986)
Demandas judiciais - Trabalhistas (589) (921)
Demandas judiciais - Outras (58) (65)
Outros passivos 89 (102)
(786) (1.682)

(Aumento) Reducéao de Ativo e Passivo - Outros

Dividendos recebidos de investidas 101 17
Imposto de renda e contribuicdo social pagos (6) 3)
95 14

Caixa Liquido gerado nas atividades operacionais (265) 3.060

Fluxo de Caixa das Atividades de Investimento

Agquisicéo de bens do ativo imobilizado e intangivel a77) (414)
Alienag&o de bens do ativo imobilizado e intangivel 6 -
Caixa Liquido das Atividades de Investimento (171) (414)

Fluxo de Caixa das Atividades de Financiamento

Captacdes 6.598 5.792
Pagamento de principal (5.629) (6.495)
Pagamento de juros (750) (1.063)
Pagamentos de Principal - Arrendamento Mercantil (431) (457)
Pagamentos de Juros - Arrendamento Mercantil (331) (346)
Fornecedores convénio 275 (1.056)

Caixa Liquido das Atividades de Financiamento (269) (3.023)
Saldo inicial de caixa e equivalentes de caixa 2.573 2.019
Saldo final de caixa e equivalentes de caixa 1.868 1.642

Variagdo no Caixa e Equivalentes (705) (377)
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RESULTADOS

3T24 SUEL CASASBAHIA

BHIA3

As acGes do Grupo Casas Bahia estdo registradas para negociacao na B3 sob o cédigo “BHIA3”, admitidas a
negociacao no Novo Mercado. Desta forma, as a¢des ordinarias do Grupo Casas Bahia sdao negociadas em Reais
(RS) no segmento do Novo Mercado da B3 S.A. — Brasil, Bolsa, Balc3o, sob o cédigo de negociacdo BHIA3.

Videoconferéncia de Resultados

5y

13 de novembro de 2024

(apos fechamento do mercado)
Simultaneamente, sera disponibilizado o video com a apresentagao de resultados,
com o objetivo de dedicar o tempo da teleconferéncia no dia seguinte somente
para perguntas e respostas.

Videoconferéncia

(Somente Perguntas e Respostas)
14 de novembro de 2024
12h00 (horario de Brasilia)
10h00 (horario de Nova York)
Portugués/inglés (tradugéo simultdnea)

Videoconferéncia
Portugués/Inglés:

Clique aqui

Elcio Ito Gabriel Succar

CFO & IRO Head de RI

Daniel Morais Camila Silvestre
Especialista de Rl Analista de Rl
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https://tenmeetings.com.br/ten-events/#/webinar?evento=Confer%C3%AAnciadeResultadosCasasBahia3T24_374

