RESULTADOS

2T24 GRUPO

Grupo Casas Bahia completa primeiro ano do Plano de Transformag¢ao com
entregas consistentes, apresenta resultados do 2724 com melhor fluxo de
caixa livre semestral dos ultimos 5 anos, avan¢o sequencial da
rentabilidade e conclusao do reperfilamento da divida

Destaques dos Resultados do 2T24

e Fluxo de caixa livre de RS 92 milhdes no 2724 e RS (84) milhdes no 6M24 vs. RS (307) milhdes no 6M23
e Variacdo de caixa de RS (21) milhdes no 2724 vs. RS (760) milhdes no 2T23

e Saldo de liquidez, incluindo recebiveis, totalizou RS 2,9 bilhdes no 2T24, estavel vs. 1T24

¢ Redugio de estoques de RS 1,4 bilhdo (redugido de 15 dias) no 2T24 vs. 2T23 e estavel vs. 1724

e Reducao de 9,1% no SG&A, sendo 12,7% nas despesas de vendas vs. 2723

e Margem bruta de 30,7% no 2T24 vs. 29,2% no 2723, melhora de +1,5 p.p.

e Margem EBITDA aj. de 7,0% vs. 6,3% no 2723, melhora de 0,7p.p.

¢ LAIR positivo de RS 43 milhdes vs. RS (843) milhdes no 2T23

e Lucro Liquido de RS 37 milhdes vs. RS (492) milhdes no 2723

e Monetizagdo tributaria liquida de RS 357 milhdes no 2724 vs. RS 218 milhdes no 2723, maior em +64%
e CDCI atinge recorde de participagao nos canais digitais de 7,9% e de 17,8% consolidado

¢ Inadimpléncia (over 90 dias) foi de 8,5%, melhor em 0,5p.p. vs. 1T24 e 0,6p.p. vs. 2T23

DRE 2T24 x 2723 e Fluxo de Caixa 2T24 e 6M24

(R$ Milhdes) 2T24 2T23 Var. (R$ Milhdes) M

Lucro (prejuizo) do periodo (261) 37 (224)
Receita Bruta 7.724 8.988 -14,1% Lucro caixa pos ajustes 689 725 1.414
Receita Liquida 6.479 7.488 -13,5%

Caixa Liquido gerado nas atividades operacionais 124 424 548
Lucro Bruto 1.992 2184 -8,8%

Caixa Liquido gerado nas atividades de arrendamento (252) (255) (507)
Margem Bruta 30,7% 29,2% 1.5p.p.

Caixa Liquido gerado nas atividades de investimento (48) (77) (125)
SG&A (1.612) (1.773) -9,1%
EBITDA Ajustado 452 469 -3,5%

Captagdes Liquidas 23 338 361
Margem EBITDA Ajustada 7.0% 6,3% 0,7p.p. Pagamento de Juros (525) (451) (976)
Outras Despesas (97) (243) -60,0% Caixa Liquido gerado nas atividades de financiamento (502)  (113) (615)
Resultado financeiro (42) (801) -94,8% Saldo Inicial de Caixa e Equivalentes de Caixa 3.578  2.900 3.578
LAIR 43 (843) / Saldo final de Caixa e Equivalentes de Caixa 2.900 2.879 2.879

nla
RICS (6) 351 101.7% Variacdo de caixa (678) (21)
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Primeiro ano do Plano de Transformacao tém entregas consistentes de reducao de
custos, despesas e eficiéncia operacional, e inicia 2° fase com investimentos seletivos
para fortalecimento e crescimento de categorias chaves

Foco no core, em categorias e canais rentdveis e
redugdo de custos e despesas. Disciplina rigorosa

Estabilizacdo da operagdo: geragdo de caixa e @E
na alocagdo e retorno de capital

rentabilidade para crescimento sustentavel pés 2025

Das duas frentes que compdem o plano, alavancas operacionais e otimiza¢do da estrutura de capital, seguem as
principais entregas apds 1°ano:

e Estoques: nivel dos estoques em 82 dias vs. 112 dias no 1T23 e vs. 97 dias no 2723 (RS 1,4 bilhdo menor), com melhor
qualidade dos estoques. “Aging” de estoque em até 90 dias foi de 92% vs. 77% no 2T23.

e Migracdo de Sortimento: houve migracdo de 23 subcategorias do canal de 1P para o canal de 3P, que j& mostrou
reacdo sendo que o GMV cresceu 5,1% e a receita 7,6% vs. 6M23.

e Margem Bruta: atingimento de 30,7% no 2724, 1,5p.p. superior a 2T23.

e Penetracdo de servigos: a penetragdo da receita de servigos e solucBes financeiras em relagdo a receita liquida
aumentou para 16% no 2T24 vs. 12% no 1723, ganho de 4,0p.p.

Despesas de pessoal: reducdo de 9,5% no 6M24 vs. 6M23, equivalente a +RS 141 milhdes. Redugdo de 20% do quadro
de colaboradores (+10 mil posi¢Ges) e reducdo de 40% da lideranca.

e Otimizag¢do do footprint: totalizamos 60 lojas fechadas no escopo do Plano, 9 CDs readequados sendo 4 encerrados.
e  Estrutura de Capital e Liability Management: (i) reperfilamento no total das dividas de RS 4,1 bilhdes com aumento
do prazo médio de 22 meses para 72 meses e redugdo do custo médio em (1,5 p.p.).

e Monetizagdo de créditos tributdrios: monetizacdo liquida de RS 560 milhdes no 6M24 vs. RS 206 milhdes no 6M23.
Reducdo de RS 1,2 bilhdo no estoque de tributos a recuperar a/a.

e Lucro da Bartira e breakeven banQi: dentro do escopo do Plano de Transformagdo, no 6M24 a Bartira, nossa fabrica
de moveis apresentou lucro e o banQi, nossa Fintech, manteve resultado préoximo ao breakeven.

N XAQ QAR QK

Execucdo do Plano avanca com progresso das iniciativas, que somam RS 1,6-1,8 Bi de oportunidades:

Plano de Transformacdo — etapas:

Jun/23 - Margo/24: foco em geragdo de caixa no curto-prazo e mudancas no modelo de gestdo, foco em reducdo de
custos sustentdvel e manutencdo de operagdo eficiente - priorizagao de margens vs. GMV e estabilizagdo

Abril/24 — Maio/25: investimentos seletos focados em fortalecer o core e trazer receita - apostas seletivas

2° Semestre de 2025+: revisdo estratégica com foco em expansao e melhoria de experiéncia dos canais fisico e online e
investimento em capacitagGes criticas — aceleragdao e novo momento

Impacto

Alavancas exploradas identificado Evolugdio com exemplos néo exaustivos de iniciativasimplantadas e mapeadas
Até 2724
B Eficiéncia em Servicos ‘ Aumento da penetragdo de CDC (penetragdo CDC 2T24 +5p.p. vs. 2T23)
. & precificagio e Promogio R$650 - A Nova iniciativa de ferramental de pricing com 1A j& em piloto para Telas e Linha Branca [ Novod
Receita }(z Canais de Venda 700 MM . Expansdo da soluggo digital de aumento da eficiéncia de vendedores em todas as lojas [ Novod
’(gi Revisdo de Mix e Sortimento . Oferta de Retail Media integrada entre canal online e fisico criando oferta omnicanal inédita  Novol
& Eficiéncia de Marketing a ~ . ~ ~ AU .
Reduggo custos de pdsvenda com expansdo de balades de assist. téanica (em 160 lojas) Novo
Custos ficiéncia Comercial R$460 MM
Variaveis B Renegociaciio de Indiretos . Renegociagio e revisio de escopo de contratos
g Revisdo de Pessoal . Fechamento de lojas com rentabilidade negativa (2 no 2T24, 60 no total desde 2023)
- .
Custos £ Custos em Tecnologia R$500 - N . i
e Readequagao do footprint de CDs (9 CDs readequados até o momento,
Fixos ﬁ_. Rentabilizagdo de Lojas 660 MM ' quag s ( q )
= Otimizacdo de Frete e CDs ' Aumento da produtividade de vendedores de lojas fisicas em 19% Novo
'EF Migragio de Sortimento 3P
Custos de [ . . . .
Capital £l Redugdo de Estoque R$1,4 Bi . Redugdo em dias de estoque de 97 dias no 2723 para 82 dias no 2724
LUSECLUEll —'Revisdo de Politica de Pgto.
——
R$1,6-1,8 Bi LAIR
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Omnicanalidade

R$ milhdes 2T24 2T23 % 6M24 6M23 %

GMV Total Bruto 9.715  11.008  (11,8%) 19.402 21.959  (11,6%)
GMV Omnicanal (1P) 8.238 9542 (13,7%) 16.323  19.030  (14,2%)
GMV Lojas Fisicas Bruto 5941 6044  (1,7%) 11.356 12111  (6,2%)
GMV Bruto (1P Online) 2296  3.498 (34,3%) 4.967 6919  (28,2%)
GMV Omnicanal (3P) 1.477  1.467 0,7%  3.079  2.929 5,1%

O GMV total em relagdo ao 2T23 apresentou redugdo de (11,8%). O GMV omnicanal do 1P foi menor em (13,7%), composto por
uma redugdo de (1,7%) nas lojas fisicas e (34,3%) no online. Por outro lado, o GMV do 3P cresceu 0,7% no periodo e com
crescimento de 5,1% no 6M24. O e-commerce, 1P online + 3P, totalizou RS 3,8 bilhdes e foi menor em 24,0% vs. 2T723.

Desempenho de Receita Bruta por Canal

R$ milhdes 2T24 2723 % 6M24 6M23 %

Lojas Fisicas 5.404 5.540 (2,5%)  10.304 11.076 (7,0%)
Online 2.320 3.448 (32,7%) 4.964 6.700 (25,9%)
1P 2.134 3.266 (34,7%) 4.580 6.343 (27,8%)
3P 186 182 2,0% 384 357 7,6%
Receita Bruta 7.724 8.988  (14,1%) 15.266  17.776  (14,1%)

No 1T24, a receita bruta consolidada registrou reducdo de (14,1%) frente ao 2T23, para RS 7,7 bilhdes. A variac3o é explicada
principalmente pela redugdo na receita das vendas online, apesar do crescimento da receita de marketplace de 2,0%.

Lojas Fisicas — GMV e Receita Bruta
) ) ) . . SSS Mensal - 2024

0 GMV bruto de lojas fisicas foi de RS 5,9 bilhdes, estdvel mesmo com reducido de

categorias, e a receita bruta foi de RS 5,4 bi (redugdo de 2,5%). A performance das

lojas, em evolugdo més a més, ainda tem uma base de comparagdo diferente e,

portanto, reflete a mudanga de mix com foco em rentabilidade, um cenario mais

restritivo de demanda, menor disponibilidade de crédito para o consumidor e

fechamento de lojas.

jan fev mar  abr mai jun jul
O desempenho no conceito mesmas lojas (GMV) foi de (0,1%) no 2T24, positivo
em junho, e cresceu um digito alto em julho, seguindo clara tendéncia de Margem Lojas Fisicas
recuperacgao (1° grafico).
As iniciativas de margem (rentabilidade), apesar do recuo de receita, .
possibilitaram que nossas lojas fisicas mantivessem a venda mesmas lojas
praticamente estdveis, apesar da redugdo de categorias, e alcangassem melhores
indices de rentabilidade. Exemplo disso é que mais de 50% do parque total de lojas 2123 2124
apresentou aumento na margem, sendo 12% com crescimento além de 5p.p. (2° mEstivel mMelhora m Melhora acima de 5p.p.
grafico).

Ao longo do trimestre, em linha com o Plano de Transformagao, encerramos 3 lojas por apresentarem performance aquém do
esperado, fechando o 2T24 com 1.073 lojas. No acumulado do Plano, fechamos um total de 60 lojas.

1P e 3P ONLINE — GMV e Receita Bruta

O GMV 1P online apresentou redugdo de (34,3%) em comparagdo com 2T23, atingindo RS 2,3 bilhdes, fruto: (i) do menor
investimento no canal B2B (de 35% do GMV online do 1P para 24%) e outras midias (priorizamos parcerias mais rentaveis,
focando em resultado), (ii) ajuste no mix de produtos ainda em bases ndo comparaveis e (iii) cendrio mais restritivo para compras
online. Mesmo diante desse contexto, mantivemos nossa for¢a nas categorias core, em linha com o posicionamento estratégico.

0O GMV omnicanal 3P apresentou crescimento de 0,7% no 2T24 (RS 1,5 bilhdo) e ganhos de receita de +2,0% para RS 186 milhdes,
crescimento do GMV de 5,1% nos 6M24 com a receita crescendo 7,6%, fruto da busca por maior rentabilidade e melhor
experiéncia para os clientes e sellers através do maior niumero de servigos oferecidos em nossas plataformas, como logistica e
crédito. Terminamos o trimestre com take rate de 12,6%, +0,2p.p. vs. 2T23.
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Abertura da Receita Bruta

R$ milhdes 2724

2723 % 6M24 6M23 %

Mercadoria 6.500 7.842 (17,1%) 12.927 15.579 (17,0%)
Senicgos de Frete 98 89 10,1% 187 178 5,1%
Senigos 424 345 22,9% 796 682 16,7%
Crediario/Cartdes 703 712 (1,3%) 1.356 1.337 1,4%
Receita Bruta 7.724 8.988 (14,1%)  15.266 17.776 (14,1%)

A receita bruta de mercadorias, com desempenho pressionado principalmente pelo recuo do GMV do 1P online,
apresentou variacdo de (17%). A receita de servigcos cresceu +20%, fruto da melhor penetracdo de vendas de seguros,
garantia estendida, montagem e frete. J4 a receita de solugdes financeiras permaneceu estavel. Contudo, a penetracao
de servigos e solugdes financeiras em relagdo a receita liquida aumentou para 16% no 2724 vs. 12% no 1723 (aumento de
4p.p.), refletindo as iniciativas para aumento de receita do Plano de Transformacao.

Composicao Consolidada das Vendas 2723 % 6M23 %
A vista 33,2% 31,9% 1,3 p.p. 33,6% 32,3% 1,3 p.p.
Carné 17,8% 12,6% 5,2 p.p. 16,6% 12,4% 4,2 p.p.
Cartao de Crédito - Co-branded 8,3% 79% 0,4p.p. 8,2% 8,4% (0,2 p.p.)
Cartdo de Crédito - Outros 40,7% 47,5% (6,8 p.p.) 41,6% 46,9% (5,3 p.p.)

Nosso crediario segue sendo uma importante ferramenta de fidelizagdo de nossos clientes e diferencial competitivo, com
penetragao de 17,8% na receita bruta consolidada (aumento de 5,2p.p). Destacamos, também, o crescimento nos
pagamentos a vista, principalmente por maior atratividade nos pagamentos via PIX. Logo junto com o carnég, tivemos
aumento de 6,5p.p. em meios de pagamento que mais favorecem o resultado da Cia. Adicionalmente, houve um aumento
na participagao nos cartdes Co-branded de 0,4p.p..

Lucro Bruto

R$ milhdes 2724 2723 % 6M24 6M23 %

Lucro Bruto 1.992 2.184 (8,8%) 3.894 4.497  (13,4%)
% Margem Bruta 30,7% 29,2% 1,5p.p. 30,4% 30,3% 0,1p.p.

No 2T24, o lucro bruto foi de RS 2,0 bilhdes, com margem bruta de 30,7%, ganho de 1,5p.p. vs. 2T23 e melhora sequencial
de 0,7p.p. vs. 1T24. Apesar do recuo das vendas liquidas, a margem saudavel e ja em patamares historicos é explicada
pela melhor combinagdo do mix de produtos e servicos e a qualidade dos estoques (“aging”), resultado de melhores
compras e vendas rentdveis, principalmente apds redugdo de estoques mais antigos e ndo core, conforme iniciativa do
Plano de Transformacao.

Despesas com Vendas, Gerais e Administrativas

R$ milhdes 2123 % 6M23 %
Despesas de Vendas, Gerais e Adm. (1.612) (1.773) (9,1%) (3.187) (3.476) (8,3%)
% Receita Liquida (24,9%) (23,7%) (1,2p.p.) (24,8%) (23,4%) (1,4p.p.)

As despesas com vendas, gerais e administrativas no 2724 apresentaram reducdo de (9,1%) a/a e aumento em relagdo a
receita liquida (24,9%) de 1,2p.p. dado o recuo da receita. A menor despesa é explicada pela reducdo de (12,7%) nas
despesas de vendas, com destaque para reducdo de pessoal (4,0%), reducdo nas despesas de servicos de terceiros
(15,0%), além de uma melhora na contencdo de despesas trabalhistas em (17,4%).

EBITDA Ajustado
R$ milhdes 2123 1 6v24 EEVPS] %

EBITDA Ajustado 452 469 (3,5%) 839 1.143  (38,6%)
% Margem EBITDA Ajustada 7,0% 6,3% 0,7p.p. 6,5% 7,7% (1,2p.p.)

O EBITDA ajustado atingiu RS 452 milhdes no 2T24 e margem de 7,0%, superior em 0,7p.p. vs. 2723, mesmo em um
cenario de mercado bastante desafiador. Sequencialmente, a margem do 2T24 é a maior em 12 meses e caminha para
gradual continuo crescimento com a perspectiva de melhora de crescimento dos canais de venda.
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Resultado Financeiro

R$ milhdes

2T24 2723 % 6M24 6M23 %

Receitas financeiras

Despesas financeiras
Despesas Financeiras Dividas
Modificacéo da Divida
Despesas Financeiras CDCI
Despesas com Desconto de Recebiveis
Juros de Passivo de arrendamento
Juros com fornecedores convénio
Outras Despesas Financeiras

Resultado financeiro antes de atualizagdes

% Receita Liquida
Atualizag6es Monetarias
Resultado financeiro liquido
% Receita Liquida

24 19 25,1% 49 45 8,9%
(67) (883)  (92,4%) (777)  (L.740)  (55,3%)
(121) (145)  (16,3%) (263) (300)  (12,3%)
637 - n/a 637 - n/a
(204) (205)  (0,3%) (409) (406) 0,7%
(174) (329)  (47,1%) (333) (605)  (45,0%)
(110) (115)  (4,0%) (221) (232)  (4,7%)
(61) (55)  10,6% (118) (157)  (24,8%)
(34) (35)  (3,2%) (70) (40)  75,0%
(43) (863)  (95,0%) (728)  (1.695) (57,1%)
(0,7%) (11,5%) 10,8p.p. (57%) (11,4%)  5,7p.p.
1 63 (98,4%) 200 68 na

(42) (800)  (94,8%) (528)  (1.627)  (67,5%)
(0,6%) (10,7%) 10,1p.p.  (41%) (11,0%)  6,9p.p.

No 2T24, o resultado financeiro liquido foi de RS (42) milhdes, (95%) menor vs. 2T23 e 10.1p.p melhor como percentual
da Receita Liquida (0,6%). O principal fator positivo no resultado financeiro foi RS 637 milhdes positivos ndo recorrentes,
oriundos do efeito do reperfilamento da divida, conforme regras do CPC 48. Ndo existe ganho de caixa e este ganho
contabil serd revertido ao longo do prazo da nova emissdo de debénture. J& de forma recorrente, no periodo houve
reducdo nas despesas de juros das dividas e substancial reducdo da despesa com desconto de recebiveis. No 6M24, em
relacdo ao 6M23, as despesas financeiras reduziram-se em (67,5%).

Lucro Liquido

R$ milhdes 2T24 2723 % 6M24 6M23 %

LAIR 43 (843) n/a (459) (1.396) (67,1%)
% Receita Liquida 0,7% (11,3%) 12,0p.p. (3,6%) (9,4%) 5,8p.p.
IR/CS 6) 351 n/a 235 607  (61,3%)
Lucro Liquido (Prejuizo) 37 (492) n/a (224) (789) (71,6%)
% Margem Liquida 0,6% (6,6%) 7,2p.p. (1,7%) (5,3%) 3,6p.p.

O LAIR foi de RS 43 milhdes no trimestre em funcdo das iniciativas de eficiéncia do Plano de Transformac&o e do efeito da
modificagdo da divida no escopo do reperfilamento, apesar do desempenho do mercado e do recuo das vendas, evoluindo
vs. 2T23 . O lucro liquido foi de RS 37 milhdes vs. RS (492) milh&es no 2T23, sendo a margem liquida de 0,6% no trimestre,
evoluindo 7,2p.p. frente ao 2T23. Excluindo o valor da modificacdo da divida, o LAIR e Lucro Liquido (Prejuizo) seriam
respectivamente de RS (594) milhdes e RS (384) milhdes, ainda melhores em 30% e 22% vs. 2T23, respectivamente.

Ciclo Financeiro

(+/-) 2T24
R$ milhdes 1T24 4723 3723 2T23 vs. 2T23
Estoques 4.360 4.355 4.353 4.958 5.738 (1.377)
Dias Estoques® 82 78 76 83 97 (15 dias)
Fornecedores sem convénio e ndo revenda 6.505 6.336 6.379 6.664 7.151 (646)

Convénio 1.708 1.919 1.765 1.407 1.550 158

Né&o revenda 614 645 823 665 714 (100)
Dias Fornecedores Total* 122 114 112 112 121 1 dias
Variag&o Ciclo Financeiro 40 36 36 29 24 16

Encerramos o estoque no 2T24 com reducio de RS 1,4 bilhdo (15 dias) em relacdo ao 2T23 e estdvel vs. 1T24. A variacdo
é fruto da redugdo de estoques mais antigos abordada no Plano de Transformacgdo e ndo recomposicao, que trouxe a Cia
um estoque de maior qualidade.
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Estrutura de Capital

(+/-) 2T24
R$ milhdes 2724 1724 4723 3723 2723 vs. 2T23
(+) Carnés - CDCI - Total Ativo 5.572 5.343 5.355 5.326 5.348 224
(-) Carnés - CDCI - Total Passivo (5.331)  (5.243)  (5.383)  (5.387)  (5.437) 106
(=) Saldo liguido Carnés - CDCI 241 100 (28) (60) (90) 331
(-) Empréstimos e Financiamentos circulante (446) (1.327) (2.331) (1.866) (1.241) 795
(-) Empréstimos e Financiamentos néo circulante (3.433) (2.695) (1.651) (1.805) (2.421) (1.012)
(=) Endividamento Bruto (3.879) (4.022) (3.982) (3.671) (3.662) (217)
Fornecedor Convénio (1.708) (1.919) (1.765) (1.407) (1.550) (158)
(=) Endividamento Bruto + Fornecedor Convénio + Saldo CDCI (5.346) (5.841) (5.776) (5.138) (5.302) (44)
(+) Caixa e aplicagdes financeiras 1.858 1.868 2.573 1.642 874 984
(+) Cartdes de Crédito 395 387 273 471 1.094 (700)
(+) Outros contas a receber 627 645 733 686 819 (192)
(=) Caixa, Aplicagdes, Cartdes de Crédito, Antecipacdes e outros 2.879 2.900 3.580 2.800 2.787 92
(=) Caixa Liquido Ajustado (1.000)  (1.122) (403) (871) (875) (125)
(=) Caixa Liguido Ajustado + Fornecedor Convénio e Saldo CDCI (2.467) (2.941) (2.196) (2.338) (2.514) 48
Endividamento de Curto Prazo / Total 11% 33% 59% 51% 34%
Endividamento de Longo Prazo / Total 89% 67% 41% 49% 66%
EBITDA Ajustado (Ultimos 12 Meses) 936 953 1.240 1.706 2.162
Caixa Liquido Ajustado / EBITDA Ajustado -1,1x -1,2x -0,3x -0,5x -0,4x
Caixa Liquido Ajustado / EBITDA Ajustado - com Fornecedor Convénio e CDCI -2,6x -3,1x -1,8x -1,4x -1,2x
Patriménio Liquido 3.242 3.202 3.454 4.434 4.610

A divida bruta foi de RS 3,9 bilhdes (excluindo o passivo de CDCI e fornecedor convénio), sendo cerca de 90% no longo
prazo e com efeito redutor do reperfilamento da divida, conforme regras do CPC 48. N3o existe ganho de caixa e este
ganho contabil serd revertido ao longo do prazo da nova emissdo de debénture Para entendimento da estrutura de capital,
o passivo de CDCI possui um ativo correspondente no contas a receber de CDCIl, ambos apresentados na tabela acima e
nas DF’s nas notas explicativas 6.1 e 14.

A Companhia apresentou divida liquida ajustada de RS (1,0) bilhdo e patriménio liquido de RS 3,2 bilhdes. No 2724, o
caixa incluindo recebiveis ndo descontados totalizou RS 2,9 bilhdes. O indicador de alavancagem financeira, medido pelo
caixa liquido/EBITDA ajustado dos ultimos 12 meses ficou em (1,1x). Considerando o saldo de fornecedor convénio e o
saldo de CDCI, o mesmo indicador ficou em (2,6x).

Cronograma de vencimento de Dividas — 2T24 (ap6s reperfilamento)

A liquidez incluindo recebiveis ndo descontados totalizou RS 2,9 bilhdes. Apds o novo reperfilamento e seus efeitos
contébeis, dos RS 3,9 bilhdes da divida temos cerca de 90% com vencimentos no longo prazo. O custo médio dos
empréstimos e financiamentos é CDI + 1,95% a/a. Abaixo, segue o cronograma de vencimentos para ilustrar melhor o
perfil do endividamento.

2.879

- Caixa
- 2.161
- Cartdes
1.858 Outros Contas a receber
Divida total
829
395
446
245
2y 99 99
Posicio 2524 2025 2026 2027 2028 2029 2030

caixa 2724
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2T24

Fluxo de Caixa Gerencial

Vel CASASBAHIA

Var. 2T24 Var. 6M24
1T24 4723 3723 2723 1723 vs2T23 6M24 6M23  vs 6M23

Lucro (prejuizo) do periodo (261) (1.000) (836) (492) (297) 529 (224) (789) 565
Lucro caixa pos ajustes 725 689 609 606 902 986 a77) 1.414  1.888 (474)
Variagdo capital de giro 148 (237) 434 179 365 477) (217) (89) (112) 23
Estoques (22) (31) 544 759 716 (931) (738) (53) (215) 162
Fornecedores 170 (206) (110) (580) (351) 454 521 (36) 103 (139)
Perdas (254) (212) (365) (252) (278) (259) 24 (466) (537) 71
Demandas judiciais (219) (216) (242) (367) (359) (260) 140 (435) (619) 184
Repasse a terceiros (5) (38) 21 (46) (136) (103) 131 (43) (239) 196
Tributos a recuperar/pagar 357 203 682 409 218 (12) 139 560 206 354
Outros Ativos e Passivos (328) (65) (66) 31 ®) 5 (320) (393) ) (390)
Caixa Liquido gerado (aplicado) nas atividades operacionais 424 124 1.073 560 704 (120) (280) 548 584 (36)
Caixa Liquido gerado (aplicado) nas atividades de arrendamento (255) (252) (261) (263) (267) (273) 12 (507) (540) 33
Caixa Liquido gerado (aplicado) nas atividades de investimento 77) (48) (91) (63) (100) (251) 23 (125) (351) 226
Fluxo de Caixa Livre 92 (176) 721 234 337 (644) (245) (84) (307) 223
Captagdes Liquidas 338 23 682 (189) (308) (1.262) 646 361  (1.570) 1.931
Pagamento de Juros (451) (525) (625) (635) (789) (699) 338 (976)  (1.488) 512
Follow-on, liquido dos custos de captagéo - - - 602 - - - - - -
Outros - -
Caixa Liquido gerado (aplicado) nas atividades de financiamento (113) (502) 57 (222) (1.097) (1.961) 984 (615) (3.058) 2.443
Saldo Inicial de Caixa e Equivalentes de Caixa 2.900 3.578 2.800 2.788 6.153 (648) 3.578 6.153 (2.575)
Saldo final de Caixa e Equivalentes de Caixa 2.879 2.900 3.578 2.800 3.548 91 2.879 2.788 91
Variagdo de caixa 739 (699) (3.365) 2.666

2T24: Lucro Liquido de RS 37 milhdes, o lucro caixa foi positivo em 725 milhdes.

A variacdo de capita giro, composta por fornecedores e estoques, teve reducdo frente ao 2723 em RS 217 milhdes devido
ao inicio da otimizagdo de estoques que atingiu sua meta ao final de 2023, seguindo estavel entre o 1T24 vs. 2T24.
Fechamos com 82 dias de estoque e 122 dias de fornecedores, fortalecido pelo Plano de Transformagdo, que trouxe a Cia
estoque de maior qualidade.

Na linha de Perdas, tivemos melhora 9% vs. 2T23, ja nas Demandas Judiciais a melhora foi de 39% no mesmo periodo.
Tributos a recuperar, RS 357 milhdes, foi outro destaque positivo dado o nivel de monetizagdo no periodo.

Com isso, finalizamos o 2724 com fluxo de caixa livre de R$ 92 milhdes, positivo mesmo com a reducdo de vendas de
RS 1,2 bilhdo, demonstrando maior eficiéncia na gestdo de caixa, apesar de ainda ndo suficiente para pagamento dos
juros de RS 451 milhdes. A varia¢do de caixa foi de (21) milhdes no 2724 vs. (760) milhdes no 2723, reflexo das melhorias
operacionais citadas acima.

Fluxo de Caixa Livre
(RS milhdes)

-84
-307
-1.493

-3.269 -3.271

Variagao Saldo de Caixa

6M24: apesar de um prejuizo liquido de RS 224
(RS milhdes)

milhdes, o lucro caixa foi positivo em 1,4 bilhdo.
Finalizamos o 6M24 com fluxo de caixa livre de 3.013
RS (84) milhdes vs. RS (307) milhdes do 6M23 (melhor
resultado dos ultimos 5 anos), ainda ndo suficiente
para pagamento dos juros de RS 976 milhdes. A
variacdo de caixa foi de RS (699) milhdes no 6M24 vs.
RS (3.365) milhdes no 6M23, reflexo das melhorias
operacionais citadas acima com melhor resultado dos
ultimos 5 anos (excluindo FO de 2020).

-699

-2.401 I

-2.140 3.365

6M20* 6M21 6M22 6M23 6M24

6M20 6M21 6M22 6M23 6M24

*Considera follow on para captagdo de RS 4,3 Bilhdes
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2T24

Vel CASASBAHIA

CAPEX

No trimestre, os investimentos do Grupo Casas Bahia totalizaram RS 49 milhdes, sendo 80% do total direcionado para
projetos relacionados a tecnologia para suportar o crescimento, digitalizacdo da Companhia e a experiéncia do cliente.
No 2T24, o Capex foi 50% menor vs. 2T23 e 60% menor no 6M24 vs. 6M23.

R$ milhdes 2123 % 6M23 %
Logistica 2 4 (56%) 5 9 (47%)
Novas Lojas 7 1 n/a 9 8 8%
Reforma de Lojas 2 13 (85%) 4 18 (76%)
Tecnologia 37 78 (53%) 64 168 (62%)
Outros 0 1 (61%) 1 1 (31%)
Total 49 96 (50%) 83 204 (60%)

Movimentacao de Lojas por Formato e Bandeira

Otimizagao
2

Casas Bahia 2723 1T24 Abertas Fechadas 2724
Rua 787 785 - - 3 762 . . .
Shopping 185 177 - 1 177 Foram fechadas 3 lojas no trimestre, todas da bandeira
Consolidado (total| 972 942 - 1 3 939 . . . . ’
Amade\,end:s(mﬁma, 806 878 _ 5) 5 ge Casas Bahia, totalizando 1.073 lojas ao final do periodo.
Area Total (mil m?) 1.413 1.384 - 3 5 1.382
Ponto Frio 2123 AT24  Abertas OUMIZAGA0 L iadas No 2T24 foram encerrados 4 Centros de Distribuicdo, em
Rua 83 84 - - - 8 linha com a readequacdo planejada.
Shopping 67 50 - - - 50
Consolidado (total) 155 134 - - - 134
Al de Vend: il m? 86 75 - - - 75 . ~ N
Ao ot o i) 140 12 : : : 122 Seguimos nosso Plano de Transformac3o que prevé

) Gtimizaco rigoroso acompanhamento da performance de cada loja e
Consolidado 2723 1T24 Abertas 5 Fechadas 2T24 , . R ~ . ..

m CD’s, direcionando ag¢les corretivas e, se necessario,

Rua 875 849 - - 3 846 N -
Shopping 252 227 - 1 - 21 encerrando operag¢des que nao geram valor.
Consolidado (total) 1127 1.076 - 1 3 1.073
Area de Vendas (mil m?) 982 953 - (5) 5 944
Area Total (mil m?) 1.553 1.506 - 3 5 1.504
Centros de Distribuigao 2723 1T24  Abertos Otimri:at;éo Fechados 2724
CDs 29 29 - . 7 25
Area Total (mil m?) 1.263 1.178 - - 51 1127
Consolidado Total 2123 1724 Abertas  OUMZAGAO o oidas
Area Total (mil m?) 2.816 2.684 - 3 56 2631

Ecossistema Logistico

Foco permanece no crescimento da receita da logistica as a service, reducdo do custo de servir e melhora do nivel de
servico (incluindo os sellers do marketplace e parceiros do Grupo).

1P, 3P e Fulfillment Grupo Casas Bahia: melhoria geral nos prazos de entrega e crescimento de
receita no “as a service”

e Prazo de entrega no 1P melhorou 14% vs. 2T23 e 8% sequencialmente

e Prazo de entrega no 3P melhorou 43% vs. 2T23 e 37% sequencialmente

¢ No Fulfillment Grupo Casas Bahia, o prazo melhorou 5% vs. 2723 e estavel sequencialmente
e Clientes e receita no fulfillment crescem +19% e +30% a/a, respectivamente

Logistica — Mar aberto

A logistica do Grupo Casas Bahia é, também, um negdcio. Estamos avancando em variados setores (vestuario, home
center, ferramentas etc.). Com isso, ndo s6 damos densidade e volume a nossa logistica, com consequente reducdo de
custos, como geramos receita incremental rentavel para o Grupo Casas Bahia.

Clientes no mar aberto e nimero de pedidos crescem +19% e +13%, respectivamente
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Solugoes financeiras

TPV Cartéo: On e Off us

Grandes Numeros 2T24 TPV
(R$ milhoes)
e RS 11,7 bilhdes de TPV total, recuo de 1,5% vs. 2T23
11.710 11.856 11.669
e Carteira do credidrio fecha em RS 5,5 bilhdes, +4,2% a/a 9.932 995
e Over 90 em 8,5% e perda sobre carteira de 4,8%
5.570
e TPV cartdes co-branded atingiu RS 5,3 bilhdes, 5% menor
vs. 2T23, com 4,1 milhGes de clientes
e banQi atinge +7,5 milhdes de contas abertas, +6% vs. 2723 5.291
\ j 2121 2122 2123 224

B CDC ECartdo B banQi + banQi Pagamentos
Crediario — Buy Now, Pay Later
O credidrio é um servigo rentavel no canal fisico e online (1P e 3P) e de oportunidade de compras para a populagdo que
ndo tem acesso a crédito ou possui pouco limite em cartdes. No 2T24 a carteira do crediario cresceu 4,2% a/a e atingiu
RS 5,5 bilhdes. Nas lojas, a penetracio foi de 27,2% vs. 22,8% no 2T23. No 1P online a participacdo do crediario digital foi
de 7,9% vs. 5,4% no 2T23, enquanto no 3P foi de 7,4% das vendas vs. 3,6% e esta habilitado para +2.700 sellers.
Adicionalmente, por meio da capilaridade do crediario digital, ja realizamos vendas em +4.500 municipios sem presenca
de nossas lojas fisicas (91,4% dos municipios brasileiros), reforcando que o credidrio nos canais digitais € uma alavanca
de crescimento rentavel baseada em uma fortaleza do Grupo.

Participagao do CDC nas Participagdo do CDC Digital (%)
Lojas Fisicas (%)

e3P Online

= 1P Online

U P T IR W <P >
RSN NN SN SR ST SRR
Producao Crediario - Total Producéo Crediario Digital
(R$ bilhces) (R$ milhdes)

m3P ml1P
298
242 254 257
208 jgg 215 22 226
167 181
140 212
1,748 1,727 L901,71,7] 1,7 L8] 18] 1.8 99 g9 . 1524 183 1874 184
q 192
418 140
140
11 - aal] 59f 67 72} 86
172127213721 47211722 2722 3722 4122 1723 2T23 3123 4723 1724 2724 1721 2721 3721 4721 1722 2722 3722 4722 1723 2T23 3T23 4123 1724 2724
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2T24 e Vel CASASBAHIA

Aging da Carteira Crediario Evolugéo da _Ca~rteira Ativa
(R$ milhdes) (R$ bilhdes)
CDClI (R$ MilhGes) % total M Var(%)

5,7
5,6 55 54 53 53 53 53 55

i a6 47 49 >0 >2
Em dia 3913 732% 4.200 754% 7,3%
Vencidos
Vencidos de 06 a 30 dias 465 8,7% 454 8,1% -2,4%
Vencidos de 31 a 60 dias 267 5,0% 253 4,5% -5,2%
Vencidos de 61 a 90 dias 219 4,1% 195 3,5% -11,0%
Vencidos de 91 a 120 dias 184 3,4% 171 3,1% -7,1%
Vencidos de 121 a 150 dias 180 3,4% 161 2,9% -10,6%
Vencidos de 151 a 180 dias 119 2,2% 138 2,5% 16,0%
1T212T213T214T211T222T7223T224T221T232T233T234T231T242T24
Total 5347 100,0% _ 5.572 100,0% 4,2% mmmm Carteira Ativa @ Taxa Over 90
PDD Perda sobre Carteira
(R$ milhdes) (R$ milhdes)
328

656 658
610 943 621 626 624 627 611 601 601 595 587 536

1T212T213T214T21172227223T224T2217232T233T234T231T242T24 1T212T213T214T2117222T223T224T2217232T233T234T2317242724

N Perda e Perda/Carteira Ativa
BN Saldo PDD  emmmsSaldo PDD/Carteira Ativa / ' v

Observamos continua reducdo na despesa de PDD e a cobertura mais que supera as perdas. A taxa over 90 foi de 8,5%,
melhor em 0,5p.p. vs. 1T23 e 0,6p.p. vs. 2T23, refletindo a tendéncia na qualidade da carteira. O nivel de perda sobre a
carteira ativa foi de 4,8%, dentro da média histdrica, corroborando os demais indicadores no crediario.

banQi

O banQi passara a focar em gerar valor para a Cia, utilizando-se do ecossistema existente. Os downloads do App acumulam
20,0 milhdes com 7,5 milhdes de contas. O app estd cada vez mais inserido no dia a dia dos clientes, e destacamos:
(i) RS 20 bilhdes em transa¢des acumuladas; (ii) TPV acumulado atingindo RS 11,0 bilh3es; e (iii) a frequéncia de utilizagdo
segue melhorando a cada trimestre, atingindo 54x nos ultimos 360 dias.

Downloads app (# mil)

1120 2120 3120 2121 3121 4T21 1122 2122 3122 4AT22 1123 2123 3123 4T3 1124 2124 CAGR 2021
[Download 25| 308| 673| 1088 1205| 1246| 2660| 2847| 1160| 1282 1359 1347 816 793 819 703 650 576 [EEII
Acum. | ss7] se4| 1538| 2626 3.831| 5077 7.737] 10.584 | 11.744 | 13.026 | 14.385 | 15.732 [ 16.548 | 17.341| 18.160 | 18.863 | 19.513 | 20.089 |  158%

Abertura de Contas (# mil)

1120 2120 37120 2121 3121 4121 1T22 2122 3122 4722 1723 2723 37123 4123 1124 2124 CAGR 2021
Contas 101 175 407 596 653 596 979 712 518 547 575 598 263 222 181 152 99 Bl 2024
[Acum. | 212 387 794] 1391] 2044] 2640] 3619] 4331] 4849| 5396 5971 6569 6.832] 7.054| 7.235| 7387 7486 7.489| 142%

Transagdes R$ Milhdes

1120 2120 3120 1721 3121 4121 1T22 2122 3122 4722 1723 2123 37123 4123 1T24 2124 CAGR 2021
Transagbes 13 32 143 288 | 402 784| 1238| 1351 1501| 1750 1.904| 2.061| 1.839| 1.876| 1.868| 1834 | 1.662 | 1.668 [PIPLS
|Acum. [ 23| 55|  196| 484 887 1671 2909 4260 5761 7.511] 9.415] 11.476 | 13.315 [ 15.191 [ 17.059 | 18.893 [ 20.555 [ 20.223 [  230%

1120 2120 3720 121 2721 3121 4121 1122 2122 123 2123 3123 4123 1124 2124 CAGR 2021
TPV 6 14 53 130 214 399 595 656 742 866 936 | 1.023 909 923 919 903 822 PPl 2022

|Acum. [ 10 | 23| 76| 206] 420 80| 1415] 2071] 2813 3679| 4615| 5638| 6.547| 7.470 [ 8389 9.292] 10.113]| 10935]| 237%

Transagdes em lojas RS Milhdes

1120 2120 121 2721 3721 4T21 1122 2122 2123 3123 4123 1124 2124 CAGR 2021
i Bes em lojas 4 5 39 80 86 138 180 171 163 184 173 175 138 136 130 122 104 107 2024
|Acum. [ 7] 12 | 50| 131] 217 354 s3] 705] 88| 1052| 1.225| 1.400| 1.538] 1.674| 1.804| 1926 2.030]| 2137 182%
Frequéncia média de uso do app banQi (recorréncia 360 dias) CAGR 2021

2720 3720 4120 17121 2121 3721 4121 17122 2722 3122 4122 17123 2123 3723 4123 1124 2724
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Destaques ESG

Seguem os destaques do 2° trimestre de 2024

@ Ambientais

SLB (Sustainability Linked Bonds): Avanco na meta de energia renovavel adquirindo 75,53 % de energia de fontes limpas e renovaveis.
Comprometimento de atingirmos 90% até 2025

Programa de Reciclagem REVIVA: Destinou mais de 632 toneladas de residuos para reciclagem, beneficiando 11 cooperativas parceiras.
Com 588 coletores de eletroeletronicos distribuidos nas lojas e operagdes do grupo, coletamos mais de 786 kg de eletroeletronicos
para descarte adequado e reciclagem.

ﬁWﬁ Social - Diversidade

~

LGBTQIAPN+: Por meio da campanha “Sou, porque nds somos diversos e inclusivos”, contamos com a participagdo de nossos
colaboradores para o letramento e reforgo do combate a qualquer discriminagdo contra pessoas LGBTQIAPN+.

Essa acdo impactou 100% do nosso publico interno por meio das TVs dos refeitdrios, plataformas de comunicagédo interna além dos
espacos de convivéncia. Fechamos o més de junho com um webinar sobre a saiide mental da populagdo LGBTQIAPN+, transmitido pelo
YouTube e aberto ao publico interno e externo, contando com 70 participantes ao vivo e mais de 200 visualizagGes.

GPTW+: O Grupo Casas Bahia foi reconhecido pela 42 vez consecutiva pela GPTW como uma das melhores empresas para se trabalhar,
conquistamos o selo de certificagdo com o indice de confianga em 74%. A Great Place to Work (GPTW) é uma organizagdo global que
avalia a qualidade do ambiente de trabalho e reconhece as empresas que se destacam na criagdo de um espago organizacional
excepcional.

. J
@? Social - Fundaciao Casas Bahia

A‘otagonismo Jovem: a Fundagdo investe na formacdo e qualificacdo de jovens para ampliar suas oportunidades no mercado CA
trabalho. Em junho, o Grupo Casas Bahia ganhou o prémio Barco de Ouro, do Instituto PROA, uma homenagem a empresas que se
destacam em empregabilidade jovem.

Langamento da pesquisa “Educagdao em Campo”, realizada pelo Instituto Vini Jr. O estudo apresenta andlises e observagdes sobre os
primeiros resultados do trabalho promovido pelo Instituto junto a escolas publicas, projeto que levou os Centros de Tecnologias
Educacionais BASE, usados para facilitar o processo de ensino-aprendizagem nas salas de aula. A iniciativa promove a formag¢do dos
professores na metodologia desenvolvida pelo Instituto.

Fomento ao Empreendedorismo: Ampliacdo da Jornada Dona de Si para formagdo de mulheres empreendedoras, em parceria com o
Instituto Dona de Si. Ao todo serdo beneficiadas 800 mulheres nos estados do RJ, RS, SP e BA.

Fomento ao Empreendedorismo: Encontros presenciais da Jornada Dona de Si para formagdo de mulheres empreendedoras, em
parceria com o Instituto Dona de Si, beneficiando mais de 800 mulheres nos estados do RJ, RS, SP e BA.

Engajamento Social: Dando continuidade a Campanha SOS Dedicagdo Rio Grande do Sul, destacamos os mutirGes de triagem
realizados nos escritérios, CD de Jundiai e Bartira, fazendo a destinagdao dos materiais arrecadados nas lojas Casas Bahia e Ponto Frio
do Sul e Sudeste.

Além disso, com a arrecada¢do da campanha do PIX e a parceria com o Grupo Casas Bahia, a Fundagdo destinou diversos itens para
as familias afetas pela calamidade na regido: 500 cestas basicas, 500 kits de higiene pessoal, 2.000 cobertores, 500 kits (cobertor,

Qavesseiro e colch3o) e 1.500 colchdes. /

m Governanga Corporativa

Reeleicdo dos o6rgaos administrativos: Conselhos de Administragdo, Conselho Fiscal, Comités de Auditoria, Riscos e Complianh
Pessoas; Financas; e Etica.
22 edigdo da Semana de Compliance: Com tematicas voltadas a cultura de integridade e prevencdo de assédio e discriminagdo, teve
atividades e participagdo da alta lideranga, sensibilizando 100% das dreas internas.
Avaliagdo do Auditor Externo sobre os controles internos: Desde 2020, ndo temos qualquer fraqueza material ou deficiéncia
significativa reportada, reforgando a prioridade desta agenda.
Robustas praticas de Governanga Corporativa:

. Listagem no Novo Mercado;

e  Conselheiros independentes em seus colegiados;

e Diferentes executivos como CEO e Presidente do Conselho de Administragdo;

e  Comité estatutario de auditoria e riscos;

e Canal de dendncias independente e terceirizado, disponivel 24/7;
\ e  Conselho Fiscal instalado; /
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DRE
Demonstracdo do Resultado Consolidado
R$ milhdes 2723 A 30.06.2024 JEXRIPR A
Receita Bruta 7.724 8.988 (14,1%) 15.266 17.776 (14,1%)
Receita Liquida 6.479 7.488 (13,5%) 12.826 14.843 (13,6%)
Custo das Mercadorias Vendidas (4.438) (5.258) (15,6%) (8.833) (10.249) (13,8%)
Depreciagéo (Logistica) (49) (46) 5,5% (99) (96) 2,6%
Lucro Bruto 1.992 2.184 (8,8%) 3.894 4.497 (13,4%)
Despesas com Vendas (1.324) (1.517) (12,7%) (2.603) (2.946) (11,6%)
Despesas Gerais e Administrativas (288) (256) 12,6% (584) (530) 10,2%
Resultado da Equivaléncia Patrimonial 23 11 n/a 33 26 26,3%
Outras Despesas e Receitas Operacionais (97) (243) (60,0%) (229) (348) (34,2%)
Total das Despesas Operacionais (1.686) (2.004) (15,9%) (3.383) (3.798) (10,9%)
Depreciac@o e Amortizacdo (221) (222) (0,3%) (442) (466) (5,2%)
EBIT - Lucrq Opera}cional antes Impostos e Receita 85 42) nla 69 232 (70,3%
(Despesa) Financeirast
Receitas Financeiras 43 66 (35,0%) 306 150 n/a
Despesas Financeiras (85) (867) (90,2%) (834) (1.778) (53,1%)
Resultado Financeiro Liquido (42) (801) (94,8%) (528) (1.628) (67,6%)
Lucro Operacional antes do I.R. 43 (843) n/a (459) (1.396) (67,1%)
IR/CS (6) 351 n/a 235 607 (61,3%)
Lucro Liquido (Prejuizo) 37 (492) n/a (224) (789) (71,6%)
EBIT - Lucrg Opergcional antes Impostos e Receita 85 (42) nla 69 232 (70,3%)
(Despesa) Financeirast
Depreciagéo (Logistica) 49 46 5,5% 99 96 2,6%
Depreciac&@o e Amortizacdo 221 222 (0,3%) 442 466 (5,2%)
EBITI?A - Lucro Ope.racione_ll antes da Depreciacéo e 355 226 57.1% 610 795 (23,3%
Receita (Despesa) Financeiras!
Outras Despesas e Receitas Operacionais 97 243 (60,0%) 229 348 (34,2%)
EBITDA Ajustado 452 469 (3,5%) 839 1.143 (26,6%)
% sobre Receita Liquida de Vendas 2723 A 30.06.2023 A
Lucro Bruto 30,7% 29,2% 1,5p.p. 30,4% 30,3% 0,1p.p.
Despesas com Vendas (20,4%) (20,3%) 0,1 p.p.) (20,3%) (19,8%) 0,5p.p.)
Despesas Gerais e Administrativas (4,4%) (3,4%) (1,0 p.p.) (4,6%) (3,6%) 1,0p.p.)
Resultado da Equivaléncia Patrimonial 0,4% 0,2% 0,2 p.p. 0,3% 0,2% 0,1p.p.
Outras Despesas e Receitas Operacionais (1,5%) (3,2%) 1,7 p.p. (1,8%) (2,3%) 0,5 p.p.
Total das Despesas Operacionais (26,0%) (26,8%) 0,8 p.p. (26,4%) (25,6%) 0,8 p.p.)
Depreciagdo e Amortizagdo (3,4%) (3,0%) 0,4 p.p.) (3,4%) (3,1%) 0,3 p.p.)
:Es;:pel;;;gnzzi:f;?al antes Impostos e Receita 1,3% (0,6%) 1,9p.p. 0.5% 1,6% 1.1p.p.)
Resultado Financeiro Liquido (0,6%) (10,7%) 10,1 p.p. (4,1%) (11,0%) 6,9 p.p.
Lucro Operacional antes do I.R. 0,7% (11,3%) 12,0 p.p. (3,6%) (9,4%) 58 p.p.
IR&CS (0,1%) 4,7% (4,8 p.p.) 1,8% 4,1% 2,3p.p.)
Lucro Liquido (Prejuizo) 0,6% (6,6%) 7,2p.p. (1,7%) (5,3%) 3,6 p.p.
EBITDA! 5,5% 3,0% 2,5p.p. 4,8% 5,4% 0,6 p.p.)
EBITDA Ajustado? 7,0% 6,3% 0,7p.p. 6,5% 7.7% 1,2p.p.)

(1) EBITDA, EBITDA Ajustado e EBIT n&o fazem parte da reviséo realizada pela Auditoria externa.
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RESULTADOS

2T24 e Vel CASASBAHIA

Balang¢o Patrimonial

Balanco Patrimonial Gerencial

Ativo
R$ milhes 30.06.2023
Ativo Circulante 12.733 14.151
Caixas e Aplicagdes Financeiras 1.858 874
Contas a Receber 3.789 4.419
Cartdes de Créditos 357 972
Carnés - Financiamento ao consumidor 5.010 4.742
Carnés - Juros a incorrer (1.604) (1.504)
Outros 331 505
Contas a receber B2B 295 314
Provisdo para Devedores Duvidosos (600) (609)
Estoques 4.360 5.738
Tributos a Recuperar 1.541 1.655
Partes Relacionadas 284 328
Despesas Antecipadas 278 247
Outros Ativos 623 890
Ativo Néo Circulante 18.443 18.805
Realizavel a Longo Prazo 11.614 11.308
Contas a Receber 380 531
Cartdes de Crédito 38 123
Carnés - Financiamento ao Consumidor 562 606
Carnés - Juros a incorrer (161) (130)
Proviséo para Devedores Duvidosos (59) (68)
Tributos a Recuperar 3.871 4.917
Instrumentos financeiros 11 10
IR e CSLL Diferidos 5.371 4.183
Crédito com Partes Relacionadas 129 189
Depésitos para Recursos Judiciais 1.394 1.003
Despesas Antecipadas e Outros Ativos 458 476
Ativo de Direito de Uso 2.504 2.821
Investimentos 253 274
Imobilizado 1.371 1.617
Intangivel 2.701 2.785
TOTAL DO ATIVO 31.176 32.956
Passivo e Patriménio Liquido
R$ milhdes 30.06.2023
Passivo Circulante 16.771 17.827
Obrigacdes Sociais e Trabalhistas 517 482
Fornecedores 7.110 7.833
Fornecedores Portal 9 32
Fornecedores Convénio 1.708 1.550
Empréstimos e Financiamentos 446 1.241
Carnés - Financiamento ao Consumidor (CDCI) 4.806 4.879
Carnés - Financiamento ao Consumidor (CDCI) - Juros a apropriar (370) (382)
Impostos, Taxas e Contribui¢cdes 396 253
Partes Relacionadas 2 25
Receitas Diferidas 215 139
Repasse de Terceiros 594 409
Passivo de arrendamento 618 640
Outros 720 727
Passivo Néo Circulante 11.163 10.519
Empréstimos e Financiamentos 3.433 2.421
Carnés - Financiamento ao Consumidor (CDCI) 525 558
Carnés - Financiamento ao Consumidor (CDCI) - Juros a apropriar (23) (26)
IR e CSLL Diferidos 20 34
Tributos a Pagar 24 19
Provisdo para Demandas Judiciais 2.494 2.174
Passiwvo de arrendamento 2.818 3.096
Receitas Diferidas 1.865 2.234
Outros 7 9
Patriménio Liquido 3.242 4.610
TOTAL DO PASSIVO E PATRIMONIO LiQuUIDO 31.176 32.956
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RESULTADOS

2T24 e Vel CASASBAHIA

Fluxo de Caixa

Fluxo de Caixa (R$ milhdes)

ElooylorZy 30.06.2023

Lucro Liquido (Prejuizo) do exercicio (224) (789)

Ajustes em:
Depreciacbes e Amortizacdes 541 564
Equivaléncia Patrimonial (33) (26)
Imposto de Renda e Contribuicdo Social Diferidos (244) (609)
Juros e Variacdes Monetarias, ndo realizadas 78 986
Modificacdo da Divida - -
Provis6es para demandas judiciais, liquidas de reversdes 456 576
Provisdo para demandas judiciais trabalhistas, liquidas de reversdes 463 551
Provisdes para demandas judiciais outras, liquidas de reversdes @) 25
Perda estimada com créditos de Liquida¢@o Duvidosa 439 555
Perda com alienacéo de ativo imobilizado e intangivel - 14
Perda estimada do valor recuperavel liquido dos estoques 46 51
Receita diferida reconhecida no resultado (101) (171)
Baixa de direito de uso e passivo de arrendamento 6) 5
Remuneragdo Baseada em Agdes 15 (5)
Outros 1) (25)
966 1.126

(Aumento) Reducéo de Ativos

Contas a Receber (592) 2.061
Estoques (53) (215)
Tributos a Recuperar 680 207
Partes relacionadas a7) (36)
Depoésitos judiciais (231) 37)
Despesas Antecipadas (31) (16)
Outros ativos 44 (278)
(200) 1.686

Aumento (Reducédo) de Passivos
Fornecedores (22) 728
Fornecedores Portal (14) (625)
Tributos a Pagar (120) 1)
Obrigacdes sociais e trabalhistas 69 42
Repasse de Terceiros 43) (239)
Receita diferida (294) -
Demandas judiciais (435) (619)
Demandas judiciais - Trabalhistas (395) (573)
Demandas judiciais - Outras (40) (46)
Outros passivos 103 (71)
(756) (785)

(Aumento) Reducéo de Ativo e Passivo - Outros

Dividendos recebidos de investidas 78 17
Imposto de renda e contribuicdo social pagos 3) )
75 15

Caixa Liquido gerado nas atividades operacionais 85 2.042

Fluxo de Caixa das Atividades de Investimento

Aquisicéo de bens do ativo imobilizado e intangivel (130) (351)
Alienacao de bens do ativo imobilizado e intangivel 5) -
Caixa Liquido das Atividades de Investimento (125) (351)

Fluxo de Caixa das Atividades de Financiamento

Captacdes 3.975 4.718
Pagamento de principal (3.557) (5.375)
Pagamento de juros (529) (726)
Pagamentos de Principal - Arrendamento Mercantil (286) (308)
Pagamentos de Juros - Arrendamento Mercantil (221) (232)
Fornecedores convénio (57) (913)

Caixa Liquido das Atividades de Financiamento (675) (2.836)
Saldo inicial de caixa e equivalentes de caixa 2.573 2.019
Saldo final de caixa e equivalentes de caixa 1.858 874

Variagdo no Caixa e Equivalentes (715) (1.145)
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RESULTADOS
2T24 GRUPO

BHIA3

As acGes do Grupo Casas Bahia estdo registradas para negociacao na B3 sob o cédigo “BHIA3”, admitidas a
negociacao no Novo Mercado. Desta forma, as a¢des ordinarias do Grupo Casas Bahia sdao negociadas em Reais
(RS) no segmento do Novo Mercado da B3 S.A. — Brasil, Bolsa, Balc3o, sob o cédigo de negociacdo BHIA3.

Videoconferéncia de Resultados

5y

7 de agosto de 2024

(apos fechamento do mercado)
Simultaneamente, sera disponibilizado o video com a apresentagao de resultados,
com o objetivo de dedicar o tempo da teleconferéncia no dia seguinte somente
para perguntas e respostas.

Videoconferéncia

(Somente Perguntas e Respostas)
8 de agosto de 2024
14h00 (horario de Brasilia)
13h00 (horario de Nova York)
Portugués/inglés (tradugéo simultdnea)

Videoconferéncia Portugués: Videoconferéncia Inglés:
Cligue aqui Cligue aqui

Elcio Ito Gabriel Succar

CFO & IRO Head de RI

Daniel Morais Camila Silvestre
Coordenador de Rl Analista de RI
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https://tenmeetings.com.br/ten-events/#/webinar?evento=CasasBahia2T24_101
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