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Destaques do Trimestre - 2T22
Omnicanalidade %@E’

Venda mesmas lojas de +11,8% Varejo Solugdes
Ganho de market share no 1P core Omnicanal Financeiras
Crescimento da receita do 3P de 101% e breakeven da @:l

operacao L T v

Servigos
Lo Marketplace =
Logistica 2 Logisticos

» Entregas do marketplace (3P) realizadas pelo

Enwvias ja representam 37% (julho/22) S O
» Fulfillment atinge 16% dos pedidos do Envvias @'Q‘

(2]
; . " .
Solucdes Financeiras o C L | E N T E S
* Maior carteira de crediario da historia da Via =
(R$ 5,6 hilhdes) e inadimpléncia sob controle i
* 1 ano de oferta de Empréstimo de Pessoal ‘5
o

(R$ 329 milhdes) sem aumento de inadimpléncia

SYWyo4viv1e

Personalizagéo &
Dados

Rentabilidade

* Margem EBITDA de 9,8%

« 8 trimestres consecutivos de lucro operacional
» Geragao de caixa operacional, +R$ 1,3 bilhao vs 1722




Escalada do Marketplace

GMV e Receita 3P — R$ MM
= GMV = Receita

RS 1.665
RS 1.346

R$ 901

R$ 177
RS 102 RS 88

2720 2721 2722

# Sellers - Mil

# Pedidos
® Core* = Cauda

-35%

e

+ 79(%/

2721 2722 2721 2722

# SKUs - MM

Share de Pedidos
m Core* ® Cauda

42%

2721

Ticket Médio — R$
m Core* m Cauda

1.200 1.201

2721 2722
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Omnicanalidade
1P/3P

482 283

2721 2722




Vendedor Online
Uma fortaleza omnicanal

Part. (%) Vendedor Online

39% 39%

27%  27%

QI L

dg o
I Omnicanalidade
A\ 1P/3P

+22 mil

vendedores online

Part. (%) Vendedor Online

Venda online
(R$ Bilhdo)

29,7%

18% 19%
13%  12% 13%

1T20 2720 3T20 4720 1721 2T21 3721

47121 1722 2722

==\/endedor Online 1P e=\/endedor Online 3P 1722 2T22







LOGISTICA




Logistica a servico da N ) Omnicanalidade a
omnicanalidade . servico da logistica

K— Malha Logistica —\ / Custo de Servir (base 100)

Fracionado Malha Prépria

(2]

Sai Loja Retira Rapido

Tempo de Entrega

Fracionado Malha Prépria

A partir
dez/19 dez/20 dez/21 jun/22 De sh de2
ez, ez, ez, Jun, N
a24h horas

® Malha propria @ Fracionado @ Correios o . .
K / Sai Loja Retira Rapido




Envvias

Servigo para sellers de postagem e coleta % sobre total das entregas
iniciado em 2021, que em 2022 passou a incluir 3P e Mix
fulfillment.

h (o) (oo

\_/\

NuUmero de entregas cresceu +670% a/a;
Entregas do marketplace (3P) realizadas pelo
Envvias sairam de 5% no 2T21 para 30% no 2T22 13%
e ja estdo em 37% em jul/22; Zd
Participacdo de coleta no Envvias saiu de 8% para
67% no periodo 2T22 vs. 2T21;

Reducéo da participacéo da Postagem pelos
Correios de 92% para 13% das entregas no
Envvias;

Fulfillment j& representa 16% das entregas no

Envvias vs. 2% no 1T22.
K 2721 2722
/ = Fulfillment H Coleta M Drop - Off Postagem




SOLUCOES
FINANCEIRAS

André Calabro

CEO banQi




Plataforma de Solugdes Financeiras esta dentro e fora do
ecossistema Via e segue em expansao

12 MM de clientes (+32% a.a)
Frentes de Gartéo de
crescimento plail irenci + R$11,7 bilhdes TPV acumulado (+21% a.a)

Crediario ) [ ]

Mdltiplas Ofertas de Crédito Crédito
- no POS

R$ 1,5 bilh&o de carnés pagos no app
banQi, 20% dos recebimentos do carné

[ ]
Segmento PJ Gateway @ Acti
T Empréstimo

Conta Digital Completa (BNPL) °
R$ 5,6 bilhdes de crediario (+18% a.a)
[ )

. . agamentos Pessoal
Ecossistema Casas Bahia Pag

gohttal Crédito
! f igital . .
Marketplace de Produtos e Servigos gJ PFePJ R$ 329 MM de Empréstimos Pessoais

® ON-US @ OFF-US




[] Trimestre Acumulado ° Variagéo 2722 x 2T21

Abertura de Contas Total TPV Total de Transacbes TransagOes em Lojas
(# mil) (R$ milhdes) (R$ milhdes) (R$ milhdes)
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Doy nioads App panQlno ecommerce Pagamento de Carné no App [l Freguénciade Uso do
(R$ milhdes) banQi App banQi (60 dias)
(R$ milhges) Lo
’ \
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1 ano de oferta de Empréstimo Pessoal

Producéo
(R$ milhdes)

2721 3721 4721 1722 2722
T g Acumulado

Evolucgéo Gradativa
Jun/21: Abertura inicial de crédito para clientes
pré-aprovados de CDC;
Set/21: Atuacao gradativa nos clientes mar aberto;

Nov/21: Possibilidade de contratagéo do segundo
empréstimo;

Abr/22: Revisdo Oferta 2° Empréstimo Pessoal

Abr/22: Revisdo Oferta para clientes pré-
aprovados no CDC

Mix de Contratos

abr-22 mai-22 jun-22
m Pré-aprovado de CDC
= Mar aberto conta banQI

® Funcionarios
mRecorrente

Performance por safra - Over 30

10,7%

9,7%

4721

banQi

CASASBAHIA

/ Motivacdo do Empréstimo \

Investir em Negdcio
Pagamento de Contas
Divida

Compras

Reforma Casa/Trabalho
Despesas Médicas

Educagdo

Viagem

\

Fonte Via




Crediario em Loja

Participagdo do CDC em Loja
(% nas vendas offline)

2T20 3T20 4720 1T21 2T21 3T21 4721 1T22 2722

CDC em Loja - Produgéo
(R$ milhdes)

Recorréncia dos Clientes — CDC Lojas
(% da participagéo cliente recorrente em 24 meses)

51 53 53

fev/21 mar/21  abr/21 mai/21

jun/21

jul/21 ago/21 set/21 out/21 nov/21 dez/21

jan/22

Destaques ™

Maior 2° trimestre de produgéo da
série histérica

Aumento das vendas
+R$ 402 MM vs 2T21

Aumento da carteira ativa em 762
MM vs 2721

+ 3.6 p.p. na participagdo de CDC vs

1722

fev/22

mar/22 abr/22 mai/22

jun/22




Crediario Digital

Participagdo do CDC Digital CDC Digital — Produgao

(% nas vendas online) (R$ milhdes)

marketplace

Top sellers habilitados j& realizaram
vendas

76% dos Sellers habilitados ja
realizaram vendas

Reabertura
das lojas

2720 3T20 4T20 1T21 2T21 3T21 4721 1T22 2T22

Crediério trazendo complementariedade de categorias no 1P e 3P
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Crediario | Principais Indicadores

Evolucao da Carteira Ativa de Crédito == Taaover®
(R$ bilhdes) Carteira Ativa*

517 357

0% 7,0% | 87%

1T20 2720 3T20 4720 1T21 2721 3721 4721

*Carteira Ativa = Base de Carnés sem efeito dos juros a incorrer

1T22 2722

Perda sobre Carteira

(R$ milhdes)

225 218

6,4%

1T20 2720 3720 4720 1721 2721

PDD
(R$ bilhdes)

Il saldo POD
‘@ Saldo PDD / Carteira Ativa

610 643 621 656 626 624

1T20 2720 3720 4720 1721 2721 3T21 4721 1722

Taxa de cobertura sobre a carteira do crediario apresentou reducéo de 2,3 p.p. vs.
2T21, e reducéo de 0,9 p.p em relagéo ao 1T22

2722

- Perda

@ Perda/ Carteira Ativa
3,6% O nivel de perda sobre a carteira ativa
se manteve estdvel em relagdo ao
2T21. O maior nivel em relagdo ao
1T22 reflete a sazonalidade da
operag&o, conforme pode se observar

3121 no histérico do grafico.

4121 1122 2722




Crediario | Indicadores Macroeconbémicos

indice de Desemprego
(Fonte: IBGE)
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Rendimento Médio R$
(Fonte: IBGE)
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Desemprego por Faixa Etaria
(Fonte: IBGE)

31%
29% 29% 30% 590
26% 26%

23% 23%

2T% 5% 25%
23%

15% 14% 15% 14%
14%
13% 12% 12% 179, 12% 13% 119% 11%

m
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1T19 2T19 3T19 4T19 1720 2720 3720 4T20 1T21 2T21 3T21 4T21 1722

Inadimpléncia por Setor
(Fonte: Serasa)
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Varejo

e Bancos / CartGes

18 2 24 anos

25a39an

40 a 59 anos
= 60 anos ou mais

e Total

1121

Publico Via - Crediario

05

.

Divida Média - Inadimplentes
(Fonte: Serasa e Via)
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2121 37121

m Divida Média - Mercado

4121 1722
m Divida Média - Credidrio







’ AMBIENTAL

Reducgéo de emissao
\ 2T22: 10 veiculos elétricos na frota para entregas
ICO2RB3 de ultima milha
. 78,5 mil km percorridos
Economia de 37 toneladas de emisséo de CO2

Programa de Reciclagem Via — REVIVA

. Mil toneladas de residuos destinados para a reciclagem
. Beneficiamos 12 cooperativas parceiras e diminuimos o
impacto ambiental
REVIVA 500 coletores de eletroeletronicos distribuidos nas lojas
g P do grupo
Mais de uma tonelada de eletroeletrdnicos enviadas
para descarte e reciclagem

Marketplace Social

. A Casas Bahia passou a oferecer frete gratis em seu e-
commerce sustentavel, em parceria com a Pangeia
A medida pretende apoiar o desenvolvimento do negdcio
de pequenos produtores, como povos originarios da
Amazonia, cooperativas rurais, florestais e arteséos

FUNDAGAD |

CASAS
BAHIA

SOCIAL

Renovacao de parcerias para realizagdo de
iniciativas de estimulo a geracédo de trabalho e renda
para microempreendedores: G10 Favelas, Instituto
Donas de Si e Instituto J6 Clemente

Langamos a Gincana Agente+, com a campanha de
inverno e alimentos, para engajar os colaboradores

das lojas ao voluntariado

Curso de Educacéo Financeira, em parceria com a
B3, disponivel gratuitamente no site de Rl da Via
As aulas séo divididas em 5 médulos que

proporcionam um aprendizado dinamico e completo




Wik

DIVERSIDADE

Acessibilidade Digital

Hand Talk, plataforma de comunicag&o por libras, nos
sites e apps da Casas Bahia, Ponto e Extra.com.br, além
do Via RI, Via Carreiras e Via Marketplace

Reconhecimento — Selo Equidade BR

Um dos melhores lugares para as pessoas LGBTQIAP+
trabalharem, segundo pesquisa Equidade BR2022,
desenvolvida pelo Human Rights Campaign (HRC)

O selo é um programa global de igualdade no local de
trabalho

19

GOVERNANCA

Pacto Empresarial pela Integridade e Contra a Corrupcao

Adesao ao Pacto Empresarial pela Integridade e Contra
a Corrupgao. Movimento coordenado pelo Instituto Ethos

Com essa iniciativa, reforgamos nosso compromisso com
as praticas anticorrupgéo, ética, transparéncia e
integridade de todos que se relacionam com a
Companhia

N




Destaques Financeiros

Padilha
CFO e Diretor de RI




Resultado Operacional
2T22 x 2T21

®

GMV Bruto (R$ MM) Margem Bruta (%) EBITDA (R$ MM e % RL) L ucro Lig. (R$ MM e % RL)
;. ECI

+54,2%

B




DRE Operacional - Bridge Lucro Bruto

2T22 x 2T21

+0,6 p.p.

Lucro Bruto Operacional

Lucro Bruto 2T21 Margem
Operacional Comercial e Servigos

RS MM 2.429 | -22

Comissdo Lucro Bruto 2722
Marketplace Operacional

69 | 2.401

Margem Comercial e Servicos

* Estabilidade na margem comercial e ganho
em Servigos;

i Comissé&o Marketplace
« Comisséo Marketplace: aumento do take

rate de 5,3% para 13,2% (vs 2T21).




DRE Operacional - Bridge Despesas
2T22 x 2T21

S -3,0p.p. e,

SG&A Operacional

1
i
i
1
i
1
1
i
i
1
i
i
1
i
i
5

22,

- 0,

SGRA 2T21 Otimizagdo de Marketing Despesas com Despesas SG&A 2722
Operacional e Performance Online Pessoal Lojas Administrativas Operacional

rRemm  2.006 176 115 -61 1.717

Otimizacado de Marketing e Performance Online Despesas com pessoal - Lojas Despesas administrativas

+ Ganho de produtividade de marketing e performance + Maior ganho de produtividade com vendedor e + Maior investimento com despesas de
online (menor necessidade de midia paga); menor volume de entradas de novos processos pessoal de tecnologia.
trabalhistas;




DRE Operacional - Bridge Lucro Liquido

2T22 x 2721

Lucro Liquido
2121

R$MM 45

0,4 p.p.

quido Operacional

Variagdo
EBITDA

Depreciagdo

229 | 263 -31

Resultado Lucro Liquido
Financeiro 2722

Outras rec./
Equivaléncia
Patrimonial

-336 61

SG&A
+ ganho de 3,0 p.p.

EBITDA Operacional
* R$ 748 milhdes e margem de 9,8% (R$ +263 milhdes e +3,6 p.p. vs 2T21);
« Trimestre marcado pelo aumento de rentabilidade para fazer frente

ao impacto do aumento dos juros na despesa financeira;

Resultado Financeiro

* -4,4p.p. e R$ -336 milhdes;

+ Aumento dos gastos referente ao custo financeiro em
funcéo do forte aumento da SELIC.




Fluxo de Caixa 2T22 (R$ MM)

Monetizagdo:
* A monetizagdo de impostos totalizou R$ 529 MM

PNCET——

P Fluxo de Caixa Operacional:
Demandas judiciais: ) « 1722: consumo de RS 663 MM;
* R$ 252 MM de demandas trabalh‘lstés'; . + Melhoria de RS 1.254 MM.

* RS 22 MM de outras demandas judiciais|
* (=) RS 274 MM total

657

699

Caixa inicial Resultado Ajustes A Capital Demandas Monetizagdo A Outros Fluxo de caixa  Investimentos Arrendamento Divida
01/04/22 liquido ao Lucro de Giro judiciais de impostos Ativos e das operagdes mercantil
Passivos

- Caixa - Cartbes Outros Contas a Receber

Caixa final
30/06/22




Indicadores Gerais
Demandas Trabalhistas

Entradas de Processos

2721 2722

Plano de Acao/Estratégia

Seguimos a estratégia definida:
Eliminac&o dos riscos operacionais;
Melhor estruturagéo do juridico contencioso — melhor
estratégia e condugao;
Melhoria na conducéo da defesa dos novos processos;
Defesa em qualquer fase do processo;
Aprimoramento da esteira de defesa com possibilidade
de defesa parcial;
Acéo proativa em liquidar algumas acdes de mais caras
com desagio.

Pagamentos

2721

Resultados do 2T22

Saidas de caixa:
R$ 169 milhdes por condenagbes (por deciséo da
justica trabalhista);
R$ 83 milhdes em acordo (por deciséo da Via);
R$ 252 milhdes total de saida de caixa.

Despesas do 2T22:
Total de entradas 52% menor que 2T21;
R$ 192 milhdes abaixo de 2T21.

viM

Aging

Processos mais caros (%)

64%
31% IR 22%
33% 33%

2721 2722

Projecéo
(Fato relevante — nov/21)
Previsto para 2022:

Caixa: entre R$ 1,5 e R$ 2,0 bilhdes;
Resultados: entre R$ 0,9 e R$ 1,0 bilh&o.

Caixa & Despesas do 6M22 vs Guidance para 2022:
Estamos dentro dos intervalos do guidance.




Monetizacao de Créditos
Plano de monetizacdo

R$ 998 milhdes
de expectativa
de
monetizagdo
Jul-Dez/2022

Monetizagdo
6M22

2022 2023 2024

Estratégia de monetizagao

Continuo crescimento das receitas e rentabilidade;
Cumprimento de obrigagbes burocréticas para habilitar créditos (dar liquidez);
Inteligéncia logistico-tributaria na compra e armazenagem de produtos;

Inteligéncia artificial e algoritmos utilizados para ganho de eficiéncia na

compra/estocagem;

Venda, quando viavel, de créditos.

Total de créditos

RS 6.462 de impostos Federais e Estaduais sobre venda
RS 3.379 de impostos Federais sobre resultado

RS 9.841

RS 489 de créditos ndo reconhecidos

R$ 10.330 TOTAL

W Monetizagdo 6M22
386 W Monetizagdo de impostos Federais e Estaduais sobre vendas

M Monetizagdo de impostos Federais sobre resultado
2027
Demais

Resultados do 6M22

Monetizagdo 1722 RS 308 milhdes

Monetizagdo 2T22 RS 529 milhdes




Divida e Cronograma de Amortizacao

Liquidez total de
R$ 4,3 Bilhdes

Dividade R$ 3,8 bilhes

Cartdes

Out
utros 0 83

Liquidez 3722 4722 3T23 2025

No 2° trimestre de 2022, o caixa incluindo recebiveis ndo descontados totalizou R$ 4,3 bilhdes;

Divida de R$ 3,8 bilhdes;

Pagamento da 52 emissdo de debénture (custo de CDI+4,25% a.a.) e inicio do processo de emissdo de CRI que teve conclusdo em
Agosto, com captacédo de R$ 400 milhdes;

Custo médio da Via passa de CDI+2,5% a.a. para CDI+2,1% a.a.

Obs.: grafico ndo considera emissdo de CRI dado que a conclusdo da captacédo ocorreu no 3722




Consideracoes
Finais

Roberto Fulcherberguer
CEO




Foco em Crescimento Sustentavel e Rentabilidade

Crescimento

GMV Total
LTM (rs Bi)

GMV online

Sellers 3P

SKUs 3P

Carteira de
Crediario (rs i)

Entregas
em 24h )

NPS




vin

Relagcdes com Investidores

ri@via.com.br | https://ri.via.com.br
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