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Eldorado do Sul, RS, 24 de marco de 2022

A Dimed S.A. Distribuidora de Medicamentos (B3 S.A. - BRASIL, BOLSA, BALCAO: PNVL3), uma das
principais varejistas e distribuidoras de produtos farmacéuticos do Pais, anuncia os resultados do 4°
trimestre de 2021 (4T21). As demonstracdes financeiras da Companhia sao elaboradas em reais (R$),
de acordo com a legislacdo societaria brasileira e normas internacionais de relatério financeiro (IFRS).
As comparacdes de resultado do 4T21 usam como base o 4T20, exceto quando indicado de outra
forma. Para fins de comparabilidade com periodos anteriores, os numeros deste relatorio sao
demonstrados de acordo com a norma IAS 17/CPC 06. Os valores financeiros mencionados sao
referentes a valores em R$ (Real).
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Resultados 4T21 e 2021

4721

Receita Bruta do Varejo Margem Bruta do Varejo
R$ 884M (+14,3%) 29,7% (+0,7 p.p.)

EBITDA Ajustado Lucro Liquido Ajustado
R$ 49M (+14,6%) R$ 28M (+5,9%)
Margem de 5,1% Margem de 2,9%

2021

Descricdo 4T20 1721 2721 3T21 4721 A

N° de Lojas 473 477 494 500 517 517 +9,3%

N° de funcionarios 7.493 7.622 7.771 7.805 8.646 8.646 +15,4%
Em reais mil

Receita Bruta TT 853.152 811.830 834.720 860.213 959.918 3.466.681 EEEARET]
Margem Bruta TT 235.987 233.074 240.674 241.875 272.976 988.599 EEEXINGT
% da Receita Bruta 27,7% 28,7% 28,8% 28,1% 28,4% 28,5% +0,9 p.p.
Receita Bruta Varejo 773.567 735.760 766.846 787.863 883.890 3.174.359 R WACLT)
Margem Bruta Varejo 224214 223.495 231.967 233.319 262.214 950.994 +21,5%
% da Receita Bruta Varejo 29,0% 30,4% 30,2% 29,6% 29,7% 30,0% +0,9 p.p.
EBITDA Ajustado TT 42.790 37.478 39.913 34.833  49.041 161.265 +25,7%
% da Receita Bruta 5,0% 4,6% 4,8% 4,0% 5,1% 4,6% +0,3 p.p.
Lucro Liquido Ajustado TT ~ 26.571 19.714 24169 20.333  28.126 92.343 +32,2%
% da Receita Bruta 3,1% 2,4% 2,9% 2,4% 2,9% 2,7% +0,4 p.p.
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Mensagem da administracdo

O ano de 2021 foi de muito trabalho e desafios, mas também trouxe importantes conquistas e recordes
para o Grupo.

Esse foi o periodo com o maior volume de investimentos da histéria da Companhia. Apos o follow on
realizado em julho de 2020, entramos em um novo e crescente ciclo de investimentos que se encontra em
seu segundo ano, focado nas operac¢des de loja, na logistica e em tecnologia. Esses investimentos foram
responsaveis diretos pela entrega de dois elementos fundamentais da nossa estratégia de longo prazo:

a)

b)

Abertura de 60 novas lojas no ano: atingimos o recorde historico de abertura de lojas da Panvel.
Esse marco reforca a maturidade alcancada pelo nosso processo de expansao, que se mostra cada
vez mais estruturado. Este novo ritmo de abertura de lojas, que se encontra em seu segundo ano
de acelerac¢do, se por um lado traz uma pressao natural em nossas margens na comparagdo com
periodos pré pandemia, por outro lado constréi os alicerces para ganhos de margem futuros;

Abertura do novo Centro de Distribuicdo em Sdo José dos Pinhais: o inicio da opera¢do do novo
CD no Estado do Parana e o encerramento do antigo CD na cidade de Passo Fundo (RS) foram
movimentos fundamentais para dar mais félego para o novo ritmo de crescimento da Panvel, em
especial nos Estados de Santa Catarina e Parand, onde os efeitos positivos ja serdo percebidos em
2022 tanto no resultado quanto no nivel de servi¢co do Grupo.

As conquistas de 2021 ndo se resumem apenas aos

investimentos realizados. Ao longo do ano, entregamos
resultados consistentes e crescentes em todos 0s nossos

O crescimento em vendas

pilares estratégicos. A venda da Companhia atingiu R$ 3,5 veio acompanhqdo

bilhdes no ano, e as vendas da Panvel cresceram 17,9% no
periodo, com uma étima performance de SSS (14,7% no ano)

de uma importante

e de MSSS (8,4% no ano). O crescimento robusto de vendas expansdo

acima do mercado estad diretamente ligado ao sucesso de
iniciativas e projetos:

a)

d)

das nossas Margens.

No Panvel Clinic, atingimos a maior participacdo de servicos sobre as vendas de todo o varejo
farma e a Companhia se consolidou como lider na regido Sul na prestacdo de servicos em
farmacias, sejam testes, vacinas ou outros servi¢os. Encerramos o ano com 305 lojas com Clinic, o
que representa um crescimento de 167,5% em relacdo ao ano passado;

No Digital, a Panvel mais uma vez se destacou, mantendo alta participacdo nas vendas totais da
rede (15,9% no ano) e melhorando cada vez mais a sua capacidade de entrega de ultima milha.
Com inumeros projetos focados em na experiéncia do usuario e na eficiéncia operacional, a Panvel
continua sendo o benchmark do varejo farma quando o assunto é e-commerce;

O forte crescimento da nossa base de clientes (22,8% no ano), aliado as nossas ferramentas de
CRM, permitiu trazer um maior nivel de fideliza¢do, através de iniciativas como a cria¢do da PBM
Panvel e outros projetos focados no acompanhamento do cliente que utiliza medicamentos para
doencas crdnicas e de uso continuo;

Em Produtos Panvel, tivemos mais um ano de crescimento da participacao destes produtos sobre
as vendas, atingindo o patamar recorde de 7,8% de participacdo no ano (vs 7,3% em 2020) e
mantendo a lideranga em relacdo ao restante do varejo farma brasileiro.

Atingimos no ano um EBITDA ajustado de R$ 161,3 milh&es, crescimento de 25,7% sobre 2020, e um Lucro
Liquido ajustado de R$ 92,3 milhdes, um crescimento de 32,2% em relacdo ao mesmo periodo do ano
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anterior. Esses resultados sdo fruto de uma estratégia comercial bem balanceada, com foco em pricing e
em um mix de produtos vantajoso. Além disso, a busca continua dos melhores processos internos e da
melhor produtividade, bem como de uma curva de maturacdo de lojas mais acelerada do que a
inicialmente prevista, contribuiram de forma muito positiva para esse resultado.

Vale lembrar que esse crescimento em vendas também veio acompanhado da melhora em nossos
indicadores de atendimento ao cliente, cujo principal KP/ é o NPS (Net Promoter Score). Esse indicador
passou de 74 pontos em 2020 para 80 pontos ao final de 2021, mais um recorde histérico da Panvel, e um
dos maiores do setor. Essa é a melhor tradugdo possivel do nosso propésito de “Proporcionar Saude e
Bem Estar”, com o cliente sempre no centro das nossas decisdes.

Além de apresentar nimeros robustos e consistentes, ao longo de 2021 tivemos a oportunidade de evoluir
em varias outras frentes, lancando e reforcando alguns marcos muito importantes, como os exemplos
abaixo:

a) Na estratégia ESG, lancamos oficialmente a nossa plataforma, denominada Todos Bem. Com isso
demos um passo definitivo na histéria da Companhia, na medida em que passamos a organizar e
mostrar nossos esforcos ESG de forma estruturada, com metas claras e definidas até 2026;

b) Na busca da constante evolu¢do na Governanga Corporativa, a Companhia finalizou a migragao
para o Novo Mercado da B3, reforcando seu comprometimento com os mais altos niveis de
governancga e de disclosure de informacdes da bolsa brasileira;

€) Anunciamos no ultimo trimestre do ano o lancamento da nossa nova marca corporativa, Grupo
Panvel, que foi oficialmente incorporada ao nosso dia a dia no primeiro trimestre de 2022 e ja esta
presente, inclusive, neste release e em todos os nossos materiais. Essa mudanca reforca nossa
capacidade de comunicacdo com nosso publico interno e com o publico externo.

Avaliando em perspectiva todas estas entregas, nos orgulhamos muito do fato de que todos os
compromissos firmados pela Companhia em seu follow on em julho/2020 foram entregues até aqui, sob
a forma de crescimento das vendas, dos resultados obtidos, dos investimentos e da governancga. Isso nos
motiva e reforca o compromisso para com todos os acionistas e demais stakeholders.

Agradecemos a todos os nossos colaboradores e parceiros que
fazem do Grupo Panvel uma referéncia em Saude e Bem-Estar
do setor farma em toda a Regido Sul e também no Brasil,

e que venham os novos desafios de 2022.
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Investimentos

Como mencionado na Mensagem da Administra¢do, e dando continuidade aos projetos de expansao,
evolugcdo em tecnologia da informagdo e aprimoramento de processos logisticos, a Companhia realizou
um alto nivel de investimento no ano, totalizando R$ 135,2 milhdes em 2021, crescimento de 59,9% em
relagdo ao ano anterior e um crescimento de 153,3% sobre 2019.

Estamos no segundo ano deste novo ciclo de investimento, com foco na abertura de lojas, e entendemos
que os impactos de curto prazo da maior quantidade de lojas em maturagdo, sao um passo necessario
para a construc¢do de nossa visdo de futuro para a Companhia.

R$ milhares A vs 2020 Avs 2019
Abertura Lj. 19.557 139,2% 290,7%
Reforma Lj. 8.321 49,0% 12,9%
Tl 15.447 46,9% 75,7%

Logistica e outros -20,2% 121,3%

135.173

Portfolio de lojas

Abertura de Lojas
Com a abertura de 22 lojas no 4T21, chegamos a um

total de 60 novas unidades em apenas 12 meses, um
recorde para a Companhia. Abrimos 36 lojas no RS,
13 em SC e 11 no PR. O plano de expansao esta em

60
44
linha com a estratégia de adensamento regional na
Regido Sul, principalmente fora das Capitais, e 21 20 22
incremento da capacidade digital, finalizando 2021 7 1
com um total de 517 lojas. [ -

2020 2021 4720 1T21 2T21 3721 47121

Além das aberturas realizadas ao longo do ano, a Companhia realizou a transferéncia de 7 filiais
(maduras) para pontos com maior potencial de venda. Outras 9 filiais (8 maduras e 1 em processo de
maturacao) foram encerradas porque ndo atendiam mais ao perfil e potencial de venda determinado
pelos padrées de opera¢ao da Companhia.
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NUmero de Lojas

L~

6
159 517

Sao Paulo

|
|g=] 81

Santa
Catarina

Rio Grande do 4720 1T21 2721 3T21 4721

Sul

Lojas 4T20 1T21 2721 3721 4T21
Abertas 21 7 20 11 22
Transferidas/Encerrada (7) (3) (3) (5) (5

Ao final do periodo, a Companhia contava com 73,3% de lojas maduras e 26,7% em processo de
maturacao.

Distribui¢cdo do Portfélio de Lojas
por Maturidade

10,0%
7,7%
7,9%

4720 121 27121 3721 4721

B Madura mAno 3 m Ano 2 ®Ano 1
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Market share

No 4T21, a participacao da Panvel na Regiao Sul alcancou 12,0%, uma evolucdo de 0,1 p.p. sobre o mesmo
periodo do ano anterior, com crescimento em todos os Estados de atuacdo, reafirmando nossa

consisténcia na evolucdao do market share. Esses niumeros refletem a qualidade da operacdo das lojas ja
existentes da Panvel e a assertividade da execucdo do nosso plano de expansao.

Ao analisar o nosso market share por regido (Capital e Interior), e também por Estado, as oportunidades
de expansdo sdo bastante claras, tanto no interior do Rio Grande do Sul, quanto nos Estados de Santa

Catarina e do Parana.

Market Share - Regido Sul

11,9% 12,0%

Regido Sul
(Sell-in/Sell-out)

4720 mA4T21
Fonte: IQVIA

Maket Share Digital - 4T21

40,5%
35,4%

Regido Sul

B Total M Medicamentos

*Sell-in / sell-out = vendas dos distribuidores somadas as vendas do varejo

E-commerce e iniciativas digitais

O Digital manteve um elevado
share nas vendas do varejo, com
uma participagdo de 15,3% no
4T21 e de 15,9% no acumulado do
ano, participagdes muito acima
da média do mercado.

Destacamos que, mais uma vez, os excelentes resultados
foram obtidos em um trimestre de forte crescimento de
vendas da Panvel nas lojas fisicas. Dessa forma, nao
restam duvidas de que o Digital € um diferencial
competitivo importante da Companhia, que permanece
sendo o benchmark do varejo farma brasileiro.

Mesmo com uma base de comparacdo forte, as vendas do
Digital cresceram 14,1% no 4721 e 16,0% no ano,

demonstrando a qualidade de nosso modelo de negdcio e de nossa estrutura de entrega de ultima milha.
Neste quesito, a Panvel também se destaca por possuir a entrega de ultima milha mais rapida do varejo
farma brasileiro. Aqui vale mencionar que o ano de 2020 representou uma base de comparacao forte para
o digital, principalmente no 2720 e 3T20, mas mesmo assim apresentamos resultados robustos. Os
investimentos nessa estrutura se traduzem em indicadores sélidos:
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Destaques do Digital

Resultados 4721 e 2021

Abrangéncia da entrega em até 1h: Todas as cidades nas quais estamos presentes

Estrutura de Entrega 4T21: 128 lojas hibridas + 9 Mini CDs (dark stores)

Participacao do Digital nas Vendas do Varejo 4T21: 15,3% (crescimento de 14,1% sobre o 4T20)

NUmero de Entregas 4T21: 577 mil (média de 192,3 mil entregas por més)

Nivel de Servico: 97% das entregas dentro do prazo (4T21)

Digital
(Participag¢do na RB do Varejo)

16,3%

16,1% 16,1%

1
2020 2021 ' 4120 1721 2721 3721

A participacdo da venda se manteve elevada e
equilibrada em toda a Regiao Sul (RS/SC/PR). Em
Sdo Paulo, merece destaque a participagao
superior a média da rede, em linha com a
estratégia da Companhia para a regiao.

Outro destaque importante no trimestre foi o
forte crescimento dos downloads de nosso app,
que evoluiu 122,2% em relacdo ao 4T20. Esse
crescimento esta alinhado com a estratégia da
Panvel de digitalizar cada vez mais o seu cliente
e nao foi por acaso: esta diretamente vinculado
a evolugdo dos nossos cupons promocionais,
com incentivos ao download de app, além do

% total das vendas por UF
(4T21)

RS 15,2%
SC
PR

SP 50,4%

4721

App - Download (acumulado)

(milhGes)

2,0
1,6
1,4
1,1
: I

4720 1T21 2721 3T21 4721

forte aproveitamento de datas promocionais como Black Friday e Natal.

Ao longo de 2021, evoluimos em varias frentes, como na reescrita de todo o nosso site, o panvel.com,
atualizando a tecnologia de forma que ele possa crescer e evoluir muito mais rapido. Investimos pesado
em melhorias de UX (user experience), tanto no app como no site, bem como no nosso motor de buscas
e de categorizagao. Ja colocamos no ar um site renovado e um app com muitas melhorias. Tudo com foco
em facilitar a vida do nosso cliente na hora que ele mais precisa, para encontrar e comprar um produto.


https://www.panvel.com/
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Panvel Clinic e ecossistema de saude

O ecossistema de saude da Panvel tem se consolidado ao longo dos ultimos anos com a inclusdo de novos
produtos e servicos, além da manutenc¢do de um elevado share na Regido Sul. Cada vez mais, os clientes
identificam as lojas da Panvel como um local para tratar e solucionar os mais diversos assuntos
relacionados a saude.

Destaques Panvel Clinic

305 lojas 74
(+167,5% vs 4T20) (+48,0% vs 4T20)

+160 mil (2021)
(+112,8 vs 2020)

+257 mil outros servicos
prestados em 2021

(+14,1% vs 2020)

+770 mil (2021) e +134 mil
251 filiais (4T21)

(4T21)

% Participagdo nas Vendas do Varejo

3,4%

2020 2021 I 4720 4721

Com estrutura robusta e expertise na prestagcdo de servigos,
aliadas a qualidade de atendimento, nos tornamos lideres em
servicos, com um market share de 39,0% na Regido Sul no
4T21 e 41,0% em 2021.
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Ao longo do ano, aplicamos mais de 160 mil vacinas e realizamos mais de 770 mil testes rapidos de Covid,
além de mais de 257 mil outros tipos de servicos. Com esse resultado, o Panvel Clinic bateu recorde de
participacdo na receita das vendas da Panvel, chegando a 3,4% em 2021. Os nimeros demonstram que a
Panvel tem se tornado cada vez mais uma referéncia em servicos. Entendemos que, assim como o Digital,
o pilar de Servicos passa a ter um novo patamar nas vendas do varejo, o qual ndo deve retornar aos niveis
pré-pandemia.

Com o objetivo de fortalecer mais um pilar do seu Ecossistema de Saude, em 2021, a Companhia investiu
na renovacao da sua estrutura de atendimento de Medicamentos Especiais e Convénios. Com isso, surgiu
o Panvel Saude Empresarial, uma nova area que ja nasce robusta e que abrange Convénios,
Medicamentos Especiais, Gestdo de Pacientes e Licitacfes.

O Panvel Saude Empresarial oferece um programa de beneficios aos colaboradores das empresas
conveniadas. Para Operadoras de Planos de Saude, Autogestdes e Medicinas de Grupo oferece a gestao
e o acompanhamento dos seus beneficiarios, o fornecimento de medicamentos especiais e todos os
produtos necessarios para a melhoria da qualidade de vida desta populacdo, neste contexto, apresentou
apenas em Medicamentos Especiais um crescimento de 21,3% em rela¢do ao ano de 2020. Esse avan¢o
reflete o empenho e a forca das nossas parcerias, que seguem critérios de qualidade nos produtos e nos
servicos de satde oferecidos no modelo B2B2C. E mérito também de uma equipe de visitadores que leva
a classe médica todas as inovag¢des que estamos desenvolvendo para o mercado.

Ao longo de 2021, com essa nova estrutura, tivemos muitas conquistas e expandimos nossas fronteiras,
inclusive em regies com baixa penetracao de nossas lojas fisicas. Destaque para importantes parcerias
firmadas no Estado do Parang, trazendo mais de 40 mil beneficiarios e na Regido Sudeste (Rio de Janeiro),
com mais de 20 mil beneficidrios. Atualmente o Panvel Salde Empresarial representa 32% da venda da
Panvel, apresentando crescimento consistente no share de vendas da Companhia.

CRM

O Programa Bem Panvel conta com mais de 12 milhdes de

clientes, 22,8% superior ao que tinhamos em 2020, e com Clientes Bem Panvel

mais de 92% da venda identificada em loja, o que nos permite (milhdes)

tracar estratégias bem personalizadas para cada um dos 22’8%
nossos publicos. Com a estratégia de segmentacdo e /
personas, impulsionamos nossas a¢des de marketing direto, 12,5

10,1

gerando um importante resultado de venda em todos os 8.1
canais. Também vimos um importante crescimento na base
de clientes Omni, que atingiu 10,1% (vs 9,5% em 2020). Vale
lembrar que esses sdo os clientes que compram tanto em
nossas lojas fisicas e quanto nas virtuais, com uma frequéncia
e um ticket médio maiores que clientes apenas fisicos ou
apenas digitais. Quando falamos da estratégia de digitalizacdo 2019 2020 2021
de nossos clientes, estamos falando de aumentar a fatia de clientes Omni dentro da empresa.

Em linha com essa estratégia, trouxemos um novo beneficio para o cliente do programa: o Cupom Bem
Panvel omnichannel. Agora, além da loja fisica, o cliente pode utilizar cupons com ofertas personalizadas
e segmentadas nos canais digitais. E mais um impulsionador para a estratégia Omni da empresa, com
foco na personalizacdo e no incremento de produtos na cesta, fazendo com que o cliente usufrua
beneficios do programa em todos os canais.
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Outro importante projeto deste Ultimo trimestre foi o Programa de Uso Continuo Bem Panvel, a PBM da
Panvel. Trata-se de um programa focado em pacientes que fazem uso de medicamentos de uso continuo,
visando melhorar a aderéncia ao tratamento através de personalizacdo de jornada, lembretes e descontos
personalizados. O Programa de Uso Continuo Bem Panvel, funciona em todos os canais e apresenta
excelente desempenho num curto periodo, tendo atingido uma taxa de conversao de mais de 80% e a
adesdo de mais de 280 mil clientes até dez/21.

Qualidade no atendimento

A Panvel continua a oferecer para seus clientes uma jornada Unica de satisfacdo, qualidade e experiéncia,
independentemente do canal onde ocorre a compra. Por essa razdo, a Panvel é reconhecida pelos
consumidores por oferecer a melhor experiéncia do varejo farma, conforme indicadores abaixo (posi¢ao
de dez/2021):

> B O® =@

80 80 80 83 75

NPS - Panvel NPS - Loja NPS - App NPS - Site NPS - Al Panvel

" » L5 ®bit 1op pive
4,7 4.6 8,7 VvV

App Play Reclame Aqui

O NPS da loja subiu 6 pontos em relacdo ao mesmo periodo do ano anterior, alcancando 80 pontos no
4T21. APanvel é Unica rede do varejo farma brasileiro que alia alta penetracdo dos canais digitais a entrega
de produtos mais rapida do Brasil e uma qualidade invejavel, quantificada por um NPS que se mantém
em patamares elevados. Essa plataforma Unica permitira ainda mais crescimento no futuro.
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Receita bruta

A receita bruta consolidada (que contempla as
vendas do varejo, do atacado e de outras
unidades de negdécio da Companhia) no 4721
foi de R$ 959,9 milhdes, o que representa um 3.466,
aumento de 12,5% em relacdo ao 4720. Com 2.987,1

isso, finalizamos o ano com uma receita de R$

3,5 bilh&es de reais, crescimento de 16,1% em

relacao ao ano de 2020.

Receita Bruta Consolidada
(RS milhdes)

7
I
I
I
I
| 8532 811,8 8347 860,2 9599
I
I
1

2020 20211 4120 1721  2T21 3T21 4721

Varejo

Receita Bruta - Varejo Crescimento d.e Vendas -
(R$ milhBes) Varejo

3.174,4
2.692,1

17,9%

28,9%
7736 7358 766,8 787,9 8839 g gg

18,1%
103%120/0 I 14,3%

2020 202114720 1T21 2T21 3T21 4T21 2020 2021 !4T20 1T21 2T21 3T21 47121

A receita bruta do varejo foi de R$ 883,9 milhdes no 4T21, um crescimento de 14,3% sobre o0 mesmo
periodo do ano passado. Esse forte desempenho é explicado pelo incremento do fluxo de clientes em
nossas lojas fisicas e virtuais, em especial nos meses de novembro e dezembro

Ao olhar para o consolidado de 2021, apresentamos crescimento de 17,9% frente ao ano anterior,
reforcando a exceléncia operacional da Panvel e a assertividade de nossa estratégia de expansao.

A venda de mesmas lojas (Same Store Sales ou SSS) apresentou crescimento de 8,4% no 4721 em
comparagdo ao 4T20. Trata-se de uma taxa muito robusta, considerando que o crescimento se da sob
uma forte base de comparacao, diferente do segundo e do terceiro trimestres de 2020 que foram mais
impactados pela pandemia. No acumulado do ano, houve um crescimento de 14,7% em relacdo a 2020.

O desempenho das Lojas Maduras (Mature Same Store Sales ou MSSS) também foi relevante, com um
crescimento de 6,4% em relagdo ao 4720, e de 8,4% no acumulado do ano em relacao a 2020.
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Crescimento Mesmas Lojas Crescimento Lojas Maduras
| 19,9% | 16,7%
14,7% | i
i 8,4% | %
i 10,6% i 7% 6 an
i 8,4% H o
i 5,7% T
3,7% i 4,7% !
| -0,8% ;
2020 2021 |4T20 1T21 2721 3721 4721 2020 2021 4T20 1T21 2T21 3T21 4T21

Também vale destacar o aumento da venda média por loja, que vem evoluindo de forma consistente a
cada trimestre. No 4T21, totalizamos uma venda média por loja de R$ 569,9 mil por més (+4,5% vs. 4T20)
e finalizamos o ano com uma venda média de R$ 511,7 mil por més (+7,9% vs. 2020). Destacamos que
esse crescimento acontece mesmo com a abertura de mais de 100 lojas nos ultimos dois anos, sendo 60
novas unidades s6 em 2021. Ao analisar os dados de venda média na Regiao Sul do IQVIA, onde a Panvel
apresenta uma evolucdo de venda média superior as Redes e aos Associativistas e Independentes, fica
demonstrada a assertividade de nosso projeto de expansao e da nossa produtividade.

Evolucdo Venda Média por Loja - Regido Sul (R$ CPP)

(Milhares)

468 465 439
461

417 437
26t 272 277
45 50— 55
2019 2020 2021

Fonte:IQVIA- — —panvel — —Redes Abrafarma — —Redes — —Assoc. e Franquias

R$ CPP: Consumer Product Purchase é a unidade de medida utilizada pelo IQVIA.
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Mix de vendas do varejo

Mix Panvel
1
I 2021 VS 4T21 VS
1
I Ap.p. AR$ App. ARS$
1
1
1
: 16,8%
! 8,5%
1
' +13,2 +4,4
: e
: 34,9%
|
1

2020 2021

4720 1T21 2721 3721 4721

B Marca ® Genérico mOTC m Higiene e Beleza (HB)

Os medicamentos em geral mantiveram excelente performance em nosso mix, representando 60,2% no
4721 e 62,9% no acumulado de 2021, com crescimentos de 16,5% no 4721 (vs 4720) e de 20,9% em 2021
(vs 2020). O crescimento da participacdo de medicamentos, em especial no ultimo trimestre, tem relacdo
direta com importantes projetos que estdo sendo conduzidos pela Companhia, como o acompanhamento
da jornada de clientes que possuem doencas Crénicas, e o incremento de parcerias com operadoras de
saude e venda de Medicamentos Especiais.

A categoria de OTC apresentou forte crescimento no 4721 (+23,5%). Dentro dela, o destaque foi dos grupos
de Gripes e Resfriados (+74,4%) Diabetes (+33,2%), Gastrointestinais (+20,3%) e Nutricdo Especializada
(+22,8%). Além disso, os servicos seguem tendo um papel muito importante, especialmente vacinas e
testes rapidos de Covid-19. Destacamos que no més de dezembro/21, com o avanco da pandemia, foi
observado um forte crescimento na procura por testes rapidos e medicamentos, tendéncia que
permaneceu no més de janeiro/22.

A categoria de Genéricos, por sua vez, apresentou um crescimento de 4,4% no Ultimo trimestre. O
pequeno avang¢o percentual € impactado pela forte base de comparacdo do 4720, quando registramos
forte demanda por medicamentos indicados para o tratamento da Covid-19. Excluindo este efeito da base,
o crescimento de Genéricos no 4T21 alcancaria 11,1% na comparagdo trimestral.

Ja& a categoria Higiene e Beleza (HB) apresentou um crescimento de 11,5% em rela¢cdo ao 4T20. Destaque
para a performance dos Produtos Panvel, além de categorias como Maquiagem (+19,3%), Mdos e Pés
(+19,5%), Infantil (+18,2%), Produtos para o Corpo (+14,6%), Conveniéncia (+33,3) e Alimentos (+36,9%).
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Produtos PanVel

Avenda dos Produtos Panvel cresceu 12,6% em relacdo ao 4T20, atingindo a participagao de 8,2% do total
das vendas do Varejo e 20,5% do total das vendas de produtos de Higiene e Beleza no 4T21. No ano,
atingimos o patamar de participagdo mais alto da histérica da Panvel (7,8%), mais uma vez consolidando
a Companhia como benchmark no mercado farma de Private Label.

Importante ressaltar que uma parcela relevante dos produtos de marca Panvel sdo fabricados pelo
laboratério préprio do grupo, o Lifar, garantindo a qualidade e 6tima relagao custo/beneficio. Além disso,
esta estratégia possibilita margens ainda maiores em funcdo da rentabiliza¢cdo de toda a cadeia de valor.
% Participagdo na Rede % Participagdo em HB

19,7%!

8,3%

8,1% 8,2%

2020 20214720 1721 2T21 3721 4721 2020 2021§4T20 1721 2721 3T21 4721
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Atacado

No 4T21, o Atacado representou 8,3% Participacdo do Atacado nos Negécios
das vendas totais da Companhia,

seguindo a tendéncia de reducdo de
participacdao nas vendas, em linha com a
estratégia previamente definida. Apods a
reestruturacdo da capacidade logistica
da Companhia, com a transicdo do
Centro de Distribuicdo de Passo
Fundo/RS para Sao José dos Pinhais/PR,
vimos no 4T21 os resultados do Atacado
retornarem aos patamares esperados. 2020 2021 ' 4T20 1T21 2721 3T21  4T21

M Receita do Varejo  ® Receita do Atacado

Margem bruta

A Companhia entregou uma Margem Bruta Consolidada (incluindo operacdes de varejo, atacado e outras
unidades de negdcio) de R$ 273,0 milhdes no 4T21, o que representa 28,4% da receita bruta do periodo,
um crescimento de 0,7 p.p. na comparacao com o 4720. No acumulado do ano, a margem foi de R$ 988,6
milhdes, ou 28,5% crescimento de 0,9 p.p. em relacdo ao ano anterior.

A Margem Bruta do Varejo foi de R$ 262,2 milhdes, o que equivale a 29,7% da Receita Bruta no 4721, e a
um crescimento de 0,7 p.p. em relagdo ao 4T20. Essa evolucao reflete os movimentos estratégicos da
Companhia construidos ao longo de 2021, como o projeto de Genéricos, o incremento na venda de
Servicos e na participacdo de Produtos Panvel, entre outras iniciativas. No ano, a Margem Bruta do Varejo
cresceu 0,9 p.p., atingindo 30,0% da Receita Bruta.

Ja a Margem Bruta do Atacado retornou no 4T21 aos seus patamares histéricos, apés um terceiro
trimestre de resultado mais fraco. No 4721, a margem foi de 11,3%, crescimento de 0,8 p.p. vs. 4720. Em
2021 a Margem Bruta atingiu 9,8%, uma pressao de 1,0 p.p, reflexo das reorganiza¢fes que envolveram a
operacao logistica da Companhia ao longo do ano.

MARGEM BRUTA - GRUPO

(RS milhdes)
988,6

(% Receita Bruta do Grupo)

823,7 27.6% 285%277% 287% 28,8% 281% 284%

236,0 233,1 240,7 241,9 2730

2020 2021 4720 1T21 2721 3T21 47121 2020 2021 ; 4T20 1T21 2T21 3721 4721
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MARGEM BRUTA - VAREJO

(RS milhdes) (% Receita Bruta do Varejo)
951,0

|
782,5 29,1% 30,0%:29’0% 30,4% 30,2% 29,6% 29,7%

2242 2235 232,0 2333 2622

2020 2021 ' 4T20 1T21 2721 3T21 47121 2020 2021 I 4720 1721 2721 3721 4121
MARGEM BRUTA - ATACADO
(R$ milhGes) (% da Receita Bruta do Atacado)
30,2 271 10,8% 10,5% 11,3% 11,3%

9,8%
8,3%

7,8 8,0

60 73 538

2020 2021 : 4720 1T21 2T21 3T21 4721 2020 2021 !4T20 1T21 2T21 3T21 4721

Despesas com vendas

O total de Despesas com Vendas no 4721 somou R$ 202,9 milhdes, o que representou 21,2% da Receita
Bruta, um acréscimo de 0,7 p.p. em relagdo ao 4720, mas uma diluicdo importante em relacdo aos outros
trimestres de 2021. As despesas com vendas neste patamar tém relacdo direta com a aceleracdo da
expansao de lojas observada no Ultimo ano e com os efeitos inflacionarios que impactaram em especial
salarios e aluguéis. Aqui vale ressaltar que em dezembro/21 tivemos uma quantidade relevante de
colaboradores afastados, devido ao Covid-19, e isso também trouxe impactos nas despesas com vendas.

(RS milhdes) (% da Receita Bruta)

632,7 - 21,6% 21,7% 21,7% *19%

21,2%

174,7 176,5 1815 1882 2029

2020 2021

4720 1721 2721 3721 4T121 2020 2021

4T20 1721 2721 3721 47121
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Despesas gerais e administrativas

As Despesas Gerais e Administrativas totalizaram R$ 21,0 milhdes no 4721, representando 2,2% da Receita
Bruta e uma reducdo de 0,1 p.p. sobre o mesmo periodo no ano anterior. Esse resultado reforca o
compromisso da Companhia no controle de despesas e com a busca constante por mais eficiéncia
operacional, mesmo em um cenario de pressao inflacionaria.

(R$ milhGes) (% da Receita Bruta)
. 22% 23% | 23% 24% 23% 22% 2%
65,3 i
1197 191 192 193 210 i
2020 2021 | 4T20 1T21 2T21 3721 4721 2020 2021 | 4T20 1T21 2721 37121 4721

EBITDA

No 4721, atingimos um EBITDA ajustado de R$ 49,1 milh&es, 14,6% superior ao mesmo periodo de 2020,
e com uma margem equivalente a 5,1% da Receita Bruta, incremento de 0,1 p.p. no periodo. Em 2021
alcancamos um importante crescimento de 25,7% em nosso EBITDA ajustado, com uma expansao de
margem de 0,3 p.p. Esse aumento de margem tangibiliza o sucesso da estratégia da Companhia em um
ano de forte investimento em lojas, logistica e tecnologia. E mesmo com a natural pressao de curto prazo
trazida pelo plano de investimentos, tivemos éxito em obter importantes ganhos em nossa Margem Bruta
e na produtividade de nossas operacoes.

EBITDA AJUSTADO
(RS milhdes) (% da Receita Bruta)
161,2 | ! 19,
I o :5'0% o, 4,8% 177
128,2 i 4,3% 4;6A) : 4,6/) °
! i
| 1
: 49,1 :
1 428 375 399 348 7 ]
l !
| 1
1
2020 2021 E 4720 1721 2T21 3T21 47121 2020 2021 i 4T20 1T21 2721 3T21 4121
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Reconciliagdo EBITDA 4T20
(R$ milh&es)

Lucro Liquido 24,5
(+) Imposto de Renda (6,2)
(+) Resultado Financeiro 3,2
EBIT 21,5
(+) Depreciagdo e amortizacdo 9,0
EBITDA

Participagbes/Distribuicbes
Baixas de Ativos

Outros Ajustes

Gastos com Re-IPO (Follow On)
EBITDA Ajustado

Margem EBITDA Ajustada

EBITDA Varejo

EBITDA do varejo representa a geracdo de
resultado das lojas e é calculado a partir da
féormula descrita ao lado.

O EBITDA do varejo no 4721 foi de R$ 86,8 milhdes,
equivalente a 9,8% da Receita Bruta. No
acumulado do ano, o EBITDA do Varejo também
atingiu 9,8%, com uma pressao de 0,2 p.p. na
comparagdo anual. Essa reduc¢do estd em linha
com a nossa estratégia e é resultado direto da
aceleracdo da expansao fisica observada em 2021,
com um maior numero de lojas em periodo de
maturacao.

(RS milhdes)

312,3
269,6

80,3 774 801 768 868

1
2020 2021 ; 4T20 1T21 2T21 3721 47121

4721

26,0
(3.8

(0,6)

21,6
12,1
33,7
13,3
0,6
1,5

0,0

Resultados 4721 e 2021

2020 2021 Var. %

64,0 = 883 38,0%
1,1 9,0 -
12,4 (11,0) -
775 863 11,3%
34,6 45,3 -
1121 1316 17,4%
10,2 13,3 -
1,2 2,4 -
2,3 -
2,4 -
14,6% 25,7%

0,1 pp 0,3 pp

(-) CMV/Impostos/

Descontos/Devolucdes

(-) Despesas com vendas de lojas

(+) Depreciagdo de lojas

(% da Receita Bruta)

10,0%

2020 2021

98y | 10,4% 10,5% 10,4%

9,7%  9,8%

4720 1T21 2T21 3T21 4T21
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Depreciacgdo, resultado financeiro liquido
e IR/CSLL

Destaca-se no periodo o aumento na depreciagdo em 0,3 p.p. como percentual da Receita Bruta,
justificado pelo aumento no ritmo de investimento na expansdo de lojas, logistica e tecnologia.

Depreciagao Resultado Financeiro Liquido

R$ milhdes, % Receita Bruta . .
(R ° ) (R$ milhdes, % Receita Bruta)

1
10% 1.3% 1.3% 1.4% 1,3%§1,2% 1,3% 0,4%

1
1
1 0,
i -0,8% _0’5% 0,0% —0’1%: 0,4/0 _0’3%
: 45 :
' 35 i 12
1
! 3,3 0,2 !
g9 102 11,2 11,8 121 —_-__ :
1
i (0,6) |
. 65 41 ] (11)
4T20 1T21 2721 3T21 4T21 ! 2020 2021 i
' 4T20 1T21 2721 3T21 4721} 2020 2021
1
IR/CSLL

(R$ milhdes, % Receita Bruta)

0,4% 1
07% -08% 04A% -03% "1 00% 020

i
i
3,8 "

1

i
I i -

‘3,1 _215 1

- . 1
4T20 1T21 2T21 3T21 4721 i 2020 2021
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Lucro liquido

O lucro liquido ajustado no 4T21 foi de R$ 28,1 milhdes, representando uma margem liquida de 2,9%, e
um crescimento de 5,7% em relagdo ao 4T20. Em 2021, nosso lucro liquido ajustado atingiu R$ 92,3
milhdes, com um crescimento de 32,2% sobre o ano anterior e uma margem liquida de 2,7%. Esse forte
crescimento, conforme comentado anteriormente, é resultado direto do sucesso de nossas entregas ao
longo de 2021.

LUCRO LIQUIDO

(RS milhdes) (% da Receita Bruta)
92,3}

3,1% 2,9% 2,9%
2,4% 2,4%

69,9 2,7%
2,3%

28,1
26,6 19,7 24,2 20,3 ,

2020 2021i 4720 1T21 2T21 3T21 4T21 2020 2021 ° 4T20 1T21 2721 3T21 47121

Na tabela abaixo realizamos a reconciliacdo do Lucro Liquido e das despesas ndo recorrentes no periodo.

Reconciliacdo Lucro Liquido 4720 4721 VEIR 2020 2021 VEIR

(R$ milhdes)

Lucro Liquido 24,5 26,0 6,1% 64,0 88,3 38,0%
Baixas de Ativos 1,2 0,6 (50,5%) 1,2 2,4 -
Outros Ajustes 0,9 2,3 1,6 -
Gastos com Re-IPO (Follow On) 0,0 2,4 0,0 -
Lucro Liquido Ajustado 32,2%
Margem Liquida Ajustada 04 pp
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Ciclo de caixa

A Companhia reduziu seu ciclo de caixa
em 5 dias na comparacdo com o 4T20. 128

Os dias de estoque estdo estabilizados, 111

apo6s um ano de fortes investimentos 101 L 103
na compra de medicamentos (pré alta
de precos) e da transicao logistica entre
nossos Centros de Distribuicdo. O
prazo de fornecedores melhorou de
maneira consistente, aumentando 7
dias em rela¢do ao 4T20.

30 32 31 31 30

4720 1T21 2T21 3T21 4721
= PRecebiveis ===Estoque ====Fornecedores ====Ciclo de Caixa

Fluxo de caixa

A Companhia apresentou um fluxo de caixa livre positivo de R$ 32,7 milhdes no 4721, frente um fluxo de
caixa livre negativo no 4T20. Esse resultado s6 foi possivel, principalmente, devido a melhora de ciclo de
caixa conforme demonstrado anteriormente.

Fluxo de caixa Var. 2020 Var.
Lucro liquido do periodo 6,5% 38,9%
IRPJ/CSLL -38,0% 636,5%
Resultado Financeiro -117,1% -188,8%
EBIT 0,6% 11,2%
Deprecia¢des e Amortiza¢des 35,5% 31,0%
EBITDA 10,9% 17,3%
Outros -156,3% 262,5%
Recursos das Operagdes 15,6% 7.7%
Ciclo de Caixa -428,2% 31,4%
Demais varia¢des nos ativos e -384,6% -22,7%
Fluxo de caixa Operacional 270,2% -97,8%
Investimentos 4,8% 59,9%
Fluxo de Caixa Livre -282,1% 102,9%
Juros sobre o Capital Préprio -163,9% 12,1%
Acdes em tesouraria -81,5% 24,8%

Fluxo de Caixa Total -206,6% 73,9%
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Endividamento

O nivel de endividamento bruto da Dimed no fechamento do 4T21 foi de R$ 136,4 milhdes e, depois de
descontadas as disponibilidades em Caixa (R$ 209,7 milh&es), o Caixa Liquido encerrou o periodo em
R$ 73,2 milh8es. Consideramos que a estrutura de capital estd solida e oferece suporte para a
continuidade do plano de expansao da Companhia.

Divida Liguida 4720 1721 2721 3721 4721
Divida de Curto Prazo 54,9 55,8 55,2 57,3 56,0
Divida de Longo Prazo 134,8 134,4 107,6 107,3 80,4
Divida Bruta 189,7 190,3 162,8 164,6 136,4
(-) Caixa, Equivalentes e Aplicacbes 436,9 293,9 172,2 205,5 209,7
Divida Liquida (Caixa Liquido) (247,2) (103,7) (9,3) (41,0) (73,2)
Divida Liquida (Caixa Liquido) / EBITDA n/a n/a n/a n/a n/a

Responsabilidade corporativa, social e

ambiental (ESG)

No inicio do 2° semestre de 2021, lancamos de oficialmente, para todos os stakeholders, a plataforma
Todos Bem. S&o 4 pilares que guiam nossas ag¢des de responsabilidade ambiental, social e corporativa:
Nossa Gente, Nossa Casa, Nossos Clientes e Nossos Parceiros. Destaque para os resultados alcancados
durante o ano de 2021:

Dentro do pilar NOSSA CASA

gue envolve energia renovavel, entregamos no ano mais duas usinas fotovoltaicas e o Carport em nossa
sede em Eldorado do Sul, fechando o ano com 8.346 MWh/ano gerados, suficientes para abastecer a
matriz da empresa e mais 195 lojas, através de 6 usinas de energia fotovoltaicas préprias. Com o
compromisso de preservar o meio ambiente, reciclamos 710 toneladas de papel, madeira, metal e
plastico. Com o programa Destino Certo, realizamos a destinacdo de 23 toneladas de medicamentos
recolhidos em 211 lojas.

Relativo ao pilar NOSSA GENTE

destacamos a importancia do nosso Canal de Etica, que atendeu e solucionou 91% de todos os relatos
realizados na organizacao. Temos também avangos importantes no campo da diversidade: hoje, 72% do
nosso quadro de colaboradores é formado por mulheres. Ao todo, elas ocupam 432 cargos de gestao, o
que equivale a 68% de todas as posicBes de gerente e acima. Ao mesmo tempo, 19% das posicdes de
gestdo sao ocupadas por pessoas que se declaram negras e/ou pardas.

22


http://grupodimed.com.br/todosbem/

orupo ponvel Resultados 4721 e 2021

Quanto ao desenvolvimento de liderancas, fundamental para atender a demanda de expansao acelerada
das lojas, formamos 141 gerentes em 2021 através de nosso Programa de Desenvolvimento de
Liderancas. Destes, 108 ja foram promovidos. Prezamos pelo desenvolvimento de nossos colaboradores
e proporcionamos muitas oportunidades de carreira.

Em relacéo aos NOSSOS CLIENTES

alcancamos um NPS de 80 pontos em dezembro, demonstrando a satisfacdo e admira¢do em relacao a
nossa marca.

Metas 2021-2026

Definimos 30 metas objetivas de ESG a serem alcancadas até 2026. Todas as metas definidas para 2021
foram 100% entregues e aproveitamos aqui para destacar as que temos a cumprir em 2022:

= Nossa CASA - abastecer com energias renovaveis 70% das nossas lojas de rua abertas no ano
anterior e 100% do centro de distribuicdo de Eldorado do Sul; além disso, utilizar iluminagao LED
em 100% das instalacdes das lojas até o final de 2022.

= Nossos CLIENTES - Considerar como verba em publicidade campanhas que estimulem a saude e
a sustentabilidade; em 100% das campanhas da marca Panvel, considerar a diversidade de
pessoas em sua pluralidade, refletindo a diversidade da sociedade.

= Nossa GENTE - Reestruturar o programa Troco Amigo; investir 1% do lucro liquido em projetos
voltados a saude da comunidade a partir de 2022; criar Grupos de Afinidade (raciais/étnicos,
LGBTQIA+, PCD, equidade de género, geracional) para definir politicas e iniciativas que tornem o
grupo ainda mais diverso e inclusivo.

Em 2022 iremos, ainda, realizar nosso primeiro relatério de atividades socioambientais, dando ainda mais
visibilidade e transparéncia ao nosso desempenho social, ambiental, econémico-financeiro e de
governanga.
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Mercado de capitais

O ano de 2021 permitiu que a Companhia avancasse em diversos compromissos firmados desde o seu
follow on, em julho de 2020. Os recursos obtidos pela Companhia permitiram a acelera¢do de projetos,
com o investimento na expansao da sua rede de farmacias e o aprimoramento dos seus sistemas digitais
e de logistica.

Em 2021, a Companhia avancou em seu compromisso assumido junto aos acionistas de elevar seu padrao
de Governanca Corporativa ao nivel mais alto na B3. O processo de migra¢do ao Novo Mercado foi
concluido e as agdes comegaram a ser negociadas nesse nivel em setembro/20. Tivemos também a eleicdo
da Sra. Clarice Martins Costa como a primeira Conselheira mulher da Companhia, reforcando nosso
compromisso com a diversidade.

Atualmente a Companha integra os seguintes indices da B3: IBRA (indice Brasil Amplo), ICON (indice de
Consumo), IGCT (indice de Governanca Corporativa Trade), 1GCX (indice de Acdes com Governanga
Corporativa Diferenciada), IGNM (indice de Governanca Corporativa - Novo Mercado), ITAG (indice de
AcBes com Tag Along Diferenciado) e SMLL (indice Small Cap).

120

100
80
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40

20

1/2021 2/2021 3/2021 4/2021 5/2021 6/2021 7/2021 8/2021 9/2021 10/202111/202112/2021
Ibovespa e PNVL3

Remunerac¢do dos acionistas

Com base no resultado obtido em 2021, a Companhia deliberou o pagamento de juros sobre capital
proprio de R$ 26,0 milhdes, conforme tabela abaixo:

Provento Evento Deliberacdo Data base Montante Valor por
ICP - Parcela Unica RCA 06/08/2021 20/08/2021 31/08/2021 6.000 0.039899591
ICP - 12 Parcela RCA 17/08/2021 27/12/2021 31/03/2022 6.666 0.044884818
ICP - 22 Parcela RCA 17/08/2021 27/12/2021 29/04/2022 6.667 0.044884818
ICP - 32 Parcela RCA 17/08/2021 27/12/2021 31/05/2022 6.667 0.044884818
Total 26.000 0.174554045
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IFRS 16: impactos

A norma trazida pelo IFRS 16/CPC 06 (R2) estabelece novos procedimentos quanto a forma de
contabilizacdo de alguns contratos de aluguel. Para aqueles que se enquadram na nova regra sao
realizados registros contabeis de reconhecimento dos valores no Ativo (direitos de uso) e no Passivo
(compromissos futuros) da Companhia, resultando em alteragdo nos registros contabeis entre as
despesas de aluguel, de depreciacdo e de juros.

Para manter a comparabilidade historica, os valores aqui sao apresentados pela metodologia antiga (IAS
17). Os dados e as demonstra¢des financeiras sob as regras do IFRS 16 estdo disponiveis no site da
Companhia e da CVM.

Demonstracdo do Resultado IAS 17 Reclassificacao IFRS 16
(RS milhdes)
Receita Bruta 893.830 - 893.830
Lucro Bruto 272.977 - 272.977
% RB 30,5% 0,0% 30,5%
Despesas com Vendas (202.859) 34.485 (168.374)
Despesas Administrativas (21.004) - (21.004)
Total das Despesas (223.863) 34.485 (189.378)
% RB 25,0% -3,9% 21,2%
EBITDA Ajustado 49.115 30.254 79.369
% RB 5,5% 3,4% 8,9%
Depreciacdo e amortiza¢do (12.102) (30.192) (42.294)
Part. Adm/PLR (13.943) - (13.943)
Outros ajustes (1.439) - (1.439)
Resultado Financeiro 554 (8.534) (7.980)
IRPJ/CSLL 3.810 1.442 5.252
Lucro Liquido 25.996 (2.799) 23.197
% RB 2,9% -0,3% 2,6%
Balango Patrimonial 1AS 17 Reclassificagdo IFRS 16
(RS milhdes)
Ativo 1.850.520 532.540 2.383.060
Ativo ndo Circulante 455.436 532.540 987.976
Ativo Diferido 25.537 11.309 36.846
Imobilizado 354.875 521.231 876.106
Passivo e Patrimonio Liquido 1.850.520 532.539 2.383.059
Passivo Circulante 695.212 133.151 828.363
Arrendamentos Mercantil 1.454 133.151 134.605
Passivo ndo Circulante 100.551 421.340 521.891
Arrendamentos Mercantil 3.164 421.340 424.504
Patrimdnio Liquido 1.054.757 (21.952) 1.032.805
Lucros Acumulados 75.434 (21.952) 53.482
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grupo panvel

Balanco

Norma Antiga (IAS 17)

(em milhares)

Ativo Circulante 1.376.502 1.395.084 1,3%
Caixa e equivalentes de caixa 130.107 54.435 -58,2%
Aplicacbes Financeiras 305.701 155.216 -49,2%
Clientes 285.753 324.615 13,6%
Estoque 574.821 739.036 28,6%
Imposto de renda e contribui¢do social a recuperar 4.396 11.693 166,0%
Tributos a recuperar 9.912 35.248 255,6%
Outras contas a receber 65.812 74.841 13,7%

Ativo Nao Circulante 367.552 453.436 23,4%
Tributos diferidos 25.132 25.537 1,6%
Impostos a recuperar 5.858 7.895 34,8%
Depésitos judiciais 6.424 3.875 -39,7%
Créditos com partes relacionadas 3.030 3.030 0,0%
Outros ativos 891 275 -69,1%
Investimentos 284 5 -98,2%
Imobilizado 280.065 352.875 26,0%
Intangivel 45.868 59.944 30,7%

Ativo Total 1.744.054 1.848.520 6,0%



grupo panvel

PASSIVO

(em milhares)

Norma Antiga (IAS 17)

Passivo Circulante 571.175
Fornecedores 371.763
Empréstimos e financiamentos 53.400
Arrendamento - IFRS 16 1.453
Salérios e encargos sociais 39.481
Participagbes a pagar 7.121
Impostos, taxas e contribui¢bes 29.900
Dividendos e juros s/capital préprio 2.305
Outras contas a pagar 63.490
Outras Provisdes 2.262

Passivo Nao Circulante 149.242
Empréstimos e financiamentos 132.143
Arrendamento - IFRS 16 2.680
Passivos com partes relacionadas -
Provisdes fiscais, previdenciarias, trabalhistas e civeis 14.419

Patrimonio liquido 1.023.637
Capital social 912.000
Gastos com emissao de ag¢les (14.448)
Reserva de lucros 56.937
Lucros Acumulados 69.148

Passivo Total e Patrimonio liquido 1.744.054

695.212
464.714
54.532
1.453
51.167
12.211
30.801
19.090
59.520
1.724
98.551
79.286
1.164
18.101
1.054.757
918.000
(14.448)
75.771
75.434
1.848.520

Var. %

21,7%
25,0%
2,1%
0,0%
29,6%
71,5%
3,0%
728,2%
-6,3%
-23,8%
-34,0%
-40,0%
-56,6%
100,0%
25,5%
3,0%
0,7%
0,0%
33,1%
9,1%
6,0%
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grupo panvel

Demonstrag¢do de resultados

Norma Antiga (IAS 17)

4720 4721 Var. % 2021

(em milhares)

Receita bruta 853.152  959.919  12,5%  2.987.128 3.466.681 16,1%
Impostos e devolugdes (49.617)  (77.673)  56,5% (168.018)  (252.858) 50,5%
Receita liquida 803.535 893.830 11,2%  2.819.110 3.225.408 14,4%
Custo das mercadorias vendidas (567.548) (620.853) 9,4%  (1.995.415) (2.236.809) 12,1%
Lucro bruto 235.987 272977 157% 823.695 988.599  20,0%
Despesas (214.489) (251.346) 17,2% (746.199)  (902.448) 20,9%
Com vendas (190.490) (232.613) 22,1% (676.031)  (841.819) 24,5%
Gerais e administrativas (23.551)  (26.598) 12,9% (74.100) (95.179)  28,4%
Outras receitas operacionais (448) 7.865 - 3.932 34.550 778, 7%
Resultado financeiro (3.252) 554 - (12.454) 11.058 -188,8%
Despesas financeiras (8.094) (5.393) -33,4% (30.636) (14.560) -52,5%
Receitas financeiras 4,842 5.947 22,8% 18.182 25.618 40,9%
Lucro antes do IR e contribui¢do social e 18.246 22.186 21,6% 65.042 97.209 49,5%
Imposto de renda e contribuicdo social 6.163 3.810 -38,2% (1.144) (8.426) 636,5%
Lucro liquido do exercicio 24.409 25.996 6,5% 63.898 88.783 38,9%

Aviso legal

As afirmacdes contidas neste documento relacionadas a perspectivas sobre os negdcios, projecdes sobre resultados
operacionais e financeiros e aquelas relacionadas a perspectivas de crescimento da DIMED sdo meramente projecdes
e, como tais, sdo baseadas exclusivamente nas expectativas da Administracdo sobre o futuro dos negdcios. Essas
expectativas dependem, substancialmente, das condi¢Bes de mercado, da legislacao, do desempenho da economia
brasileira, do setor e dos mercados internacionais e, portanto, sujeitas a mudanca sem aviso prévio.

grU po po nvel Call de Resultados

25 de marco de 2022 - sexta-feira
11:00 (Horério de Brasilia) / 10:00 (EDT)
O call sera realizado em portugués com
& AppStore Google Play traducao simultanea para inglés.

: ¥ (Tradugao Simultanea)
Link Webcast

Baixe o app
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https://mzgroup.zoom.us/webinar/register/WN_NUyyjfSCQ5SDbA0CpOQPqg

